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OZET

Kurumsal dergicilik giin gectikce degerini daha da artirmaktadir. Bu baglamda her giin
binlerce yolcunun yolculuklarint siisleyen ii¢ biiyiik firmaya ait kurumsal dergilerin
incelenerek karsilastirilmas: yapilmistir. Tiirkiye 'de bulunan koklii, ti¢ biiyiik otobiis sirketinin
ctkarmis olduklar: kurum disi dergileri incelenerek, karsilastirilmast yapilmistir. Kamil Kog
firmasimin Yolculuk dergisi, Pamukkale Turizm firmasimin Pamukkale dergisi ile Ulusoy
firmasitmin  Ulusoy Travel dergisi bu kapsamda degerlendirilmistir. Dergilerin kurum

prestijlerini yiikselttigi gercekliginin yani sira ¢ok zengin icerige sahip olduklar: goriilmiistiir.
Anahtar Kelimeler: Dergi, Dergicilik, Kurumsal Dergicilik.

ABSTRACT

Corporate magazine publishing is increasing its values more and more everyday. In
this context, corporate magazines belonging to the three major companies that embellish the
journeys of thousands of travellers every day are examined and compared. The non-
institutional magazines of the three well established bus companies in Turkey were examined
and compared. KamilKoc’s travel magazine, Pamukkale Tourism Company’s “Pamukkale
Magazine” and Ulusoy’s “Ulusoy Travel Magazine” have been evaluated in this context. It
has been seen that magazines have very rich content as well as the fact that they increase the
prestige of the institutions.
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Giris

Kurumlarin; globallesen diinyada hizla gelismesiyle beraber disariya agilan yiizlerine daha da
onem verdikleri ve prestijlerini daha da artirmaya yonelik ¢alismalarini hizlandirdiklart bir
gercektir. Kurumlarin kendilerini tanitmaya yonelik faaliyetlerinden biri de; yaptiklar

hizmeti, Uriinii ya da fikri kurum dis1 dergileri ¢ikararak satmaktir (Yapar Goneng, 2006,
s.10).

Kamil Kog¢, Pamukkale ve Ulusoy firmalart kurumsal kimlik kavramini etkin bicimde
yansitan kurumlardandir. Kurumsal kimlikleri sayesinde; Tiirkiye’de seckin bir yere sahip
olmanin yani sira, iistiin yonleriyle de adlarindan s6z ettirmektedirler. Hizmetlerinin kalitesi

de rekabeti vazgeg¢ilmez kilmistir.

Tiirkiye’de bulunan koklii, {i¢ biiyiik otobiis sirketinin ¢ikarmis olduklar1 kurum dis1 dergileri
incelenerek, karsilagtirilmasi yapilacaktir. Kamil Kog firmasinin Yolculuk dergisi, Pamukkale
Turizm firmasimin. Pamukkale dergisi ile Ulusoy firmasmin Ulusoy Travel dergisi bu

kapsamda degerlendirilmistir.

Caligmada; literatiir taramasinin yani sira, kurum dergisini ¢ikaranlarin yetkilileri ile internet
sOylesileri ve ilgili kurumlarin internet sayfalarinin incelenmesinden yararlanilmistir.

Literatiir taramasi yapildiginda; Editorliigiinii Asli Yapar Goneng’in yaptigt Dergicilik
Uzerine adli kitabin dergicilik iizerine biiyiik bir eksikligi tamamladig1 ve de birgok makaleyi
de igeriginde topladigi goriilmektedir. Otoblis firmalarinin g¢ikarmis olduklari kurum dis1

dergicilik iizerine bir ¢aligmanin yapilmamasi {izerine bu ¢alisma yapilmistir.

1. Dergicilik Kavramm

Dergi; en az haftada bir, en fazla ii¢ ayda bir ¢ikacak sekilde diizenli bir yayin araligina sahip,
icerisinde okunacak metinler barindiran, okurlari tarafindan parayla satin alinan ya da talep
edilen, gazete gibi diger yaymnlardan bagimsiz olarak ciltli olarak dagitilan siireli yayindir
(Yapar Goneng, 2006, s. 8).

1.1. Dergi Cesitleri

Dergiler; tiiketici dergileri, kurum dergileri, sektdr dergileri, bilimsel dergiler ve marjinal
dergiler olarak bese ayrilirlar (Yapar Goneng, 2006, s. 9).

1.1.1. Tiiketici Dergileri

Glinlimiizde sayilar1 ve tiirleri hizla artan tiiketici dergileri; parayla satilmasi zorunlu olan,
mutlaka icerisinde reklam barindiran, belli bir kapagi bulunan, niisha ve abone satis1 yapan,
bunu da sergileyen yapida olan, kendi kategorisinde tutarli bir yol ¢izen dergi ¢esididir. Cocuk
dergileri, ekonomi dergileri, genglik dergileri, haber dergileri, gezi dergileri, miizik dergileri,
spor dergileri, kadin dergileri, yemek dergileri, sinema dergileri, dekorasyon dergileri, saglik
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dergileri, kiiltiir ve sanat dergileri, erkek dergileri, moda dergileri ¢esitleri vardir (Yapar
Goneng, 2006, s. 9).

1.1.2. Sektor Dergileri

“Gayri Safi Milli Hasilay1 olusturan mal ve hizmet {iretimi ve dolasimi igerigine yer veren
dergilerdir’(Yapar Goneng, 2006, s. 10).

1.1.3. Bilimsel Dergiler

Akademik cevreler tarafindan yayinlanan ve bilimsel konulari igerisinde barindiran dergi
cesididir. Bilim dergilerinin evrenselligi en temel 6zelligidir. Hedef kitlesi olarak ta o bilim
daliyla ugrasanlari belirtebiliriz (Yapar Goneng, 2006, s. 10).

1.1.4. Kurum Dergileri

Kurum igi ve kurum dis1 olarak ikiye ayrilir. Kurum ici dergileri; egitmek, bilgilendirmek,
calisanlarla iletisim kurmak, verimlilii ve motivasyonu artirmak amaciyla ¢ikarilirlar. Kurum
dis1 dergileri ise, hizmet, fikir ya da {irlinii satmak ve ilgili kurumun prestijini yiikseltmek

amaciyla cikarilirlar (Yapar Goneng, 2006, s. 10).
1.1.5. Marjinal Dergiler

Diger dergi cesitlerinden farkli, kendine 6zgii bir yapida ¢ikan dergilerdir. Okuyucularina
ulagimi, yayinlanmasi diger dergilerden ¢ok farklidir (Yapar Goneng, 2006, s. 10).

2. Kimlik Kavram

“Kimlik, orgiitiin kendini nasil ifade ettigiyle ilgili bir kavramdir. Orgiitiin {ist diizey
yoneticiler ya da halkla iligkiler departmani tarafindan kurumu nasil konumlandirilmak
istedigiyle ilgilidir’(Saruhan ve Yildiz, 2013, s. 390).

Her iirlinlin fiziksel ve kimyasal o6zelliklerinin yani sira markasi sayesinde duygusal ve
psikolojik olarak yansittiklar etkileri de mevcuttur. Bu 6zellikler bir kimligi yansitir. Marka
bir isim olma beraberinde bir kimlik ve imaj yaratma kavramlarimi da beraberinde getirir
(Islamoglu ve Firat, 2011, s. 7).

2.1. Kurumsal Kimlik Kavrami

“Bir sirketin kendisini ifade etmesine ve insanlarin sirketleri tanimlarken, hatirlarken iliski

kurmalarina izin verdigi anlamlar toplulugudur” (Tiirkoglu, 2008, s. 16).

“Kurumlarm, diger kurumlardan ayirt edilebilmeleri ve istiin yoOnleriyle onlardan
styrilabilmeleri gibi konularda, etkin bir kurumsal kimlik yonetimine gereksinimleri vardir.
Ciinkii kurumlar, faaliyet gosterdikleri pazarda, irettikleri iirlinlerin benzerleriyle rekabet
etmektedir” (Kazan, 2013, s. 302).

Kamil Kog¢, Pamukkale ve Ulusoy firmalar1 kurumsal kimlik kavramini etkin bigimde
yansitan kurumlardandir. Kurumsal kimlikleri sayesinde; Tiirkiye’de seckin bir yere sahip
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olmanin yant sira, iistiin yonleriyle de adlarindan s6z ettirmektedirler. Hizmetlerinin kalitesi

de rekabeti vazgegilmez kilmistir.

3. Kurumlarin Ozellikleri

Tiirkiye’de otobiis isletmeciligi alaninda kurumsallasmis olan Kamil Kog, Pamukkale ve

Ulusoy firmalarmin kisa bir tanitimi yapilacaktir.
3.1. Kamil Ko¢ Firmasi

Tiirkiye’nin ilk otobiis sirketi olarak 1926 yilinda faaliyetine baslamistir. Kurucusu Kamil
Kog¢’tur. Kurulusundan bugiine bir giin bile kontak kapatmadan yolcularina hizmet
vermektedir. 4 bini askin ¢alisant ve 570 araglik modern filosuyla, 37 il, 186 ilge ve 515 satis
noktasinda, giinde ortalama 700 ana kalkig yapmakta, ayrica giinde 35 bin yolcu tagimaktadir.
Yilda yaklasik 250 bin sefer yapmakta ve 12.5 milyonun iizerinde yolcu tasmmaktadir
(http://www.kamilkoc.com.tr).

3.2. Pamukkale Turizm Firmasi

1962 yilinda Hiiseyin Mazlum Bababalim tarafindan kurulmustur. Tirkiye’nin 450
noktasinda, 3.600 calisan ve 400 ara¢ filosuyla halen hizmet vermektedir
(http://pamukkale.com.tr).

3.3. Ulusoy Firmasi

1937 yilinda Hact Mehmet Bahattin Ulusoy tarafindan kurulmustur. Tiirkiye’de 320 otobiis
filosuyla yilda ortalama 3.5 milyon yolcu tagimaktadir ( http://ulusoy.com.tr).

4. Arastirmanin Yontemi

Icerik analizi yontemiyle {i¢ biiyiik firmaya ait dergi incelenecek ve de karsilastirilacaktir.
“Icerik analizi, sosyal bilimcilerin ve &zellikle iletisim arastirmalar1 alaninda calisan bilim
adamlariin, medya mesajlarinin igerigi tizerinde yaptiklari gozlemlerden g¢ikarimlar yapmak
icin oldukea sik kullandiklart bigimci bir arastirma teknigidir” (Stempel, 2003, s. 103). Soz
konusu dergilerin igerikleri gerek nicel gerekse nitel igerik analizi yontemiyle ¢éziimlenerek
cikarim yapilacaktir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci Tirkiye’de faaliyet gosteren ii¢ biiyiik firmaya ait kurum dist
dergilerin incelenerek karsilastirilmasidir. Boylesine biiylik firmalarin kendilerini yansitan
kurum dig1 dergilerinin de yolcularina sunumunun 6nemli oldugu disiiniilmektedir. Bu
baglamda dergilerinin incelenmesi ve karsilastirilmasi bize dergicilige verdikleri 6nemi de

gosterecektir.

4.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Smirhhiklar
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Aragtirmanin evrenini Tirkiye’deki kurum dis1 dergileri olusturmaktadir. Basit tesadiifi
ornekleme yoluyla Kamil Kog¢, Pamukkale ve Ulusoy firmalarinin kurum dig1 dergileri
incelenmistir. Aragtirmada yalnizca bu {i¢ firmaya ait kurum dis1 dergilerinin bir yillik; 12
adet sayist taranmis ve 2013 yili internet soOylesisinden alinan veriler {izerinden
degerlendirmeleri yapilmistir. Dergileri okuyan yolcularin goriisleri alinmamistir. Sadece
dergilerin icerikleri ve de yapilan internet sylesileri izerinden yorumlama yapilmistir.

Dergiler Frekans %
Yolculuk 20.000 40.00
Pamukkale 15.000 30.00
Ulusoy 15.000 30.00
Toplam 50.000 100.00

5. Arastirmanin Bulgular:
5.1. Kurumsal Dergilerin Karsilastirilmasi
5.2. Aylik Tiraj Bakimindan

Yolculuk dergisi 20.000 (Berna Cetin Akgiin, kisisel goriisme, 23.10.2013), Pamukkale
dergisi 15.000 (Alper Sahin, kisisel goriisme, 25.10.2013) ve Ulusoy dergisi de 15.000
(Merve Ermis, kisisel gorlisme, 25.10.2013) aylik tiraja sahiptir. Tablo 1’de de goriildigii
tizere aylik ortalama tirajlara bakildiginda % 40’lik payla Yolculuk dergisinin daha ¢ok tiraj
yaptig1, diger iki derginin de esit miktarda tiraja sahip oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 1. Ayhik ortalama tiraj bilgisi

5.3. Reklam Gelirleri Bakimindan

Reklam; “Miisterileri iiriin satin almaya tesvik ederek, satici ile alicilar arasinda bir iligki
kurmay1 hedefleyen iletisim teknigidir. Bu tanmitim tekniginin ticari yonii agir basmaktadir.
Yapilan ¢alisma satisa yoneliktir’(Hacioglu, 2008, s. 80-81). Reklam; bir mal veya hizmeti,
miisterisine ya da tiliketicisine en giizel sekilde gosteren ve de bunun sonucunda olumlu
doniisler almayr hedefleyen, satisin artisin1 artirmaya yonelik faaliyetler olarak ta goriilebilir.
Dolayisiyla reklam sayesinde tanitimi yapilan hizmet ya da iiriin daha genis kitlelere
duyurulacaktir. Yolculuk dergisinde reklam gelirleri sirket gelirleri icindeki paymnin %5’in
altindadir (Berna Cetin Akglin, kisisel goriisme, 23.10.2013). Pamukkale dergisinde ise
reklam gelirleri artisi, tiraj artisina doniismektedir (Alper Sahin, kisisel goriisme, 25.10.2013).
Ulusoy Travel dergisinde ise reklam politikasinin dergi icerigine etkisi olmadigini, reklam
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artirict zengin igerik iiretiminin hedeflenmekte oldugunu sdyleyebiliriz (Merve Ermis, kisisel
goriisme, 25.10.2013). Bu {i¢ dergi iginde reklam gelirlerinin 6énemli bir yere sahip olmadigini
gormekteyiz.

5.4. Dergi Konulari

Yolculuk dergisi igeriginde; okur mektuplari, kiiltiir, sanat, sinema, giincel konular, yaratici
fikirler, endemik bitkiler, Anadolu’nun kuslar1 gibi genis bir yelpazede okuyucu kitlesine
ulagsmaktadir (http://www.yolculuk.com.tr). Pamukkale dergisinde; moda, miizik, saglik, gezi,

teknoloji  ve  otomobil  konular1  {izerinde yazilarin = yazildigi  goriilmektedir
(http://www.pamukkaledergi.com). Ulusoy Travel dergisinde ise daha kisitli konulara yer

verilerek; gezilip- goriilecek yerlerin tanitimi1 yapilmis, seyahat ve kiiltiir temali yazilar
yazilmistir (http://www.yolculuk.com.tr).

5.5. Dergi Icerigini Yazanlar

2004 yili itibariyle, ortalama 128 sayfa olarak ¢ikan Yolculuk dergisine, kendi ekibi yazilari
yazmaktadir. Yazarlar1 iletisim fakiiltesi mezunudur. Disaridan konusunda uzman
akademisyenlerden yardim alinmakta ve de ayrica telif karsiligi disaridan konu da temin
edilmektedir (Berna Cetin Akgiin, kisisel gortisme, 23.10.2013). 2006 y1l1 itibariyle, ortalama
84 sayfa olarak cikarilan Pamukkale dergisinde ise her icerikte uzman metin yazarlarindan
istifade edilerek yazilar yazilmaktadir (Alper Sahin, kisisel goriisme, 25.10.2013). 1987 yih
itibariyle, ortalama 80-87 sayfa araliginda yayimlanan Ulusoy Travel dergisi ise Era Istanbul
adli bir dergi grubu tarafindan seyahat ve kiiltiir agirlikli ¢ikarilmaktadir. Era Istanbul dergi
grubunun ¢ikardigi dergiler arasinda; Sabiha Goékgen Havalimani Terminal, TURMEPA
DenizTemiz, Setur Ekstra, Adil Isik, Condentry, Love My Body, Profilo, Siemens, GE
Healthcare, Ozel Yunus Emre Hastanesi Sagligmiz ve Siz, Su Entertainment (Suada), Maltepe
Park AVM dergileri bulunmaktadir (Merve Ermis, kisisel goriisme, 25.10.2013).

5.6. Derginin Cikarilma Amaci ve Hedef Kitlesi

Yolculuk dergisi miisterilerine yolculuklarinda verilen hizmet kalitesini ve kurum prestijini
yikseltmek amaciyla g¢ikarilmaktadir. Ayda 1.250.000 yolcu tasindigi bilinmekte ve de
yapilan arastirmalara gore bu yolcularin %21°1 bu dergiyi okudugu degerlendirildiginde ayda
250-260 bin kisinin yolculuk dergisini okudugu diisiintilmektedir (Berna Cetin Akgiin, kisisel
goriisme, 23.10.2013). Pamukkale dergisi yolcularin seyahatleri esnasinda okuyarak keyifli
zaman gecirmesi ve firma olarak kendini ifade etmesine yardimci olmasi amaciyla
cikarilmaktadir. Aylik 500.000 yolcu tarafindan okunmaktadir (Alper Sahin, kisisel goriisme,
25.10.2013). Ulusoy Travel dergisi de kurum prestijini yiikseltmek amaciyla ¢ikarilmaktadir.
Yillik ortalama 3.2 milyon kisi tasindigi baz alinarak aylik 250-300 bin kisinin okudugu
tahmin edilmektedir (Merve Ermis, kisisel goriisme, 25.10.2013). Tablo 2’de de goriildiigii
lizere, yapilan goriismeler sonucu elde edilen bilgiler neticesinde Pamukkale dergisinin %
47.20’lik dergi okuyan hedef kitleye sahip oldugu anlagilmaktadir.
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Tablo 2. Dergiyi okuyan hedef kitle sayisi

Dergiler Frekans %
Yolculuk 260.000 24.50
Pamukkale 500.000 47.20
Ulusoy 300.000 28.30
Toplam 1.060.000 100.00

5.7. Dergilerin Farkhihklar:

Kamil Ko¢ firmasinin, Yolculuk dergisinin igerigini kendi ekibiyle olusturmasi énemli bir
yer tutmaktadir. Bunun yani sira, dergi igeriginin olusturulmasi i¢in okurlarindan pek c¢ok
goriis ve Oneri almalarinin etkisi de bulunmaktadir. Agirlikli olarak okuyucular kendi
yorelerinin tanitimi i¢in yonlendirmekte ve Onerilerde bulunmaktadir. Kimi zaman ilging
taleplerle de karsilasilmaktadir. Bir Japon Ogrencinin kimiz konusunun iglendigi sayiy1
internetten takip edip, tezinde kullanmak {izere, biiroya gelip, ilgili sayiy1 istemesi buna bir
ornektir. Ayrica Milli Egitim Bakanligi’min hazirladigi cografya kitaplarinda, derginin
iceriginde bulunan Endemik Bitkiler sayfalarindan birka¢ konu kaynak olarak kullanilmistir.
Iz Tv ile ortak gezi diizenlenerek, dergide buna yer verilmistir. Belediyeler ve valilikler de,
derginin yetkili kisileriyle temasa gecip bolgelerini tanitmalar i¢in davette bulunmaktadirlar.
Milas, Giizelyurt, Giresun, Karabiik, Mugla, Yedigéller, Coruh Vadisi yerel yoOnetim
davetiyle gezilen yerlere 6rnek verilebilir. 9 yili askin siiredir ¢ikarilan Yolculuk dergisi,
yolcularina Tiirkiye’nin turistik rotalarinin disindaki yerleri ve yasamlari da sunan bir dergi
olmas1 ve bunu da iicretsiz ulastirmasi itibariyle sosyal sorumluluk projesi olarak ta
degerlendirilebilir. 9 yillik siire zarfinda arsivinde biriken materyalleri de kitaplastirarak
okurlariyla bulusturmaktadir. “Anadolu’da Tarihe, Kiiltiire, Dogaya, Insana Yolculuk” ile
“Anlar ve Izler-Tiirkiye Yollarinda” adli kitaplar1 bu gergevede satisa ¢ikarilmistir. Ucretsiz
olarak sunulan Yolculuk dergisi ayn1 zamanda, 4 TL fiyat etiketiyle; biiyiik sehirlerdeki Dost
Kitabevi, Turhan Kitabevi, Bogazici Kitabevi, Nata-Vega Arkadas Kitabevi, Eyliil Kitabevi,
Kirmizi Kedi Kitabevi, Mephisto, Kitapsan, Remzi Kitabevi, Pan Kitabevi gibi seckin
kitabevlerinde ve D&R’larda satisa sunulmaktadir. Ayrica www.yolculuk.com.tr ya da
www.yolmarket.com adresinden dergiye abone olunabilmektedir. 6 aylik abonelik bedeli 20
TL, bir yillik abonelik bedeli de 40 TL olarak belirlenmistir (Berna Cetin Akgiin, kisisel
goriisme, 23.10.2013).

Pamukkale dergisinin her igerikte uzman metin yazarlarindan yararlanmasi1 da derginin
kalitesini artirdig1 ve de okuyuculardan olumlu déniisler aldiklar1 bilinmektedir (Alper Sahin,
kisisel goriisme, 25.10.2013).
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Ulusoy Travel dergisi ise Era Istanbul dergi grubu tarafindan seyahat ve kiiltiir agirlikl
konular iizerinde yogunlasilarak ¢ikarilmaktadir. Dergi grubunun yakin igerikli dergileri
cikarmasindaki tecriibesi, Ulusoy Travel dergisinde bariz bir sekilde goriilmektedir (Merve
Ermis, kisisel goriisme, 25.10.2013).

Sonug¢

Tiirkiye’nin ii¢ biiylik otobiis firmasinin kurumsal kimliklerini yansitan kurum dis1 dergileri
incelenmistir. Igerikleri ile yolcuya seyahatleri esnasinda keyifli bir zaman gegirmesini
saglamasmin yani sira, ilgili firmanin kendini ifade etmesine yardimci oldugu, kurum
prestijini yiikselttigi de bilinen bir gercektir. Her {ic dergi de bu baglamda etkin bir rol
oynamaktadir. Internet sayfalarindan da takip edilebilen dergiler, gerek kendi biinyesindeki
calisanlarindan gerekse bir dergi grubundan yardim alinarak ¢ikarilmaktadir. Ulusoy Travel
dergisi Era Istanbul adli dergi grubu tarafindan ¢ikarilmaktayken, Pamukkale dergisi uzman
metin yazarlarindan destek almaktadir. Yolculuk dergisi ise, bu iki derginin aksine kendi
bilinyesinde barindirdig: iletisim fakiiltesi mezunu yazarlar1 tarafindan olusturulmaktadir.
Igerigini olustururken de ayrica disaridan telif hakki ddenmek kaydiyla konu alinabilmekte ve
bazi konular i¢in akademisyenlerden yardim istenmektedir.

Icerik olarak degerlendirdigimizde; Yolculuk dergisinin daha fazla konu icerdigi ve farkl
konularda yazilar1 barindirdig1 goriilmektedir. Bu da okuyucunun daha fazla ilgisini ¢ekecegi
anlamina gelmektedir. Dergi grubu tarafindan seyahat ve kiiltiir temal1 yazilar1 icerisinde
bulunduran Ulusoy Travel dergisi de sadece gezilip goriilebilecek yerlerin tanitimi amagh
cikarildigi  goriilmektedir. Okuyucu kitlesi olarak daha az talep c¢ekecegi
degerlendirilmektedir. Bir nebze de olsa Ulusoy Travel dergisinden igerik olarak daha fazla
konu bulunduran; moda, miizik, saglik, gezi, teknoloji, otomobil gibi basliklar altinda yazilara
yer veren Pamukkale dergisinin de hedef kitlesinin konu fazlaligina goére daha da artis
gosterdigi bilinmektedir.

Kurum dergileri, kurumun prestijini yiikseltmek amaciyla iicretsiz olarak c¢ikarilmaktadir.
Fakat Yolculuk dergisi bu 6zelliginden az da olsa siyrilarak, ¢ok az bir kismi, belli bir iicret
dahilinde biiylik kitapevlerinde satisa sunulmaktadir. Bu da kurum dergiciligi adina
degerlendirildiginde; kurum dis1 dergi kapsaminin digina kaydigi sinyallerini vermektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

One of the activites of institution for introducing themselves is to publish an
institutional journal. In this research, institutional journals that are published by firms such as
Kamil Kog, Pamukkale and Ulusoy are examined. This research benefit from outhority’s
conservations an internet who published this institutional journal and examining websites
along with literature scanning. Using content analysing method, journals that belongs to these
3 firms are viewed, compared and introduced placing importance to publishing of these firms.

In this work, the journal which is published in every month of 2013 were viewed and
interpreted. Journals are examined by subjects such-as monthly circulation, advertising
revenue, subjects of the journal, writer’s of the contents, the aim of publishing the journal and
target group.

It was seen that all three firms used institutional journals to increase the prestige of the
institutions. The journal named “Yolculuk™ has mere contents compared to others. However,
its understood that because of this journal is being sold in larger bookstores, it is being held
the out of institutional journals.
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