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OZET

Geleneksel medyadan daha ¢ok kullanilan yeni medya, giiniimiizde her kesim i¢in énemli bir
iletisim aract olmustur. Oyle ki, yeni medyanin her ortami etkilemesiyle birlikte; aligkanliklar,
sosyallesme ortamlar1 degisiklikler gostermis, geleneksel medyada vakit gecirenler yeni medya
ortamina dogru kayma egilimi gostermistir. Geleneksel medya olarak bilinen gazete, dergi, kitap,
radyo gibi ortamlarin yerini alan internet aglari, kullanict sayisini giinden giine artirdigindan reklam
icin de rekabeti artirmistir.

Sosyal medyay1 kullananlar, reklam ortaminda rekabet edebilmek adina stratejilerini daha da
iyl yapmak durumunda kalmistir. Bu ¢aligmada 2016 ve 2017 yillarinda Youtube iizerinde en ¢ok
izlenen on reklam iizerinde durulmus, reklam stratejileri incelenmeye calisilmistir. Sosyal medya
iizerinde gosterilen reklam videolarinin giinden giine daha uzun siireli olacagi, cep telefonu, mobil
oyunlar gibi reklamlarin daha da dnemini siirdiirecegi, reklamlarin masumane 6zelliklerinden ziyade
daha da motivasyon ve ¢esitlilik arz eden bicimlerde yapilacagi sinyallerini verdigi gortilmiistiir.
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