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OZET

Yiiksek Lisans Tezi
Yerel Medyann Siyasal Etkisi (2009 Yerel Secimleri Ornek Olay incelemesi)
Adem DOGAN

Firat Universitesi
) Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iletisim Bilimleri Anabilim Dal
Elazig — 2010, Sayfa: XIII+213
Secmenler, siyasal tercileri belirlerken, dogrudan ya da dolayli olarak bazi
faktorlerden etkilenirler. Se¢menlerin etkilendigi faktorlerden biri de medyadir.
Medyanin birey iizerindeki etkisini belirlemeye yonelik olarak yapilan bircok arastirma
ortaya koymustur ki, bireyler kanaatlerin olugsmasinda, tutumlarinin sekillenmesinde ve
tercihlerinin belirlenmesinde medyanin etkisi altindadir. Bireyleri her alanda etkileyen
medyanin etkisi siyasal tercihlerin sekillenmesinde de gormek miimkiindiir. Bu
cercevede, Yerel medyanin siyasal etkinliginin, se¢menlerin siyasal tercihlerine etkisi
belirlemek amaciyla “29 Mart Yerel Secgimleri” Ornek olay incelemesi olarak ele

alinmistir.

Bu caligma ile koklii ve giiclii bir gegmise sahip olan Elazig Yerel Medyasimin,
kent siyaseti ve se¢cmenler iizerindeki etkisi, yerel medya yayinlarinin se¢cmenlerin
tutumlarinda ne tiir degisiklikler ortaya ¢ikardigi Olciilmek amaclanmistir. Bu amag
dogrultusunda, Elaz1g merkezde 401 secmenle anket uygulamasi yapilarak yerel medyanin
yerel se¢im siirecinde siyasal etkinliginin ¢oziimlemesi yapilmistir. Elde edilen anket

verileri SPSS paket programinda analiz edilmistir.

Bu calismanin ulastigi temel bulgularin en 6nemlisi, Elazig’da yerel medya yerel
secim siirecinde se¢menlerin siyasal tercihlerinin sekillenmesinde sinirli da olsa bir
etkiye sahip oldugudur. Bu arastirmadan elde edilen bulgularin yerel medyanin 6zellikle
secim siirecinde uygulayacagi yayin politikasina, yerel siyasetin aktorlerinin yerel
medyaya yonelik yapacaklari medya planlamasina ve yerel secimlerde se¢men
davranmisiyla ilgili yapilacak bilimsel ¢aligmalara ©Onemli katkilar saglayacagi

diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Medya, Yerel Secimler, Segmen Tercihi, Elazig’da

Secmen Tercihi, Siyasal Davranisg
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ABSTRACT

Tesis of Master Degree
The Political Impact of Local Media (2009 Local Elections Case Study)
Adem DOGAN

Firat University
Institute of Social Sciences
Department pf Communication Sciences
ELAZIG-2010, Page: XIII+213
Voters, political preference when determining Clients, either directly or

indirectly are affected by several factors. One factor is the media influenced voters.

For individuals to determine the impact of the media as the most research has
revealed that the individuals in the formation of opinions, attitudes and preferences in

determining the shape under the influence of the media.

Affecting individuals in all areas of the media's influence in shaping political

preferences is also possible to see.

In this context, the political activities of local media, the political preferences of
voters in order to determine the effect of "March 29 local elections" has been taken as
case studies. This study, which has deep and strong history of Elazig local media,
electoral politics and its impact on the city, local media published what changes in the

attitudes of voters reveal that was intended to be measured.

For this purpose, Elazig 401 voters in the center of the survey done by the local
media's analysis of political activity in the local electoral process were made. Obtained
from the survey data were analyzed by SPSS program. The main findings of this study
reach the most important, in Elazig in the process of local elections, local media in

shaping voters' political preferences have an impact is that, even if limited.

These research findings of the local media, especially in the selection process
will be applied publication policy, local politics, the actors in the local media for will
make the media planning and in local elections, voter behavior related to the scientific

studies provide important contributions has been thought.

Keywords: Local Media, Local Elections, Voter Choice, Voter Preference in

Elazig, Voter Behavior



v

ICINDEKILER
OZET c.ououiiircnnenncsnsssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss s sasssasssssssssssasssnsssssssssssnens I
ABSTRACT auuuooiiiiinininennnennsnenssnncssssessssescsssessssnsssssesssssasssasssssssssssasssssssssssssssassssns 111
ICINDEKILER .....ocuoveecueueeeecnnnsnsecnsnsesessssssssssessssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssessssssess v
CIZELGELER LISTESI ..cccuuuiiinircinincsscissssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssns viI
TABLOLAR LISTESI ...cvceuruneeeennesesccrsnsesesnsesesssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssassses VIII
L) 0 /2T XII
KISALTMALAR DIZINI ...uuuorirerererireeneninenenenenssesesesesesesssssssesssssssssssssssssssssssnens XIIT
GHRIS o vveteeerereeerereneresesesessssesessssesessssessssssesessasessssassssssasesssssssssssssesessassssssasessssasssssess 1
BIRINCI BOLUM
MEDYA VE YEREL MEDYA
1. Medya ve Medya Etki Kuramlart ............ccooooieiiiiiiiiiniiiiiicieceeec e 6
1.1. Medya Etki Arastirmalarinin Tarihi Geli$imi..........cccceeveeeiviiciiieneeerinnnns 9
1.1.1. Liberal Etki Kuramlart...........cccoocveiiriiiiiiiniiiiiiiieeieceeeee e 9
1.1.2. Elestirel Etki Kuramlari........ccccceeevviiiiiiieeniiriiiiieeee e 11
1.2. Etki Kuramlart .......cccoeeeveereiienennnee. saue st s st e e 12
1.2.1. Sihirli Mermi veya Hipodermik Igne ... 12
1.2.2. Iki Asamali AK1S MOdeli..........uuuueuenriiiniiiiiiiiiiiieieeeneeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen. 12
1.2.3. Giindem Olusturma Kurami...........cccccccuvvvvvvvenverireneeeeeeeeeeeeeeeeeeenen. 13
1.2.4. Suskunluk Sarmali Kurami ..........cccoecceiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 16
1.2.5. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi ...........cccoeeoiieiiniiieniieeene 18
1.2.6. Bilgi Gedigi Modeli..........ccueiriiiiiiiiiieieee e 19
1.2.7. Medya Bagimlili§t Modeli...........ooocoiiiiiiiiiiii 20
1.2.8. Kitle Iletisim Araclarinin Uyusturma EtKisi........ccceevceeriiiiienennne. 21
1.3. Medya TUIIETT ..eeeeeeieeeieee ettt 21
1.3.1. Uluslararast Medya.........ccccuvereeieiniiiiiiiiiiee e eiiiieceee e eeeiieee e e 21
1.3.2. Ulusal MEdya ......ueveiieiiiiiiiiiieee ettt e et ae e e e 22
1.3.3. Bolgesel Medya.......oovvviiiiiiii i 23
1.3.4.Yerel Medya:.......ociiiiiiiiiiiiiieiiiee et 23
1.3.4.1. Ulkemizde Yerel Medyanin Gelisim Siireci...................... 26
1.3.4.2. Yerel Medyanin Onemi ..............ccccovevevereercverererereneneennns 28
1.4. Elazig’da Yerel Medya........ccoouiiiiiniiiiiiniiiiiiiiieee ettt 32
1.4.1. Elaz1g’da Yayin Yapan Yerel Gazeteler........ccccccceeevniieiinniicnnnnne. 35
1.4.2. Elaz1ig’da Yayim Yapan Yerel Televizyonlar.........ccccccceevviiernnnnne. 37
1.4.3. Elazig’da Yayimn Yapan Yerel Radyolar ........cc.cccccovniiiiinnniennnnne. 39
1.4.4. Elazig’da Yaymn Yapan Yerel Haber Portallart...............cccceeneee. 41
IKINCi BOLUM
MEDYA VE SIYASET
2. Medya ve Siyaset THSKISi ........cocoovevvevereiereeeeccceeeeeee e, 42
2.1. Makro Siyasal Sistemler ve Medya .........cccceeveuiiiiiiiiiieeeiiee e 44

2.1.1. Otoriter Medya Kurami............cccceeeeiiiireniiiiieeiie et 45



v

2.1.2. Liberal Ozgiirliik¢ii Medya Kurami ...............c.ccoveveveiereeeverererenenne. 46
2.1.3. Toplumsal Sorumluluk Kurami ...........cccoeoiiiiiiiiiniiieiieee e, 48
2.1.4. Sosyalist Kuram .........ccocoiiiiiiiiiiiieee e 50
2.1.5. Gelismeci KUuram........ccooooeeeeeinininiiiiiiiiiiiiiiiiiieeveeeeeee e ee e eeeee e 52
2.1.6. Katilime1 Demokratik Medya Kurami..........cccoocveiiiniiiiiniiennnne. 53
2.2. Siyasetin Medyaya EtKisi ......occeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieccicce e, 55
2.3. Medyanin Siyasete EtKisi ......occeeeiiiiiieiiiiiiiiiiieieecceeee e 58
2.4. Tiirkiye’de Medya Siyaset Iliskisinin Tarihsel Streci.............cccoeveveen... 63
2.5, YEIEl SIYASEL...uitiieiiieiiiiiieeeeeeiiitiee e e ee ettt ee e e e et beeeeeesseaaebeeaeeseennns 72
2.6. Yerel Medya Yerel Siyaset TliSKisi ........ccocoeveviiivieeieeeeeeieeeeeveeeeenne, 75
UCUNCU BOLUM
SECMEN DAVRANISI

3. Se¢cmen Davranisi ve Segmen Davranisini Etkileyen Faktorler........................ 79
3.1. Se¢cim ve Secmen Kavramlart.........cccoeeeiuieiieiieiiiiiiie e 80
3.2, SeCmMen DaVIANIST ....eeviiiiiiiiiiiiiieie ettt e et e e e 82
3.3. Secmen Davramisiyla Ilgili Kuramsal Yaklasimlar.................ccccovuenene... 84
3.3.1. Sosyolojik Yaklagim.......ccceeieeiiiiiiiiiiiee e 84
3.3.2. Sosyo-Psikolojik Yaklasim ya da Partiyle Ozdeslesme...................... 86
3.3.3. Ekonomik Yaklagim ya da Rasyonel Tercih.............cccccoeeieernnneen. 88
3.4. Se¢men Davranisimi Etkileyen Faktorler...........ccooocoieviiiiniiiieie. 90
3.4.1. Siyasal Parti..........cocoiiiiiiiiiieeiiee e 90
B2 LAET ..o 92
3430 AdAY o e 93
B4, SECIMEIL.....eeiiiiiiiiiiiiieee ettt ettt et e e e 94
3.4.5. GUNAEML......oiiiiiiiiii i 95
3.4.6. Propaganda..........cceeeeeiiiiiiieieeienieee et e e e 96
3.4.7. Kanaat Onderleri ...........ccoevevieieeeeerereieeieeieceeeeeeeeseeeee e 97
3.4.8. Kamuoyu Aragtirmalari............oeeecvvrieeeeeeeniiiiiieeeeeeeeeiieeeeeesseeeeeenes 98
349, DNttt 99
3410, ATLC .o 100
3.4.11. Baskl GIUPIATT ...cceeereeriiiiiiiieeee ettt e e eee e e e 101
3.4.12. Ekonomi PoOlitiKalart ..........ccccceerviiiniiiiniieniiiiic e 102
3.4.13. Kitle Iletisim Araclar1 ve Secmen Tercihi Uzerinde Etkisi ............ 104
3.5. Tiirkiye’de Yerel Secimler ..........ccvvevviiiiiiiiieeiiiiiiieee e 110
3.5.1. 1963 Yil1 Yerel Secimleri.......coeeeuiiiiereeiiieiiiiiieeeeeeeiiieiee e 111
3.5.2. 1968 Y1l Yerel Secimleri........coeceuriiieeeeiiieiiiiieeeeeeeeiiieiee e 111
3.5.3. 1973 Yil1 Yerel Secimleri......ccoveeuiiiieeeeiiiiiiiiiieeeeeeeiiieiee e 113
3.5.4. 1977 Yili Yerel SeCimleri........ccoeeuriiiereeiiiiiiiiiieeeeeeeiiiieiee e 114
3.5.5. 1984 Yili Yerel Secimleri........coeeeuviiiereeiiieiiiiieeeeeeeeiiiieiee e 115
3.5.6. 1989 Yili Yerel Secimleri........cccevuriiiereeriiriiiiiiieeeeeeiiieiee e 115
3.5.7.1994 Yili Yerel SeCimleri........ccoeeuriiiieeeiiiniiiiiieeeeeeeiiieiee e 116
3.5.8. 1999 Yili Yerel SeCImMIeTi.....ccccuvieieiiiiiieiiiiiie e 118
3.5.9.2004 Y1il1 Yerel Secimleri ......ccueeeeiiiiierniiiiieeiieeeeieee e 119
3.5.10.2009 Yil1 Yerel Secimleri.........ceeeriiereriiiiieeniiee e 119
3.6. Elazig’da Yerel Secimler (1946-2009).......ccccooviiiiiiririieeeeiee e 123
3.6.1. 17 Kasim 1963 Segimleri ........c..ceeeiiiiiiriiiiiiieiiieeeeieee e 123

3.6.2. 2 Haziran 1968 SeCImMIeTi.......cc.ueeieiiiiiaeiiiiie e 124



VI

3.6.3. 9 Aralik 1973 Secimleri ........cccceeveiiiiiiiiiiiieeie e 126
3.6.4. 11 Aralik 1977 Segimleri........cccceeeiiiiiririiiieeiee e 127
3.6.5. 25 Mart 1984 SeCimleri ........ccceeereiiiireriiiiieeiee e 128
3.6.6. 26 Mart 1989 SeCimleri........c.ueevueiinieiniieiiiieiiie e 129
3.6.7. 27 Mart 1994 Secimleri........cc.eovueirniiiniieiiiieiiieeieeeee e 130
3.6.8. 18 Nisan 1999 Yerel Secimleri.........ccccceevvvvuiiiiireeeniniiiiieeeeeeeeenns 132
3.6.9. 28 Mart 2004 Yerel Secimleri.........ccccvveeeviviiiiiireeeniiiiiiieeeeee e 133
3.6.10. 29 Mart 2009 Yerel Secimleri..........ccceveeeevieiiiiiireeeniiiiiieeeeee e 135

DORDUNCU BOLUM
SECMEN TERCIHINDE YEREL MEDYANIN ETKISi: 29 MART YEREL
SECIMLERI ORNEK OLAY iNCELEMESI

Y, 1] 7076 [o) o ) | RS 137

4.1. AMAC VE ONEIM ..ot e 137

A 01111 | OO OO PP URTTPPPO 138

4.3. Bvren ve OmneKIEm ............ccoovoviveveeeeeeeeeeeeeeeeee e 139

4.4. Arastirmanin Problemi ..............ccccc e, 139

4.5. Arastirmanin VarsayImlart .........o.ooecueeereiiiirenniiieeeeeee e ee e 139

4.6. Arastirmanin StarliliKlar: ..., 140

4.7. Aragtirma Sonuglarinin Degerlendirilmesi............ccooviiiiiinnnn. 140

4.7.1. Katthmeilarin Demografik Ozelliklerine Yonelik Bulgular.............. 141

4.7.2. Arastirma Degiskenlerine [liskin Bulgular .................cccccoiiiinie. 143

SONUC VE ONERILER ........cooeteeurenerrrrersssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssseses 193
KAYNAKGCA .oiiiiinttinntennnnicsnteensneesssessssseesssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssas 198
0 L 0 e 211



VII

CIiZELGELER LISTESI

1zelge 1: 1963 Secim SONUCIATL. ....ooovviiiiiii e 124
Cizelg ¢ ¢

1zelge 2: 1968 Secim SONUCIATT. ...ttt e 124
Cizelg ¢ ¢

1zelge 3: 1973 Secim SONUCIATT ...ttt e, 126
Cizelg ¢ ¢

1zelge 4: 1977 Secim SONUCIATT ...ttt e, 128
Cizelg ¢ ¢

1zelge 5: 1984 Secim SONUCIATT. ...ttt e 129
Cizelg ¢ ¢

1zelge 6: 1989 Secim SONUCIATT. ....oovviiii it 130
Cizelg ¢ ¢

1zelge 7: 1994 Secim SONUCIATT ...ttt e, 132
Cizelg ¢ ¢

1zelge 8: 1999 Secim SONUCIATL ...oovvitiii ittt 133
Cizelg ¢ ¢

1zelge 9: 2004 Secim SONUCIATT. ...oovvvttie it 134
Cizelg ¢ ¢

Cizelge 10: 2009 Segim Sonuglart ............ocoiiiiiiiiiiiii e, 136



VIII

TABLOLAR LIiSTESI
Tablo 1: Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi............ccccviniinninncnnienncne 141
Tablo 2: Katilimcilarin Yas Araliklarina Gore Dagilimi................oooiiie. 141
Tablo 3: Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gore Dagilimi....................oooo.. 141
Tablo 4: Katilimcilarin Meslek Durumlarina Gore Dagilimi....................c..o. 142
Tablo 5: Katilimcilarin Gelir Durumlarina Gore Dagilimi.......................o.... 142

Tablo 6: Katilimcilarm Yerel Secimlerle Ilgili Gelismeleri En Cok Hangi Iletisim
Kanalindan Takip Ettigine Yonelik Veriler ... 143

Tablo 7: Katilmcilarin Elazig’daki Yerel Televizyonlardan Hangisini Daha Cok
[zledigine YOnelik VEriler. ... .......ovuuiiuniiieeie e 144

Tablo 8: Katilmcilarin Yerel Medyanin Secim Doneminde Yayin Politikasin1 Nasil

Degerlendirdigine Yonelik Veriler..... ..o 145

Tablo 9: Katilimcilarin Belediye Baskan Adaylar1 Hakkindaki Bilgileri Genellikle
Hangi iletisim Aracindan Aldigina Yonelik Veriler ..................cooeoeeiiieeinn...n. 146

Tablo 10: Katilimcilarin Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve

Programlar1 Hangi Diizeyde izledigine Yonelik Veriler ................ccccoeevuniinn..., 148

Tablo 11: Katilimcilarin Yerel Televizyonlarda Secim Siirecinde Yayinlanan Siyasi

Programlardan Hangisini Daha Cok izledigine Yonelik Veriler........................... 149

Tablo 12: Katilimcilarin Yerel Televizyonlarda Yaymnlanan Siyasi Haber Ya da
Programlarin Oy Verme Diisiincesinde Etkili Olup Olmadigina iliskin Diisiincelerine

YONEHIK VEIIIET. .ot e e i, 149

Tablo 13: Katilmcilarin Yerel Televizyonlarda Cogunlukla Hangi Adayin Haberi Ya

da Programinin Yayinlandigina Iliskin Diisiincesine Yonelik Veriler.................... 150

Tablo 14: Katilimcilarin Yerel Televizyonlarda Adaylarin Katildigi Tartisma

Programlarini Izleyip Izlemedigine Yonelik Veriler ..................cc.oeeveiinnin... 151

Tablo 15: Katihimcilarin Adaylarin Hangi Ozelliginin Oy Verme Diisiincesini

Etkiledigine iliskin Diisiincelerine Yonelik Veriler...................ccooieeiiieiinenin.n, 152



IX

Tablo 16: Katilimcilarin Elazi1g’daki Yerel Gazetelerin En Cok Hangisini Okuduguna
YONEliK VETIIOT . ..oeotitit e 153

Tablo 17: Katilimcilarin Yerel Gazetelerde Cok Okudugu Boliime Yonelik Veriler..153

Tablo 18: Katilimcilarin Yerel Gazetelerde Yayinlanan Siyasi Icerikli Haber ve Kose
Yazilarinin Oy Verme Diisiincesinin Olugmasinda Etkili Olup Olmadigina Yonelik

Diisiincesine Iliskin VErier .............oouiiuiiiii e, 154

Tablo 19: Katilimcilarin Yerel Medya ve Yayimnlarinin Se¢menlerin Oy Verme

Kararinda Ne Derece Etkili Olduguna Iliskin Diisiincelerine Yonelik Veriler.......... 155

Tablo 20: Katilimcilarin Yerel icerikli internet Haber Sitelerinden En Cok Hangisini
Takip Ettigine Yonelik Veriler ...... ... 156

Tablo 21: Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almas1 Konusunda Katilimcilarda Nasil
Bir Kanaat Olustuguna Iliskin Veriler................c.cooiiiiiiiiiiiiiiiie e, 156

Tablo 22: Katilimcilarin Se¢im Doneminde Yerel Medyanin Etik Dis1 Yayinlar Yapip
Yapmadigina Iliskin Diisiincelerine Yonelik Veriler ...................ccoceveiineiinn.., 157

Tablo 23: Katilimcilarin Siyasi Partilerden Hangisinin Bilboard Reklamlarin1 Daha
Etkileyici Bulduguna Yonelik Veriler............c.ooooiiiiiiiiiiii e, 158

Tablo 24: Katilimcilarin Yerel Secimlerde Siyasi Tercihinin Netlesmesinde En Etkili
Olan Faktore iliskin Diisiincesine Yonelik Veriler ................ccooveiniiiiineinnin, 159

Tablo 25: Cinsiyet ve Yerel Secimlerle Ilgili Gelismelerin En Cok Hangi Iletisim
Kanalindan Takip Edildigi Arasindaki [liski ................cccooeiiviiiiiiiniiinn, 160

Tablo 26: Cinsiyet ve Belediye Baskan Adaylarn Hakkindaki Bilgilerin Genellikle
Nereden ANNAIZI. . ....ouuini e 161

Tablo 27: Cinsiyet ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve Programlarin

[zlenme Diizeyi Arasindaki Tliski ...............cooiviiiiiiiiiii e 162

Tablo 28: Cinsiyet ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve Programlarin

Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki iliski ............................ 163

Tablo 29: Cinsiyet ve Yerel Televizyonlarda Adaylarin Katildig1 Programin Izlenmesi

Arasindaki THSKi. .. oo 164

Tablo 30: Cinsiyet ve Yerel Gazetelerde En Cok Okunan B&liim Arasindaki Iliski...165



X

Tablo 31: Cinsiyet ve Yerel Gazetelerin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasindaki Etkisi

Arasindaki TISKi ........oiei 166

Tablo 32: Cinsiyet ve Yerel Medyanin Etkili Olup Olmadigina Yonelik Diisiince
Arasindaki THSKL ..o 167

Tablo 33: Cinsiyet ve Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasi Neticesinde Olusan
Kanaat Arasmdaki TIiSKi ...........coooiiiiii e 168

Tablo 34: Cinsiyet ve Yerel Secimlerde Siyasi Tercihin Netlesmesinde Etkili Olan
Faktor Arasmdaki TSKi.............oooiiii e 169

Tablo 35: Yas ve Yerel Secimlerle Ilgili Gelismelerin En Cok Hangi Iletisim
Kanalindan Takip Edildigi Arasindaki [liski................coooiiiiiiiiiiiiiiiee, 170

Tablo 36: Yas ve Yerel Medyanin Secim Donemindeki Yayin Politikasini
Degerlendirme Sekli Arasindaki TlisKi .............oooviiiiiiiiiiiii e, 172

Tablo 37: Yas ve Yerel Televizyonlarda Yaymlanan Siyasi Haber ve Programlarin

Izlenme Diizeyi Arasindaki Tliski................ooeiiiiiiiiiii e 173

Tablo 38: Yas ve Yerel Televizyonlarda Adaylarin Katildigi Tartisma Programlarinin
[zlenmesi Arasindaki THSKI ......ovuvnenen e, 174

Tablo 39: Yas ve Katilimcilarin Medyanin Etik Disi Yayinlar Yapip Yapmadigina
Mliskin Diistincesi Arasmdaki TlisKi..............coooiiiiiiiiii e 175

Tablo 40: Egitim Durumu ve Katilimcilarin Yerel Medyanin Secim Doneminde Yayin

Politikasin1 Degerlendirme Bigimi Arasindaki Tligki ........................cooooeiina, 176

Tablo 41: Egitim Durumu ve Katilmcilarin Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi

Haber ve Programlar1 Hangi Diizeyde Izledigi Arasindaki Iliski.......................... 177

Tablo 42: Egitim Durumu ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve

Programlarin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki Iliski............ 178

Tablo 43: Egitim Durumu ve Adaylarm Katildigi Tartisma Programlarinin izlenme

Durumu Arasindaki THSKI . ...oneeneee e 179

Tablo 44: Egitim Durumu ve Yerel Gazetelerde Genellikle Okunan Bo6liim
Arasindaki THSKL .. onee e 180



XI

Tablo 45: Egitim Durumu ve Katilimcilarin Yerel Medyanin Haber ve Yaymlariyla
Se¢menlerin Oy Verme Karar1 Uzerinde Etkili Olup Olmadiia Yénelik Diisiincesi

Arasindaki TISKi ........oiei 181

Tablo 46: Egitim Durumu ve Siyasi Tercihin Netlesmesinde En Cok Etkili Olan Faktor
Arasindaki TISKi ........oiei 182

Tablo 47: Gelir Durumu ve Yerel Segimlerle ilgili Gelismelerin En Cok Hangi Iletisim
Kanalindan Takip Edildigi Durumu Arasindaki liski ...................cccoeeiieiinn.. 183

Tablo 48: Gelir Durumu ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve

Programlarin Izlenme Diizeyi Arasindaki liski ..................ccoooviiiiiiiiiiiniinn, 184

Tablo 49: Gelir Durumu ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve

Programlarin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki liski............ 185

Tablo 50: Gelir Durumu ve Oy Verme Diisiincesini Etkileyen Faktorler Arasindaki

Tablo 51: Gelir Durumu ve Yerel Gazetelerde Okunan Siyasi Haber ve Kose

Yazilarmin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki Iliski............... 188

Tablo 52: Gelir Durumu ile Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasinin Olusturdugu
Kanaat Arasimdaki THSKi............cooiiiiii e 189

Tablo 53: Gelir Durumu ve Yerel Secimlerde Siyasi Tercihin Netlesmesinde Etkili
Olan Faktor Arasmdaki THSKI .. ..oovniein e, 190

Tablo 54: Meslek ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve Programlarin

[zlenme Siklig1 Arasindaki Tliski .............coooiiiiiiiiii e, 191

Tablo 55: Meslek ve Yerel Secimlerde Siyasi Tercihin Netlesmesinde Etkili Olan
Faktor Arasindaki THSKD ... .oovneee e 192



X1II

ONSOZ

Yerel medyanin, yerel siyasal aktorler tizerindeki etkisi bilinmekle birlikte yerel
siyasetin belirleyicisi olan se¢men iizerindeki etkisi hem tartisma hem de merak konusu

olmustur.

Yerel medyanin diger illere gore daha koklil bir o kadar da daha gii¢lii oldugu
Elaz1g gibi bir kentte diger donemlerde oldugu se¢im siirecinde de etkisinin oldugu

kabul edilmesi gereken bir gercektir.

Giiniimiizde medya bireylerin giinlitkk yasamlarindan siyasi tercihlerine kadar
hemen her alanda var olan etkisinin diizeyi yapilan cesitli arastirmalarla da ol¢iilmeye

calisilmaktadir.

Bireylerin yerelle ve yasadigi kentle ilgili bilgilenme ihtiyacinin artmasi siire¢
icerisinde yerel medyayi, ulusal medya organlarinin yaninda, 6nemli bir etkisi olan olgu

haline getirmistir.

Bu calismada, Elazig’da yerel medyanin sec¢im siirecinde oOzellikle yerel
secimlerde izleyicilerin siyasi tercihlerinin sekillenmesinde, siyasi kanaatlerinin

olusmasindaki etkisi ele alinmigtir.

Calismanin, 6n hazirlik ve planlama asamasindan baglayarak her agamasinda
engin tecriibesiyle bana yon veren, bilgi ve birikim deryasindan nasiplendigim,
hosgoriisiiyle deger diinyamda biiyiik iz birakan, degerli Hocam Dogent Doktor Sayin
Ahmet Yatkin’a, dostluguyla giic veren kiymetli arkadasim Ogr. Gor. Sayin Goksel
Goker’e ve calismaylr tamamlamamda emegi gecen arkadaslarima yiirekten tesekkiir

ederim.
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GIRiS
Kitle iletisim araclart modern diinyada insanlarin yasaminda ¢ok 6nemli bir yere
sahiptir. Bireyler, enformasyonun yeni diinya diizeni igerisinde siirekli olarak “bilgi’ye

gereksinim duydugundan ve ulasma gayretinde oldugundan dolayr bu bilgileri sunan

medyanin da 6nemi ve etkinligi daha da artmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin temel islevleri arasinda insanlari haberdar etmek ve
bilgilendirmek oncelikli olamidir. Bilgi ve haberler kitle iletisim araclar kanaliyla ¢ok
kisa siirede genis kitlelere yayilmakta ve bireylerin giindelik yasamlarinda cok etkili
olmaktadir. fletisimin kolaylasmasi ile her seyden haberdar olan, bircok konuda belirli
bilgiye sahip olan bireylerin olusturdugu yeni bir toplum olusmustur. Bu toplum,

enformasyon toplumu ya da bilgi toplumu seklinde nitelendirilmektedir.

Enformasyon toplumunun en ©nemli ozelliklerinde biri ekonomik, sosyal,
kiiltiirel ve siyasal alanlarda basta olmak tizere hemen her alanda siirekli olarak bilgiye
ihtiya¢c duymasidir. Insanin yasadigi tiim zamanlarin dilimlerinde bilgi siirekli 6n planda
yer almasina ragmen ozellikle 21. yiizyilda ¢ok daha onemli bir olgu haline gelmistir.
Bilgi gelismisligin gostergesi ve kalkinmanin tetikleyicisi oldugu kadar demokratik

siyasal yagamin temel unsuru olarak degerlendirilmektedir.

Bilgiyi merkez alan bu yeni yapilanmada toplumlar siyasal, ekonomik, sosyal,
kiiltiirel alanlarda degisim siirecine girmiglerdir. Bu degisim siireci iilkelerin yonetim
anlayiglarinmi, demokratik yapilanmalarin1 degistirdigi gibi hatta daha da ileri giderek
rejimlerini dahi degistirebilir bir hale gelmistir. Bilgi toplumunda kitle iletisim araglar

iilke sinirlarini ortadan kaldirarak adeta diinyayi tek bir iilke goriiniimiine sokmusglardir.

Bu siiregte olugan toplum, siyasal sistemde kararlarin katilimc1 anlayisla alindig:
katilimc1 demokrasi uygulamalarinin da hayata gegirilmesini saglamistir. Bireyler,
demokratik sistemin bir geregi olarak yonetimde s6z sahibi olmak i¢in siyasal katilimda

bulunarak siyasal davranig sergilemektedirler.

Hi¢ siiphesiz, bireyler siyasal davranista bulunan se¢menler olarak bu
eylemlerini gerceklestirebilmek yani “se¢me ya da oy verme” tercihini sekillendirirken

“bilgi”lenme siirecine ihtiya¢ duymaktadirlar.



Gilintimiizde, kitle iletisim araclar1 diger bir ifadeyle medya bireylerin
bilgilenmesini ya da olay veya gelismelerle ilgili bilgi almasin1 ve hadiselerden

haberdar olmasini saglayan en énemli aragtir.

Kitle iletisim araglar1 olan televizyon, gazete, radyo, dergi, sinema ve internet
bugiin toplumlarin yasamlarinin ayrilamaz bir parcast olmustur. Bilgi edinmek,
haberdar olmak iizere kitle iletisim araglarina yonelen bireyler bu araclarin sundugu

enformasyonlarin yogun bir etkisi altinda kalmaktadirlar.

Bireyler, soyso-kiiltiirel yapi, ekonomik durum, egitim gibi bircok faktoriin de
etkisiyle medyanin yonlendirmesine ve etkilemesine ¢ok daha uygun bir hale
gelmektedir. Medya bireyler iizerinde dogrudan oldugu gibi dolayl olarak da etkide
bulunabilir. Bireylerin ya da toplumun kiiltiiriinii, deger yargilarini, yasam bi¢imlerini,

toplumsal iliskilerini ve tercihlerini de etkiler.

Medyanin bireyleri yasam tarzi, sosyo-kiiltiirel yapinin yam sira yonlendirme ve
etkileme gayreti gosterdigi bir diger alanda siyasal tercihler ve se¢gmen davranisinin

sekillenmesidir.

Ozellikle iilkemizde medya-siyaset iliskisinin karsilikli menfaat sarmali
icerisinde bulundugu dikkate alinirsa, medyanin se¢menlerin siyasal tercihlerini
etkilemek i¢in yogun bir manipiilasyon ve etki siirecine tabi tuttugunu sdylemek

gereklidir.

Secmen hi¢ siiphesiz, siyasal davranisini sekillendirirken bircok faktérden
etkilenmektedir. Bu faktorlerden biri de, yapilan ¢esitli arastirmalara goére en onemlisi,
medyadir. Medya, se¢menleri bir siyasal partiye ya da adaya yOnlendirmek
isteyebilecegi gibi karsit bir tutum sergileyerek siyasi parti ya da aday aleyhinde

yayinlar yaparak, secmen tercihini olumsuz yonde etkilemek de isteyebilir.

Medyanin se¢menlerin siyasal tercihini yonlendirme gayreti hem genel se¢im
hem de yerel secim siirecinde olabilmektedir. Ancak, medyanin yerel secim
stireclerinde “yerel aktorler” daha etkili olabileceginden yerel medyanin bu siiregteki

tavri ve yayinlar1 daha fazla dikkat cekmektedir.

Yerel medya, 6zellikle son yillarda artan 6nemi dolayisiyla alternatif bir kitle
iletisim araci haline gelmistir. Yerel medya, kentle ya da yerelle ilgili bir¢ok siirecte

oldugu gibi secim siireclerinde de etkili olan ve 6nemle takip edilen bir olgudur.



Yerel medyanin siyasal etkinligi Ozellikle yerel secimlerde ¢ok daha One
cikmaktadir. Yerel secimlerde giindemin agirlikli olarak kentle ilgili olmasi ve aday
faktoriinlin partinin yaninda onem verilen bir faktor olmasi segmenin yerel siyasetle
ilgili bilgilenmeye ihtiyagc duymasina neden olmaktadir. Se¢cmen ihtiya¢c duydugu
bilgiye ancak yerel medya aracilifiyla ulasabilmektedir. Ciinkii, yerel siyaset aktorleri
secmenin bilgilenmesini saglayacak siyasal reklam, siyasal halkla iliskiler araclarint bir
planlama cercevesinde kullanamamakta, secmenin bekledigi bilgiyi yeterince
sunamamaktadir. Secmen, eger siyasal faaliyetlere de katilma egiliminde degilse

tercihini belirlemek i¢in arzu ettigi bilgilere ancak yerel medya ile ulasabilmektedir.

Yerel medya da secim donemlerinde agirlikli olarak siyasal olaylara ve
gelismelere yer vermekte, siyasi atmosferi izleyicilerine yansitmaktadir. Yerel
televizyonlar haber biiltenlerinin yaninda hemen her aksam siyasi tartisma
programlarina yer vermekte; yerel gazeteler siyasi haberlerinin yaninda kulis
bilgilerinin yer verildigi kose yazilan ile adaylar ile roportajlar yapmakta, yerel haber

portallar ise siyasi gelismeleri hizl1 bir sekilde sayfalarina yansitmaktadir.

Yerel medyanin 6nemini bilen siyasal aktorler secim siireclerinde yerel medyay1
etkin bir sekilde kullanarak se¢cmeni etkilemeye, tercihinin kendilerinden yana olmasini

saglamaya caligmaktadirlar.

Secmenin “oy verme davramisi’na iliskin ¢ok sayida bilimsel arastirma
bulunmasina ragmen yerel secim politikas1 ve kentsel oy verme davranisi iizerine
calismalarin, ABD basta olmak iizere Batili iilkelerde yakin zamanlara kadar yeterli
ilgiyi gordiigii soylenemez. Bu nedenle yerel secimlerde oy verme davranisinin
belirleyicileri lizerine yapilmis ¢aligma sayis1 yok denecek kadar azdir. Bu cergevede

gerceklestirilen bu ¢alisma bilimsel calismalara 6nemli bir kaynak olusturabilecektir.

Diger yandan yerel medyanin siyasal etkinligine yonelik olarak iilkemizde
yapilmis olan arastirma sayist da oldukca azdir. Bu nedenle yerel meydanin yerel se¢cim

stireglerinde secmen tercihine yonelik etkilerinin diizeyi hep tartisma konusu olmustur.

Bu calismada, yerel medya araclarinin yani yerel televizyon, yerel gazete ve
yerel haber portallarinin yerel secim siirecinde se¢menlerin siyasal tercihlerinin
belirlenmesine etki diizeyleri belirlenmesi amaglanmistir. Bu amac¢ dogrultusunda
hazirlanan arastirmada oncelikle konunun kuramsal ¢ercevesi ¢izilmis, daha sonra ise,

ampirik ¢alisma yapilarak, alan arastirmasiyla elde edilen veriler analiz edilmistir.



Calisma, dort boliimden olugmaktadir. Calismanin ilk {i¢ boliimiinde literatiir
arastirmasi yapilarak, konunun teorik yapisi ortaya konulmaya c¢alisilmig, dordiincii
boliimde ise Elazig’da yerel medyanin siyasal etkinligi ve se¢men tercihlerine etkisi

anket yontemiyle elde edilen bulgulara ve calismanin sonuglarina yer verilmistir.

Birinci boliimde, medyanin tanimi yapilarak medyanin islevleri ve medya
etkinligi yaklagimlarina iliskin bir degerlendirmede bulunulmustur. Medya tiirleri
irdelenerek bu cercevede yerel medya, yerel medyanin gelisim siireci, yerel medyanin

Oonemi ve Elaz1g’da yerel medyanin diinii ve bugiinkii durumu ifade edilmistir.

Ikinci boliimde, Medya siyaset iliskisi farkli yonleriyle incelenmistir. Medya
siyaset iligkisi cercevesinde makro siyasal sistemler ve medya, medya kuramlari,
medyanin siyasete siyasetin medya etkisi, yerel siyaset, yerel siyaset yerel medya

iligkileri farkli yonleriyle degerlendirilmistir.

Uciincii boliimde, secmen tercihinde etkileyen faktorlerin degerlendirilmesi
yapilmigtir. Secmen ve segmen davraniginin tanimi yapilarak, secmen davranmisiyla
ilgili kuramsal yaklasimlar ve se¢gmen tercihinde etkili olan faktorler ele alinmistir. Yine
bu boliimde se¢gmen tercihini etkileyen faktorler cercevesinde oncelikle iilkemizde yerel
secimlerin tarihsel siireci oncelikle Tiirkiye genelinde daha sonra ise Elazig 6zelinde
degerlendirilmistir. Elazig’da 1946 yilindan bugiine kadar gegen yerel secim siiregleri
secim sonuclariyla birlikte degerlendirilerek, bu yoniiyle “Elazig merkez belediye
baskanlig1 se¢imlerine iligkin 1946-2009 siirecinde gerceklesen 13 yerel secim ilk defa

bir ¢caligmada bir araya getirilmistir.

Dordiincii bolimde ise; calismanin amaci ve Onemi belirtilerek, evren ve
oreklem belirlenmis, hipotezler ortaya konmus, alan arastirmasi, bulgularin
degerlendirilmesi ve bulgularin rapor haline getirilmesi ortaya konarak arastirmanin

yontem ve metodolojisi belirtilmistir..

Bu ¢alismada, Yerel medya kuruluslarimin (Yerel tv, Yerel gazete, yerel internet
portallar1) yapmis olduklar1 yayinlarin yerel secimlerde se¢men tercihi iizerinde bir
etkisi var midir? sorusunun cevabi aranmis ve yerel secimlerde secmenlerin karar verme
stirecinde yerel medyamn nasil bir etkisinin oldugunun belirlenmesi amaglanmis ve bu
amag dogrultusunda yontem olarak alan arastirmasi esas alinmis; aragtirmaya konu olan
veriler katilimcilarla yiizyiize anket teknigi ile toplanmistir. Arastirma, Elazig il merkezi

ve oy kullanma hakkina sahip (se¢men) bireylerle sinirh tutulmustur.



Elaz1g kent merkezinde uygulanan anket ¢alismasinda elde edilen sayisal veriler
SPSS paket programi yardimiyla analiz edilmis; sonuclar rakamsal olarak tablo halinde

sunularak, degerlendirilmis ve yorumlanmaistir.

Bu analizlerlerde, yerel medyanin se¢menlerin siyasal tercihlerine etki diizeyini
belirlemek amaciyla frekans; degiskenler arasindaki iliski diizeyini belirlemek amaciyla

Ki Kare (x°) testi uygulanmustir.

Ayrica sonu¢ boliimiinde calismadan elde edilen tim veriler farkli yonleriyle

analiz edilerek, onerilerle birlikte degerlendirilmistir.



BIiRINCi BOLUM
MEDYA VE YEREL MEDYA

Bu boliimde ilk olarak medyanin tanimi yapilarak, medya etki teorilerine iligkin
yaklagimlar ortaya konulmaya calisilacaktir. Medya tiirleri de degerlendirilerek yerel
medyanin iilkemizde gelisim siireci ile yerel medyanin kent, demokratik yasam, siyasal
ve sosyal yap1 acisindan Onemi vurgulanarak, ozelde Elazig yerel medyasinin

giiniimiizdeki durumu ve yerel medya yayin kuruluslarina iliskin bilgi verilecektir.

1. Medya ve Medya Etki Kuramlari

Medya Latincede “ortam”, “ara¢” anlamina gelen medium kelimesinin
cogulundan gelmistir. Tiirk Dil Kurumu sézliigiine gére medya, iletisim ortamu, iletisim
ara¢lar1 anlaminda kullanilmaktadir. Yaygin kullamimiyla medyayi kitle iletisim araglart

(gazete, dergi, radyo, televizyon ve internet) olarak da tanimlamak miimkiindiir.

Biilbiil (1999:25), medyay1; yazi, ses, ya da goriinti aracilifiyla, iletisim
kurmay1 saglayan yazili (gazete ve dergi) ve elektronik basin (Radyo, Televizyon,
Sinema ve Film) ile internet, video, haberlesme uydusu, kitap, faks, telefon,

miiltivizyon, slayt gibi kitle iletisim araglarinin tiimii diye tanimlamaktadir.

Onceleri toplum irtibat vasitalar1 olarak batidan dilimize gecen bir tabir,
sonralar1 0z Tirkce riizgérlan ile kitle iletisim araclar1 haline doniistii. Zamanla kitle
iletisim araglar1 tabiri de giderek doniisiimlere ugramus, ozellikle Ingilizce egitim
gormiis entelektiieller arasinda “medya” tabiri olduk¢a fazla prim yapmistir. Medya,
kisaca; yazili, gorsel, isitsel, gorsel-isitsel ve hatta dokunsal (korler icin kabartma
teknigi kullanilarak yazilan kitaplar) bazi kitle iletisim araglarina verilen ortak addir.
Medya toplumun beklentileri dogrultusunda bilginin, haberin, eglencenin, propaganda

veya reklamin iiretimi ve kitleler aras1 dagitimu ile mesguldiir (Gani, 1996:1364).

Medya denince bir toplumda, mesaj ve bilgilerin saklanmasi, uzaktan iletilmesi
ve kiiltiirel, siyasi pratiklerin giincellestirilmesi yoniindeki {i¢ temel islevi tamamen ya
da kismen yerine getirme olanagi saglayan biitiin iletisim sistemleri anlagilmaktadir

(Barbier ve Lavenir, 2001:7).



Medya kelimesi ile tiim iletisim araglar1 ve ortami kast edilmektedir. Ciinkii bu
ortam ve araglar birbirini biitiinlemekte ve adeta ayrilmaz bir goriiniim sergilemektedir.
Medya giiniimiizde toplumsal yasami belirleyen en Onemli merkezlerden biridir.
Kacinct gii¢ oldugu cesitli tartigmalara konu olsa da sosyal yasamin en onemli
aktorlerinden biri oldugu ve modern diinyada pek ¢ok insanin yagami medya araciliiyla
algiladig1 bilinir. Iletisim olanaklarinin ¢ogalmasi ile kisiler arasi iliskilerin yerini
medyalar araciligr ile gerceklesen iletisim almistir. Bu da, toplumun medyalara olan
ihtiyacinin artmast ve onlar1 hayatinin merkezine almasi sonucunu beraberinde
getirmistir. Insanlar medyalar aracilig1 ile sosyallesmekte, haberdar olmakta, egitilmekte

ve eglenmektedir (RTUK, 2007:25).

Medya oOzellikle her tiirlii yonetim mekanizmasimi halk adina denetleyen ve
halkin goriislerini de yonetim kademelerine ileten, kamusal/sosyal hizmet goren bir
kurumsal yapidir. Medya, demokrasilerde “iigiincii goz” ve yasama, yiiriitme, yargidan

sonra “dordiincii gii¢” olarak adlandirilmistir (Isik, 2002:1).

Medya oOzellikle her tiirlii yonetim mekanizmasim1 halk adina denetleyen ve
halkin goriislerini de yonetim kademelerine ileten, kamusal/sosyal hizmet goren bir
kurumsal yapidir (Damlapinar, 2007:129). Medya, halka simgeler ve mesajlar ileten bir
sistem olarak bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve onlar1 toplumun kurumsal
yapisiyla biitiinlestirecek degerleri inanglar1 ve davranis bigimlerini onlara asilamaktadir

(Sherman ve Chomsky, 1999:21).

Kitle iletigimi ile ilgili arastirmacilardan C. R. Wright, Daniel Katz ve Graeme
Burton medyanin bes temel islevi oldugu konusunda fikir birligine varmiglardir. Buna
gore medya; Eglendirme isleviyle, giinliikk yasamlarindaki sikintilardan bunalan
insanlar1 miizik, yarisma, film gibi eglence o©gelerini kullanarak rahatlatir.
Bilgilendirme isleviyle, diinyada olup bitenlerden, giincel olaylardan haberdar ederek
bilgilendirir ve diisiinmelerine katkida bulunur. Belgesel programlarla da her tiirli
bilimsel bilgileri aktarir. Kiiltiir sunma isleviyle, toplumsal yasama bi¢imi olan
kiiltiirel sekillenmeyi saglayabilir ve yonlendirebilir. Toplumun yasayan kiiltiiriiniin
stirekliligini saglayabildigi gibi topluma kiiltiirel degisimi de benimsetebilir.
Toplumsallastirma isleviyle, toplumsal gruplar arasindaki etkilesimden Orneklerle
toplumsallagsmay1 saglar, bireylerin anlama diizeylerinin ve uyum becerilerinin

yiikkselmesine katkida bulunur. Siyasallastirma isleviyle, siyasal olaylari, konulari,



etkinlikleri duyurarak kamuoyu olusmasin1 saglar, bireylerin siyasal tercihlerinin

olusmasina katkida bulunur (Akarsu, 2001:57).

Medya toplum icin haber ve bilgi verme, egitme ve kiiltiiriin aktarilmasi, mal ve
hizmetlerin tanitilmasinda reklam araci olma, eglendirme ve toplumsallastirma gibi
islevleri yerine getirirken siyasi agidan da propaganda, denetim ve elestiri, kamuoyu

olusturma, tartisma ve diyalog kurma islevlerini yerine getirir.

Medya, islevleri ve etkileri ile bireylerin ya da toplumlarin sosyal yasamlarina,
tercihlerine, siyasal duruslarina, bilgilenme siireclerine, kanaatlerine yon veren bir

referans ya da enformasyon, eglence, haber, sosyal etkilesim saglayan bir aractir.

Medyanin toplum ve birey iizerindeki etkileri uzun yillardir aragtirmacilarin
tartistigr bir konu olmustur. Medyanin etkin bir gii¢ haline gelmesinin ardindan medya
elde ettigi bu giicle 6zelde bireylerin genel de toplumun tutum ve davraniglarini sadece
etkileyebilmekle kalmamis ayn1 zamanda bunlan degistirebilmenin en etkin yontem ve

ara¢larina sahip hale gelmistir.

Kitle iletisim kuramcilarmin biiyiik bir boliimi “medyanin etkisi nedir?” sorusu
ile ilgilenmisler olusturduklar1 kuram ve ileri siirdiikleri modellerle etkinin olup
olmadigin1 ve eger oldugu tespit edilirse dizeyinin ne oldugu konusunda bazi

cikarimlarda bulunmuslardir.

Etki, izleyicide iletisim siirecindeki 6geler tarafindan olusturulan, gozlenebilir

ve Olciilebilir degisim olarak tanimlanir (Alemdar ve Erdogan, 2002:72).

Kitle iletisim sisteminin bireyler tizerindeki etkileri daha kolay arastirilabilir ve
bu araclarin bireyler iizerindeki etkileri ozellikle su alanlarda meydana gelmektedir.

Davranis, bilgi, diisiince ve tutum, hisler (Gokge,1993:94).

Bu etki bireyler bazinda da smirli kalmaz. Toplumun geneli boyutunda da
olanca agirhifiyla gozlemlenebilir. Medya, toplumun yapisini, kurulu diizenini ve
bireyler arasinda cereyan eden toplumsal iliskileri yeniden yaratma, yeniden
sekillendirme, yeniden liretme ve yorumlama giicline ve yetenegine sahiptir. Semboller,
igaretler, sayilar, sozciikler ve resimlerden ya da bunlarin bileskesinden olusan iletiler
yalnizca mesaj tasimazlar. Ayn1 zamanda insanlarin diinyasinit yeniden sekillendirip
yorumlar, ona yeni boyutlar kazandirir. Medyanin bu sekillendirme ve degistirme etkisi

bireyler ve genel anlamda toplum boyutuyla da sinirli kalmayip, toplumsal ve siyasi



yapt i¢inde etkin bir konuma sahip olan siyasi liderleri ve mesru hiikiimetin
politikalarim1 da kapsayacak boyutlara ulasabilmektedir (Rivers, 1982:213). Birg¢ok
arastirmact medyanin amansiz propaganda giicii ve beyin yikama etkisi karsisinda
insanlarin, caresiz, savunmasiz, kolay etkilenir durumda oldugunu savunurken; bir
baska grup aragtirmaci da, durumun hi¢ de sanildigi kadar vahim olmadigin1 savunurlar,
ya da ¢ok herkesi etkiledigi gercegini onlar da teslim ederler (Arslan, 2003,
24.03.2010).

Bu cergevede, kitle iletisim araglarina iliskin yaygin kuramlarin hakim sorusu
etkidir. Araglarin birey ve toplum {iizerinde birtakim etkileri oldugunu kabul eden
iletisim arastirmacilar1 ise, genel olarak etkinin derecesini arastirmiglardir (Isik,

2002:69).

Medyanin etkilerine yonelik tartismalar 1940’11 yillardan itibaren hem
arastirma hem de tartisma konusu olmustur. Bu siirecte bazi donemlerde etkinin
diizeyi bazi donemlerde ise, etkinin nasil gergeklestigi tartisilmis ancak iizerinde
ittifak edilen bir sonuca varilamamistir. Medyanin etkileri hakkindaki diisiince ve
tartigmalarda dogal olarak cevresel, toplumsal, siyasal, zamansal faktorlerin de
etkisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bireyin ya da toplumlarn, diinyanin
gelisen yapist igerisinde beklentileri, istekleri, ihtiyaclar1 degistiginden etkilenme

stireclerinde de bazi degisimler olagan bir sekilde yasanmaistir.

1. 1. Medya Etki Arastirmalarimin Tarihi Gelisimi
Medyanin etkileri iizerine yarim yiizyili askin bir siiredir arastirmalar
yapilmaktadir. Tarihsel siirec icerisinde yapilan etki arastirmalart Anaakim/Liberal ve

Elestirel/ Marksist olmak iizere iki farkli perspektiften ele alinmustir.

1. 1. 1. Liberal Etki Kuramlari

Liberal bakis agisina gore, kitle iletisim araglarinin etkileri ii¢ farkli donemde
incelenmistir. 1910-1940 yillarn arasindaki medyanin birey ve toplum iizerinde giiclii
etkileri oldugu “giiclii etkiler” doneminde “Sihirli Mermi” ya da “Hipodermik Igne”
kuramlar1 ortaya atilmistir. 1940’lardan itibaren ABD’de yapilan arastirmalar etki
iizerine yogunlagsmistir. Lazersfeld, Berelson ve Gaudet, 1940 ABD baskanlik

seciminde oy verme davranisinin kitle iletisim araglari ile baglantisimi arastirmis ve kitle
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iletisim araglarimin dogrudan etkili olmadig1 ve kiiltiir, inang sistemi gibi kavramlarin
bireyler iizerinde etkisi oldugu sonucunu ¢ikarmislardir. “Sinirh etkiler” donemi denilen
bu donemde ‘“kanaat onderligi” kavrami ve “iki asamali akis” kurami gelistirilmistir.
Ayni arastirma 1948 secimlerinde tekrarlanmis ve benzer sonuclar elde edilmistir (Isik,

2002:20-24).

fletisim aragtirmalarinin  iiciincii  doneminde, 1960’li  yillarda yapilan
arastirmalarda, kitle iletisim araclar1 ve izleyicileri arasindaki etkilesimi ortaya
koymaya calisan pek c¢ok iletisim kurami gelistirilmistir. McCombs ve Shaw’in
gelistirdigi “Giindem Belirleme Modeli” (Agenda Setting Theory), Noelle-Neumann’in
“Sessizlik Sarmali Kurami” (Spiral of Silence Theory) ve “Kullamimlar ve Doyumlar
Teorisi” (Uses and Gratifications Theory) s6z konusu kuramlar icerisinde en etkili

kuramlar olarak goriilmektedir (Cakir, 2005:127).

Liberal ¢cogulcu yaklasimlar agisindan medya iizerine yapilan bilimsel inceleme ve
arastirmalar, Amerikan bilimsel arastirma gelenekleri dogrultusunda sekillenmistir. Bu
nedenle liberal yaklagimlar daha ¢ok davramig¢i, olguya dayali, gozlemlenebilir,
Olciilebilir konulara egilmistir. Medya iizerine yapilan incelemeler daha cok icgerik ve
izleyici iizerine odaklanmistir. Ozellikle, medyanin bireyler iizerindeki etkilerini Slgen
davranig¢1 arastirmalar bu gelenegin ilk 6rneklerini olusturmaktadir. Bu gelenege gore
yapilan aragtirmalarda, medyanin bireyler iizerinde etkisi, tarihsel donemlere ya da
alanlara gore smirli ya da giiclii etkiler ile tamimlandig1r goriilmektedir (Mattelart,

1998:29).

Liberal cogulcu yaklagimlar agisindan yorumlandiginda toplum ve medya
arasindaki iliski karsiliklidir. Yani, medyanin kurumsal yapilanmasi, yayin politikas1 ve
iceriginin belirlenmesi toplumun genel kiiltiiriine, beklentilerine, egilimlerine gore
belirlenir. Boylece toplum medyanin yapisi ve isleyisi lizerinde dolayli da olsa bir
belirleyici etken olarak degerlendirilmektedir. Bu anlayisa gére medya bir toplumsal
durumu yansitan bir “ayna” olarak yorumlanmaktadir. Buna karsilik medya belirli
konulara dikkat cekerek, tartismali konularda kamuoyu olusumuna yardim ederek ya da
denetim ve elestiri yaparak toplumsal gelisime ve degisime katkida bulunur. Boylelikle

karsilikli iligki dongiisel olarak devam eder (Damlapinar, 2007:129).
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1. 1. 2. Elestirel Etki Kuramlari
Elestirel/Marksist etki kuramlari, Marksist ya da neo Marksist tarihsel

materyalist ya da siyasal ekonomik yaklasimlar1 olarak nitelenmistir. Marks, iiretim
bicimi ve iliskilerine agirlik vererek toplumdaki iletisimi aciklamaya c¢alismistir.
Marksist yaklagima gore iletisim sorunu, iiretim, dagitim, dolasim ve tiiketimin dogas1
ve iliskileri, ideoloji, biling yonetimi, egemenlik ve miicadele baglaminda ele alinmistir

(Erdogan ve Alemdar, 2002:303).

Bu yaklasima gore, medya kiiltiirii popiilerlestirerek yozlastirmaktadir. Medya
icerigi haberdar etmek tizere degil yonlendirmek iizere kurgulanmaktadir. Bu nedenle
elestirel yaklasimlar acisindan degerlendirildiginde medyada gozlenen igerik ile
toplumsal ya da kamusal gerceklik farklidir. Medyanin bu gergeklikleri oldugu gibi
yansitma egilimi yoktur. Medya sonu¢ olarak, bireyleri toplumsal gergekliklerden
uzaklagtirmakta, en ciddi sosyal sorunlar1 magazin konular1 arasinda siradan hale
getirmektedir. Bireyleri, toplumsal yapilari ve kamusal olusumlan aynstirarak,
kitlesellestirmekte ve toplumsal hayati tehlikeye sokmaktadir. Boylelikle, yoneten
yonetilen iligkisinde liberal c¢ogulcu yaklasimlarda oldugu gibi medya toplumsal
cikarlara degil iktidar odaklarinin c¢ikarlarina hizmet etmektedir (Damlapinar,

2007:131).

Elestirel yaklagimlarin soylemiyle yiiriitiilen iletisim aragtirmalarinda iletisim
toplumsal bir siire¢ olarak ele alinmistir. Kitle iletisim araclari {izerine yapilan
incelemelerde kurum tek basina bir sistem olarak degil genel toplumsal sistemin bir
parcas1 olarak degerlendirilerek yaklasilmistir. Bu bakimdan arastirma yapi, orgiit,
toplumsal bilesenler, tarihi siirecleri dikkate almaktadir. Aym zamanda elestirel
yaklagimlara gore yliriitiilen arastirmalar alanda ortaya konulan temel varsayimlar
sorgulamakta ve konuya dair alternatif diizenleme yaklasimlari da Onermektedir

(Konca, 1994:57).
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1. 2. Etki Kuramlari

Medyanin etkileri ve kullamimlart ile ilgili belli bash su yaklagimlar

bulunmaktadir.
1. 2. 1. Sihirli Mermi veya Hipodermik igne

Hipodermik Igne Kurami da denilen Sihirli Mermi Kurami medya etki
arastirmalariin ilk kavramlarindan birisidir. Kuramin temel goriisii kitle iletisimine
maruz kalmig tiim insanlar i¢in genel ve kuvvetli bir kitle iletisim etkisini Ongoriir
(Severin and Tankard, 1994:433) ve iletisim araclarinin gii¢lii, aninda ve dogrudan

etkileri oldugunu varsayar (Tekinalp ve Uzun, 2006:111).

Bu yaklasim siyasal iletisime en yakin yaklagimdir. Ciinkii bu yaklasimda, ileti
ulastig1 insanlarin ¢ogunda herhangi bir etki yapmadigi halde, belli bir beklenti ve
aray1s icinde olan insanlarda biiyiik bir etki yaratabilmektedir (Erdogan ve Alemdar ve

2002:152).

Bu modele gore kitle izleyicisi, dinleyicisi, okuyucusu her birey “igne batirilan”
birer 6zne olarak tasarlanmaktadir. leti bireye verildigi andan itibaren (siringadaki
ilacin verilmesi gibi) onun dozuna,-siddetli veya daha az siddetli- bagh olarak, birey
iizerinde etki birakmaktadir. Cok fazla giiclii degilse —dozu- arttirabilmektedir. Yani
umulan etkinin gerceklestirilmesi icin ©Ozne bir bicimde yakalanmaktadir (Lazar,

2001:104).

Bu model cergevesinde siyasal se¢im siire¢lerinde se¢menin tercihini belirlerken
ihtiyac duyacagi bilgi ya da diger materyallere medya aracilifiyla ulagsmak
isteyeceginden, medyanin sundugu mesajlarin etkisine maruz kalabilecegini sdylemek

mumkiindiir.

1. 2. 2. iki Asamah Akis Modeli

Iki asamali akis modeli Lazarsfeld ve Berelson’in 1940 ABD Baskanlik
secimlerini kampanya siirecinde gerceklestirilen kampanyanin vatandas iizerinde
etkilerini belirlemek iizere gerceklestirdikleri ampirik bir ¢alismanin ardindan ortaya

koyduklar1 bir modeldir.
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Colombia Universitesi adina 1950’1i yillarin ortalarma kadar yapilan “etki” ile
ilgili saha aragtirmasinin sonucu enformasyonun aktarilmasi ve tutumlarin degismesinde
kisiler arasi iligkilerden dogan etkinin genis bir rol oynadig: ve kitle iletisim araglarinin
dogrudan roliiniin sinirlh oldugu saptandi (Erdogan ve Alemdar,2002:89). Bu
arastirmalarin sonunda iki asamali akis, esik bekcisi ve kanaat Onderleri kavramlar

ortaya ¢ikmistir.

Bu modele gore kitle iletisim araglarindan gonderilen bilgi ya da mesaj iki
asamadan gecmektedir. ilk asamada, kitle iletisim araclarindan gonderilen bilgi
kamuoyunu etkileme oOzelligi olan bilgili bireyleri yani kanaat ©Onderlerini, ikinci
asamada ise; kisilerarasi iletisim kanallar1 devreye girerek bu bilgi ya da bilgiler kanaat
onderleri araciligiyla secmenleri etkilemektedirler. Kanaat onderleri, kitle iletisim
araglarin1 devamh takip eden, toplumdaki diger bireylerden daha aktif olan ve toplum
tarafindan biiyilk saygi duyulan, giivenilen ve fikirleri benimsenen kisiler olarak
tanimlanmaktadirlar. Kanaat onderleri, iletileri kitle iletisim araglarindan edinirler ve
kendi yorumlarini katarak ve ¢ikarlarini gozeterek topluma iletirler. Bu model, daha ¢ok
kitle iletisim araclarinin ¢ok yaygin kullanilmadigi yerlerde, yerel kanaat onderleri

tarafindan uygulanmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 2002:91).

Bu modelle artik kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin temel argiimanmi olan
medyanin insanlara ne yaptigi sorusundan 6te, insanlarin medya ile ne yaptigi sorusu
arastirilmaya baslanmistir (Yaylagiil, 2008:50). Se¢im siireclerinde kanaat onderlerinin
etkinligini 6ne ¢ikaran bu model cercevesinde Gzellikle yerel siyasal aktorlerin kent
siyaseti iizerinde etkinliginin oldugu sOylenebilir. Ancak, se¢menin Ozellikle yerel
medya araciligiyla beklenti duydugu bilgiye ulagma orami artik¢a onderlerin etkisinin de

ayn1 oranda azalacagini belirtmekte yarar vardir.

1. 2. 3. Giindem Olusturma Kurami

“Medyanin insanlarin ne diisiineceklerini degil ne hakkinda diigiineceklerini
belirledigini” savunan Giindem Olusturma Kurami, “kitle iletisim araglarinin iilke ve
diinya sorunlar1 hakkinda kamuoyuna bilgi sunmasinin, bu konularin kamuoyunda da
bir oncelige sahip olmasi sonucunu dogurdugu, diisiincesinden hareketle 1972 yilinda

McCombs ve Shaw tarafindan ortaya atilmistir (Isik, 2002:74).
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McCombs tarafindan 1970’lerde ortaya atilan bu model, kitle iletisim araglarinin
verdikleri iletilerle toplumun neyi, ne kadar bilmesi gerektigine karar verdigi ve boylece
giindemi belirledigi goriisiine dayanmaktadir (Inceoglu, 1993:132). Bu modele gore,
kitle iletisim araglari, verilecek iletilerin iceriklerini ve 6nem sirasin1 degerlendirerek,
toplumun diisiincelerini ve giindemini belirlemektedirler. Bu modelde en 6nemli rol esik
bekg¢ileri ya da kapici olarak adlandirlan aracilardadir. Bu Kkisiler, kitle iletisim
araclarinda haber icerigi, konu ve sunumlarina iliskin karar vericiler olarak
tanimlanmaktadirlar (Uztug, 2004:272). Cikis noktasini “haberdar etme” asamasinin
olusturdugu bu modelde, esik bekg¢ilerinin veya kapicilarin gorevi, kisilerin aldigi
iletileri stizgecten gecirerek, belli iletilerin ge¢cmesine izin verirken, digerlerini

engellemek olarak da tanimlanmaktadir (Ozkan, 2004:63-64).

Gokce, medyanin giindemi tespit ederek bireylerin algilamalarini sekillendirip,
yonlendirdigini bunun sonucu olarak da bireylerin sosyal gercek hakkindaki
tasavvurlarini insa ettigini belirtmektedir (Gokge, 1993:114). Giindem olusturma kitle
iletisim araclarinin halk iizerinde etkili olmasinin olas1 yollarindan birisidir ve
medyanin haberleri sunus yoluyla, halkin diisiindiigi ve konustugu konulart belirledigi
diisiincesine dayanmaktadir. Ne kisiler, ne de kanaat 6nderleri kitle iletisim araglarinin
konular arasinda se¢me etkinligini kontrol edebilirler. Ornegin, kamunun giindemine
medya tarafindan 6zellikle secimlerden once getirilen olumlu ya da olumsuz yayinlar
kamunun kanaatlerini, diistincelerini etkiler. Kitle iletisim araglar1 diinyayi kisiler icin
insa edebilme yetenegine sahiptirler ve bu yonde calisirlar. Yani medya kamuoyu icin
giindem hazirlarlar. Boylece kitle iletisim araglarmin oncelikleri halkin oncelikleri

haline getirilmis olur (McCombs ve Shaw, 1972:187).

Medyanin kamuoyunun giindemini belirleme giicii secim donemlerinde
artmaktadir. Giindem olusturma modeli, 6zellikle siyasette cok etkili olmakta ve bu
nedenle siyasetciler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Bu model 6zellikle egitim
diizeyi ve siyasal katilim diisiik ve parti kimligi zayif kisiler iizerinde biiyiik etkiye
sahiptir (Yildiz, 2002:56). Model, medyanin siyasal enformasyon i¢in kullanilis1 ile
medyanin iizerinde durdugu konularin grup i¢indeki 6nemi arasinda pozitif bir iliski
oldugunu ve kisinin siyasal konulara yonelme diizeyinin medyanin siyasal enformasyon
icin kullanilmasiyla pozitif olarak iliski icinde oldugunu oOne siirer (Erdogan ve

Alemdar, 2002:212). Bir se¢im kampanyasinda, medyanin isledigi konular, Snemsetme
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islevi aracilifiyla bir adaya gore diger adayin lehinde etki yapabilir. Medya ayrica bazi
kisisel ozellikleri iizerinde durup digerlerini gébrmezden gelerek bir adayla ilgili belirli

bir imajin olusturulmasina yardimci olabilir (Severin and Tankard, 1994:390).

Secimlerde kampanya siireci hem medya kuruluglar1 hem de siirecin en 6nemli

aktorii olan karar verici segmen agisindan son derece dnemli bir siiregtir.

Secim donemlerinde, iilkeyi, kenti ve kendini yonetecekleri se¢iminde bir karar
verme asamasinda olan se¢cmen, kararimi cesitli kaynaklardan elde ettigi bilgiler ya da
mesajlar dogrultusunda sekillendirecektir. Giiz (2005:50), bu bilgi kaynaklarinin
basinda medyanin verdigi haber, yorum ve elestiriler geldigini, aday ve partilerle ilgili
bilgileri alan se¢menin medya kurulusunun oncelik sirasina gore hangi olayin 6nemli
oldugunu belirlemeye calistigin1 ve bu dénemin se¢menin etkilenmeye en agik dénem

oldugunu belirtir.

Adaylar ve siyasi partiler de bu etkileme siirecinde kendilerinin daha giiclii,
daha yiiksek oy oranina sahip, halkin ¢ok biiyiik bir kesimi tarafindan desteklendikleri
imajim vermek icin medya organlarinin haber siralamalarinda Oncelikli konuma
getirmek suretiyle secmeni yonlendirmeye calisirlar. Bu siire¢ an fazla kararsiz
secmenler iizerinde etkili olmaktadir. Ciinkii, kararsiz se¢cmenlerin gii¢lii olandan,
kazanma ihtimali yiiksek olandan yana tavir aldiklar, tercihlerini o yonde kullandiklari

diistiniilmektedir.

Medyanin 6nem verdigi ve haberlerinde daha 6ncelikli olarak yer verdigi aday
ve siyasi parti 6n planda olduguna gore, 6zellikle kararsiz segmenin 6nemli boliimii son
tahlilde kazanacak ata oynayacagi i¢in medyanin ortaya koydugu bir sekilde oy verme

davranigini belirleyecek irsat edilen adaya/partiye oy verecektir (Giiz, 2005:52).

Giindem kurma modeli ¢ergevesinde olusturulmaya ¢alisilan imaji ve ya ortami
sadece genel sec¢im siirecinde degil yerel secim siireclerinde ve yerel medyanin

kullanilmasinda da gérmek miimkiindiir.

2004 yerel secimlerinde Elazig Belediye Baskanlig1 yariginda secimden iki giin
once Turan Gazetesi, Yeni Ufuk Gazetesi ve Ayisigr Gazetesi, secimi SP adayr Hamza
Yanilmaz’in agik ara onde gotiirdiigii belirterek, kararsiz se¢gmeni Hamza Yanilmaz

lehinde tavir almasim saglamak istemislerdir. Ancak, secmen yerel medyanin giindem
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olusturma siirecinden etkilenmemistir. Benzer, bir etkileme siirecini 1994 yerel

secimlerinde Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi secimlerinde de gormek miimkiindiir.

1. 2. 4. Suskunluk Sarmali Kurami

Suskunluk Sarmali Kurami, Alman Sosyolog Elisabeth Noelle-Neumann
tarafindan gelistirilmistir. Teori, Neummann’in Almanya’da 1965 yilinda gerceklesen
secimlerle ilgili olarak se¢cimi kimin kazanacagina dair higbir tahmin
gerceklestirilmemesine ragmen, secimlere az bir zaman kala kamuoyunda se¢imi
Hristiyan Demokratlarin kazanacagi yoniinde bir hava olugsmasi, ardindan da bu partinin

secimi kazanmasi {izerine bunun nedenlerini incelemeye baslamasi ile ortaya cikmustir.

Bu kuram cercevesinde birey, medya tarafindan ele alinan ve toplumun genel
diisiincesi olarak ileri siiriilen diisiincelerden farkli oldugu zaman iginde bulundugu
toplum tarafindan dislanmaktan korktugundan diisiincelerini ifade etmekten kacinir.
Yaylagiil, medyada sunulan goriise katilmayan pek ¢ok izleyicinin kendi goriislerini dile
getirmekten kacindigini, bu farkli goriisleri dile getirmeye cesaret edenlerin ise toplum
tarafindan dislandigini, bunun bilincinde olan bireylerin diglanmaya maruz kalmamak
icin sessiz kalarak, kendilerini giivende hissettiklerini vurgulamaktadir (Yaylagiil,
2008:71). Ayrica kurama gore, insanlar tahminlerde ve degerlendirmelerde
bulunmalarimi saglayan istatistikvari bir yetiye sahiptirler ve davraniglari, konusmalari
bunun sonuglarindan etkilenir. Goriislerinin toplumun geneliyle uyum icinde
oldugundan emin olduklarinda, gerek o©zel gerekse kamusal alandaki konusmalara
kendinden emin bicimde katilir ve Ornegin rozetlerle, araba cikartmalariyla, giyim
tarziyla ve herkes tarafindan goriilebilen simgelerle diisiincelerini agiga vururlar

(Neumann, 1998:234).

Bu modelde, fikirlerinden dolayr toplumdan dislanma korkusunu yasayan
bireyler, devamli c¢evrelerini gozleyerek, toplumdaki yaygin diisiinceleri dgrenmeye
calisirlar. Eger toplumdaki yaygin goriis kendi diisiinceleriyle uyusuyorsa diistincelerini
aciklamakta, aksi takdirde diisiincelerini saklayarak suskun kalmaktadirlar. Boylece bir
fikrin cogunlukta oldugu algis1 sarmal bir siireci harekete gegirirken, kars1 fikre sahip
olanlar suskun kalarak ¢ogunlugun goriisiiniin egemen goriis haline gelmesine izin

vermektedirler (Kalender, 2005:112).
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Noelle-Neumann, medyanin etkisi tartisilirken kamuoyu ve medya arasindaki
iligkiyi ele almaktadir. Toplum tartismali bir sorunda cesitli taraflarin giicliiliigii ve
zayiflig1 hakkindaki enformasyonu elde etmek i¢in iki kaynaga giivenir: bireyin kendi
deneyim alani i¢inde dogrudan gbzlem ve medyanin gozleri araciliiyla dolayl gozlem
(Neumann, 1998:386) oldugunu belirtir ve bireyin kendi yasami ve kisisel deneyimiyle
iligkili olmayan tiim konularda fikir iklimine iligskin kesin izlenimler medya araciligiyla
kazanmildigim1 ileri siirer. Bu cercevede Medya, suskunluk sarmali yaklasimlar

dogrultusunda se¢gmen tercihlerini etkileyebilecek bir giice sahip olmaktadirlar.

Medyanin Suskunluk Sarmali siirecindeki etkisi ii¢ sekilde aciklanabilir:
Oncelikle, hangi diisiincelerin baskin olduguyla ilgili izlenimleri sekillendirmede medya
etkili goriiliir. ikinci olarak, hangi diisiincelerin ¢cogalmakta olduguyla ilgili izlenimleri
de medya sekillendirmektedir. Ugiincii olarak ise hangi diisiincelerin toplum 6niinde, o
toplumdan soyutlanmadan soOylenebilecegine iliskin izlenimlerin yine medya
araciligiyla kazanildigi ifade edilebilir. Suskunluk Sarmali’nin en c¢ok tartisma
giindemine geldigi donemler, genellikle siyasal se¢cimlerdir. Ciinkii se¢im donemlerinde
medyanin hangi konularin 6nemli ve Oncelikli olduguna iliskin giindemi belirleme
etkisinin su ya da bu sekilde siyasal adaylara yonelik tutumlart ve oy verme davranisini
etkilemektedir. Giindem Belirleme Kurami, giindeme gelmenin ya da bir konuyu
giindeme getirmenin ©nemine isaret eder. Medyanin giindeme getirdigi konulari
savunan siyasal adaylar, secmenlerin goziinde daha onemli ve oncelikli kisiler haline
gelir. Suskunluk Sarmali Kurami acisindan da kamuoyu anketleri, “hangi partiye oy
vereceZini sOylemenin ya da cogunluktaki partiye oy vermenin -normal-
karsilanacaginin  anlasilmasi” anlamindaki etkiye isaret eder (Yiiksel, 2008,

15.04.2010).

Bugiin iilkemizde Alman bilim insan1 Elisabeth Neumann'in gelistirdigi iletisim
kurami olan Suskunluk Sarmali'nin ilgi alanina giren bir durum yasaniyor. Kamuoyu,
medya aracilifiyla yonlendiriliyor, medyada yer alan haber/yorum ve bakis acilarina
herkesin inanmasi, katilmasi isteniyor. Farkli goriiste olanlar, olaylara degisik agilardan
bakanlar ya da yeni fikirler seslendirmek isteyenler, "dislanma/Gtekilestirilme"
korkusuyla susuyorlar. Sustuk¢a, suskunluk sarmalinin da iyice i¢ine giriyorlar. Hata bir
siire sonra, katilmadiklari, karsi ¢iktiklar1 goriisleri/bakis acilarimi bile desteklemek

zorunda kaliyorlar (Ozkan, 2009, 15.04.2010) . Ulusal medya igin ortaya koyulan bu
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tabloyu yerel medya icin aym netlikte sdylemek miimkiin degildir. Yerel medya,
suskunluk sarmali modeli ¢ercevesinde bireyleri ¢ok fazla etki altinda birakan bir yayin

anlayisindan uzaktir.

1. 2. 5. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimm

Kullanimlar ve doyumlar, medya kullanicisin1 merkeze alan ve kullanicilarinin
hangi amagclarla, gereksinimlerle medyay1 kullandigim1 ve bu gereksinimlerin nasil
tatmin edildigini anlamaya ve acgiklamaya calisan bir teoridir. Modele gore, izleyici
kitle iletisim gonderilerine karsi secgici durumdadir, ileti ve kanallar1 secerken de
bireysel durumundan hareketle begenisinin, diisiincelerinin ve gereksinimlerinin

uygunluguna gore tercihte bulunmaktadir (McQuail ve Windahl, 1997: 153-154).

Medyay izleyicinin ihtiyaglarimi karsilayan bir ara¢ olarak goren bu yaklasima
gore, izleyiciler birtakim ihtiya¢larini gidermek i¢in medya igeriklerini kullanirlar. Bu
kullanmanin sonucunda izleyicinin ihtiyaci giderilmis yani ihtiya¢ doyurulmus
dolayistyla da izleyiciler ihtiyaglar1 yoniinde medya iceriklerini kullanarak doyuma
ulasmis olurlar. Bu yaklasimda medya icerigi ile izleyici arasinda islevsel bir iliski
oldugun kabul edilir (Yaylagiil, 2008:62). Elihu Katz tarafindan ileri siirillen bu
yaklagim kitle iletisim arastirmalarinda giicli etkiler doneminden smirh etkiler
donemine gecis siirecinin de bir ifadesini yansitmaktadir. Etkili iletisim siirecinin yerini
kim, hangi mesajlar1 neden ve ne gibi yararlar getirdigi icin segcmektedir? sorular1 ya da
Alemdar’in ifadesiyle (2002:187) “kitle iletisimi halka ne yapiyor ?” yerine “Halk kitle

iletigimi ile ne yapiyor?” sorusu almistir.

Bu yaklagima gore, izleyiciler kendi gereksinimlerine gore iletisim araglarini ve
iceriklerini se¢mekte ve kendi etkilerini kendileri aramaktadirlar. Bu da onceki
arastirmalardaki “Pasif Izleyici” kavram yerine “Aktif izleyici” fikrini dogurmustur.
Bu yaklasim insanlar basit bir sekilde davranan kisiler yerine, ¢evrelerine etki yapan
aktif ajanlar olarak kabul etmektedir. Bu ajanlar etkinlikleri se¢me yollar1 arasindan
amaclarina uygun tercihler yapma erkine sahiptirler. iletisim alaminda kisi kendi

enformasyonunun yaraticisidir (Erdogan ve Alemdarii, 2002:188).

Bu yaklagima gore medya secmene, siyasal bilgi alma, siyasal adaylara iligkin

degerlendirme yapabilme, siyasal partilerin ne kadar giiclii bir se¢men destegine sahip
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oldugu gosterme gibi bircok noktada mesaj gondermekte ve se¢cmen bu mesajlar

dogrultusunda se¢imini yapabilmektedir.

1. 2. 6. Bilgi Gedigi Modeli

Medyanin en onemli islevlerinden biride bilgilendirme yani bilgi saglamasidir.
Ancak, medyanin sagladigi bu bilgiden toplumun her kesimi aynm1 oranda yararlanamaz

ya da bu bilgiler her kesime ayn1 oranda ulagsamaz.

Tichenor ve arkadaslar tarafindan 1970’de ilk defa ortaya atilan Bilgi Gedigi
Modeli, medya enformasyonunun cesitli toplumsal siniflar arasinda dagitilmasi bazinda,

medyanin etkisi ve toplumsal iktidar arasindaki iligkileri inceler.

Tichenor, modelin tam diisiincesini soyle aciklar: Medyanin iiretip yaydigi
enformasyon bir toplumsal sistem icinde yerlesiklik kazandik¢ca toplumun sosyo-
ekonomik diizeyi yiiksek olan kesimleri bu enformasyonu sosyo-ekonomik diizeyi daha
diisiik olan kesimlerden daha hizli edinme egilimine girer. Boylece, toplumsal siniflar
arasindaki bilgi gedigi sosyo-ekonomik diizeyi diisiik olan kesimler aleyhine biiyiir
(Akarsu, 2001:62). Bilgi ac¢ig, enformasyon kaynaklarimin dengesiz dagilimi ile
ilgilidir ve o©zellikle yeni teknolojilerin gelismesi sonucu goriiliir. Fakat, herkes
teknolojiyi kullanma olanagina sahip olursa aradaki acik daha az olur (Tekinalp ve

Uzun, 2006:128).

Bilgi agig1 hipotezi ilk hipotezin ortaya ¢ikisindan bugiine daha genislemis ve
sekillendirilmistir. Ik olarak, bilginin bazen acig1 yarattig1 bazen de acig1 kapattigi
saptanmistir. Bu asamadaki 6nemli degiskenlerden birisi, ilgi ya da giidiilenmedir. Eger
ortada yeterli bir ilgi varsa ve 6zellikle bu ilgi toplum i¢in esit olarak dagiliyorsa, bilgi
bu aci@ kapatmaya hizmet edebilir. Ikinci olarak, aciklar iletisimin bilgiyle sinirh
olmamasi nedeniyle olusabilir. Aciklar tutum ve davramglarla ilgili olabilir. Sonug
olarak, bilgi a¢ig1 yalnizca yiiksek ve diisiik sosyo-ekonomik statiideki insanlarla sinirl
olamaz. Onemli aciklar, politikayla az ya da ¢ok ilgili olanlarla, genc ve yash olanlar
arasinda da olusur (Severin and Tankard, 1994:428). Bu model cercevesinde siyasal
gelismelere ilgi duymayanlarin, secim ve aday siirecini takip etmeyenlerin bilgi
eksikligi  olacagt ve  davramiglarimm  kaliplasmis  tutumlart  ¢ercevesinde

sekillendirebilecegini sdylemek miimkiin olabilir.
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1. 2. 7. Medya Bagimhiligi Modeli

Bu model, Ball Rokeach ve DeFleur tarafindan 1976 yilinda gelistirilmistir.
Tekinal ve Uzun’a gore (2006:93) bu model, “kitle iletisimin ni¢in kimi zaman ¢ok
giiclii ve dolaysiz, nicin kimi zaman dolayli ve oldukc¢a zayif” etkide bulundugu

sorularina cevap bulmaya calisir.

Bagimlik modeline gore, toplumlar giderek daha karmasiklastik¢a, bireyler de
daha genis toplumsal diinya hakkinda bilgiler edinebilmek ve kendilerine bir yonelim
kazandirabilmek icin medyaya daha bagimli hale gelirler. Birey medyadan uzak
kaldiginda, sanki kendini toplumdan da soyutlanmig ve uzaklagmis gibi hissedebilir.
Insanlarin medyaya giderek daha ¢ok zaman ayirmalari, onlarin toplumsallasma

kaygilarinin da bir sonucudur.

Bu kurama gore, bireyin toplumsal ve bireysel ihtiyaclar ile medya sistemi ve
sistemin iginde yer aldigi sosyo-ekonomik ve politik sistemin karsilikli etkilesimi ile
medyanin bireyler iizerinde etkileri vardir (Yaylagiil, 2008:74). Ozellikle gelismis
toplumlarin bireyleri, enformasyon kaynagi olarak, medyaya yiiksek derecede bagh
olurlar. Bu bagliligi olusturan bagka nedenler de vardir. Toplumlarn giderek
karmagsiklasmasiyla, bireyin bu karmasik diinyada dogru yonelimler kazanabilmesi
zordur. Bunun i¢in daha genis bir toplumsal diinya hakkinda bilgilenmeye gereksinimi
vardir. Bu bilgilenmeyi saglayabilecek kaynak da medyadir. Ayrica, gitgide yogunlasan
giinliik sikintilardan kurtulabilmesi de medya iiriinleriyle miimkiin olabilmektedir.
Gelismis toplumsal kosullardan kaynaklanan bu gereksinimler bireyleri medyaya daha
bagimli hale getirir. Medya iletilerinin sayisi ve onemi arttikca bu bagimlhilik da artar.
Bagimlhiligin tiirii ve derecesi, ayrica bireyin iginde bulundugu toplumun yapisal
kosullarma ve toplumun bir degisme, ¢atisma ya da istikrarsizlik kosullarinda bulunma
durumuna goére degisir. Bu bagimliliktan dogan etkinin giicii ve siddeti(algisal, duygusal
ve davranigsal) de yapisal catisma ve degisme diizeyi yiikseldikce daha da artar.
Boylece medyanin toplumsal alanda nicelik, cesit, giivenilirlik ve otorite bakimindan
oynadigi rol toplumsal kosullara gore degisecektir (Akarsu, 2001:63). Medya
bagimlilig1 modeli bireyin medyanin sundugu haber, bilgi ya da mesajlara olan ilgisi ve

ihtiyaci arttikca, medyanin etkisinin de artacagini belirtmektedir.
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1. 2. 8. Kitle Iletisim Araclarmm Uyusturma Etkisi

Lazarsfeld ve Metron tarafindan ortaya atilan bu yaklagima gore, Kitle iletigsim
araglar1 cok fazla siyasal bilgi sunarak artik bikkinlik verecek sekilde toplumda siyasal
duyumsamazliga neden olmaktadir. Siyasete ilgi duymayan ve bikkinlik gosteren
bireyler de siyasete aktif olarak katilmamaktadir. Boylece kitle iletisim araglari, siyasal
katilimi azaltici yonde olumsuz bir rol oynamaktadirlar (Ozkan, 2004a:30). Bu da
bireylerin siyasetten uzaklagmasinda ve siyasal katilimin diismesinde onemli bir rol
oynamaktadir. “Uyusturma etkisi” (narcotizing dysfunction) kavrami izleyici kitlesinin
toplumsal sorunlara tepki vermek ve miidahale etmek yerine, uyusmus ve tepkisiz
olmasi anlamina gelmektedir. Burada da sug¢ kitle iletisim araglarina atilmaktadir.
Ozellikle Marksist kuramcilar, kitle iletisim araglarim insanlari kacisa yonelterek
pasiflestirdikleri icin elestirmislerdir (Mutlu, 1998:194). Ozellikle secim siireclerinde
medyanin beklentilerin ¢ok iizerinde siyasal bilgi sunarak se¢meni bikkinlastirdigi ve
uyusturdugu konusu iletisim ¢evrelerinin daha uzun siire {izerinde tartisma yapacag bir

olgu olarak goriilmektedir.

1. 3. Medya Tiirleri

Medya, toplumsal tarihin ve kendi tarihinin akili i¢inde ilk olarak yerel nitelikte

dogmus, daha sonra ulusal ve uluslararasi boyut kazanmustir (Oztiirk, 1992:149).

Glinlimiizde, medya kuruluslar1 yayildiklar1 alan ya da hitap ettikleri kitlelerin
cografi dagilimlar1 gbz Oniinde bulundurularak uluslar arasi, ulusal, bolgesel ve yerel

olmak iizere dorde ayrilirlar.

1. 3. 1. Uluslararas1 Medya

Kiiresel yap1 icerisinde medya da uluslararas1 bir boyut kazanmis, bireylerin
Mcluhan’in deyimiyle global koyii ile ilgili olarak bilgilenme ve haberdar olma gibi
beklentilerini karsilayan ya da kiiresel gii¢ dengelerinin satran¢ oyunlarinda hamlelere

yon veren bir ara¢ haline gelmistir.
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Sadece yayinlandiklar1 iilkenin degil, iilkelerin 6nemli olaylarini, uluslararasi
politikalari, ekonomik, kiiltiirel spor ve sanatsal etkinlikleri; haber, diger yazinsal tiirler,

fotograf ve goriintiileriyle yansitan medyadir (Biilbiil, 1999: 28).

1980’lere gelene kadar medyanin oOrgiitlenmesi, hep ulus-devlet bazinda
diisiiniildii. Ancak yine de postadan telefona, sinemaya, telgrafa ve radyoya uzanacak
sekilde- iletisimin uluslar arast bir yapiya kavusmasimin bu donemde basladigim
soyleyebiliriz. Ornegin, uluslararasi haber ajanslari haberlerini ayirdiklar dilimlere gore
telgraf ve kabloyla kiiresel pazarlara ileterek, kendi kartellerinin hedeflerini ve
giivenligini ulus-devlet ¢ikarlarinin Oniine ¢ikarmaya baslamiglardi (Kejanlioglu,

2003:91)

Uluslararas1 medya ortaminin temelleri, 19. yiizyilin ikinci yarisinda atilmis olsa
bile, esas olarak 1980’lerin baslarinda ve elektronik/digital teknolojilerdeki son
gelismelerin de etkileriyle sekillenmeye baslamistir. 2000’lere gelindidinde ise sonug;
sayilar1 40 civarinda olan uluslararast medya sirketleri lehine ki bunlarin yaklasik olarak

on kadar1 ABD merkezlidir biitiinlesmis bir kiiresel pazardir (Alankus, 2003:100).

Gliniimiizde uluslararas1t medyaya sahip olmak ya da uluslararasi medyanin
destegini almak, iilkelerin sadece tanitiminda degil uluslararasi iligkilerinde de énemli
bir unsur haline gelmistir. Bu unsur sayesinde bir iilke mesajim1 gonderdigi toplumun
sosyal ve kiiltiirel yapisin1 etkileyebilmekte, siyasal hareketlerine yon verebilmektedir

kisacas1 kiiltiir emperyalizmini gerceklestirebilmektedir.

1. 3. 2. Ulusal Medya

Ulusal medya, tek bir basim-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ya da
yayimlanan ve iilkenin en az % 70'inde dagitilan ya da izlenen gazete, dergi, biilten,

radyo ve televizyon yayinlarini ve bunlar yapan kuruluglar1 kapsar.

Vural’a gore Tiirkiye’de ulusal medya ‘yiiksek tirajli, merkezi Istanbul’da
bulunan ve buradan tiim iilkeye dagitimi yapilan, iilke diizeyinde kamuoyuna seslenen
ve bu nedenle hedef kitlesi tiim Tiirkiye olan gazete, dergi, radyo ve televizyonlara
topluca verilen isimdir’ bi¢iminde tanimlanabilir. Bagka bir ifadeyle ulusal medya; kitle
toplumuna doniik ve kitle toplumunu konu edinen, merkez ve ona bagli biirolardan

derlenmis haberlerle, tek merkezden cok birime diizenli ve siirekli yayin yapan, bu
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amagla organize olmus haber verme amaci oncelik tasiyan kuruluslarin olusturdugu

biitiindiir (Vural, 1999:55).

Ulusal medya, iilke genelinde organizasyon yapisi kurarak bircok merkezden
bilgi ve haber alir, diizenli ve siirekli bir bicimde yayin yapar. Ulkemizde ulusal yayin
organlarimin hemen ilin yani sira biiyiik ilcelerde de temsilcileri bulunmakta, bunlar
araciligiyla bilgiye daha hizli ulasarak yayinlarmi daha etkin bir sekilde yapmaya
calismaktadir.

1. 3. 3. Bolgesel Medya

Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayn isimle basilan ya da yayinlanan ve
iic komsu ilde veya en az bir cografi bolgede dagitilan ya da izlenen gazete, dergi,

biilten, radyo ve televizyon yayinlarin1 ve bunlar yapan kuruluslar kapsar.

RTUK’e gore Bolgesel yayin ise, Birbirine komsu en az ii¢c il ve en cok bir
cografi bolge alaninin asgari yiizde yetmisine yapilan radyo, televizyon ve veri yayini

seklinde ifade edilmistir (RTUK, 1994, 24.03.2010).

Bolgesel Medya’ya gorevsel ve islevsel bir yapisiyla da tanimlamak
miimkiindiir. Bu ¢erceveden Bolgesel medya, bolgelerde olup bitenleri, onemli olaylari,
spor, ekonomi, politika, sanat, kiiltiir ve diger etkinlikleri, genel bilgileri; haber, diger
yazinsal tiirler, fotograf ve  goriintiileriyle yansitan medya olarak da

tanimlanabilmektedir (Biilbiil, 1999:30).

Bolgesel Medya’da haberler ya da programlarda yaymn aginda bulunan illere
iligkin yayinlara agirlikli olarak yer verilmektedir. Yani sadece yayinlandig1 kente degil
bolge kent birimlerinde yasanan her tiirlii siyasi, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel

gelismeler haber ya da programlar da degerlendirilmektedir.

1. 3. 4. Yerel Medya

Tek bir basin-yayim kurulusu tarafindan ayni isimle tek bir yerlesim biriminde
basilan ya da yaymlanan ve yalmizca o yerlesim biriminde dagitilan ya da izlenen
gazete, dergi, biilten, radyo ve televizyon yayinlarini ve bunlarn yapan kurulustan

kapsar.
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RTUK iin yerel medya tanimlamasinda da cografi alana vurgu yapilarak, miilki
taksimat itibariyla en az bir ilgce (merkez il¢e dahil) veya bir ilin alaninin en az yiizde
yetmisine yapilan radyo, televizyon ve veri yaymm (RTUK, 1994, 24.03.2010) ifadesine

yer verilmistir.

Yerel medya; yurdun muhtelif yerlerinde, ozellikle biiyiikk kentler disindaki
yerlesim birimlerinde, il, ilce ve beldelerde; giinliik, haftalik ya da daha fazla araliklarla
yayimlanan, yaymlandigi mahallin haber, havadis ve sorunlarin1 dile getiren, halkin

isteklerini ilgililere aksettirmeyi hedefleyen basin organlaridir (Ilgaz, 2003:179).

Yerel Medya, haber bakimindan yayimnlandigi yoredeki olaylara agirlik veren,
yerel sorunlar objektif ve dogru bir sekilde dile getirerek, yoresinde kamuoyu agisindan
etkili olabilen, yorenin kalkinmasi ve gelismesi icin caba sarf eden, kendi mahallindeki
sosyal, ekonomik, kiiltirel ve siyasal gelismeleri saglikli bir sekilde okurlarina

aktarabilen yaym organlaridir (Kayacan, 1996:57).

Yerel Medyay1 islevleriyle birlikte degerlendirildiginde, belirli bir bolgede
yayimlanan, yerel unsurlar1 ve sorunlan ortaya cikaran, yaptigi haber ve yorumlarla
sorunlara yerel yoneticilerin dikkatini ¢ceken, yore halki ile yerel yonetimler arasinda
koprii gorevi yapan, halki yerel konularda bilgilendiren, yerel kamuoyu olusturan,
katilimc1 demokrasinin gelismesine katki saglayan, kitle iletisim araglan™ diye ifade

etmek miimkindiir.

Bu yaklasimlar yerel basinin tamimini ortaya koyarken ayn1 zamanda islevlerini
de ortaya koymaktadir. Bu cercevede yerel yayn kuruluslarn, belirli bir bolgede
yayinlanan, yerel unsurlar1 ve sorunlar ortaya cikaran, yaptigi haber ve yorumlarla
sorunlara yerel yoneticilerin dikkatini ¢ceken, yore halki ile yerel yonetimler arasinda
koprii gorevi yapan, halki yerel konularda bilgilendiren, yerel kamuoyu olusturan,
katilimc1 demokrasinin gelismesine katki saglayan, kitle iletisim aracglar” diye

tanimlanabilir.

Kamusal islev acisindan yerel basin ulusal basin ayrimini bu yoniiyle yapmak
zor gibi goriilmekle birlikte, yerel basin, yerel unsurlari ve yerel sorunlar1 ortaya
cikararak, yerel sorunlar karsisinda halki bilgilendirmesi, bilinglendirmesi ve kamuoyu
olusturmasi acisindan (Sozen, 2004:109), ulusal basindan farklilik gosterir. Bu
baglamda, Ilgaz’a gore (2003:179) yerel basin; yurdun muhtelif yerlerinde, 6zellikle
biiyiik kentler digindaki yerlesim birimlerinde, il, ilce ve beldelerde; giinliik, haftalik ya
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da daha fazla araliklarla yayinlanan, yayinlandigi mahallin haber, havadis ve sorunlarini
dile getiren, halkin isteklerini ilgililere aksettirmeyi hedefleyen basin organlaridir. Yerel
basin; yaymladig haberler, fotograflar, ele aldig1 sorunlar, kentin ihtiyaglari, kentteki
24 saat kiiltiirel ve sosyal etkinliklere iliskin aktardig bilgilerle bireye “yasadigi yer”

duygusunu, yasadig1 yerin bir pargasi oldugu diisiincesini kazandirmaktadir

Ulusal basin, iilke genelinde, tiim insanlarin ortak sorunlarini ele almakta ve
kitlesel diizeyde arastirip okuyucuya sunmaktadir. Ulusal gazeteler ¢ok degisik bir
okuyucu grubuna sahip olabilmektedir. Bu durum, onlarin genis bir okuyucu kitlesine
sahip olmak icin, gazetelerine 6zellikle verdikleri yoniin bir sonucudur. Yerel gazeteler
daha dar bir okuyucu kitlesine seslenmektedir. Yerel gazetelerin okuyucu kitleleri ulusal
basina oranla daha tiirdes (homojen) bir yap1 gostermektedir. Yerel gazeteler okuyucuya
daha yakin ve sicak gelmektedir. Ciinkii haberler ve olaylar tanidik yakin bir ¢evre ileli

ilgilidir (Bodur, 1997:39).

Nihayetinde yerel basin ile ilgili olarak ortaya konulan tanimlarin ve niteliklerin
bir sentezi su sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore yerel basin, sinirlar belirli bir
yorede bulunan ve faaliyet gosteren, gazetecilik mesleginin gerektirdigi gorevleri ve
iglevleri bu yorede ifa eden ve bu dogrultuda sorumluluklar tasiyan, yore halkinin gozii,
kulagi, dili olurken ayni zamanda yerel kamuoyunun olusmasina katkilarda bulunan,
yerel yonetimleri denetleyen, yaptigi haberler ve faaliyetler neticesinde gerek yoredeki
insanlar ve gruplar arasinda, gerekse yore halki ile yerel yonetimler arasinda iletisim ve
koordinasyonun saglanmasina, yoredeki sosyal hayatin diizenlenmesine yardimci olan,
ozellikle yorede halkin politik bilinglenmesinde ve siyasal hayata katiliminda 6nemli
roller iistlenerek, demokrasinin 6ziimsenmesine ve saglikli bir sekilde isleyebilmesine

elzem katkilarda bulunan kitle iletisim araglaridir (Bekiroglu, 2008:134).

Uydu yayinciliginin baglamasiyla birlikte icerik olarak yerel ya da bolgesel
diizeyde yayin yapan televizyonlar yayim ag1 olarak uluslararasi bir yapiya kavusmustur.
Bu sayede diinyanin bir bagka iilkesinde yasayan biri kendi sehrindeki ya da
bolgesindeki gelismeleri takip edebilmektedir. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde
yerel medya da uluslararasi bir boyuta ulagsmasi yerel medyay1 alternatif bir ara¢ haline

getirmistir.
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1. 3. 4. 1. Ulkemizde Yerel Medyanin Gelisim Siireci

Bugiin iilkemizin hemen her ilinde ve bir¢ok ilgesinde yayin hayatim1 devam

ettiren yerel medyanin baslangici olarak ‘vilayet gazeteleri’ kabul edilmektedir.

Tanzimatin ardindan yerel ydnetim biciminde yapilan degisiklikle eyalet
sisteminden vilayet sistemine gecilerek Onemli vilayet merkezlerinde devletin ve
milletin gereksinimi duydugu basili evraklar, kagitlar basilirken her vilayette bir resmi
gazete yayinlanmaya baglanir. Yerel basin bu girisimle gozlerini diinyaya acarken

toplum da, gazete ve basinla tanisma olanagina kavusmustur (Oztiirk, 1992:150).

1894°te bir nizamnameyle vilayetler olusturulurken kentlerde birer matbaa da
kurulmustur. Genellikle devletin kirtasiye gereksinimlerinin karsilandigi  bu
matbaalarda, daha sonra resmi nitelikli vilayet gazeteleri cikarilmaya baslanmistir.
Uygulama giderek yayilmis ve 1897’den itibaren Istanbul disindaki Osmanh
vilayetlerinin 29’unda matbaa faaliyette ve bu vilayetlerden 25’inde vilayet gazeteleri

yayimlanmaktaydi.

Vilayet Gazetelerinin ilk 6rnegi ‘Tuna Gazetesi’dir. Mithat Pasa’nin Tuna valisi
oldugu sirada, ilk sayis1 3 Mart 18655’te ¢ikarilan gazete Onceleri haftada bir defa
yaymlanirken sonralar1 haftada iki kez yayinlanmaya baglamis ve Tuna 1 Haziran

1877 ye kadar siirekli olarak ¢ikmustir.

Tiirkiye’de yerel basinin halkla biitiinlestigi ve en etkin oldugu dénem ise
stiphesiz Kurtulug Savasi yillaridir. Biiyiikk onder Atatiirk’iin “Fazilet Adalar” olarak
tanimladig1 yerel gazeteler, bu donemde hem kurtulus hareketinin onciiliigiinii yapmis
hem de Anadolu’nun diisman isgali karsisinda gosterdigi direnisin sesi olmustur.
Atatiirk, miicadelesini her zaman bir yayinla desteklemis, mesajlarin1 ve Anadolu
insaninin destegini o donemin olanaklartyla yayimladigi gazetelerde duyurmustur.
Donemin etkin gazetelerinden Sivas’taki Irade-i Milliye’nin ilk sayisindaki yazilar
tamamen Atatiirk’iin direktifiyle kaleme alinmistir. O donemde kentte Miicahede-i
Milliye ve Gaye-i Milliye gazeteleri de yayimlanmaya baslanmistir. Atatiirk, 1919’1arin
sonlarinda Ankara’ya dondiigiinde kentte Anadolu’nun Sesi gazetesini c¢ikarmaya
baslamistir. 1920’de ise Meclis bahgesinde kurulan matbaada Hakimiyet-i Milliye’yi
cikarmugtir. Atatiirk’iin basyazilarin1 yazdig: 500 kadar gazete 6zel kuryelerle Istanbul’a

ve Anadolu’nun diger kentlerine gonderilmistir (Farag, 1999:22).
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Miitareke ve oOzellikle Milli Miicadele yillarinda Anadolu’nun cesitli
bolgelerinde “Milli Miicadele Basim1” dogmus ve gelismistir. Kagidin, miirekkebin bile
bulunmadigi, meslekten yetismis miirettip ve matbaacinin olmadigi Anadolu illerinde,
her cesit yokluga ragmen bir-iki sayfalik gazeteler ¢ikarilmis, Anadolu halkinin birlik
ve beraberligini saglama c¢abalar siirdiiriilmiistiir. Elaz1g, Ankara, Bursa, Adana, Sivas,
Balikesir vs. illerde yaymlanan gazeteler, “Kuvay1 Milliye” ruhunun kuvvetlenmesi ve
yayginlagmasi icin, kahramanlik olarak nitelendirilecek olciide gayretler gostermislerdir
(Inugur, 1999:351).Elazig’da yayinlanan Satvet-i Milliye, Milli Miicadeleye biiyiik

destek veren, bu yonde katki veren gazetelerin basinda gelmektedir.

Yerel basinin kurumsallagsmasinda ve bugiinlere ulasmasinda iilkenin gecirdigi
evreler, 6zellikle de yonetim ve politika anlaminda yasanan degisme ve gelismeler etkin
rol oynamistir. Cumhuriyetin ilanmiyla birlikte yerel basin, ayr1 bir anlam kazanmis ve
biitin demokratiklesme hareketlerine onciiliik etmis (Inénii, 1992:26) ulusal bilincin
olugmasinda Onemli bir misyon iistlenmistir. Tiirkiye’de yerel medya, cumhuriyet
doneminde, en azindan kiiltiirel olarak ©nemli isler yapti. Yani Kurtulus Savasi
sirasinda katkilar elbette ki unutulmaz. En azindan sembolik olarak ¢ok onem tasiyan
seylerdi. Yayginlik acisindan degil ama bir milletin olusturulmasinda, gercek anlamda
bir milli suurun olusturulmasinda tabii ki ulusal medyanin da yerel medyanin da ¢ok

Oonemli rolii var (Mutlu, 1998, 25.03.2010).

Yerel Medya ¢ok partili siyasi hayatin baslangic1 doneminden heniiz olgunlasma
dénemini tamamlamamis bulunmaktadir. Bu cok partili yasama heniiz fikirsel ve
niteliksel olgunluga erisemeden yakalanan yerel basin, biiyilk handikaplarin icine
yuvarlanmig ve cok partili yasamla birlikte kendi icinde cesitli olumsuz gelismeler
yasamistir. Ulusal miicadele doneminin son derece gii¢lii, etkili, saygin ve onurlu olan
yerel basini, sonraki yillarda Istanbul basinina kars1 sahip oldugu iistiinliikleri yitirmeye
baslamis, gittikce halsizlesen, Onemsizlesen ve itibar kaybina ugramig bir yapiya
biiriinmiistiir (Vural, 1998:2786). 1946’dan sonra baslayan ¢ok partili donemde, siyasal
ortamin hareketlenmesine bagli olarak yerel gazetelerin sayica arttifi goriilmektedir.
Demokrat Parti hiikiimeti doneminde de yerel basinin iktidara yakin olan boliimiiniin
cesitli desteklerle giiclendirildigi bilinmektedir. 1960’tan sonraki donemde resmi
ilanlarin belli kurallar i¢inde dagitilmasi, yerel gazetelerin sayisinda biiylik artis

meydana getirmigse de, nicel ilerleme nitelige yansimamistir. 1970’lerde siyasal ve
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toplumsal gerginlik ortamindan olumsuz etkilenmekle birlikte yerel gazetelerin sayica
artist siirmiistiir. 1980°den sonra, ekonomideki yapisal degisiklik ve askeri miidahale
doneminin etkisiyle yerel basinin gelisiminde bir duraklama yasanmistir. Ancak liberal
ekonominin tagrada yarattig1 yeni sermaye ve buna bagli olarak ortaya c¢ikan 6zel ilan
reklam potansiyeli, 1990’lardan sonra bazi gelismis illerde yeni ve gorece daha giiclii

yerel gazetelerin ¢cikmasini saglamistir.

1990’1arla birlikte 6zel radyo ve televizyon yayinciliginin baslamasiyla birlikte
yerel medya farkli bir boyut kazanmis ve etkinligi ¢ok biiyiik 6l¢iide artmistir. Bugiin

iilkemizde 232 yerel televizyon 1100 iin {izerinde radyo kanali bulunmaktadir.

1. 3. 4. 2. Yerel Medyanin Onemi

Kiiresellesme vakasinin diinyanin en iicra koselerini etkisi altina aldigi bir
donemde, merkeziyetcilik zayiflamakta bu sartlarda demokratiklesme ve yerelin 6nemi

daha da artmaktadir.

Bu yaklagim dogrultusunda diinyada olusan yeni olgulardan biri olan ve “global
diisiin, yerel davran” ilkesinin temel alindig1 “Kiiresel yerellesme” olgusu ile birlikte
hemen her alanda goriilen merkezden yerel dogru kayma hi¢ siiphesiz yerel medyanin
da daha dikkat ceken bir olgu olmasini temin ederken Bek’e gore (2005:138) yeni
iletislim teknolojilerinin sundugu imkénlar, yerel medyaya kiiresel olma imkén1

sagliyor.

Yerel medya, Mc Luhan’in ifadesiyle diinyanin “global bir kdy” haline gelen
yapisi icerisinde hem demokrasinin gelismesinde, hem toplumsal bilgilendirmede hem
de alternatif bir kitle iletisim araci olmasindan dolay1 onemle iizerinde durulan bir

olgudur.

Bireylerin yasadiklar yoreyle ilgili daha fazla bilgi almak istemeleri ve bilgiyi
sunan kaynaklari yogun bir sekilde takip etmeleri yerel medyay1 alternatif bir medya

haline getirmistir.

Yerellik sadece belirli bir cografya ile sinirli degil artik. Bir yandan, baska bir
iilkede yasiyor olsaniz bile, dogdugunuz/ biiyiidiigiiniiz hala baghlik duydugunuz ilde
ya da ilgede neler olup bittiginden yeni iletisim teknolojilerinin size sagladigi imkanlar

araciligiyla haberlesebilirsiniz. Dolayisiyla yasadigimiz yerler ile kendimizi ait
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hissettigimiz, iizerine konustugumuz, miicadele verdigimiz yerler farkli olabilir. Diger
yandan, hala daha yasadiginiz kentte, hatta bir mahalle 6tenizde olup biten bir seyden

haberiniz olmayabilir. O zaman yerel medya ¢ok 6nemlidir (Bek, 2005: 137).

Ozellikle Tiirkiye’nin geleceginin sekillenmesi, demokrasi kiiltiiriiniin gelismesi

ve ¢ok sesliligin artmasi baglaminda yerel medyanin onemi tartisilmaz hale gelmistir.

Ulkenin demokratiklesmesinde, yoresel kalkinmada, egitimde, kiiltiirel
devinimin saglanmasinda, toplumsal yapinin iyilesmesi ve saglikli kalmasinda yerel

gazetelere biiyiik gorevler diismektedir
Yerel basinin islevleri sunlar olmalidir (Girgin,1997: 60):
1-Devlet etkinliklerini duyurmalidir
2-Hiikiimet icraatlarini bildirmelidir.
3- Yerel kamu hizmetlerinin duyurulmasinda ¢aba gostermelidir.
4- Yerel ve 6zel kamu kuruluslar ile gorevlilerinin denetcisi olmalidir.
5- Belirli konularda kamuoyu olugmasina katkida bulunmalidir.
6- Egitim gorevi iistlenmelidir.
7- Yerel yonetim-vatandas iliskilerinin gelismesini etkilemelidir.
8- Yurttaglarn kiiltiir diizeylerinin yiikselmesini saglamalidir.
9- Demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesi ve gelismesine yardimct olmalhidir.
10- Dinlendirici ve eglendirici yonleri bulunmalidir.

Sehirlerin ruhu olarak kabul edilen yerel medya, kamuoyunu bilgilendirme ve
haberdar etme gorevinin yani sira yonetilen ile yonetilenler arasinda adeta bir koprii
gorevi gorerek demokrasinin yerelde giiclenmesine ciddi katkilar saglamaktadir ki
Flooper’a gore yerel medyanin kalitesi demokrasinin kalitesini de etkilemektedir.
Demokrasi ayrintilarda iglemezse, genelde de islemez. Bu nedenle yerel gazetecilik,

yerel basin ve yerel radyo bu kadar 6nemlidir (Bajohr, 2006:178).

Merkezden c¢ok yerel birimlerde yasayan insanlarin beklenti ve ifadelerinin
siyasal ortamda yer almasi, saglikli isleyen demokrasi icin vazgecilmezdir. Bunun i¢in
de yeterli bilgilenmeyi saglayacak kanallara ihtiya¢ duyulmaktadir. Yerel birimlerde

yasayan insanlarin katilimini ve haber almasim saglayabilecek yerel medya bu
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bakimdan 6nem tagimaktadir. Yerel medyanin islevlerinin neler olduguna bakilirsa eger,
yerel medyanin, yaygin medya ile aym islevleri tasidigr ancak, uygulamalarin daha
mikro diizeyde olmasi nedeniyle sonuclarin etkililiginin daha fazla oldugu goriilebilir.
Yerel medyanin yayinlari, toplumsal yerellik olusturulmasinda, ortak kiiltiir, zevk, deger

ve cikarlar cercevesinde bir topluluga yapilan yayinlar1 kapsar (Timisi, 1998:9).

Yerel medya, bulundugu yorede okurunun, dinleyicisinin o toplum sorunlarina
katilmasim kolaylastirabilecek mekanizmalar1 gelistirebilir. Gelistirmeyi birakin ciddi
bir yerel medyadan s6z ediyorsak zaten bunu saglar. O bulundugu mekanda farkl
goriiglerin birbirini anlamasi1 ve birbirini elestirmesi i¢in gereken forumu, mekéni

saglar” (Mutlu, 1998, 25.03.2010).

Yerel medya demokrasiyi, halkin iradesini dogru ve diirlistce yansitamazsa,
halkin sesini, halkin istemlerini yerine getirmesini saglayamazsa, demokrasi nasil
saglikli isleyecek? Iste medyamin 6nemi de burada ortaya cikiyor. Halka dogrulari
yansitmanin 6nemi daha c¢ok ortaya cikiyor. Halk dogru bilgilenirse, kendisini
yonetenler hakkinda kararlarin1 da dogru olarak, saglikli olarak verecektir. Zamani
geldiginde siyasal tercihlerini dogru bilgilere dayanarak saglikli olarak yapacaktir. Aksi
halinde, siyaset ve medya iligkileri 0zel ¢ikarlar aligverisine doniisecektir. O zaman
halktan bir takim gercekler gizlenecek ya da yapilan hizmetler abartilarak
yansitilacaktir. Bu durum karsisinda yanlis bilgilendirilen halk da siyasi tercihini ya da

tepkisini yaparken dogru kararlar veremeyecektir (Zat, 2009, 26.03.210).

Vatandaslar, bilgi sahibi olmadan, oy verme davranisim1 ve yonetime istenilen
anlamda katilim da bilingli bir sekilde gerceklestirememektedirler. Bu durum, ulusal ve
yerel anlamdaki denetlemelerin isleyisine engel olmaktadir. Ozellikle demokrasinin bir
geregi olarak kabul edilen se¢cim donemlerinde yaygin basin, genel konular ele almakta,
ancak mahalli olarak biitiin adaylara, wuygulanan politikalara ve icraatlara
deginememektedir. Zira bunu gergeklestirebilmek son, derece zordur. Bu noktada, soz
konusu boslugu yerel basin doldurmaktadir. Yerel basin, secim donemlerinde
milletvekilleri hakkinda bilgiler vermekte, icraatlar elestirmekte ve mahalli politikalarla
ilgili bircok malzemeyi halka sunmaktadir. Sonugta yerel basinin bilgilendirmesi
dogrultusunda, demokrasinin en Onemli unsurlarindan bir tanesi olan oy kullanma
fonksiyonu yerinen getirilmekte ve bu noktada yerel basin, demokratik siirecin saglikli

islemesine katkida bulunmaktadir (Kalender, 1999: 57-58).
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Yerel medya yaptiklart yayinlarla yaptiklar1 sehirlerindeki sorunlarin
coziilmesinde c¢ok biiyiik katkilar saglayabilirler. Yerel medya yerel yonetimleri
denetleyen, gerceklesmeyen ya da gerceklesmesi beklenen hizmetlerle ilgili olarak yerel
yoneticileri yonlendiren bir rehberdir. Yerel medya, halkin sorunlarinin yoneticilere
aktarilmasinda,  gerceklestirilen hizmet ve faaliyetlerle ilgili olarak kamunun
bilgilendirilmesini de saglar. Yerel medyanin bu 6zelligini Girgin, (1997:77) “Yerel
basin, bolgenin ve bolgede yasayanlarin her tiirlii sorununu ve bu sorunlarin karsisinda
iiretilebilecek ¢oziim Onerilerini giindeme getirmekte, boylece yerel yonetim ile merkezi

yonetim arasinda koprii islevi gormektedir” seklinde ifade etmektedir.

Yerel medya Sivil toplum Orgiitlerinin giiclenmesini de saglamistir. Yerel
televizyonlarin ortaya cikmasi sivil toplum orgiitlerinin ¢ogalmasina, etkinliklerinin
artmasina biiyiik katkis1 olmustur. Ayrica bu sivil toplum orgiitleri sik sik yerel
televizyonlarin yayinlaria konuk olarak kendilerini daha iyi anlatma imkani bulmuslar,
halkimiz1 bilinglendirmislerdir. Alankus, (2005:114) yerel medyanin sivil topluma
katkisi, sivil toplum hareketlerinin gelismesi ve giiclenmesi hususundaki 6nemine isaret
ederek, “Tiirkiye’de ozellikle de yerel radyolar ile yerel gazeteler arasinda; ticari
olmakla birlikte, degil kar etmek, pek cogu zarar etmekte olan; bir aile iletmesi niteligi
tasiyan; sevdigi ve soyleyecek sozii oldugu icin bu isin cefalarina katlanan kisilerce
gotiiriilen, siyasi/kiiltiirel egilimleri nedeniyle siyasal baskilarla da bas etmek zorunda
kalan pek cok yerel medya kuruluslu bulunmaktadir ve bunlari kanimca “sivil toplum

medyas1 ornegi” kabul etmek miimkiindiir demektedir.

Yerel medya, kiiresel degerlerin kusatici gercekligi karsisinda ozgiirliikleri
savunmaya ¢alismaktadir. Gazetecilik alaninda 6nemli bir isim Chomsky. Chomsky'nin
hakli olarak ‘bagimsiz medya adaciklari’ diye tanimladigi yerel medya kuruluslari, pek
coklarina gore sadece Ozgiirliikklerin, 6zgiinlikklerin bagimsizligim -6zgiinliikler yani
orijinalite, orjinal olan demek istiyorum- savunmakla kalmamakta aym zamanda
kiiresel enformasyon akisinin olumsuz etkilerine karsi yepyeni bir ¢ogulculuk, sosyal

dayanigma ve miicadele ortamina da zemin hazirlamaktadir (Akten, 2007, 27.03.2010) .

Giintimiizde yerel basin, yore halkinin kiiltiirel kimligini korumak, haklarina
sahip cikmak, yoreye saygin bir konum kazandirmak gorev ve yiikiimliiliigiinii de
iistlenmektedir (Girgin, 1997:76). Boylece yerel medya, yerel kiiltiiriin tanitilmasinda

ve gelecek kusaklara aktarilmasinda cok 6nemli bir fonksiyon icra etmektedir.
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Yerel basin, dogrudan bolge halkiyla i¢ i¢e yasadigi icin, bolgede gelisen
olaylara cok daha yakindir. Bolgeyi ve bolge halkini iyi tamir. Yerel halk, kendi
gazetesinde kendi sorunlarini, gelismelerini, sesini, yliziinii goriir, Kendisiyle ilgili her
seyi daha yakindan izler; olaylara daha yakindan sahip ¢ikar. Yore halkinin moral
kaynagi olan yerel basin, bireylerin, ¢cevreleriyle ve kendileriyle barisik, ilgili, bilgili ve
yetkilileri yonlendirici yasamalarini saglamakla yiikiimlii, dolayisiyla da ¢ok 6nemli bir
gorevi iistlenmis bir kurumdur. iletisimin cevre kosullar1 icinde, yerel gazeteler bir
anlamda yerel halkin kulagi, gozii ve sesidir. Bu gazeteler halkin kimi zaman giinliik
yasamini diizenler. Bu nedenlerle modern yerel gazeteler, kitle iletisimi agisindan

toplumun en 6ncelikli araglaridir (Girgin, 2007: 77).

Yapilan bu degerlendirmeler sonucunda, Yerel medyanin yerel halkin
bilgilendirilmesi, demokrasinin gelismesi ve giiclenmesi, siyasal katilimin saglanmasi,
yerel kalkinmanin saglanmasi, yerel yonetimlerin denetlenmesi ya da bu yonetimlere
rehberlik edilmesi, yerel yonetim vatandas iliskisinin gelistirilmesi, kiiltiirel degerlerin
korunmas1 ve gelecek nesillere taginmasi gibi konularda onemi tartisilmaz bir gercek
oldugu gibi global bir koy goriintiisii haline gelen diinyanin gelisen yapisi ve teknolojik

atilimlar sayesinde alternatif bir ara¢ oldugunu sdylemek gerekir.

1. 4. Elazag’da Yerel Medya

Ulkemizde, ilk Tiirkce gazete “Takvim-i Vekayi”nin 1 Kasim 1831 tarihinde
yaymlanmaya baglamas1 Tiirkiye’de basin tarihinin baslangici olarak kabul edilir
(Topuz, 2003: 15). Osmanli Imparatorlugu’nda matbaanin yayincilik hayatinda
kullanilmaya baslamasinin ardindan yurt disinda egitim goren birgok aydin,
kamuoyunun bilgilendirilmesi, halkin aydinlatilmasi, kiiltiir seviyesinin yiikseltilmesi

gibi amaclar dogrultusunda gazeteler ¢cikarmaya baslamislardir.

Osmanli Imparatorlugu’nda devletin baskenti Istanbul’da zaman zaman devlet
eliyle, zaman zaman 0zel tesebbiislerle devam eden basin hayatinin tagraya yani

Anadolu’ya yayilmasi da yine devletin vilayet matbaalarin1 kurmasiyla baslamistir.

Tiirkiye’de gazeteler ilk ortaya cikis siireclerinde resmi veya yari resmi hemen
hemen biiylik bir boliimii Osmanli Devletinden mali destek alan 6zel tesebbiis

bicimlerinde orgiitlenmislerdir.
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Yerel basinin tarihi icerisinde degerlendirilen vilayet gazetelerinin yayim ise

Tiirkiye’de ilk Tiirkge gazeteden bir siire sonra geligmistir.

1864°te yerel yonetimlerle ilgili diizenleme yapilarak eyalet sistemi kaldirilarak
yerine “vilayet sistemi” getirildiginde, her vilayette kendi gereksinmesini karsilamak
i¢in bir de basimevi kurulmasi, bdylece o doneme kadar sinirli bir kiiltiirel yap1 iginde
bulunan bélgelerin bu acidan gelismeleri Ongoriilmiistiir. Boylece vilayet gazeteleri
olugsmaya baslamis ve her vilayette kendi bolgesinin haberlerine yer veren gazeteler

cogalarak yerel gazeteciligin temelleri atilmistir (Erdogan, 2007:29).

Tuna Valisi Mithat Pasa’nin 1865’te Ruscuk’ta cikardigi Tuna gazetesi,
Tiirkiye’de yerel basinin baslangici olarak kabul edilir Ik Vilayet gazetesi ¢ikarilan
illerden biri de Elazig’dir. Elazig’da yayinlanan ilk vilayet gazetesi olan, “Mamuratiil-
Aziz Gazetesi”, ilk resmi vilayet gazetesi olan Tuna’dan 18 yil sonra yayin hayatina
baslamistir. Bugiinkii Elazig basinin onciisii olan gazete 5 Ekim 1883 tarihinde
yaymlanmistir. 1914 yilina kadar 31 yil yaymn hayatimi siirdiiren Mamuratiil- Aziz
Gazetesi bu yoniiyle Anadolu’da yayinlanan en uzun Omiirli gazetedir (Yildirim,
1997:24). Mamuratiil Aziz gazetesinden sonra Sark Gazetesi ve Satvet-i Milliye de

Elazig’da yayinlanan diger gazetelerdir.

1922-1925 yillar1 arasinda yayinlanan Satvet-i Milliye Gazetesi hem Milli
Miicadale'ye destek oldu hem de 1923 yilinda resmen ilan edilen Tiirkiye

Cumbhuriyet'inin temellerini ve harcini olusturdu.

Elazig’da yayimnlanan ilk gazete olan Mamuratiil-Aziz, 5 Ekim 1833’te
(Yildirim, 1997: 21) haftalik olarak yayinlanmaya baglamistir.

Elazig basinin 6nciisii olan, Mamuratiil-Aziz Gazetesi, yar1 resmi nitelik tagiyan
bir gazete olmasi1 nedeniyle hiikiimetin de bir yayin organit durumunda idi (Cakmak,
2005:266). Gazetenin amaci, yaymlanan ilk sayisinda kdylerde ve kasabalarda
oturanlarin fikri gelisimin saglanmas1 ve her tiirlii gelismenin halka duyurulmasi olarak

ifade edilmektedir.

Gazetenin Matbaa Miidiirliigiine Hiiseynikli Haci Omer Bey, Muharrirligine
Babos Mustafa Efendi, Destgahina da Billozade Hursit Efendi’nin atandigi 1300 tarihli
Salnamede belirtilmektedir. Daha sonra Sunguroglu Haci Kerim Efendi, Ahmet Efendi,

Hac1 Hayri Bey, Siileyman Faik Bey, Bitlisli Ibrahim Ethem Bey, Basimevi miidiirii
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Siileyman Faik Bey, Babos Mustafa Efendi, Siireyya Bey, Siikrii Bey gibi eli kalem
tutanlar gazetede basyazarlik yapmislardir. Zamanla gazetenin deger ve kalitesi daha da
artmig, Ozellikle Haci1 Hayri Bey doneminde Terciiman-1 Hakikat diizeyine ulagmistir.

Sonradan gazete daha ¢ok edebi makale ve siir yayinlayarak edebiyat agirlikli olmustur.

1883-1914 yillan1 arasinda yayinlanan ve 31 yillik bir yayin hayatina sahip olan
gazetenin bu siire icerisinde 1478 sayisi yayinlanmistir. Bu yoniiyle Anadolu’da
yayimnlanan en uzun 6miirlii gazetelerden biridir (Yildirim, 1997:21). Yayinlarinda yerel
haberlerin 6nemli bir yer tuttugu Mamuratiil-Aziz Gazetesi, basinin en onemli islevi

olan habere verme islevini biiyiik bir 6zenle yerine getirdigini sdylemek miimkiindiir.

Mamuratiil-Aziz Gazetesi'nin hemen arkasindan 1918 yilinda Sark Gazetesi
yayma baslamistir. Haftalik olarak ¢ikan gazete il basimevinde basilmistir. Mevliit
Ozaydin, Hulusi Yetiskin, Mehmet Nuri Gencosman bu gazetede yazar olarak gorev
yapmuslardir. Gazete daha sonra Mevliit Ozaydin'dan, eski Valilerden Kazim Atakul'un
babas1 Ajans¢1 Aziz Beye gecmistir. Bu donemde Mustafa Sabri Bey gazetenin

basyazarligini yapmistir.

Satvet-i Milliye, Milli miicadele yillarinda Elazig’da yayinlanan onemli bir
gazetedir (Cakmak, 2005:269). Gazete, 27 Subat 1922 tarihinde (Dogan, 1993:92)
Yurtbasili (Hogu) Hulusi Yetiskin tarafindan ¢ikarilmaya baslamistir. Haftalik olarak

cikarilan bu gazete de il basimevinde basilmistir.

Ulusal Kurtulus Savasina Dogudan destek veren gazetelerin basinda gelen
Satvet-i Milliye, milli miicadeleye desteginin yaninda sehrin sorunlarimi da siirekli

olarak giindeme tasimis olan bir yayin orgamidir.

En belirgin 6zelligi, Macarzade Hakki Efendi’nin karikatiirlerine yer vermesidir.
Gazetede Hulusi Yetigkin, Piyer Taso ve Osman Remzi Efendi gibi yazarlar gorev

almistir.

Satvet-i Milliye, 41. sayisin1 15 Temmuz 1923 (Cakmak, 2005:270) tarihinde

yayinladiktan sonra kapanmistir.

17 Mart 1925 tarihinde haftalik olarak yayin hayatina baglayan Yeni Mefkure

Gazetesinin imtiyaz sahibi Siileyman Sirr1’dir.

Pazartesi giinleri yayinlanan gazete, 30 sayr devam eden yayin hayatinin

ardindan 1926 yilinda imkansizliklar nedeniyle kapanmaistir.
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1. 4. 1. Elazag’da Yayin Yapan Yerel Gazeteler

1 Mayis 1930 tarihinde Ihsan Turan’in yonetiminde giinliik olarak yayin
hayatina baslayan Turan Gazetesi, yayinlandig1 giinden bugiine kadar kesintisiz olarak
yayinlarini siirdiiren iilkemizin en eski bes gazetesinden biridir (Bostanci, 1998:171).

Turan Gazetesi bu yil 80. yayin yilin1 kutlamaktadir.

Ulkemizin en koklii gazetelerinden biri olan ve bu 6zelligi ile Elaz1g’in arsivi
niteliginde bulunan Turan Gazetesi’'nde daha sonraki siirecte iilkemizin edebiyat
diinyasin1 aydinlatacak birer 151k olan Seyhiilmuharrirun Ahmet Kabakli, miitefekkir
Cemil Meri¢, destan sairi Niyazi Yildinm Geng¢osmanoglu gibi degerli isimlerin
yaninda Turan Gazetesinde [hsan Turan; Kemal Turan, Omer Faruk Sanag, Siikrii

Kacar Ve Seref Tan gibi isimler de kdse yazari olarak yazilar1 yayinlanmstir.

Bugiin Turan Medya Grup biinyesinde Esref Turan ve Murat Turan’in
yonetiminde yayinlarim siirdiiren Turan Gazetesi kendi matbaasinda basilarak, abone

ve gazete satis noktalari ile halka ulasabilmektedir.

Ihsan Turan tarafindan 1 Mayis 1930 tarihinde giinliik olarak ¢ikarilmaya

baslanan Turan Gazetesi, iilkenin en eski yedi gazetesinden biridir.

Bugiine kadar yayimina ara vermeyen Turan Gazetesinde Thsan Turan, Kemal
Turan, Omer Faruk Sanag¢, Cemil Meri¢, Ahmet Kabakli, Ali Riza Alp, Siikrii Kacar,
Niyazi Yildirrm Geng¢osmanoglu, Seref Tan, Hiiseyin Keskin, Bedrettin Kelestimur,
Murat Kuscubasi, Esref Turan Ve irfan Aslan gibi ¢cok sayida kdse yazarinmn yazilari

yaymlanmistir.

25 Ocak 1953 tarihinde Muhsin Parlar ve Sevket Cecen tarafindan cikarilan
Uluova Gazetesi, o tarihten bugiine kadar yaymlarim araliksiz bir sekilde
sirdirmektedir. Muhsin Parlar'in vefatinin ardindan M. Turgut Parlar gazetenin
sahipligini, sorumlu Miidiirliigiinii Aydin Meral almistir. Daha sonra gazete tamamen

Aydin Meral’in yonetimine birakilmistir.

Uluova Gazetesinde, Servet Kabakli, Yusuf Hayaloglu, Oguz Senol Ve Yalcin
Yelence gibi isimler cesitli donemlerde kose yazarlign yapmistir. Uluova Gazetesi,

Pazartesi giinleri hari¢ haftanin her giinii yayinlanarak okuyucularina ulagsmaktadir.

Nurhak Gazetesi, 31 Temmuz 1972 tarihinde Nurhak Giiler tarafindan

kurularak, yaym hayatina basladi. Gazeteyi, 1982 yilinda satin alan Ahmet Kaya’nin
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vefatinin ardindan Gazetenin Genel Yayin YOnetmenligini yiiriiten Ridvan Kaya

imtiyaz sahibi oldu.

Kurulusunun  38.  yilim1  kutlayan gazete sadece Pazar  giinleri
yaymlanmamaktadir. Nurhak Gazetesi, Bagyazar Siikrii Kacar’in yaninda, Ridvan Kaya,
Mehmet Sitki1 Doner Ve Hiiseyin Gogeri’den olusan yazar kadrosu ile yayin hayatini

surdiirmektedir.

4 Agustos 1986 tarihinde Kemal Ergun Aslan tarafindan yayinlanan Firat
Gazetesi o giinden bugiine kadar giinlik yasamim siirdiirmiis ve devamli cikan
gazetelerden biri olmustur. Kemal Ergun Aslan, Faruk Canpolat, Namik Kemal
Sirinocak, M. Sitki Déner, Dr. Ahmet Saltikk Ve Hakki Kisoglu giiniilitkk yazilariyla

gazetede yer almislardir. Gazete, ofset baskisiyla yayinim siirdiirmektedir.

Giimsi@1 Gazetesi, Ibrahim Tagel’in imtiyaz sahipliginde 27 Ekim 1997

tarihinde yayin hayatina baglamistir.

Gazetede Basyazar Murat Kuscubasi'nin yaminda Ibrahim Tasel, Fatih
Kisaparmak, Bedrettin Kelestimur, Giinerkan Aydogmus, Aydin Giilagti, Yiicel

Cakmak, Vehbi Coskun basta olmak {izere 22 isim kose yazis1 yazmaktadir.

Elaz1ig merkez ve ilgelerinin yam sira Ankara, Istanbul, Adana ve Izmir basta
Tiirkiye’nin birgok ilinde 2500 dolayinda abonesi bulunan Giimisig1 Gazetesi, gazete

satis bayileri araciligiyla da okurlarina ulagmaktadir.

Yenicag Gazetesi, 24 Mart 1995 tarihinde Yunus Celik’in imtiyaz sahipliginde
kurulmugtur. Pazar giinleri hari¢ haftanin alti giinii yayinlanan Yenicag Gazetesi’'nde
Bahtiyar Ersoy, Liitfii Parlar, Mithat Yilmaz, Mustafa Balaban, Mehmet Canatan, Ziilfii
Ayding6z, Ethem Yalin’in zaman zaman kose yazilari yayinlanmaktadir. Yenicag

Gazetesi, okurlarina abone ve gazete satis noktalari ile ulagsmaktadir.

Imtiyaz sahibi Mustafa Feyzi Ozer tarafindan 22 Ocak 2004 tarihinde yayina
baslayan Ayisigi Gazetesi’nin Genel Yaymn Yonetmenligini de Mehtap Ozer
yapmaktadir.

Elaz1g merkez ve il¢elerinde 2000’e yakin abonesi olan Ayis1g1 Gazetesi’nde M.
Feyzi Ozer, Mehtap Ozer, Hakan Esen, Cemil Tuna, Yusuf Boydak ve Ceyhun Giil’iin

kose yazilar yayinlanmaktadir.
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Yeni Ufuk Gazetesi, yaymlarina 10 Ekim 2003 tarihinde bagladi. Elazig Yerel
medya organlart igerisinde farkli bir yayin ¢izgisine sahip olan Yeni Ufuk Gazetesi'nin

Genel Yayin Yonetmenligini M. Nafiz Koca yapmaktadir.

Yerel gazeteciligi, muhalif bir durus, farkli bir bakis, 6zgiin yayincilik
anlayisinda yapan Yeni Ufuk Gazetesi, Giimisigi Gazetesi ve Ayisigi Gazetesi’nin

ardindan abone sistemiyle okurlarina ulagan tigiincii gazetedir.

Gazetenin yerel ve ulusal konularda yazilar yayinlanan yazarlar vardir. Necat

Cavus, Goniil Saray Alphan, Muharrem Yilmaz, Nafiz Koca yazarlarindan bazilardir.

Yayinlarina 15 Ocak 2007 tarihinde baslayan Giinebakis Gazetesi’'nin Imtiyaz
Sahibi Giilden Tiirk, Yazi Isleri Miidiirii Arzu Dogan’dir. Kendi tesislerinde basilan

Giinebakis Gazetesi, okurlarina abone sistemiyle ulagsmaktadir.

1. 4. 2. Elazig’da Yayin Yapan Yerel Televizyonlar

Kanal 23 tv, kendi biinyesinde FM 23, Radyo Hazar, Radyo Kuliip, Giinisig1
Gazetesini de barindiran Doruk Medya Anonim Sirketi biinyesinde yaymn hayatina
devam etmektedir. Kanal 23 tv, 1994 yilinin ilk giinlerinden itibaren test yayinina

baslamis, 1995 yilinin Subat ayindan itibaren ise normal yayinlarina ge¢mistir.

Yayina bagladigi ilk yillarda ilgelere de yayimlarini ulastiran televizyon yasanan
teknik zorluklar nedeniyle sonraki siirecte ilgelere yayinlarini ulastirmakta zorluklar
yasamistir. Bugiin, 24 saat yerel televizyon yayinciligini yapan haber, aktiiel, magazin,
kiiltiirel ve edebi programlara agirlik vermektedir. Kanal 23'iin Yonetim Kurulu Baskani

Ibrahim Tasel'dir.

Elazig’in ikinci yerel televizyonu olan Kanal E tv, biinyesinde, Radyo E,
Ajans-E ile birlikte Turan Gazetesini de barindiran Turan Medya grubu tarafindan yayin
hayatina devam etmektedir. Esref ve Murat kardeslerin; Turan Gazetesinin 70 yili bulan

gazetecilik tecriibe ve birikimini medya diinyasina kisa zamanda yansittiklar goriiliir.

1994 yilinin sonlarinda test yayinina baslayan Kanal E televizyonu, 1995 yili
icerisinde normal yayinlara baslamistir. Elazig merkezinin yaninda kisa siirede

ilgelere yonelik yaymna baslayan Kanal E tv 6zellikle haber programlarina agirlik
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vererek toplumun begenisini kazanan ve Elazig'da sevilen bir yaym organi olmustur.

Yonetim kurulu bagkanlhigini Esref Turan yapmaktadir.

Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde yerel televizyon yayin1 yapan
FIRAT RTV biriminin kurulma calismalari, Firat Universitesi Arastirma Fonu’na 25
Mart 1991 tarihinde sunulan ve “Uydu Antenin Mikrobilgisayarla Yonlendirilmesi ve

Yayin Aktarimi” baghigini tasiyan ¢alisma ile baslatilmistir.

Ulkemizin ilk yerel televizyonu unvanina da sahip bulunan Firat RTV, ilk

yaymini 2 Ekim 1992’de gerceklestirmistir.

Egitim amacli yaymnlariyla Elazig medyasinda altyap1 olusturmak ve lletisim
Fakiiltesinin acilmasiyla birlikte pratik ve teorik amagh yayincilik konusunda belli bir
birikime ve tecriibeye sahiptir. 1994 sonlarinda yayin hayatina baslayan Firat TV, halen
egitim amacli yayinlarina agirlik vererek, kiiltiir ve sanat programlariyla birlikte devam

etmektedir.

Yapilacak yayinlarda Anayasanin 6ziine ve ruhuna bagli olmak. Devletin iilkesi
ve milletin bolinmez  biitiinliigiinli, milli egemenligini cumhuriyeti, kamu
yararina korumak ve kullanmak, Atatiirk ilke ve inkilaplarimi, basta Elazig ili merkezi
olmak iizere akademik ve idari personeli, 6grenci ve velisiyle ve cevre illerde egitim
veren yiiksekokullar1 ile bolgede biiyiik bir potansiyel olusturan Universitesi en iyi
sekilde tanitmak; Universitelerin yorenin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel hayatina 6nemli
katkilart bulundugu gerceginden hareketle, bu katkinin en iyi ve etkili sekilde
yapilmasini saglamak (http://web.firat.edu.tr/firattv/TV.htm, 26.04.2010).

“Anadolu’dan diinyaya agilan pencere” slogamyla Mayis 2009’da yayina

baslayan Kanal 9, Elaz1g’1n uydudan yayin ilk televizyonudur.

Yayinlarinin bir boliimiinii Istanbul stiidyosundan yapan Kanal 9, haber, kiiltiir,

sanat, belgesel ve giincel programlar agirlikli yayin yapmaktadir.
Kanal 9 Televizyonu kurumsal degerlerini sdyle agiklamaktadir:

“Yayincilik alaninda yerelde Yenicag gazetesi ile baslatmis oldugumuz hizmet
anlayistmizin bir devami olarak milli kiiltiir ve tlim inanclara saygi, insan hak ve
ozgiirliiklerini savunan giivenilir, dogru ve ilkeli yayincilik kapsaminda toplumsal
sorumluluk bilincine sahip, mesleki ve etik kurallara uygun, cagdas, demokratik ve

giivenilir yayincilik yapmak. Olusturdugumuz kurumsal kiiltiiriimiiz ile sehrimizin,
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bolgemizin ve {iilkemizin huzur ve mutlulugunun saglanmasinda Onciilik etmek

(kanal9.com, 25.04.2010).
1.4.3. Elazi3’da Yaymn Yapan Yerel Radyolar

Elaz1g’1n ilk 6zel radyosu olarak 18 Subat 1993 tarihinde yayina baglayan FM23

yanmi zamanda Dogu Anadolu Bolgesi’nin tek bolgesel radyosudur.

Doruk Medya Grubunun bir yayin organmi olan FM23, 88.8 ve 93.5 MHz’den
yaym yapmaktadir. FM23, miizik yayinlarinin yani sira yayin iceriginde haberlere de
yer vermektedir. Se¢im donemlerinde FM23 yaptig1 haber ve sohbet programlarina
adaylar ve siyasi parti temsilcilerini konuk ederek, se¢meni bilgilendirerek se¢menin

karar verme siirecine dahil olmaktadir.

1993 yilimin Mart ayinda 90,2 MHz frekansindan yayina baslayan Radyo E,
Turan Medya Grup biinyesinde yayinlarina devam etmektedir. Miizik agirlikli olarak

yayin yapan radyo da her giin diizenli olarak da saat: 17.00’da haber yayinlanmaktadir.

Radyo Hazar, 1995 yilinda 92.00 MHz frekansindan yayin hayatina baglamistir.
Arabesk tiir agirhikli olarak yaym yapan Radyo Hazar, 24 saat canli olarak

dinleyicilerine miizik keyfi sunmaktadir.

Yayin hayatina 1 Ocak 2001 tarihinde baslayan Hit FM 90.8 frekansindan

Elaz1g Merkez ve ilgelerine yayinlarini ulagtirmaktadir.

Hit FM, Radyo 2000, Miizikram Dergisi, Radyo Kirik Plaklar ve Form Ajansi
biinyesinde barindiran Umut Medya biinyesinde yayin hayatimi siirdiirmektedir. Miizik
politikasint Pop Miizigin hit olmus parcalarindan belirleyen Hit FM, dinleyicisine

saygili, ilkeli ve de tarafsiz kimligiyle sektorde hep saygin bir yere sahip olmustur.

Umut Medya biinyesinde 1 Ocak 2000 tarihinde yayin hayatina baglayan Radyo
2000, 90.8 frekansindan Elazig Merkez ve ilgelerine yerel radyo yayimnciligi
yapmaktadir.

Miizik politikasin1 Arabesk, Fantezi, Halk Miizigi ve Sanat Miizigi olarak
belirleyen Radyo 2000, dinleyicisine saygili, ilkeli ve de tarafsiz kimligiyle sektorde
hep saygin bir yere sahip olmustur. Radyo 2000, halkin i¢inden gelen, halka yakin ve
radyoculuga yillarim1 vermis olan sunuculariyla Elazig radyoculuk tarihinde hep ilklere

imza atarak, rakiplerine oncii olmustur.
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Radyo Firat, Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekanligi’'na bagh Firat
Radyo ve Televizyon Miidiirliigii (FRT) biinyesinde, uygulamali egitim birimi olarak 1

Ocak 2008’ den itibaren yerel ol¢ekte 89,2 frekansindan yayina basladi.

fletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon Sinema boliimii ogrencileri igin bir
uygulama alan1 olan Radyo Firat’in hedefi su sekilde belirlenmistir: “Universitelerin,
yorenin ekonomik sosyal, kiiltiirel hayatina 6nemli katkilarda bulundugu gerceginden
hareketle; bu katkiyr en iyi, en etkili sekilde yapilmasina bir iiniversite radyosu ve

egitim kanal1 olarak saglamak”(radyofirat, 2009, 15.05.2010).

Radyo Firat, miizik, sohbet, egitim ve kiiltiir icerikli bir yaym yapmaktadir.
Radyo Firat, yaymlarinda reklama yer vermeden kesintisiz olarak yayin yapan tek yerel

radyodur.

Yayma 10 Haziran 2004 tarihinde 96.5 Mhz Frekansindan yaym yapmaya
baslayan ERT FM de, 5 kusak Haber yayini,5 kusak Spor saati,5 kusak Finans saati,5
kusak Hava durumu, yine haftanin 5 giinii Basindan se¢meler, bayanlara 6zgii tek
program Bayanin diinyasi, T.H.M.’den se¢meler ve T.S.M’den se¢meler,Tiirkii
efsaneleri,Egitim rehberi programi,Saglikli yasam programlari ve Giin Batim
yaymlanan  programlardan  bazilaridir. Radyo, www.ertfm.com sitesi ve

www.radyodinle.com iizerinden de tiim diinyada internet iizerinden dinlenebilmektedir.

Ezgi Radyo, 2003 yilinda 88.0 Mhz frekansindan yayin yapmaya basladi. 2008
yilimin Ekim ayindan itibaren Yii-Sa Radyo Tv Yayincilik A.S biinyesine katildi.

Ezgi Radyo Yonetim Kurulu Bagkam1 Ahmet Paki Kaymaz, yayin ilkelerini
sOyle agiklamaktadir.”Yalmzca miizik sunmadik insanlara! Medyanin nasil bir pozitif
enerji olabilecegini; Birebir, sicak bir iletisim radyosu olma avantajlarimin, toplum
yararina nasil ve ne kadar giizel kullanilabilecegini, reyting kaygis1 kadar etik, estetik ve
kalite kaygilarinin da 6nemli oldugunu; evrensel dil Tiirk¢emizin kullanilmasindan,
calinacak miizik eserlerine, personelden, reklam anlayisina kadar, radyoculugun diizeyli
yapilabilecegini de gosterdik. Tiirkiiler caldi ama en giizel Tiirkii kendisi oldu.
Dinleyicisini  dinledi; yenilik, degisim, duyarlilik, dogruluk ve samimiyet

dedi.”(Kaymaz, 05.05.2010)

“Diiniin, bugiiniin ve gelecegin radyosu” slogam ile 99.0 Mhz frekansindan

yaym yapan Yagmur Fm’in yayin yonetmenligini Ahmet Sira¢ yapmaktadir. Yayin
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iceriginde ilahiler, ezgiler ve tiirk halk miizigine agirlik veren Yagmur Fm, ayni
zamanda aillelere ve ¢ocuklara yonelik egitici programlar da yayilamaktadir. Y agmur

Fm, yagmurfm99.com adresinden de dinlenebilmektedir.

Elazig Alem FM, Burak yayincilik A.S olarak 1994 yilinda kurulan ilk 6zel
radyolardan biridir. Ailelere yoOnelik yaymn yapan bir radyo istasyonu ozelligi
tasimaktadir. Ulkenin birlik ve beraberligine yonelik radyo yaym programlari
verilmektedir (www.elazigalem.com,210).

Miizik tiirii olarak arabesk miizigin agirlikta oldugu programlarla yayin
yapmaktadir. Reklam yayinlar1 vardir.

Radyo Kuliip, 96.1 MHz frekansindan yaym yapmaktadir. Tiirkce Pop Miizik
agirlikli yayin yapan radyonun hedef kitlesini gencler olusturmaktadir. Dinamik, renkli
ve civil civil programlarinin yam sira dinleyicilerinin isteklerini takip ettigi istek

programlarnyla da g6z doldurmaktadir (canliradyo, 2010, 26.04.2010).

1. 4. 4. Elaz1ig’da Yayin Yapan Yerel Haber Portallar:

Haberayrinti.Com; Elazig’in yetistirdigi degerli gazeteci Arif Cakmak’in
yonettigi ve Elazig’da internet haberciliginin 6nciisii olan (Elazig Haber Ayrint1 )

www.haberayrinti.com 2004 yilinda haber yayinciligina bagladu.

Elazig merkez, ilce ve koyleri basta olmak {iizere, Elazig’da kiiltiir, sanat,
siyaset, ekonomi, spor, basta olmak iizere yasanan tiim olay ve gelismeler kisa siire

igerisinde http://haberayrinti.com ’dan tiim diinyaya ulagmaktadir.

www.haberayrinti.com, alexa basta olmak iizere, web siralamasi yapan diinya

sitelerinin tamaminda Elaz1g kategorisinde birinciligini uzun yillardir siirdiirmektedir.

Artieksihaber.Com:DHA Elazig Temsilcisi Sah Ismail Gezici’nin yayin
yonetmenligini yaptig1 artieksihaber.com’da Elazig ve c¢evresi ile ilgili, cesitli
kategorilerde yazil1 giincel haberler bulunmaktadir.

Elazighaber.Com: Yunus Emre Akpinar Imtiyaz Sahibi, Nurhat Halisdemir

Genel Yayin Yonetmeni olarak belirtilen www.elazighaber.com, siyaset, giincel, spor,

kiiltiir ve sanat haberleriyle dikkat cekmektedir.
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IKINCi BOLUM

MEDYA VE SiYASET

2. Medya ve Siyaset Iliskisi

Modern toplumsal sistemin iki dnemli aktorii olan medya ve siyaset arasindaki

iligkilerin yapis1 ve diizeyi her zaman 6nemli tartisma alanlarindan biri olmustur.

Siyasal iktidar ile medya iliskisi karsilikli bir iletisime dayanmaktadir. Medya
bir yandan siyasilerin topluma iletmek istedikleri mesajlara aracilik ederken, diger
yandan da toplumun istek, dilek, beklenti, diisince ve egilimlerini siyasal
iktidara/siyaset kurumuna iletmektedir. Bu yoniiyle medya Sagnak’in ifadesiyle

“kontrol giicii” dzelligini (Sagnak, 1996: 123) 6n plana ¢ikarmaktadir.

Iste medyanin tam da bu 6zelligi nedeniyle siyasal iktidarlar tarafindan devaml
olarak “kontrol altinda” alinmaya ¢aba harcanmakta, medyanin “kontrol giicii” denetim
altina tutulmak istenmektedir (Ozkan, 2004: 72). Bu denetim istegi ve gayretleri medya

ile siyasetin iligkilerini ve birbirlerini etkileme siireclerini belirlemektedir.

Siyaset kurumunun halka yani kamuoyu destegine ihtiyac duymasi,
vatandaslarin ise; siyasal alandaki faaliyetlerden dogrudan bilgi sahibi olmak yerine,
bilgilenme ihtiyaglarimm medya iizerinden karsilamalari, medyanin bu cergevede
toplumu etkileme giiciine sahip olmasi, medyay1 vazgecilemez ve 6nemli bir aktor

haline getirmistir.

Yine medya bireylerin siyasi tutum ve davranislarini, 6zellikle de oy verirken
siyasi tercihlerini ¢ok ciddi boyutlarda etkilemeyebilecek bir giice sahiptir (Arslan,
2004: 2). Bu giic, siyaset kurumunun medyay1 cazibe merkezi olarak gérmesine ve onun

etki giiciinden yararlanma diisiincesine neden olmaktadir.

Siyaset, hiikiimet etme, halkin idare edilmesi, kamusal ve siyasal alanin
diizenlenmesi, uzlasma-uyum-miizakere ile siyasal kararlarin alinmasi, siyasi iktidarin
ele gecirilmesi miicadelesi, siyasi iktidar iizerinden kaynaklarin, deger ve sembollerin
dagitilmast gibi anlamlarda kullanilmaktadir. Siyaset; karar alma, iktidara gelme,
iktidar1 kullanma, iktidar tizerinden hayatin idari, siyasi, ekonomik, kiiltiirel boyutlarini

diizenleme, iilke ve toplum idaresi kavramlan etrafinda doner (Akdogan, 2008:9).
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Biitiin bu amaclarin gerceklestirilmesinde medya, islevleri ve konumu itibariyle
demokratik rejimlerin gelismesinde ve demokratik bilincin olusmasinda birinci
dereceden etkili bir iletisim aracidir. Bu yoniiyle medya, var oldugu giinden beri siyaset
ve siyasi kurumlarla i¢ ice olmus, siyasetin ve siyasi yonelimlerin halka aktarilmasinda
onemli bir konum elde etmistir. Hatta medyanin siyaset agisindan 6nemi o kadar
artmustir ki; her siyasi parti ya da yonelim kendi medyasin1 tesis etme ya da medyay1
yanina alma zorunlulugu igerisine girmistir. Bu yoniiyle medya ve siyaset arasinda,
ozellikle de halkin ikna edilmesini gerektiren demokratik rejimlerde, vazgecilmez bir

iliski mevcuttur (Goker, Dogan ve Demir, 2009:233).

Medyanin ortaya ¢ikist ve gelisimine iligkin siireci degerlendirdigimizde haber
verme ve bilgi sunma islevine duyulan ihtiyagla birlikte orantili olarak giiciiniin de
arttigim soylemek miimkiindiir. Iste medyanin ulastigi bu yap1 ve toplumsal gii¢ diger
taraftan siyasal giicii elinde bulunduran iktidar sahipleri ile de kars1t konulamaz bir iliski

icerisine girmesinde etkili olmustur.

Vatandas, siyasetin, toplumsal hayatin bir aktif faili olmaya basladiginda, siireci
belirleyen bir 6zneye doniistiigiinde elbette kararlar alabilmesi i¢in enforme edilmeye
ihtiyag duyacaktir. Bu enformasyonun, biiyliyen sehirler, kalabaliklagsan niifus,
merkezilesen ve ulus devletin alan1 haline gelen genis topraklar diisiiniildiigiinde kisiden
kisiye intikal eden sifahi nitelikte olamayacag1 aciktir. iste tam da bu evrede once
gazeteler sonra radyolar boslugu doldurmaya baglamiglar, vatandasin kararlarini
belirlemeleri bakimindan ihtiya¢c duyduklar verileri onlara sunan araclar haline
gelmislerdir (Bostanci, 2007:110).

Ozellikle medyanin, halkin bilgi ve kanaate ulasma siirecinde, diger biitiin
etkenleri neredeyse devre dis1 birakmasi iktidar sahiplerinin ya da iktidara talip olan
gruplarin basin ve yayincilikla ilgili diizenlemeler yapmasinda etkili olmustur. Bu
yoniiyle yiiriirliikte bulunan basin sisteminin, siyasal sistemden bagimsiz olmasi s6z
konusu degildir. Bu iki sistem arasindaki iliski beraberinde bircok olumsuzlugu da

getirmekte ve 6zellikle medyada ¢oziilmesi zor sorunlari ortaya ¢cikarmaktadir.

Medyada son yillarda iyice artan tekellesme ve yogunlagma olgusu ciddi sekilde
tartisma konusu olmaktadir. Bircok medya kurulusunun yam sira medya sahiplerinin
medya sektorii disinda da finans basta olmak iizere stratejik alanlarda yatirim yapmalari

onlarin ¢ok daha 6nemli bir gii¢ haline getirmistir.



44

Medyanin tekellesme yoluyla giiclenmesi medya siyaset iligskisinde iki yonlii bir
sakinca dogurmakta, bu durumda hi¢ siiphesiz hem medya hem de siyaset diinyasinda

farkli algilamalar neden olmaktadir.

Medyanin ¢ok Onemli bir giic haline geldigi dikkate alindiginda, medya
sahiplerinin hem medya sektoriinde hem de medya dist stratejik alanlarda devasa
ekonomik giice sahip olmalari, beraberinde pek ¢ok sakincali durumu da getirmektedir.
Her seyden once, medya dis1 alanlarda yatirim yapan medya sahiplerinin mutlaka
siyasal iktidar ile “is iligkisi” bulunmaktadir. Boyle bir iliski bi¢iminde, ya medya
sahipleri ellerinde bulundurduklar “medya giiciinii” kullanarak menfaat saglama yoluna
gidebilmekte, ya da siyasal iktidarlar “medyay1 kontrol altinda tutabilmek amaciyla”
medya sahipleri lehine hukuka uygun olmayan birtakim islemler yapabilmektedirler

(Ozkan, 2006:17).

2. 1. Makro Siyasal Sistemler ve Medya

Siyasal sistemler, medyanin yapisini, isleyisini, islevlerini hatta gérev sinirlarin
belirlemektedir. Medya, siyasal sistemlerin izin verdigi ¢erceve ve dogrultuda gorevini
yapabilmekte, baz1 siyasal sistemlerde ise; bir mesrulastirma aract olarak

kullanilmaktadir.

Hig siiphe yok ki, bir iilkedeki basin organlarina taninan hiirriyetler ile siyasi
iktidar ve siyasi rejimin karakteri arasinda siki bir iliski vardir. Ulkedeki siyasi iktidar
ve siyasi rejimin yapisindaki degisiklikler basin organlarim1 da yakindan
ilgilendirmektedir (Giiz, 1991:1). Oyle ki, siyasal sistem ve rejim medya sisteminin

temel belirleyicisi olmaktadir.

Medyanin siyasal, ekonomik ve sosyal yapiyla olan iligkileri kitle iletisim
araclarinin iilkeden iilkeye farkliliklar gostermesine neden olmaktadir (Siebert ve ark.
1963:1-2 ). Bu konuda Siebert ve arkadaslarinin ortaya koydugu basinin dort kurami
(Four Theories of the Press) basin ve makro siyasi sistem arasindaki iliskiyi aciklama
girisimlerinde onemli bir yere sahiptir. Bu c¢ercevede medya, yayin yaptigr ya da
faaliyette bulundugu toplumun ve iilkenin siyasal ve sosyal yapisim1 degerlerini,

ozelliklerini, yapisini, tarzim1 yansitmaktadir. Siebert ve arkadaslar1 Otoriter, Liberal,
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Sovyet Totaliter ve Sosyal Sorumlululuk Kuramlari olmak iizere 4 tiir medya

sisteminden s6z etmektedir (Isik, 2005:77).

Ancak toplumsal sorumluluk kuraminin, liberal kuramin iyilestirilmesi igin
gelistirilen kuramlar arasinda sayilmasit (Isik, 2005: 77) nedeniyle basin kuramlari
otoriter, liberal ve sosyalist kuram olarak iiclii tasnife de tabi tutulmustur. McQuail bu
kuramlara, gelismeci kuram ve demokratik katilime1 kurami da eklemektedir (McQuail,

1994:131-133).

Esasinda yapilan tiim bu agiklama girisimleri iilkelere gore degisiklik gosteren
siyasal sistemlerin olusturdugu ve etkiledigi iletisim politikalarinin genel karakteristik
yapilarim ortaya koymayi amaglarken bir diger taraftan yonetim anlayislarinin ve
politik ideolojilerin basim1 kontrol altina alma bigimlerini, basina atfettigi anlami ve
basinla girdigi iliski bicimini gozler oniine sermektedir (Goker, Dogan ve Demir,

2008:235).

Bu tabloya bakildiginda siyasetin medya ile medyanin siyaset ile zorunlu bir o
kadar da gerekli bir iliskisinin oldugunu, bu iliskinin tiiriinii ve diizeyini ise siyasal
rejimin hedefi ve igerigi dogrultusunda siyaset kurumunun belirledigini séylemek

miimkiindiir.

2. 1. 1. Otoriter Medya Kuram

Toplumlarda otoriter yonetim sisteminin hakim oldugu durumlarda bu baskici
sistem etkilerini her alanda oldugu gibi medya diizenlemelerinde ve medyanin siyasetle

iligkisinde de gostermektedir.

Otoriter anlayisin hiikiim siirdiigii siyasi rejimlerde “Otoriter Medya Kurami”
gecerlidir. Buna gore, medya siyasi iradenin buyrugu altindadir. Onun ¢ikarlarina ve
stirekliligine hizmet eden, yukaridan asagiya dogru tek yonlii bir iletisim akis1 s6z

konusudur (Mora, 2008:8).

Buna gore Monarsi doneminde, yazinin ilk kullanildigi donemde basinin mantig
devlete hizmet eden ve iktidarin politikalarin1 gelistiren, destekleyen bir yondedir. Ozel
ya da kamusal bir ara¢ olarak basin organlan iktidarin politikalarini ilerleten,
destekleyen birer vasita olarak tanimlanir. Otoriter Kuram, bu durumdaki yayinlara

yonelik bir tanimlamadir (Yiiksel, 2005, 02.04.2010).
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Bu sistem medyay1, Ozel kisilerin miilkiyetinde de bulunsa siyasal giice ve
yonetici kesime bagli bir hiikiimet ve devlet araci olarak gormektedir (Tiifekcioglu,
1997:60). Ozel sektoriin elinde olmakla birlikte, medyanin siki yasal diizenlemelerle,
gerektiginde zorla da olsa siyasi erke tabi kilindigr Otoriter Sistemlerde basin
ozgiirliigiinden s6z edilememektedir. Yonetim erkini elinde bulunduran gii¢, basini
kontrol altina alarak varligini siirdiirme ve pekistirme amaci giitmektedir. Dolayisiyla,
bu tiir sistemlerde medya siyasal otoritenin giidiimii ve denetiminde varligin

siirdiirmektedir (Isik, 2002:77).

Otoriter Kuram’in  temel prensipleri su  sekilde  siralanmaktadir

(Tifekcioglu,1997:62):
1. Kitle iletisim araglart yerlesik yasal erke her zaman bagli olmalidir.

2.Bu araglar egemen ya da yaygin siyasal ve ahlaksal degerlere karsi

cikmamalidir.

3. Denetim ve sansiir yukaridaki ilkeleri uygulamak icin kullanilabilir ve

mesrudur.

4. Otoriteye karst olmak, resmi politikadan sapmak ve moral degerlere

saldirmak cezai sorumluluk getiren su¢ kapsamindadir.

5. Iletisim araclar iizerinde 6zel miilkiyet ancak bu kosullara uyma halinde

kabul edilir.

Bu yaklasim hem en eski hem de en ¢ok uygulanmis olan bir kuramdir. Bu
siire¢ sadece demokratik yoOnetimler Oncesini degil yar1 demokratik, diktatorliik ve
askeri rejimlerin uygulandig: sistemleri de kapsamaktadir. Bu ¢ercevede bu yaklagimin
tam olarak bugiin artik uygulandigin1 séylemek miimkiin olmadig1 gibi hala diinyanin

pek cok iilkesinde, baz1 degisik bigcimlerde de gegerliligini siirdiirdiigiinii sdyleyebiliriz.

2. 1. 2. Liberal Ozgiirliikcii Medya Kurami

Liberal sistemin hdkim oldugu ilkelerde serbest piyasa ekonomisi
uygulandigindan dolay1 bir¢cok alanda oldugu gibi medya ve iletisim alaninda da

devletin etkisi ve miidahalesi en alt seviye olabilmektedir.
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Liberal yaklasimda iletisim araglar1 ozeldir ve araclarin bilgilendirme, haber
verme gibi islevlerinin yaninda siyasi iktidar1 ya da yonetenleri kamuoyu adina kontrol
etme ve denetleme gibi islevleri de bulunmaktadir. Bundan dolayr kitle iletisim
araclarinin 6zel miilkiyet elinde bulunmasi ve siyasal iktidar tarafindan bu araglarin

dogrudan baski altinda tutulmamasi, iletisim 6zgiirliigiiniin temel ve yeter sartlaridir.

Ifade ozgiirliigii diisiincesi, liberal siyasal diisiince ile birlikte gelisen,
ozgiirliikler silsilesinin bir parcasidir. Bireyin 6ne ¢ikmasi ve 6neminin vurgulanmast,
Ortacag Hiristiyan felsefesinin yikilmasi ile birlikte geligsmis, John Locke tarafindan
siyasal diisiincenin i¢ine yerlestirilmistir. Hi¢ kimsenin bir digerinin hayatina, sagligina,
ozgiirliigiine, miilkiyetine zarar vermemesi gerektigini savunan Locke’un diisiincesi,
Avrupa’y1r ve Amerika’daki bagimsizlik hareketlerini etkilemistir. Klasik liberalizmin
kurucusu olan Locke, basin 6zgiirliigii diisiincesine giden yolu acmis ve yeni bir dil
paradigmasinin Onciisii olmustur. Daha sonra Adam Smith 1776’da “The Wealth of
Nations” adli kitabiyla “Birakinmiz Yapsinlar, Birakiniz Gegsinler” (laissez faire, laissez

passer) kapitalist anlayisinin temelini atmistir (Mora, 2008:8).

Liberal yaklasima gore hem iletisim araglar1 serbestge isletilebilmeli ve bunu
saglayacak kurumlar serbest¢ce kurulmalidir (serbest girisimcilik) hem de iletigim
ara¢lar1 kullanilarak iletilecek olan her sey serbest¢e dolasabilmeli ve yayinlara ii¢iincii

kisilerin 6n denetim ve/veya sansiir uygulamaya haklar1 olmamalhdir (Kaya,1985:44).

Vatandaslar, hiikiimet ve basin arasindaki iligkiye dair s6z konusu liberal kuram,
vatandaslarin akilct bir yolla siyasal yargilara varabileceklerini ve akilci tercihler
yapabileceklerini varsayar. Akilci birey, soz konusu bilgi kendi goriislerine ters olsa
bile, bilgiye aciktir. Dogal olarak herkesin bu siyasal anlamda akilci birey idealine
ulasmas1 miimkiin degildir. Ancak liberal basin kuramina gére medyanin, vatandaslarin
siyasal olarak akilct yargilara varmalarini saglamak gibi bir gorevi yoktur. Bu baglamda
liberal basin kurami, medyada goriislerin serbest miicadelesine gonderme yapmakta ve
bunun, bir seyin dogru olup olmadigindan emin olmanin tek yolu oldugunu

imlemektedir (Cuilenburg, 2010:120).

Liberal kuramin cergevesini ¢izdigi bir medya sistemi su temel ilkeleri iginde

barindirmalidir (McQuail, 1994:124-125; Tiifek¢ioglu,1997:64):

1. Medya her tiirlii sansiirden 6zgiir olmalidir.
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2. Yayin yapma ve dagitim i¢in dnceden izin alinmasina gerek yoktur.

3. Hiikiimetlere, yoOneticilere ve siyasal partilere yapilan sozli saldirilar, yayin
sonrasinda bile cezalandirilmamalidir. (Kisilere yapilan sozlii saldirilar ile giivenligi

bozucu yaylar istisnadir.)
4. Herhangi bir haberi yayimlamak i¢in baski yapilamaz.
5. Fikirler baglaminda, dogrular kadar yanlislar da medyada yer alabilir.
6. Ulusal sinirlarin 6tesinde ileti aligverisi sinirlandirilamaz.

7. Yayinlanacak materyal konusunda sinirlama getirilmemeli, olaya serbestce

ulasma ve haberi, bilgiyi elde etme ve aktarma 6zgiirliigii saglanmalidir.
8. Bu alan1 meslek olarak se¢mek i¢in herhangi bir 6n kosul bulunmamalidir.

Yaklasimin basin Ozgiirliigiiniin temel kriteri olarak gordiigi kitle iletisim
araglarinin 6zel miilkiyet elinde bulunmasi diisiincesinden baslayarak, profesyonellik
ideolojisini de sorgularlar. Kitle iletisim araglarinin kar amaci giiden 6zel sirketlerin
elinde olmasi, medyanin ozgiirliigiinii saglamaktan ¢ok, onu piyasanin baskisi altina
sokmustur. Tiraj/rating kaygisi, reklam verenlerin baskisi, siyasal iktidarla olan iligkiler
basin Ozgiirliigiiniin  6niindeki temel engeller olarak durmasi Liberal yaklasima

yoneltilen elestiriler olarak ifade edilmektedir.

2. 1. 3. Toplumsal Sorumluluk Kuram

Toplumsal sorumluluk kuraminin liberal kuramla bir¢ok noktada benzerligi
bulunmasinin yaninda, toplumsal sorumluluk kurami medyanin kamusal islevlerinin de
bulundugunu bu nedenle topluma karst sorumluluklarinin da olmasi gerektigini ileri

surmektedir.

Toplumsal sorumluluk kuraminin kékeni, Amerika Birlesik Devletleri’nde basin
ozgiirliigii uygulamalar iizerine inceleme yapmak iizere 1947°de kurulan ve Hutchins
Komisyonu olarak da adlandirlan Basin  Ozgiirliigii Komisyonu raporuna
dayanmaktadir. Kuramin temelinde, serbest pazarin basin 6zgiirliigiinii kuramsal olarak
ongoriildiigii gibi gerceklestirmekte ve toplumun beklentilerine cevap vermekte yetersiz
kaldiginin giderek belirginlesmesi {izerine dogan tepki yer almaktadir (Tiifekcioglu,

1997: 64).
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Toplumsal Sorumluluk Teorisi’ne gore; medyanin 6zgiir olabilmesi i¢in medya
organlarmin devlete degil, bagimsiz 6zel ve/veya tiizel kisilere ait olmasi
gerekmektedir. Yine bu teoriye gore, devletin medya iizerinde hicbir kontrol ve
yonlendirmesi olamaz / olmamalidir. Devletin yalnizca halkin ilgi ve gereksinimlerine
medyanin tam olarak yanit verip-vermedigi konusunda, medyanin iizerinde kontrol
edici ve uyarici bir gorevi vardir. Medya yapmis oldugu yayinlarin kaliteli, 6n yargisiz
ve tarafsiz olup-olmamasindan dolay1, dogrudan dogruya izleyicilere karsi sorumludur.
Demokratik bir devletteki medya temsilcisinin gorevi, i¢inde yasadigi toplumu objektif
ve tarafsiz olarak gozetlemek ve gordiiklerini bir fotograf cekip veriyormusgasina

topluma yansitmaktir (Aytag ve Bilir, 1999:31).

Toplumsal Sorumluluk kuraminin temel ilkeleri soyle siralanabilir (McQuail,

1994:128):
1. Medya, topluma kars1 belirli gorevleri kabul etmeli ve yerine getirmelidir

2. Bu gorevler yerine getirilirken, bilgilendirici olma, gercege, dogruya,

nesnellige ve dengeye 6zen gosterme gibi Olgiitler goz oniinde tutulmalidir.

3. Bu gorevleri kabul eder ve uygularken medya kanunlar ve yerlesmis

kurumlar ¢cercevesinde kendi kendini diizenleyici olmalidir.

4. Medya suca, siddete ve kargasaya yol acabilecek, kamu diizensizligini tesvik

edici veya azinliklara saldir niteligindeki yayinlardan uzak durmalidir.

5. Medya bir biitiin olarak ¢ogulcu olmahdir ve toplumlarin farkliliklarim

degisik goriislere yer vererek ve cevap verme hakkini taniyarak yansitmalidir.

6. Toplum ve halkin yiiksek performans standartlar1 beklemeye hakki vardir ve

halkin iyiligini temin i¢in miidahaleye izin verilebilir.

Toplumsal sorumluluk kuraminin getirdigi en énemli unsur, medyanin kamusal
bir gii¢ olarak topluma karsi olan sorumlulugunu vurgulamasi olmustur. Medya topluma
kars1 bir takim miikellefiyetleri oldugunu kabul etmeli ve bunlar yerine getirmelidir.
Bunun tabii sonucu olarak toplum, kitle iletisim araglarindan kaliteli bir hizmet ve belli
standartlar bekleme hakkinda sahiptir. Bu kurama gére medyanin amaci toplumu olup
bitenlerden haberdar etmenin, eglendirmenin ve kar etmenin yaninda temelde, tartisma
giindemi igin tartigilacak konular bulup cikarmaktir (Demir, 2007:54). Kamuoyuna

aciklamada bulunmak, herhangi bir sey ifade etmek isteyenlere goriis ve diisiincelerini
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ifade etme hakki verilmeli ve eger medya bu islevini yerine getirme noktasinda gerekli
hassasiyeti gostermiyorsa biri ya da birileri bu gorevini yerine getirmesi konusunda

hatirlatmay1 yapmalhidir.

Iste bu cercevede medyanin toplumsal gorevlerini yerine getirmesinde medya
icinde bir adeta bir 6zdenetim mekanizmasini olusturan Basin Meslek Ilkeleri, Basin
Konseyleri ve Gazeteciler Cemiyetleri gibi kurumlarin bu kuramin temel alinmasi

neticesinde orgiitlenmeleri ile olusturulmustur.

2. 1. 4. Sosyalist Kuram

Sovyet Totaliter Kuram, Sovyet Medya kurami da denilen Sosyalist kuram,
Sovyetler Birligi ve onun kontrolii ve himayesi altinda bulunan iilkelerde
uygulanabilmistir. Bu sistemde medyanin genel olarak temel amaci1 Sovyet sisteminin

basarisina ve siirekliligine katki saglamaktir.

Sovyet Basii, 1920’1li yillarda Sovyet iktidar ile birlikte Marksist 6gretiye
dayali olarak Lenin’in koydugu ilkeler cercevesinde yeni bir normatif yaklasimla
orgiitlenmistir. Marksist Ogreti, ya da tarihsel maddecilik ve diyalektik maddecilik,
devletin resmi ideolojisidir. Medya, kiiltiir ve ideoloji tireten bir ara¢ olarak toplumda,
egemen sinifin diinya goriisii uyarinca diisiinceyi aktaracagi ve bunun diger kurumlarca
iiretilen ve aktarilan bilgi ya da ideoloji ile genel bir uyum i¢inde olacagi, Marksist
diisiincenin biitiiniine uyumlu bir yaklagimdir. Kuramin temel varsayimlari cer¢evesinde
sansiiriin kabul edildigi ve devlete kars1 islenen suglardan dolay1 basin mensuplarinin

cezai sorumluluk tagimalari mesru goriilmektedir (Kaya, 1985:55-58).

Sosyalist devlet anlayisinda sinif ve iktidar kavramlari ayr1 konumlanmstir.
Devlet iktidar belirlemekte, iktidar ise; temel iiretim araglarinin miilkiyetine sahip olan
is¢ci sinifin tekelindedir. Temel iiretim araclari, kamusal miilkiyet altindadir. Ekonomik
yasam herkesin uymasi gereken merkezi bir yapiya baghdir. Siyasal yasam ise;
Komiinist Parti’nin diizenlemesi altindadir. Devletin resmi ideolojisi olan tarihsel
maddecilik ve diyalektik maddecilik gerektiginde zor kullanmay1 mesru saymustir (Isik,
2002: 34-35).

Sosyalist devlet, medyanin asil amacinin Sovyet sisteminin devamliligina ve

basarisina katkida bulunmak oldugu goriisiindeydi. Medya, gozetim kadar hiikiimetin
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ekonomik ve politik eylemleri ile denetlenir ve sadece partiye bagli, sadik parti iiyeleri

medyayi diizenli olarak kullanabilirdi (Demir, 2007:37).

Sosyalist Kuramin temel ilkeleri su sekilde siralanabilmektedir (McQuail,

1994:130):

1. Medya is¢i smifinin ¢ikarlarina hizmet etmeli ve onlarin kontroliinde

olmalidir.
2. Medya 6zel miilkiyet altinda olmamalidir.

3. Medya, toplumsallasmaya katki yaparak, egitici yayinlar yolu ile
bilgilendirerek, giidiileyerek ve toplumu harekete gecirerek toplum i¢in olumlu iglevleri

yerine getirmelidir.

4. Medya, genel yiikiimliiliikleri cercevesinde izleyicilerinin gereksinim ve

beklentilerine yanit vermelidir.

5. Toplumsal diizeni bozucu yayinlar sansiir edilebilir ya da yayin sonrasinda

yayini yapanlar cezalandirilabilir.

6. Medya, Marksist-Leninist ilkeler dogrultusunda toplum ve diinya ile ilgili

nesnel bir goriintii saglamalidir.

7. Gazeteciler, amaclan ve idealleri toplumun en iyi ¢ikariyla uyusan sorumlu

profesyonellerdir.

8. Medya, iilke icindeki ve disindaki gelismekte olan ilerici hareketleri

desteklemelidir.

Sosyalist medya kuraminin klasik demokrasi anlayisiyla bagdastirilmasi ve
savunulmast miimkiin degildir. Zaten farkli bir demokrasi anlayisin1 savunan sosyalist
rejimlerde uygulanan kuramin 1991°de Sovyetler Birligi'nin yikilmasi ve Sosyalist
Blok’un cokmesiyle birlikte tatbik sahasi da kalmamistir. Fakat sosyalist rejimler
disinda farkli totaliter ve resmi ideolojiyle yonetilen devletlerin uygulamalarinda
kuramin yansimalan goriilmektedir (Demir, 2007:39). Kiiresellesen diinyada bireylerin
yeni iletisim teknolojileri ile bilgiye farkli iletisim kaynaklarindan ulasabiliyor olmasi
yani kendi medyas1 disinda farkli uluslararasi medya organlarindan bilgi ve habere

ulasabilmesi sistemin isleyisini zorlastirmaktadir. Bunun bilincinde olan bazi iilkeler
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internet yayimciligi basta olmak iizere farkl iletisim kanallarina ulasmada bazi yasak ve

kisitlamalar getirmekte olsalar dahi bunu da tam olarak saglayabildikleri sdylenemez.

2. 1. 5. Gelismeci Kuram

Ekonomik, toplumsal ve siyasal alandaki de8isim ve doniisiimler nedeniyle
Siebert ve arkadaglarinin ortaya attigi basinin dort kuraminin artik yeterli olmadigim
diistinen Denis McQuail, normatif medya kuramlarin1 temel alan iki yeni kuram daha
gelistirmistir. Gelismekte olan iilkelerin ekonomik, teknik ve profesyonel kaynaklar
gelismis iilkelerden farkli oldugu icin Gelisme Aract Kurami, medyanin toplumsal

gelisme ve kalkinma amaciyla kullanilabilecegi fikrine dayanmaktadir (Isik, 2002:38).

Yeni bir sistem olmasiyla birlikte Gelismeci Kuramin kendinden Onceki
kuramlarin bazi1 6zelliklerini barindirdigimi, 6zellikle de otoriter ve toplumsal

sorumluluk kuramindan etkilendigini sdylemek miimkiindiir.

Gelismeci kuramin ortak iki noktas1 ekonomik gelismenin kabul edilmesi (yani
sosyal degisiklik) ve siklikla etkilenis i¢inde olan ulusal yapilanmadir. Medyanin ve
gazetecilerin belirli 6zgiirliikleri bu amaca yardim etmek icin onlarin sorumluluklarina
indirgenir. Ayn1 zamanda bireysel Ozgiirliiklerden ¢ok toplumsal hedefler vurgulanir

(Demir, 2007:57).

Gelismeci kuramin temeli gelismekte olan iilkelerde medyanin iilkenin
ekonomik ve siyasi kalkinma hedeflerinin gerceklestirilmesi icin ulusal gelismeyi
desteklemesi, ivme kazandirmasi ve tesvik etmesi anlayisina dayanmaktadir. Ulkenin
kalkinmasi icin devlet medyay1 kontrol edebilir, denetleyebilir, yonlendirebilir ya da
sinirlandirabilir. Yani basin 6zgiirliigii, ulusal kalkinma, ekonomik oncelikler ve iilke
cikarlar gerekge gosterilerek kisitlanabilir. Yine, iilkenin kalkinmasi ve gelismesi ulusal

gorev olarak kabul edilmektedir.

Gelismesi yaklagimin kalkis noktasinda, 1960’11 yillarla birlikte somiirgeciligin
cOziilmesinin ©6nemli oOl¢iide tamamlanmasiyla yeni bagimsizlik kazanan veya
“gelismekte olan” iilkeler bulunmaktadir. Bu iilkeler i¢in kitle iletisim araglar biiyiik
Onem tasimakla birlikte s6zii edilen toplumlarin yapisal ozellikleri onlarin dort medya

kuraminin (Otoriter Kuram, Liberal Kuram, Toplumsal Sorumluluk Kurami, Sosyalist
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Kuram) uygulamasina imkan vermemekte yeni bir sistemin olusturulmasini zorunlu

kilmaktadir (Tiifek¢ioglu,1997: 68).
Gelisme kuraminin ilkeleri soyle siralanabilir (McQuail, 1994:133):

1. Medya milli politikayla ayni ¢izgide pozitif gelisme gorevlerini kabul etmeli

ve yerine getirmelidir.

2. Medyanin ozgiirliigii ekonomik Onceliklere ve toplumun gelisme

ihtiyag¢larina uygun olarak kisitlamaya acik olmalidir.
3. Medya iceriklerinde toplumsal kiiltiire ve dile 6ncelik vermelidir.

4. Gazeteciler ve diger medya calisanlari bilgi toplama ve yaymada ozgiirliige

kadar sorumluluklara da sahiptir.

5. Gelisme hedefleri konusunda devlet medya operasyonlarina miidahale etme
ve kisitlama hakkina sahiptir. Ve denetim cihazlar, siibvansiyon ve dogrudan kontrol

yapilabilir.

Tiirkiye’nin de aralarinda bulundugu gelismekte olan iilkelerde Gelismeci
Kuram’in etkilerini ve izlerini gérmek miimkiindiir. Ancak, bu kuramin iilkedeki her
medya organmi tarafindan benimsendigini sOylemek de miimkiin degildir. Medya
kuruluglart siyasal iktidarla iligkilerine gore ya iilkenin gelismesi ve kalkinmasi i¢in
izerine diisen gorevi yerine getirmekte ya da iilkenin iyi yonetilmedigi, gelismedigi ve
kalkinmadigini ileri siirerek siyasal iktidar1 yipratmaya dolayisiyla tilkenin gelismesine

katkida bulunma ya ¢aligmamaktadir.

2. 1. 6. Katimci Demokratik Medya Kuram

Katilimc1 Demokratik Medya kuramim gelistiren, Denis McQuail medyanin
sosyal yasamla ic ice olmasi ve halka esit katilim i¢in imkanlar sunmasi gerektigini ileri
stirmekte ve medyanin islevinin halkin goriislerini ve diisiincelerini paylagsmak igin
ortam olusturmak, demokratik bir yonetim sisteminin gelismesi icin toplumsal ve
siyasal giindem olusturmak oldugunu vurgulamaktadir. Demokratik katilimei kuram,
Avrupa’daki sosyal demokrat ideolojiden kaynaklanmistir ve Ikinci Diinya savasini
izleyen yillarda demokratik iilkelerde yayginlik kazanmaya baslamistir (Demir,

2007:60).
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Katilimc1 demokratik medya kurami da tipki toplumsal sorumluluk kurami gibi
medya Ozgiirliiglinii degil, yurttaglarin bilgi edinme 6zgiirliigiinii kuramin merkezine
alir. Kuramin temel hareket noktasi, kaynagi degil alicinin gereksinimlerini, ilgilerini,
arzularim1 on plana almasi ve merkezilesmis, tekeller altina girmis, izleyicisine/okuruna
egemen hale gelmis medyayr reddetmesidir. Bu kuramin cercevesini ¢izdigi bir
sistemde medya, izleyicinin kontroliinde olan, goriis ve diisiincelerini agiklamak igin

onlara firsatlar sunan, yerellesmis etkilesimci bir ara¢ olmasidir (irvan, 1994: 222).

Denis McQuail, kuraminda, yurttaslarin en temel hakki olan bilgi edinme
Ozgiirliigiiniin Oniinde engel olusturan tekellere karsi, kiiclik olcekli, yerellesmis ve
etkilesimci iletisim araclarimin halkin katilimimi saglamada daha etkili olacagini
savunmaktadir. Bu kuramin temel hareket noktasi, kaynak konumundaki kitle iletigim
araglarim degil, okuyucu, izleyici, dinleyici olan hedef kitleyi 6n plana almaktir (Inan,

Pekiin, 2009: 465).

Bu baglamda kuramin onermelerini su sekilde siralayabiliriz (McQuail, 1994:

134-135):

1. Tek tek vatandaslar ve azinlik gruplarn medyaya erisme hakkina ve
ihtiyaclarin1 kendi belirlemelerine gére medya tarafindan hizmet edilme hakkina

sahiptirler.

2. Medyanin igerigi ve organizasyonu merkezilestirilmis politika ve hiikiimetin

biirokratik kontroliine tabii olmamalidir.

3. Medya, oOzellikle medya organizasyonlari, profesyoneller veya medya

miisterileri icin degil izleyici i¢in var olmalidir.

4. Gruplar, organizasyonlar ve yerel toplumlar kendi medyalarina sahip

olmalidirlar.

5. Ufak ¢apl karsilikli etkilesim ve katilime1r medya formlar1 genis capli, tek

yonlii ve profesyonellestirilmis medyadan daha iyidir.

6. lletisim araclariyla ilgili belirli sosyal ihtiyaclar ne bireysel tiiketici

talepleriyle ne de devlet ve onun baglica kurumlart tarafindan yeterince agiklanabilir.

7. lletisim profesyonellere birakilamayacak kadar 6nemlidir.
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Bu kuram, izleyiciyi ve izleyicinin bilgi alma hakkini merkeze alan bu
cercevede her kesimin kendi medyasini olusturabilecegi, yerel yapilanmalar1 ya da yerel
medya organizasyonlarinin olusumuna destek vermesi yoniiyle diger kuramlardan fakl

bir 6zellik tasimaktadir. Ulkemizde bu kuramin etkilerini de gérmek miimkiindiir.

2. 2. Siyasetin Medyaya EtKkisi

Bir ilkenin siyasi rejim ve siyasi iktidarin yapisi ile medyanin yapist ve

yapilanmasi arasinda yakin bir iligki vardir.

Genel anlamda bir iilkedeki politik havanin medya ve siyaset iligkilerinde
belirleyici unsur olmasina bir ornek olarak otoriter yonetimler verilebilir. Otoriter
yonetim bicgimleri, hangi iilkede olursa olsun uygulama sekli farklilik gosterse de,
medyanin ancak siki bir denetim ve kontrol icinde faaliyet gostermesine imkan
tanimaktadir. Kitle iletisim araglar yerlesik yasal erke her zaman bagli olmali ve
egemen siyasal ve ahlaksal degerlere karsi ¢ikmamalidir (Tiifekcioglu, 1997:62). Baz
yetkeci yonetimler ise; medyay1 kendi tekelleri altinda tutarak kontrol ederken, bazilart
da uyguladiklar sansiir sistemi ile rejim karsit1 diisiincelerin medyada yer almamasini
garanti altina alirlar (irvan, 1994:213). Dolayisiyla yasal yaptirimlarin ve sansiiriin bir
cezalandirma ve kontrol mekanizmasi olarak kullamildigi bir iletisim ortaminda
medyanin bagimsiz yayin yapmasi ve dogrular ifade edebilmesi imkénsiz hale
gelmektedir. Sonug olarak siyasal erkin bu denli baskici ve kuvvetli oldugu bir ortamda

medya, iktidarin ve siyasal seckinlerin bir propaganda araci haline gelmektedir.

Demokratik iilkelerde medya sahipligi, siyasal iktidarla olan iligkisi liberal
kurallar cercevesinde sekillenmekte ve iliski karsilikli etkilesim temelinde isleyisini
stirdiirmektedir. Dogal olarak medya, yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincii bir
giic olarak konumlandirilmis olmaktadir. Totaliter iilkelerde uygulanan siyasal sistemin
ozelliklerine bagli olarak medya kuruluslar1 devletin kontrolii altinda bulunmaktadir.
Devleti elinde bulunduran siyasal iktidar, medya kuruluslarinin sistemi ve isleyisi
tizerinde dogrudan miidahil olma yetkisine sahiptir. Boylece, medya kuruluslarinin
siyasal alan iizerindeki etkinligi simirlanmis olmaktadir. Bir iilkedeki siyasal rejimin
niteligi, bir kurum olarak medyanin yapisini, isleyisini sekillendirirken en ©6nemli

etkisini medya siyasetinde gostermektedir (Damlapinar, 2007:118).
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Medyay1 sermaye ve siyaset acisindan dnemli kilan etkenlerin basinda medyanin
kamuoyunun olusumunda sahip oldugu etki gelmektedir. Demokratik toplumlarda
siyasal kararlar iizerinde etkin olmanin 6nemli bir yolu kamuoyunun olusumunda etkin
olmaktan, yani kamuoyunun olusumuna etki eden unsurlara sahip olmaktan gegtigi

diistiniilmektedir.

Kamuoyunu 6nemli kilan unsur siyasal karar alma siireclerini etkileyen faktor
olusunda kendini gosterir. Hemen her toplumda—siyasal sistemi ne olursa olsun- iktidar1
elinde bulunduranlar, uyguladiklar1 politika konusunda, yonetilenlerin diisiince ve
kanaatlerini bilmek, (Kapani, 2007:160) onlar1 etkilemek ve yonlendirmek istemektedir.
Bu cercevede kamuoyu, yonetenlerin ve iktidar sahiplerinin karar alma siire¢lerinin

etkilenmesi ve yonlendirilmesi bakimindan 6nemli bir giice sahiptir.

Giintimiizde kamuoyunun olusmasinda en etkili unsurlardan biri olarak medya
kabul edilmektedir. Medya bireye mevcut siyasal sistem ve olaylar hakkinda bilgi verir
ve toplumdaki diger etki merkezlerinden kanaat i¢in ipuglart iletirler boylece
kamuoyunun olusumuna genis 6lciiden olanak saglarlar. Ozkan’a goére, (2006:15)
medya, “istedikleri” haberleri onemseyip biiyiitmekte, yine “kendi istedikleri” haberleri
de Kkiicgiilterek Onemsizlestirmekte oldugunu belirtmektedir. Medya bu politikayi,

kamuoyunun yonlendirilmesinde, etkilenmesinde sik¢a kullanmaktadir.

Medya bu acidan bakildiginda iktidarlari, siyasal tartigmalari, karar alma
stireclerini etkileme giicline sahip olduk¢a ©nemli bir aragtir. Medyanin bu giicii
beraberinde bircok tartismayr da iiretmistir. Ozgiir tartisma ortamlarimin temin
edilebilmesi ve siyasal alanin manipiilatif etkilerden, 6zgiir diisiinme ve tartisma
alaninin da siyasal etkilerden bagimsiz kalabilmesi saglikli bir demokrasi acisindan

siirekli bir tartisma alan1 olmustur.

Siyasal  iktidar  faaliyetleri — kapsaminda kitle iletisim  araclarinin
yonlendirilmesine duyulan ihtiyacin temel sebebi ‘riza iiretimi’ siirecini yiiriitecek bir
mekanizmaya sahip olmak zorunlulugudur (Hall, 1994:99). Ulkemizde konuya iligkin
yapilan calismalarda medyanin dogrudan ya da dolayli olarak siyasal iktidar
eylemlerine toplumsal riza iiretme amacli sdylem yapilandirabildikleri goriilmiistiir
(Damlapinar, 2002:15).

Siyasilerin medyanin giiciinii kullanarak otoritelerini saglamlastirmasi ve bunun

karsiliginda da destek aldiklar1 medya kuruluslarina ekonomik ve yasal olarak yardimci
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olmalarimin yaninda ekonomik ya da toplumsal anlamda gii¢lii medya tekellerinin sahibi
ya da temsilcilerinin gii¢lerini siyaset alaninda kullanma girisimleri sz konusudur.
Ornegin Italya'min en biiyiik medya tekelinin sahibi olan Berlusconi uzun yillar devlet
baskanligi koltugunda oturmay1 bagarabilmistir. Ulkemizde de bir¢ok yaymn organinda
sahibinin siyasi girisimi desteklenmekte ve propagandasi yapilmaktadir. Bu gercek
siyaset alanindaki kosullarin medyadakine nazaran daha az rekabet¢i olmas1 ve bireysel

getirilerinin toplumsal cazibesiyle iliskilendirilebilir (Aktepe, 2009, 27.04.2010).

Siyasetin medyayi etkileme siirecinde siyaset kurumunun medyaya bagimlilig
onemli bir etken olarak siireci etkilemektedir. Iktidara talip olan gruplarin halkin
giivenini kazanmak ve halki kendi “gergekleri” dogrultusunda bilgilendirmek amact bir
anlamda siyasi ¢evrelerin de basina belli oranda bagiml kalmasim gerektirmektedir.
Ozellikle de baski yerine ikndy1 6ne alan demokratik rejimlerde bu daha da nemlidir.
Gergekten de gerek kendi ic¢ isleyisinde, gerek yurttaglarla iliskilerinde iletisimde
aksama, tikanma ya da gecikme olmasi iktidarin ortak cabayi yonetme/yonlendirme

yetenegini sinirlar (Eyiiboglu, 1999:44).

Halkin giivenine, destegine ve bunun neticesinde siyasal tercihine mazhar olmak
isteyen siyasal partiler/siyasal adaylar bu isteklerine ulasabilmek amaciyla oncelikle
kendi beklentileri dogrultusunda faaliyette bulunabilecek, kendi istek ve emellerini
yerine getirecek, kendi seslerini ve mesajlarim kitlelere ulastirabilecek medya
organlarina ihtiya¢ duymaktadirlar. Bunun ihtiyaglar1 dogrultusunda da medya ile ilgili
diizenlemeler yapmaktadirlar. Medya ile ilgili yapilan diizenlemelerin neredeyse
tamamu siyasal yapinin medyay1 kontrol altinda tutmak ya da ele gecirmek amaciyla
yapildigini iilkemizde tarihsel siirece baktigimizda rahatlikla gorebilmekteyiz ( Demir,

2007; Arabaci, 2005).

Siyaset, kendi cikarlar i¢in medya iizerinde baski, engelleme, sansiir gibi farkli
yollar da uygulayabilmektedir. Medya iizerindeki siyasal engellemeler; dogrudan
siyasal denetim, belli igerikleri one ¢ikarmak ya da bastirmak icin yapilan agik siyasal
baskilar, gazetecileri tercih edilen haberlere yonlendirmek ve istemeyenlerden
uzaklastirmak i¢in uygulanan taktikler ve gayri resmi kanallara ve iligkilere daha
kurnazca girmek gibi farkli bigimler alabilir (Blumler, 2002:275). Hatta, yasama giiciinii

elinde bulunduran bu siyasi elitler, “gizlilik” ya da “ulusal giivenlikle ilgili” gibi



58

gerekceleri de kullanarak, isterlerse medyanin haber alma ve bilgi toplama

ozgiirliiklerine sinirlamalar da getirebilirler (Arslan, 2004:5 ).

“Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde, basinla hiikiimetin iligkileri, diger
demokratik toplumlara oranla daha siki ve daha sicaktir. Gelismis toplumlar, bu
iligkilerin belli dozda kalmasimi ve de fazla artmamasimi isterken, gelismekte olan
iilkelerdeki gazeteciler bu etkinin cok daha yiikselmesinden mutlu olurlar. Ciinkii
basinin tek ve temel kaynag siyasi otoritedir. Genelde giindemi, siyasi otoritenin aldig1
kararlar ve uygulamalar olusturur. Basinin katilimci yaklasimiyla bu denli politika ve
politikaciyla i¢ ice olmasi mesleki bozulmay1 da kimi zaman kac¢inilmaz kilmaktadir.
Ciinkii toplumdaki rol ve fonksiyonu buna baglidir. Bu nedenle katilimcilik disinda bir
yaklagim, gazetecilik yonetimi olarak diisiiniillmemektedir bile. Batil1 toplumlarda bu
denli i¢ icelik olmadig1 gibi, karar vericiler iizerindeki ya da kamuoyu iizerindeki tek
etkileyici giic de basin degildir. Batili gazeteci bunun boyle olmamasi gerektiginin de
bilincindedir. Bu nedenle gelismis iilke yoneticilerinin basin1 manipiile etme sahasi,
Tiirkiye kadar genis degildir. Mesleki yaklasim ve etik konusunda kurumsallagsmada

zaten buna engeldi” (Oke, 1994:180).

2. 3. Medyanin Siyasete Etkisi

Medyanin siyaset etkisi, siyasetin medyaya etkisinde oldugu gibi farkli

sekillerde ve farkli yontemler kullanilarak gerceklestirilmektedir.

Giinlimiizde medyanin siyaseti etkiledigi ve ona yon verdigi seklinde yaygin bir
kanaat vardir. Meyer, siyasetin medya eliyle yOnlendirildigini ifade eden bilim

adamlarinin baginda gelmektedir.

Siyaset alan1 medya sisteminin etkisi altina girer girmez 6nemli ol¢iide degisir,
medya sisteminin kurallarina bagimli hale gelir. Medya sisteminin mantig1 siyaseti
sOmiirgelestirirken yalmizca siyasalin betimlenme seklini ya da diger sistemlerle
iligkisini yeniden yapilandirmaz; siyasal siireci 'iiretim' diizeyinde, yani siyasal alanin
benzersiz bir yasam bicimi olarak ortaya c¢iktigi diizeyde etkiler. Medya mantiginin
kurallar, siyasal mantiktaki kurucu faktorleri, bircok durumda onlara yeni anlamlar

vererek ve medya yasalarindan alman yeni 6geler ekleyerek yeniden kaliba doker. Bu
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anlamda somiirgelesme, siyasetin medya sisteminin mantigina neredeyse kosulsuz

teslim olmas1 demektir (Meyer, 2002:72).

Medyanin toplum ve siyaset iizerindeki etkisini, Amerikali siyaset bilimci
Richard Fagen'in verdigi su ornek oldukca carpici bir bigcimde agiklamaktadir: “Eger 2
bin kisiyi kitle iletisim araglarinda kilit noktalara yerlestirebilecek bir diizenbazlik
sebekesi kurabilme imkani olsa, Amerika nin tiimiinii ve diinyanin biiyiik bir kismim

ABD Bagkaninin 6ldiigiine inandirmak isten bile degildir!.. (Fagen, 1966:42).

Medya, bir siyasi partiye o partinin basin-yayin organm gibi hizmet edebilir. O
partinin sesini kamuoyuna duyurarak, siklikla destek verdikleri siyasi grubun belirli
konulardaki temel goriis ve fikirlerine, partinin ideolojisi ve politikalarina uygun
dogrultuda yayinlar yaparak, o parti lehine kamuoyu yaratmak yolunda 6nemli
hizmetler yerine getirebilirler. Yine ayni tiir hedefler dogrultusunda medya,
destekledikleri partinin rakibi siyasi partiye ya da partilere saldirarak, onlarin aleyhinde
yaym yapip karsiti fikirleri destekleyerek de yine yandasi olduklar partinin
kamuoyundaki popiilaritesini ve oy potansiyelini arttirma amacia yonelik hizmetler

yerine getirebilir (Arslan, 2004:4).

Medyanin verdigi bu hizmet, gayret ve ¢abalarin bir sonucu olarak bir siyasi
parti, medyanin da destegi ile iktidara geldiginde, bedel 6deme sirasi, o siyasi partiye
gelecektir. Siyasi parti iilke gercekleri ile medya gercekleri arasinda kalacak ve eger
giiclii bir iradeye ya da halk destegine sahip degilse medyaya boyun egmek, onun

cikarlarina hizmet etmek, beklentilerini karsilamak durumunda kalacaktir.

Siyasi iktidar elde ettigi iktidar nimetlerinin hi¢ degilse bir kismini, se¢im
doneminde kendileri i¢in yapilmig olan paha bigilmez hizmetlerin karsiligi olarak,

destekgileri ile paylasmak zorunda olacaktir.

Siyasal iktidarin medyaya sunabilecegi imkanlar1 Arslan (2004:5) soyle ifade

etmektedir:

“Yeri geldiginde cok cazip kosullarda kredi kanallar agilacak, kimi zaman
destekgiler aleyhine sonuclar dogurabilecek yasal diizenlemelerin parlamentodan
gecmesini engellemek icin canla basla calisilacak, bazen de sadik dostlar lehine
gelismeler dogurabilecek yasal diizenlemelerin bir an evvel hayata gecirilmesi i¢in

elden gelen esirgenmeyecektir. Ya da, yine vefa borcunun bir geregi olarak, kamu
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sektoriine ait kuruluglarin reklam ve tanitim biitcelerinden ayrilacak comert paylarla

yapilan hizmetlerin karsiliklar fazlasiyla 6denecektir.”

Medya, siyasi iktidarin, mesruiyetini saglamada, giiciinii ve iktidarin1 onaylama
ve siirdiirme siirecinde de etkili olabilmektedir. Van Dijk “Soylemin ve Iktidarin
Yapilar1” adli makalesinde; bir¢ok iktidar sahibinin (ve konusmalarinin) haber
medyasinda yeknesak bir sekilde yer aldigim ve boylece iktidarlarinin daha da
onaylanabilecegini ve mesrulastirilabilecegini vurgular. Se¢meci kaynak kullanimu,
tekdiize haber temposu ve haber basliginin se¢imi yoluyla haber medyas1 hangi haber
aktorlerinin kamuya yeniden sunulacagina, onlar hakkinda neler soylenecegine karar

verir (Inceoglu, 2006, 28.04.2010).

Capli’ya gore (2002:31) ise; medya, gerek iktidarin mesrulastirilmasi, gerek
siyasal anlasmazlik ve sorunlarin ¢6ziimii ve kitlelerin harekete gecirilmesi ve siyasal
sOylemlerin yayginlastirilmasi konularinda, ¢esitli katki ya da miidahalelerle, oyunun
kurallarina uygun olarak, (6nemli konularda siyasetcilerin yorum yapmalarini
beklemek, siyaset arenasina yeni kisiler sokmak, hangi siyasal taleplere medyada yer
verilip, hangilerine karst cikilacagini belirlemek) toplumun siyasal giindemini de
belirleyebilmektedir. Medya yapmis oldugu haberlerle, hiikiimetleri yeni kararlar
almaya, aldig1 kararlardan vazgecirmeye, yasal bosluklar1 diizeltmeye yonelik yapmis

oldugu yayinlarla hiikiimete kars1 aktif bir rol sergileyebilmektedir (imancer, 1991:27).

Alver’e gore, medyanin politik aktorlerle girdigi iliski, zaman zaman isbirligi
kurmalarina, bazen de karsilikli giic denemesine girmelerine neden olmaktadir. Bazen
gazetecilerin politik aktorlerle kurduklart yakin iligkiler sonucunda isbirliginin de
Otesine giderek dogrudan politika iireticisi haline geldikleri goriilmektedir (Alver,
2007:207). Medya baz hallerde siyasi iktidarin yeniden yapilanmasi, el degistirmesi
gibi olusum ve siire¢leri de tetiklemekte veya bizzat basat rol oynamaktadir. Rubin’in
de vurguladigr gibi (1981:170-180) siyasi giicii yeniden sekillendirme, yeniden organize
ve kanalize etme gibi ¢cok ciddi boyutlarda gerceklesebilecegi konusunda bircok sosyal

bilimci hem fikirdir.

Giiniimiizde siyasal kampanyalarin kisisel iliskilerden ¢ok, kitle iletisim araclar
yoluyla insanlara ulastigt bilinmektedir. Bu durum, kitle iletisim araglardaki
enformasyonun pek c¢ok politikaci ile tek bulusma noktas1 haline gelmesine neden

olmaktadir. Her ne kadar siyasetciler ve siyasal partiler segmenleri etkilemek i¢in bircok
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firsata sahip bulunsalar da, toplumun ¢ogunluguna ulamsak i¢in ellerindeki en 6nemli
aracin medya oldugu bir gercektir. Medyanin siyasal eylemi belirlemedeki egemen
konumunun 6nemli sonuglarindan biri, politikacilarin eylemlerini degerli kilmak icin

medyaya muhtag¢ hale gelmeleridir (Doganay, 2003:35).

Medya siyaset iligkisinde onemli olan hangi tarafin belirleyici oldugu degil,
aksine, ortaklasa kurduklar kendi diinyalarina ait metafiziktir. Bu, siyasetle medyanin
etkilesim kapasitesinin artisindan dogan ahlaksal belirsizligi artirmaktadir (Filiz,
2005:1). Siyasal ahlak ile medya ahlakimin rafa kaldirildigi, iliski diizeyinin etik
ilkelerin digina cikarildigi durumlarda toplumun hem siyaset hem de medya kurumuna
olan giiveni azalmakta, bu giiven sorunu da demokrasiye ve demokratiklesme
adimlaria 6nemli bir olumsuz etkide bulunmaktadir. Demokratik hayatin en énemli iki
aktorii olan siyaset ve medyanin “demokrasi dis1” iligkileri toplumunda demokrasi dist

arayislarina girmesine sebep olabilmektedir.

Medya yoneticileri de medya siyaset iligkisinin diizeyinden duyduklari

memnuniyetsizlikleri zaman zaman yazilarinda dile getirmektedirler.

Tiirkiye’de medya siyaset iliskisi bugiin farkli bir zemine kaymis ve adeta
medya siyasal bir kimlige biiriinmiistiir. Tiirkiye'de, iist kurumlar gelisigiizel dagitilmis
durumda. Hukuk kurumu da, siyaset kurumu da, medya da boyledir. Yani, hi¢cbir kurum
geleneksel bir demokrasi diizeninde kendisine bigilen rolleri, kendisine bigilen
pozisyonlar igerisinde seyretmemektedir. Cok radikal geciskenlik var ve rol kapma
diyebilecegimiz ¢ok belirgin, herkesin bir baska alanda rahatlikla faaliyet gosterebilecek
pratik olugsmus durumda. Medya kurumu, yeri geldiginde siyasetten ¢ok daha fazla ve
cok daha yaygin olarak bir siyaset yapici fonksiyon iistlenebiliyor ve bu ¢ok uzun siire
devam edebiliyor. Tiirkiye'nin yakin ge¢misi de buna drnek verebilecegimiz siiregler.
Buradan medya bir faktor olarak aradan ¢ikartilirsa, islemeyecek mekanizmalar medya
sayesinde hem islerlik kazanir, hem de medya o siirecin ana aktorii olmaktan ¢ikip,
siyasetin belirleyicisi durumuna gelebilir. Medya, bos birakilan biitiin alanlarda
fonksiyon iistlenmeye hazir bir pratik icerisinde. Sadece siyasette degil, sanatta, sporda,
magazinde olup bitenin cok daha Oniinde, ¢cok daha Otesinde bir giic barindiriyor.
Medya, bu anlamda kendi oto kontroliinii yapmadiginda ya da rekabet edecegi giicler
zayifladiginda rekabet avantajin1 kendi lehine kazandigi durumda, simirsiz bir giic

((Karaalioglu, 2004, 29.04.2010).
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Tiirkiye’de medya siyaset iliskisinde yasanan sorunlar kamuoyu nezdinde hem
siyaset kurumunun hem de medyanin itibar ve giiven kaybetmesine neden olmustur.
Cesitli kuruluslar tarafindan yapilan “giiven” arastirmalarinda bu iki kurum her zaman
en alt giiven diizeyinde kalmislardir. Hi¢ siiphesiz bu durum demokratik yasama ve
demokrasinin gelismesine zarar vermekte, demokrasi dis1 yonetim arayislarini giindeme

getirmektedir.

Medya siyaset iligkisinde yasanan carpikliklari medyanin toplum nezdinde
giiven kayb1 yasamasina sebep olmaktadir. Tiirkiye'de giivenirlilik kaybini en cok
yasayan kurumlardan biri, hatta 6yle bir noktaya geliyor ki, zaman zaman, yani, artik
genel kabul gibi, belki 50 y1l sonra atasozii haline gelecek bir takim durumlarla karsi
karsiya. Medya, gazeteler ve televizyonlar giivenilmez, gazeteler yaziyorsa yalandir.
Biitiin bu iligkiler, biitiin bu sonuglar aslinda medyanin kurdugu sagliksiz iligkilerin bir
sonucu, yani siyasetle kurulan sagliksiz iliskinin sonucu, siyasetle kurulan ¢ikar
iligkisinin, sermaye ile kurulan yanls iliskilerin ve diger alanlardaki gazetecilik meslek
ilkeleriyle bagdagmayan bir takim iliskilerin sonucudur. Bdyle oldugu igin de,
medyanin isaret ettigi siyasal siirecler ya da medyanin isaret ettigi bir takim toplumsal
hedefler toplum tarafindan benimsenmiyor ya da bdyle bir benimsenme olsa bile bu
iligki, bu tiir yonelim cok gegici oluyor, cok kisa siireli oluyor ve kisa siire sonra medya

yalmizlagiyor (Karaalioglu, 2004, 29.04.2010).

Dumanli’ya gore, medya-siyaset iliskisi bir tiirlii diizelmiyor. Ciinkii ne medya
dogru bir yer tutuyor ne siyaset. Tiirkiye'de siyasetci, medya mensubu ile temasinda
sikinti yasiyor. Hadiseye ya "serrinden emin olmak" seklinden taltifler yaparak
yaklasiyor; ya da "gel benim propagandami yap" seklinde. ikisi de yanls! Medya,
siyasetcinin ne avukatidir ne savcisi. Siyaset¢inin medyadan, medyanin siyasetciden
beklentisi farkli. Siyasetci istiyor ki hep lehinde yazilsin, hatta hep alkis tutulsun
kendisine. Haber ile propaganda arasindaki fark o kadar yok sayiliyor ki, partinin yayin
organi olan gazetelerden bile kendi politikacilari hosnut olmuyor. Daha fazla
propagandanin sonu yok ¢iinkii. Siyasetin basindan dogru bir sekilde istifade edebilmesi
icin medyanin kendine cekidiizen vermesi gerekiyor. Siyasetle kirli iliskiye girdigine
dair kiiciik bir siiphe bile giivenilirlige golge diisiirecektir. Kuskusuz "medya siyasetin
emrine girsin" denilmiyor. Tam aksine, medya, giiciinii kendi bagimsizligindan alsin,

siyasetten beklentisi olmasin; dolayisiyla kendi isini giiriil giiriil yapsimn. Kendi isini
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yaparken ortaya koydugu diiriistliik, siyasetcinin gazetede yer alan haber ve analizlerden

yararlanmasina sebep olacaktir (Dumanli, 2004, 30.04.2010).

Medya siyaset iliskisini akademik c¢evreler, gazeteciler, yazarlar ve siyasiler
stirekli olarak tartismakla birlikte her iki ¢evreden de bu iliskilerin belirli bir seviyeye
kavusturulmasi yoniinde ciddi bir adim atilmamasi ya da atilamamas1 da oldukga dikkat
cekmektedir. Yasama ile yiiriitmenin bu konuda iligkileri normallestirecek herhangi bir
diizenlemeye gitmemesi de her iki kesimin birbirine karst “giiven” duygusunda bazi
sorunlar yasandiginin gostergesi olabilecegi gibi her iki kesiminin seviyesi tartisma

konusu olan bu iliskiden memnuniyet duydugunun da bir yansimast olabilir.

2. 4. Tiirkiye’de Medya Siyaset iliskisinin Tarihsel Siireci

Tiirkiye’de medya siyaset iligkisi her zaman tartisma konusu olmus, bu
tartismalar sadece elit yonetici seviyesinde degil halk nezdinde de yapilmis olmasina
ragmen bu iki olgu arasinda yasanan iliskinin arka yiizii bir tiirlii aydinlatilamamis ve

hep karanlik kalmistir.

Ulkemizin demokratiklesme siirecinde medya siyaset iligkisi, rant, baskai,
yasaklar cercevesinde oldugu kadar “etki’nin yoni c¢ercevesinde de hep tartisila
gelmistir ve hangi olgunun hangi olguyu etkiledigi tarihsel siire¢ icerisinde farkli

olaylarla kendini gostermistir.

Tiirkiye’de medya siyaset iliskisine yonelik yapilan degerlendirmelerde bu iligki
stireci ii¢ ayr1 donemde ele alinmaktadir. Cumhuriyetin ilanindan, Cok partili siyasi
hayatin basladigi dénem (1923-1950) birinci dénem, 1950°den 1980 Ihtilaline kadar

gecen siire ikinci donem ve 1980 sonrasi donem tigiincii donemdir.

Kurtulug Savasi sirasinda bityiik gorevler iistlenen basin, Cumhuriyetin ilan1 ile
birlikte siyasal sistem tarafindan kontrol altinda tutulmaya calisilmistir. Ekonomik
iligkiler ve yasal yaptinmlar nedeniyle iktidara bagimli olan basin, iktidarin sesini

topluma duyurabildigi resmi gazete niteliginde kalmistir.

1923-1950 yillart arasindaki donem incelendiginde genel olarak basinin siyasal
erk tarafindan kontrol edilmesi yoniinde diizenlemeler yapildigi goriilmektedir. Ozel

tesebbiis tarafindan ¢ikarilan yazili basin organlarn siyasal otorite tarafindan olusturulan
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Basin Birligi Yoluyla gozetim ve denetim altina alinirken, radyo ise dogrudan

hiikiimetin denetiminde yayinlarini stirdiirmiistiir (Isik, 2005:80).

Tiirk basininda, harf devriminden sonra ikinci 6nemli atilim, ¢ok partili hayata
gecisle olmustur. 1950’de DP’nin iktidara gelmesiyle baslayan siyasal, ekonomik ve
toplumsal degisiklikler, basinda yansimasini bulmustur. 1950’de yaratilmak istenen

“kitle toplumu” kitle basinin1 dogurmustur (Danisman, 1982:49).

1950 yilinda kabul edilen yeni Basin Kanunu ile izin sisteminden beyanname
sistemine gecilmesi gibi olumlu degisikler ongoriilmesine ragmen, maliye ve ekonomi
politikalarmin  kotiiye gitmeye baslamast medyanin iktidara yonelik elestiri ve
tenkitlerini de baslatmasina tahammiil edemeyen siyasi irade tarafindan, 1954 ve 1956
yillarinda yapilan diizenlemelerle basinin elde ettigi kazamimlarin geri alinarak, bir
anlamda mubhalif basinin susturulmaya c¢alisilmasi, 1960 askeri miidahalesine kadar

uzanan siirecin yapi taslarindan birini olusturmustur (Isik, 2005:80).

Demokrat Partinin iktidarda kaldigr 1950-1960 yillar1 arast medya siyaset

iliskisinde hem 6zgiirliik¢ii hem de baskici yaklagimlarin yasandigi bir donem olmustur.

Iktidarinm ilk yillarinda medya ozgiirliigiiniin oniinii acan, tek partili donemin
baskici yonetim anlayisinda kapatilan gazetelerin yeniden acilmasina, tutuklu
gazetecilerin tahliye edilmesine imkén saglayan Demokrat Parti, iktidarinin ikinci
doneminde kendisine yoneltilen elestirilerden dolay1 1954, 1956, 1957, 1958 yillarinda
medya ile ilgili yaptig1 dort diizenlemeyle medyaya denetim getirmeye, baski altinda
tutmaya, sansiir uygulamaya ve ekonomik kisintilarda bulunmaya baglamig ve
sonrasinda da gazetecilerin yeniden cezaevlerine gonderilmesinin oniinii agmistir. Bu
siirecte medyanin adeta siyasal ortami gerginlestiren, tahkir edici yayinlarinin daha
sonraki siirecte demokratik iic defa darbe vurulmasini saglayacak olan Tiirkiye’de

darbeler donemini baslattigin1 da belirtmek gerekir.

1960-1980 aras1 donem, Tiirkiye'de siyasal diisiince akimlarinin kutuplastifi ve
radikallestigi bir donemdir ve bu donemde ii¢ askeri miidahale yasanmugtir. ilk askeri
miidahale sonrasi, 1960-1961 yillar arasinda askeri yonetiminin oldugu dénem, basin
kuruluslari, gazeteciler ve icerikler iizerindeki baskilar devam etmistir. Bu baskilar uzun
sirmemis, 1960 darbesiyle birlikte iilkenin en demokratik anayasasi yapilmis; bu
Anayasa ile basin o giine kadar yasadigi en genis Ozgiirlik ortamina sahip olmustur

(Tilig, 1998:81). Yeni anayasa ile ongoriilen politik ozgiirlesme yoluyla, diisiince ve
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basin dzgiirliigiiniin sinirlarinin genisletilmesinin iletisim alanina da olumlu yansimalar1
olmakla birlikte, kurulmaya calisilan liberal ozgiirlikk¢li ortamin siirekliligi
saglanamamistir (Isik, 2005:81). Tiirk basinin bu déonemde gerek ekonomik kosullar
gerekse Anayasal diizenlemelerden kaynaklanan uygun ortamdan dolayr nitelik
yoniinden bityiik gelismeler gosterdigini soylemek miimkiindiir.

Medya siyaset iligkilerinde iiciincii kirilmanin yasandigi dénem 1980 ihtilali
sonrast donemdir. 12 Eyliil doneminde basin, bigim ve igerik acisindan askeri yonetimin
mutlak denetimi altinda kalmistir. Isik, Darbenin yapildigi donemden 6 Kasim 1983’de
secimlerin yapilmasina ve yonetimin el degistirmesi siirecine kadar olan donemde
iletisim alaninda da Otoriter Kuramin uygulamalarina tamiklik edildiginin altin
cizmistir (2005:81). Askeri yoOnetiminin verdigi direktiflere aykir1 yayin yapan cok
sayida gazete ve dergi kapatilmis, gazeteci ve yazarlar tutuklanmis, cesitli cezalara
carptirtlmistir. Bu gerekcgelerle;1980 yilini, Tiirk basinina iligkin tartismalarda bir milat
olarak nitelendirmek miimkiindiir (T1li¢, 1998:84).

12 Eyliil askeri darbesinin medyada ortaya ¢ikardigi en 6nemli sonuglardan biri,
magazinlesme olgusudur. Askeri darbeyi takip eden siiregte siyasi nitelikli haber ya da
elestiriler yerine, basinda daha ¢ok asparagas yonii agir basan magazin haberciligi 6n
plana ¢cikmistir. Bu gelisme, giderek tiim medyay1 az ya da ¢ok ancak biitiiniiyle etkisi
altina almig, 1990’1 yillarda ise; magazinlesmis bir medya olgusunun ortaya cikist
giderek artan bir hizda gerceklesmistir (Ozgen, 2008, 21.03.2010). Turgut Ozal’in
liderliginde uygulanan neo-liberal politikalarla Tiirkiye'de siyasal, ekonomik ve
toplumsal yasamda Snemli degisim ve doniisiimler yasanmistir. Bu degisim riizgn
kendisini medya sektoriinde dnemli dl¢iide hissettirmis ve Liberal Medya Kuraminin

yansimalar1 goriilmiistiir.

1983 yilinda igbasina gelen Anavatan Partisi iktidar1 tarafindan uygulanan
politikalar sonucu Medya-siyaset iliskilerindeki karsilikli etkileme ¢abasi ve bunun i¢in
her tiirlii aracin mesrfi goriilmesi 1938-1990 aras1t ANAP Iktidar1 doneminin Basbakam
Turgut Ozal tarafindan aligkanhik haline getirildi. Yeni diinya diizeninin ve yeni sag
politikalarin Tiirkiye’deki uygulayicist olan Ozal, medyay1 da bu yonde yapilandirmak
ve kendi politikalar1 dogrultusunda yoOnlendirebilmek igin cok cesitli yontemler

denemistir (Demir, 2007:211). Bu donemde hem medyanin icerik hem de kurumsal
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yapisinda bazi degisimler meydana gelmistir. Bir yandan medya siyasi iktidarin

kontroliine diger yandan ise; sermayenin hakimiyeti altina girmistir.

1983 yilindan itibaren siyasi iktidarlar iletisim alaninda ©Onemli altyap1
yatinmlart ve tesvik belgeleriyle iletisimde Ozellesmenin zeminini hazirlamis, basin
(medya) kuruluglarina saglanan yardim ve verilen tesvikler de yogunlagsmaya sebep
olmustur. Basini1 bu sekilde kontrol altinda tutma politikasinin hiz kazanmasi ve bunun
ozellikle secim donemlerinde artarak devam etmesi, medya patronlarinin isi tek basina
denetim altinda tutmak istemesine yol acmistir. Kullandirillan devlet imkanlarinda,
iktidarla basin arasindaki iligkilerin diizeyi 6nemli bir etken olmustur. Basinin kitleleri
etkileme konusunda biiyiik bir giice sahip oldugu diisiincesi, tesvik mekanizmalarinin
neden ve kimler i¢in kullanilmas1 gerektigini aciklamakta olduk¢a yarar saglamaktadir

(Oylemez, 1998:138).

“Ogzellikle 1960 ile 1980 arasindaki Tiirk basin1 kesinlikle giivenilir bir basindi.
O zamanlar koy kahvelerinde gazete yaziyorsa dogrudur diye konusurlardi. Maalesef
80’den sonra ise ‘aldirma gazete yaziyor’ deyip geciyorlar. Ciinkii Tiirk basim
makineye yaptig1 yatirimi, insana yapmamistir. Makineye yapilan yatirim kolay bir

yatirim.... Ama insana yatirim yapmak uzun vadeli bir is.” (Pulur, 1996:946).

Tiirkiye’de medya yapisinin degisime ugramasi, 80 sonrasi yeni liberal
politikalar dogrultusunda bu yeni yapiya uyumlu olacak bigimde olmus, degisik
sermaye gruplarinin medyaya girmesi ile medya ve politikacilar arasinda gegmisten beri
olan iliski daha da yogunlagsmistir. Bu konuda Sabah Gazetesi donemin liberal
politikalariyla uyum saglamis bu liberal politikalar1 aktaran onemli bir gazetedir. Bu
donemden itibaren medyanin yeni liberal politikalarin hizmetinde bulunmaya
basladigin1 ve bu politikalart topluma benimsetmeyi temel bir gorev olarak kabul

ettigini sdyleyebiliriz (Konyar, 2001: 81).

1980 ve ozellikle 1990 sonrasinda medya-siyaset iligskisi yogunlagmis, medya
sahipleri, ellerinde bulunan gazete ve TV kanallarim1 bir anlamda “silah” olarak
kullanmiglardir. Bu gruplar, siyasal iktidarla ve diger gii¢ odaklariyla yakin isbirligine
girerek mali olanaklar elde etmislerdir. Bu donemde Ozellestirme ve banka satin
almalarda medya siyaset iliskisi onemli bir islev gdormiistiir. 2000 y1l1 basinda Dogan ve

Bilgin gruplar, yazili ve gorsel medyada biiylik bir egemenlik saglarken, dagitim
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alaninda da gii¢lerini birlestirip, tekel olusturmuslardir (http://www.solmeclis.net,

17.08.2008).

Tiirkiye’de 1980 ve sonrasit medya siyaset iliskilerinin niteliksel olarak onceki
donemlerden farkli bir istikamete gittigi donemdir. Devletin siyasette ve toplumsal
hayatta etkisi devam etmekle birlikte diinyada degisim, iilkede gelisen sermaye yapisi,
gazete, radyo, televizyonla birlikte olusan yeni medya yapis1 ve medyadaki ticarilesme
bu iligkilerin daha da karmasiklasmasina, medya siyaset ve ticaretin karsilikli menfaat
miicadelesinin farkli bir boyut kazanmasma sebep olmustur (Demir, 2002:201). Bu
iligki oyle bir hal almistir ki, medya-siyaset-ticaret iligkisi ilk kez bir hiikiimetin

gensoruyla diisiiriilmesinin yolunu agmstir.

Medyadaki tekellesme, ekonomik anlamda belli bir gii¢ olusmasini saglarken,
aynt zamanda siyasal etkinlik saglama siirecini de yaratmistir. Egemen simiflar,
ekonomik ve siyasal egemenliklerinin yan1 sira, kapitalist sistemin ideolojik diizeyde

yeniden iiretilmesinde medyadan biiyiik 6l¢iide yararlanmiglardir.

Medya, ozellikle 1990’1 yillarda amac dist kullanilmasiyla mecrasindan sapmis
isbasindaki hiikiimetlerle ve kapital sahipleriyle yakin iligkiler kurmak suretiyle de
gerek bagimsizhgindan gerekse itibarindan onemli 6lciide kayba ugramistir (Ozgen,
2008, 21.03.2010). 1990’larin 2. yarisindan itibaren Tiirkiye’de, medya kuruluglarinin
toplumsal sorumluluklarindan uzaklasarak kendi ¢ikarlar1 ya da mensup olduklart gii¢

odaklarinin istekleri dogrultusunda yayin politikalarini yiiriittiikkleri goriillmektedir.

Medya ve siyasal iktidar iligkisindeki bagimlilik en ¢ok secim donemlerinde
belirginlesmekte ve dogrudan bir nitelik kazanmaktadir. Bunun nedeni, medyanin
secmenlerin oy verme tercihleri ve egilimleri iizerinde etkili oldugunun diisiiniilmesidir.
Medya, zaman igerisinde siyasetin iletisim aracit olma fonksiyonun da digina ¢ikarak,

siyasal iktidarlar1 belirleyen gii¢ olma ugrasi igerisine girmistir.

Medya, 6zellikle 1990 sonrasi, siyasal alanda etkinligini daha ¢ok hissettirmeye
baslamistir. Medyanin bu kadar etkin olmasina neden olarak, siyasal partilerin halkin
beklentilerini karsilayamamasi, demokratik olusumlarin 6zellikle sivil toplum

kuruluglarinin yeterince etkin olmamasi gosterilebilir.

Tiirkiye’deki siyasal boliinmiisliik, popiilizmin sonucu olarak yasanan siyasal

yozlagma vb. nedenlerle, kararsiz se¢cmenlerin ¢ogalmasi; siyasal alanda medyanin
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kullanilarak, bu kitleler iizerinde etkileme faaliyetlerinde bulunulmasi daha énemli hale
gelmistir. Bu etkileme faaliyetleri de, ozellikle se¢im donemlerinde agirlik kazanan
siyasal iletisim ile asilmaya calisilmaktadir. Medyanin siyasetteki etkisi sadece se¢cim
kampanyalar ile siirli kalmakta, se¢cim donemlerinde yasanan kamuoyu yoklamalari
da halkin siyasal tercihlerini yon vermede etkili olabilmektedir (Kirli 2004: 76). Medya
alimlayicilart iizerine son donemlerde gerceklestirilen Avrupa merkezli iletisim
arastirmalari, medyanmn etkili olduguna dair iddialar1 6nemli kanitlarla
sorunsallastiriyorlarsa da, medya, secim donemlerinde kacinilmaz olarak en Onemli

siyasal iletisim araglarindan birisi haline gelmektedir. (Konrad, 1999:24).

Siyasetin medya iizerindeki etkinligi ise; sadece secim donemleri ile sinirl
kalmamaktadir. Secimlerden sonra ozellikle iktidar partileri tarafindan kamuoyuna
ulasabilmenin en kolay ve en ¢ok tercih edilen yolu medyadir. Iktidarlar, gerek kendi
yonetimlerinin  kamuoyuna benimsetilmesinde, gerekse hiikiimette kaldiklar
donemlerde yaptiklar1 iglerin halka duyurulmasinda medyaya cok biiyiik ihtiyag

duymaktadirlar.

Tiirkiye’de medya siyaset iligkisi 1993-2002 yillar1 arasinda medyanin
etkinliginin en yiikksek oldugu donemdir. Bu donem siyasi partilerin Genel
Baskanlarinin belirlenmesinde, koalisyon hiikiimetlerinin kurulmasinda, bakanlarin

seciminde kisacasi siyasetin her alaninda medyanin etkin rol oynadig bir siirectir.

Koalisyonlar doneminin medya-siyaset iligkileri acisindan en akilda kalan
fotografi, Aydin Dogan"1n kendisini ziyarete gelen Bagbakan Mesut Yilmaz'1 yalisinin
kapisinda sortuyla karsilamasiydi. Ozcan, (2008, 14.04.2010) Aydin Bey'in * Pijama
degil, tisort ve kot pantolon” yalanlamasi kabul gdrmedigini “pijamayla basbakan
karsilama™ galatimeshur (genellestigi icin yanlisligina 6nem verilmeden kullanilagelen

s0z) olarak literatiire girdigini belirtmektedir.

Stileyman Demirel’in Cankaya'ya ¢iktigi Mayis 1993 te, iktidarin biiyiik ortagi
konumundaki Dogru Yol Partisi'nde liderlik yaris1 baglamisti. Hiisamettin Cindoruk un
cekilmesinden sonra Ismet Sezgin, Koksal Toptan gibi tecriibeli isimler bu goreve
talipken; Demirel'in parti vitrinini degistirmek icin siyasete dahil ettigi ve ekonomiyi
emanet ettigi Prof. Dr. Tansu Ciller de liderlik yarigina katiliyordu. Aslinda ona pek
sans verilmiyordu ama ‘leydinin topuk sesleri’ mansetiyle Hiirriyet'in tavri yeni

donemin habercisi gibiydi. Partinin agir toplarindan Necmettin Cevheri'yi arkasina alan
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Ciller, merkez medyanin da katkisiyla iddiali héle geliyordu. Her giin birinci sayfada
yayimmlanan puanlamalarda hep bes yildiz alan Ciller, sonunda Tiirkiye nin ilk bayan

basbakani oldu (Ozcan, 2008, 14.04.2010).

Cimen, (2009, 14.04.2010) Medyanin siyasete yon verme gayretlerine iliskin

yaptig1 degerlendirmede yakin tarihimizde yasananlar su 6rneklerle agiklamaktadir.

Sabah Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Zafer Mutlunun DYP Genel Bagkani
Tansu Ciller ile CHP lideri Deniz Baykal arasinda kuryelik yaptigi ve CHP MYK'sina
katildig1 ileri siiriildii. Hiirriyet Gazetesi Genel Yaym Yonetmeni Ertugrul Ozkok,
Mutlu'yu s6yle uyard: "itiraf edelim, bu belki hepimize de musallat oldu. Bazilarimiz
kendimizi, Parlamento'dan bile yiiksek gorme duygusuna kapildik. Bu iktidar duygusu,
bazilarimiza ¢ok da keyif verdi. Bu iilkenin en biiyiik giicii parlamentodur. Kimse onun
iizerinde degildir. Bu goriintiiniin ortaya ¢ikmasi, ne siyasetgilere ne de biz basin
mensuplarina yarar saglar. Birakalim siyasetciler kendi isini yapsm, biz

kendimizinkini..." (Zaman, 2009, 15.04.2010).

Giineri Civaoglu kosesinde bir gercegi itiraf etti: “Murat Karayalgin medyanin
adayrydi. Medya, Karayal¢in gibi, Ciller ve Yilmaz'1 da basa getirdi. Televizyonlar,
gazeteler ve dergiler, demokrasinin muhtesem bir giicli. Karayal¢in'in se¢ilmesi de bu
gercegin son kaniti. Son fakat sonuncu degil. Bundan sonra da yelkenlerini medya

riizgarn ile dolduranlarin basarilarina sahit olacagiz." (Sabah, 13 Eyliil 199).

Fatih Cekirge yonetimindeki Star Gazetesi; Dogan Yayin Grubu patronu Aydin
Dogan, Hiirriyet'in Yayin Yonetmeni Ertugrul Ozkok, Milliyetin Yayin Yonetmeni
Mehmet Yilmaz ile DYP lideri Ciller'in esi Ozer Ciller arasinda Rodos adasinda siyasi
pazarliklar yapildigini iddia etti. Habere gore Ozkok, Ozer Ciller'den, esini ANAP ile
ittifaka ikna etmesini istemis, karsiliginda medya destegi Onermisti. Yilmaz, iddiay1
yalanlarken olayin gecen yazdan planlanmis bir gezi oldugunu o6ne siirdii. (Agustos,
2002) Eski Genelkurmay Baskani emekli Orgeneral Dogan Giires, Habertiirk'te 28
Subat siirecinde sahit oldugu bir olayr anlatti: "Danigsmanim beni Sheraton Oteli'ne
gotiirdii. Otelde gazeteciler ve milletvekilleri arasinda yogun bir trafik yasaniyordu. Ust
kata cikanlar, alt kata inenler vardi. Bu hareketliligin ardindan ii¢ kurus i¢in istifalar

yasandi." (4 Mart 2007)

Isadanm Korkmaz Yigit, 28 Subat siirecinde parlatilan bir isadamiydi. Tiirkbank

ihalesini 600 milyon dolara alarak adin1 duyurdu. Medya sektoriine de hizli bir giris
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yapti. Kanal E'yi 40, Kanal 6'y1 120, Yeni Yiizyil ve Ates'i 70, Milliyet'i 400 milyon
dolara satin aldi. (Eyliil 1998) Yigit, 2003 yilinda Meclis Komisyonu'na verdigi ifadede
bu kuruluslarn kendi parasi ile degil, ANAP lideri Yilmaz'in destegi ile satin aldigini
acikladu.

Medya iktidar iligkileri Tiirkiye’de o kadar aciktir ki, baz1 gazetelerin
basyazarlar parti liderlerini koalisyona zorlamak i¢in santajlar yapabilmekte ve ya bazi
parti liderleri begenmedikleri yazar ve gazetecileri patronlarina sikayet ederek, calistig

yayin organinda gorevine son verebilmektedir.

Demokratiklesme, sivillesme ve seffaflasmada ge¢mise gore cesitli sebeplerden
dolay1 daha ileri diizeyde bulundugumuzu diisiindiigiim 2010 yilinin Tiirkiye’sinde hala
medyanin siyaseti yOnlendirmeye c¢alistigini, siyasi partilere liderler {irettigini

sOylememiz miimkiindiir.

CHP Genel Baskan1 Deniz Baykal, bazi internet sitelerinde bir milletvekili ile
yasadig iliskiyi konu edinen gizli goriintiilerinin yayinlanmasinin ardindan gorevinden
istifa etti. Bunu firsat bilen Dogan Grubu ve Ciner Grubu yayin organlar adeta ortak bir
kararla yeni bir lider iiretme siirecine girdiler. Bu siirecte Dogan grubunun bir yili askin
bir siiredir “Gandi” imajiyla hazirladigi Kemal Kiligdaroglu yeni genel baskan olarak

kamuoyuna sunulmaya basladi.

“Kilicdaroglu riizgar1”, “Gandi geliyor” gibi mansetler atan Hiirriyet, Milliyet,
Vatan, Haberturk ve Cumhuriyet Gazetesi’'nin yaninda kose yazarlart da Kemal
Kiligdaroglu’nun CHP’nin oyunu yiikseltecegini ve iktidar ortagi olacagini ileri siirerek
(Fatih Altayli, Mustafa Mutlu, Ertugrul Ozkok, Fikret Bila..) tabam Kilicdaroglu

cercevesinde birlestirmeye calistiklar goriilmektedir.

Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in medyanin Kilicdaroglu ekseninde
olusturmaya calistigi riizgara iliskin degerlendirmesi, “mansetle gelen, mansetle gider”

seklinde oldu.

Medya’'nin CHP ve Kemal Kilicdaroglu cercevesinde gerceklestirdigi yeni
iiretim siireci eski defterlerin agilmasini ve itiraflarin gelmesini sagladi. Star Gazetesi
Yazan Ergun Babahan, 1987-2002 yillar arasinda medyanin siyaseti yayinlartyla nasil
etkiledigini ve yeni siyasal liderler nasil iiretme cabasinda oldugunu acik¢a itiraf

etmekte iken bugiinlere de vurgu yapmaktadir. “Yillar 6nce rahmetli Turgut Ozal’in
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Cankaya cikisinin ardindan yapilan ANAP kongresinde de biz Sabah olarak yandas
olmustuk. Yildirnm Akbulut’a kars1 Mesut Yilmaz’1 desteklemistik. Kongreden bir giin
once Yilmaz’in ailesiyle fotografini1 7 siituna biiyiitmiis ve *’ Yeni Bagbakam taniyalim’’
mangeti atmistik. Akbulut kiiplere binmisti ama ne fayda... Diinkii Dogan gazeteleri ve
ozellikle Hiirriyet’i goriince o giinleri hatirladim. Kurultay miihendisleri yine devreye
girmisti. Mansetler Gandi ile dolmustu, Baykal’a “’git’” artik denmisti. Aile fotografi,
agir toplar ne varsa devreye girmisti. Hedef halk destegiyle kurultay delegesine baski

uygulamak (Babahan, 2010a).

DYP ve ANAP’ta siyasal miihendislik ¢alismas1 yapan medya ayni cabay1 2002
yilinda DSP icinde yapmaya calismus ve yine basarisiz olmustur. 2002 yilinda Sabah
Gazetesi de Dogan Grubu’nun kontroliindeydi. 8 Agustos’ta ekibin Vatan’1 ¢ikarmak
iizere ansizin ayrilmasiyla bu denetim sona erdi. O giine kadarki, Sabah, Hiirriyet ve
Milliyet yayimlarinin amaci, donemin Bagsbakani Biilent Ecevit’i istifaya zorlamak,
koalisyona MHP yerine DYP’yi sokup Hiisamettin Ozkan liderliginde yola devam
etmekti. Haziran boyunca Sabah’in mansetleri “’Parkinson yapti yine yapacagni,
piyasalar da Parkinson’’ diye Ecevit’i hedef alip istifaya zorlamaya calisiyor. Dogan’in
diger gazeteleri de benzer havada. Hiirriyet internet sitesi Ismail Cem, Hiisamettin
Ozkan’a Kemal Dervis’in de katilmasiyla cosuyor ve ankete baslhyor. Bugiin
Kiligdaroglu’na 500 bin destek diyenler, o giin de Yeni Tiirkiye Partisi’ni iktidar ilan
ediyor (Babahan, 2010b).

Yeni Safak Gazetesi Yazar1i Fehmi Koru ise; “medya ile gelen medya ile gider”
baslikli makalesinde medyanin siyaseti yonlendirme siirecinin hep basarisizlikla
sonuclandigin1 belirtmektedir. “Artik Sabah bu islerden kendisini uzak duruyor, ama
Hiirriyet'e kalabalik hissi verecek baska gazeteler var. Hiirriyet ve Milliyet'in birkag¢ giin
iist iiste attign “Gandi Kemal” mangetleri ve CHP'li kalemlerin tercihlerini pervasizca
acik etmeleri, Kemal Kilicdaroglu'nun genel baskanlikta 6niinii agmaya yaradi..."Hayirlh
olsun" demeyi cok istiyorum, ancak daha onceki 6rnekler, arkasini 'bir kisim medya'ya
dayayarak yiikselmis siyasilerin ve partilerin sonunun pek ‘hayirll’ gelmedigini
gosteriyor... 'Bir kisstm medya'nin giiciiyle genel baskanlhiga tasinan Mesut Yilmaz ile
Tansu Ciller bugiin koselerine cekildiler, ama esas vahimi ikisinin de partisi siyasete
veda etti; ANAP ile DYP su yakinlarda DP catis1 altinda bulusarak kendilerini ‘ifna’
karart aldi. Ne ANAP var bugiin, ne de DYP... Topluma 'umut' diye sunduklar1 baska
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isimleri de hatiryorsunuzdur: Mehmet Ali Bayar... Ilhan Kesici... Ismail Cem...
Tuttuklar tepeden asagilara dogru yuvarlanirken medya kil bile kipirdatmiyor.
Medyamiz yenilenleri sevmiyor. Oysa medya destegiyle tepelere yiikselenler icin
yenilgiyi kacimilmaz kilan yine medya oluyor: Yiikli bir fatura cikartiyor, siirekli
taleplerle siyasileri bunaltiyor medya: Bilerek yapilan ve {izerine gidilse para ve hapis
cezalar1 sdz konusu olabilecek hatalarin dstiiniin kapatilmasi, imar planlarinin
degistirilip rant kapilarnin agilmasi, tegvik verilemeyecek fabrikalar igin acayip

kolayliklar...” (Koru, 2010, 20.05.2010).

Ancak, gecmiste yasananlar gostermistir ki, medyanin siyaseti yonlendirme ve
kendi liderini olusturma c¢abalar1 hi¢ de bekledikleri sonucu vermemistir. Tiirk secmeni
medyanin yonlendirdigi degil de kendi giindeminden ortaya ¢ikan siyasi liderlere daha
fazla giivenmekte ve daha fazla destek vermektedir. Bunun en giizel 6rnegi medyanin

stirekli olarak elestirdigi, muhalefet ettigi Recep Tayyip Erdogan’dir.

2. 5. Yerel Siyaset

Siyaset kavraminin “yerel” diizeyde ele alinmasi diger bir ifadeyle “siyasetin
yerellesmesi” ozellikle son yillarda iizerinde cesitli tartigsmalarin yapildigi ve bilimsel
toplantilarin diizenlendigi bir konudur. Diinyada yasanan kiiresellesme siireciyle birlikte
“yerellesme” kavrami da énem kazanmistir. Ciinkii, kiiresellesmeye giden yolda yerel
kurum ve organizasyonlarin etkin ve verimli bir sekilde isletilmesi en Onemli
adimlardan birini teskil etmektedir. Alkan ve Tas’a gore, (2007:78) ulusal diizeyde
politika yapmada sorumluluk daha ¢ok merkezden yerele dogru akmaktadir ve bu

stirecte kiiresellesme trendi bir¢ok ulusal politikay1 yerellestirmektedir.

Yerel kavramm Tiirk Dil Kurumu, “bir yerle ilgili olan” “lokal” seklinde
tamimlarken, bu tanimdaki “lokal” kelimesi Ingilizce “local” kelimesinden gelmektedir.
Bayram, (2007:622), Yerel kavramini cografi ve toplumsal-kiiltiirel yerellik olarak iki
ayrt kategoride degerlendirilebilecegini ifade etmektedir. Bir mekéna, bir yoreye, bir
cografyaya ait olanin ve sinirlar1 belirli bir alanin olusturdugu yerin cografi yerellik
olarak tanimlanmasi; kiiltiirel degerlerin, tarihsel birikimin ve insanlifa ait olanin
toplumsal ve kiiltiirel yerellik olarak degerlendirilmesi olanaklidir. Bu baglamda bazen

yerel olanin evrensel oldugu, bazen de kiiresel olanin yerel anlam ifade ettigi ortadadir.



73

Yerel siyaset, yerelde siyasetin yapilmas ile ilgilidir. Ancak bu sadece yerel
yonetimler ve kurumlar ile ilgili degildir. Nerede ya da hangi diizeyde siyasi bir etkinlik

olursa olsun, eger yerel boyutta yapiliyorsa orada “yerel siyaset” vardir.

Yerel siyaset o yerin merkezdeki milletvekillerinden, merkezi yOnetimce
atanmis idare ajanlar1 ve kamu biirokrasisi, baski gruplari, sendikalar, kokli etkinlige
sahip bireyler ve ailelere uzanan genis bir kurum ve aktor yelpazesine sahiptir ( Alkan
ve Tas, 2007: 14). Bu yelpaze icindeki her aktor yerel siyaseti etkilemekte ve yon
vermektedir. Bu aktorler arasinda kent merkezi disinda bulunan hemsehri dernekleri,
merkezi idarenin ¢esitli kurumlarinda “hemsehrilik” cer¢evesinde davranis sergileyen
biirokratlar ve iilkenin degisik illerinde sermaye sahiplerinin “hemsehrilik baglarini”

onemseyerek etkide bulunmalar yerel siyasetin farkli bir boyutunu ilgilendirmektedir.

Siyasetin temelinin sehirden ve sehir yonetiminden dogdugu goriisii aslinda
yerel siyasetin tanimlanmasi agisindan da anlam tasimaktadir. Yerel siyasetin sehir ve
sehir yOnetimi cercevesinde tasidigt anlam ile siyasetin ilk dogusunda sehir
yonetiminden filizlenmesi ¢ok manidardir. Yerel siyaset ve yerel demokrasinin genel
siyasetin temeli oldugu yaklasimi, siyaset kavraminin yerel dogasiyla da ortiismektedir
(Akdogan, 2008: 10). Dar anlamda yerel alandaki karar alma siirecleri ve iliskili konular
yerel siyaset olarak tamimlanirken, genis anlamda yerel siyaset kenti ve kentlesme
stirecini ilgilendiren biitiin konulan kapsamaktadir. Bu baglamda, kir-kent iligkisi, yerel
yonetim-devlet iligkisi ve yerel secimler gibi konular yerel siyaset kapsaminda
degerlendirilebilir (Keles, 2006:107). Alkan ve Tas ise; “yerel siyaset” kavramini, Yerel
siyaset, yerele ait Ozelliklerin siyaset siirecine cesitli boyutlarda yaptig1 etkiler tizerinde
yogunlagir. Yerel sosyo-ekonomik oOzelliklerin, cografi faktorlerin, yerel sosyal
farklilagma yapilarinin, ¢ikar gruplarinin, yerel ve ulusal diizeyde otoriteleri belirleme
ve kararlarini etkilemeye doniik etkinliklerini, otoritelerle gelistirdikleri etkilesimleri ve
biitiin bunlarin siyasetin genel goriiniimil iizerindeki etkilerini inceleyen bir kavram

olarak (Alkan ve Tas 2007: 16) ifade etmektedirler.

Akdogan ise, yerel siyaseti, sehir Olceginde faaliyet gosteren kisi, kurum ve
kuruluslarin, sehir ve sehir halkina ait sorun ve konular1 ele alarak siirdiirdiikleri bir
yerel iktidar miicadelesi; yerel diizeydeki kaynak ve imkanlarin kullanilarak, yerel

Olcekteki vatandaslarin mutluluk, refah ve adaletini saglamak iizere yerel iktidar ve
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otorite {izerinden yerel toplumu idare etme sanati olarak degerlendirmektedir

(Akdogan, 2008:10).

Bu anlayisa gore, yerel siyaset her ne kadar bir iktidar miicadelesi olsa bile
temelinde kenti ve kentliyi kalkindirma ve mutlu etme temel amactir. Ancak, pratikte
boylesi olan yerel siyaset anlayisinin uygulamada yani sekilde oldugunu séylemek de

zordur.

Yerel siyasetin temel ogeleri olarak, merkezi yonetimin yerel temsilcilikleri olan
valilik, kaymakamlik ve muhtarlik ile il 6zel idareleri; mahalli idareler yani belediye
baskanliklari ile belediye meclisi; kamu kuruluslarinin tasra teskilatlar, goriilmektedir.
Yerel siyasetin yerel Olgekte goriiniimiine bakilirsa, iic 6nemli organizasyon goriiliir.
Birincisi, belediyelerdir ki; belediye meclisi, belediye enciimeni ve belediye baskant,
belediye yapilanmasi iginde yer alir. ikinci olarak, siyasal partilerin yerel orgiitlenmeleri
sayilabilir. Son olarak ise, merkezi yonetimin temsilcisi (vali, kaymakam) ve kente ait
milletvekilleri yer almaktadir (Tekeli, 1998: 196). Yerel siyasetin 6zneleri ise partilerin
sehir diizeyindeki teskilat ve temsilcilikleri, il genel meclisi ve belediye meclisi iiyeleri,
ulusal Olcekli sivil toplum kuruluglarinin yerel temsilcilikleri ve yerel diizeyli sivil
orgiitler, medya kuruluslarinin temsilcilikleri ve yerel medya gruplari, yerelde bulunan
kanaat Onderleri, sermaye ve sendika mensuplari, esnaf, esnaf ve vatandaslardir

(Akdogan, 2008: 11).

Yerel siyaset, yerellesme trendi ile birlikte 6nemi artan yerel aktorlerin siyasi
alanda daha etkin olmalar1 gere§ini savunmaktadir. Yerel siyaset, yerel aktorlerin
kendileri ile ortaklasa yasadiklar1 toplum ile ilgili karar ve uygulamalara katilimini
sagladig1 icin ortak c¢oziim {retme potansiyeline de sahiptir. Taraflarin ortak
tiretmedikleri higbir ¢6ziim de saglikli ve kalic1 olamayacaktir. Oyle ise, toplumsal baris
ancak gelismis, saglikli, etkin isleyen bir yerel siyaset ile miimkiin olacaktir. Yerel
siyaset ayn1 zamanda taraflara birlikte karar alma ve uygulama yani birlikte yasama
tecriibesi kazandirma yoniinden etkili bir uygulamali egitim 6zelligi de tasimaktadir

(Sentiirk, 2008: 336).

Yerel siyasetin aktorleri, kentteki sosyal faaliyet, kiiltiirel etkinlik ve siyasi parti
organizasyonlarini milletvekili olabilmek, belediye baskani olabilmek ya da parti i¢cinde
etkin bir konuma kavusabilmek kisacasi yerel ya da ulusal siyasetin karar alma

mekanizmalarinda gorev alabilmek icin bir ara¢ olarak gérmektedirler. Bu yerel siyaset
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aktorlerinin, TBMM veya Belediye Baskanligi ya da diger yerel karar organlarina
ulasmanin yaninda kentteki ekonomik rantlarin1 artirmak ve ya koruma yaklasimlar1 da
vardir. Bu aktorlerin bir kismi biirokrat bir kismi Doktor, Avukat, Miiteahhit, gibi

serbest meslek iiyeleridir.

Siyasi partilerin yerel siyasette basrol oynama istek ve beklentisinde olmalarina
ragmen her zaman bu gerceklesmeyebilmektedir. Merkezi ve yerel diizeyde siyasal
iktidar miicadelesi veren siyasal partilerin bir¢ok konu gibi kentlesme, yerellesme,
cevre, konut, kent yonetimi ve belediyecilik konularinda goriisleri vardir. Yerel
secmenin siyasal destegini almak suretiyle belediyelerde iktidar elde ettiklerinde ise,
yerel politikalar1 kendi siyasal goriisleri dogrultusunda belirlemektedirler. Partinin
gosterdigi aday belediye bagkam olunca kendi goriislerini gerceklestirecek veya partide
s0z sahibi olan kisilerin yakinlarim1 belediye kadrolarma alma cabalar icersinde

olacaklardir (Basaran, 2007: 53).

Yerel siyaset, yerel aktorlerin degisik amaglarim1 gergeklestirmek igin siyaset
stirecine etkilerini ele almakta ve bu etki siireci farkli boyutlartyla incelemektedir.
Yerel siyasete yon veren aktorlerin birbirleriyle rekabeti, catismasi ve ya uyumu bu
stirecin etkilerinin farkli sekillerde yansimasina neden olmaktadir. Yerel siyasette
gerceklestirilebilecek uyum ve igbirligi yerel kadar genel siyaseti de etkileyebilecektir.
Bu nedenledir ki yerel siyaset ile ulusal siyaset arasinda da bir etkilesim siirecinin

bulundugunu belirtmek de gereklidir.

2. 6. Yerel Medya Yerel Siyaset iliskisi

Demokrasinin gelismesinde, demokratik bilincin olusmasinda, demokratik
kiiltiirtin  yerlesmesinde, yerel diizeyde demokratik kurumlarin olgunlagmasinda
(Akdogan, 2008:9), yerel bilgilenme ve siyasal katilimin saglanmasinda, yerel siyaset
ve yerel medya arasindaki iligkilerin ¢ok biiylik yeri vardir. Yerel yonetimler bu siirecte
ayrilmaz bir iiciincii aktordiir. Ancak onu da Ozellikle karar organlarinin (Belediye
Meclisi, 11 Genel Meclisi) secimle gelmesinden dolay1 yerel siyasetin bir parcasi olarak

gormek dogru bir yaklasim olacaktir.

Yerel medyanin islevlerinin neler olduguna bakilirsa, yerel medyanin, yaygin

medya ile aym islevleri tasidigr ancak, uygulamalarin daha mikro diizeyde olmasi
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nedeniyle sonuclarin etkililiginin daha fazla oldugu goriilebilir. Yerel medyanin
yayinlari, toplumsal yerellik olusturulmasinda, ortak kiiltiir, zevk, deger ve cikarlar
cercevesinde bir topluluga yapilan yayinlart kapsar (Timisi,1998:9). Bu islevler
cercevesinde yerel medya-yerel siyaset iliskisi demokratik siirecin yani sira yerel
kalkinmaya, kamuoyu olusumuna, yerel sorunlarin ¢oziimiine, yerel ekonominin
isleyisine de 6nemli katkilarda bulunabilir. Ancak, bu iki olgu arasindaki iliski de her
olgunun kendi islev ve sorumluluklarimi bilmesi, karsilikli ¢cikar ve menfaat iliskisine
girmemesi gerekir. Teorik olarak, ilkeleri belirtilen bu hususlara uygulamada riayet

edildigini sdylemek zordur.

Bostanci, (1998:168) “bugiin siyaseten etkin olmanmin, artik klasik siyaset
usulleriyle propaganda yiiriitmekten degil, medya ile iyi iliskiler kurmaktan gectigini
belirtmistir. Bostanci’nin bu tespiti sadece ulusal cercevede degil yerel cercevede de
aynt sekilde degerlendirilmelidir. 1990’11 yillarla birlikte Anadolu sermayesinin
gelismeye baglamasiyla birlikte bu kesimler siyasal niifuz elde etmek i¢in ya medya
sektoriine girdiler ya da medya sektoriinii dolayli olarak desteklemeye basladilar. Bu
sonucla birlikte yerel medya, yerel sermayenin ve yerel siyasetin kontroliine girmis, bu
iligkiler ag1 igerisinde Orgiitlenen yerel medya, ulusal medya ile ayni problemin

sarmalinin igerisine girmistir.

Yerel medyanin sermaye ya da yerel iktidar miicadelesi sarmali igerisine
girmesine bazi ¢evreler yerelin ulusallasarak ilkelerinden taviz vermesi seklinde bir

yaklagim getirirken bazi cevreler ise daha farkli bir yaklagim sergilemektedirler.

Bostanci, (1998:170) “Tiirkiye’de yerel basin ya da Anadolu basi, zaten
baslangicindan beri bu giicii i¢inde barindirmaktadir. Hatta giiniimiizde daha da etkili
olmaya baslayarak, daha simdiden “lokal bir ¢cevredeki kamusalligin platformu, fikir,
kanaat ve tutumlarin sirkiile oldugu zemin, mesrulagtirmanin araci ve nihayet
popiilerligin teknolojisi olarak is gormektedir” diyerek duruma daha iyimser bir

cerceveden bakmaktadir.

Secim zamanlarinda yerel halkin oy verecegi parti yoniinde ikna edilmesi i¢in
siyasal partiler yerel medyayr yogun olarak kullanma egilimindedir. Bunun
nedenlerinden birisi ulusal medyada siyasal propaganda amagh yayinlarin yasaklanmasi
iken, pazarlama ve ikna stratejisi ve milletvekilliginden belediye meclis iiyeligine kadar

siyasal koltuklara aday olanlarin sayisimin fazlalhigi sayilabilir. Siyasal partiler yerel
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medya aracilifiyla secim kampanyalarinda, adaylarin tamitimi ve politikalarin
tartisilmasinda bir forum olusturur. Ulusal diizeyde yapilan siyasi kampanyalarin
seslendigi kitlenin ¢ok genis olmasi, yerel medyanin yerel demokrasinin gelisiminde
katki saglamaktadir. Hedef alinan kitlenin smirli olmast dolayisiyla, siyasi partiler
savunduklar goriisleri daha iyi duyurabilir ve gelistirebilir. Siyasi partilerin disinda,
yerel medya, yerel halk ile yonetim arasinda bir bag olusturabilir. Demokratik yap1
acisindan halkin bilgilenmesine yonelik yaymlar ©Onem tasimaktadir (Bayram,
2007:629). Yerel medyanin se¢im siirecinde secmeni etkiledigine inanan siyasi partiler
ya da adaylar medya kuruluslariyla ticari bir iliskiye girmektedir. Yerel medya-yerel
siyaset iligkisi, Ozellikle secim donemlerinde tamamen c¢ikar boyutunda yiiriitiildiigii
goriilebilmektedir. Boylesi bir ¢ikar iligkisini tim Anadolu Basini i¢in ifade etmek
dogru olmamakla birlikte biiyiik bir kesimi icin gecerli oldugu soylenebilir. Genel ve
yerel secim siireclerinde adaylar ya da partiler siyasi faaliyet ve propagandalarimin ilgili
medya organinda yaymlanmasi i¢in belirli licretler vermekte, aday da odedigi licret

cercevesinde medyada yer alabilmektedir.

Yerel medya sahipleri, yerel siyasette aktif rol da alabilmektedirler. Ornegin,
Elaz1g Nurhak Gazetesi imtiyaz Sahibi Ridvan Kaya, 2009 Yerel Secimlerinde
MHP’den Belediye Meclis Uyeligi i¢in aday olmustur. Bu tiir durumlarda, yerel medya,
objektiflik ve tarafsizlik ilkesini ihmal etmekte; ideolojik ve siyasal yayinlar yaparak,
sahibinin ya da yOneticisinin gorev aldig1 siyasi harekete katki saglamak icin se¢cmeni
yonlendirme gayretinde olmaktadir. Yerel medya sahipleri, Milletvekilligi, Belediye
Baskanligi, i1 Genel Meclis Uyeligi ve ya Belediye Meclis Uyeligi icin siyasi bir aktor
olarak aday olmakta, yayin orgam da sahibinin sesi olarak yayinlarinda siyasi tarafgirlik
igerisinde bulunmaktadir. Ancak, yerel medya ¢alisanlar1 getirecegi sorunlardan ve etik
ilkelere aykirn olacagindan dolayl, medya-siyaset iligkisi baglaminda medya
patronlarinin siyasete girmesi tartismalarina yerel medya calisanlar1 pek olumlu (%84)
bakmamaktadirlar. Bu bakis acis1 onlarin siyasi tarafgirlikten uzak, siyaset iistii medya

yonetimi istediklerinin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir (Dogan ve Goker,

2008:547).

Tiirkiye’de yerel basin organlarinin biiylik bir cogunlugunun genellikle yayin
yaptiklar1 bolge ya da beldelerdeki miilkii otoritelerin, belediye baskanliklari,

kaymakamliklar, valilikleri, v.s.- dolaysiz denetimine tabi olduklar1 ve bazen bu
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otoritelerin 6z konusu basin organlarinin bizatihi sahipliklerini iistlendikleri gercegi de
hesaba katilirsa, resmi devlet politikasinin disinda gorece sivil bir kimlige sahip bir
yerel medya oOrgiitlenmesiyle karsilasilamamasi oldukca dogaldir (Kose, 2008:18).
Ozellikle yerel diizeyde faaliyette bulunan radyo, televizyon ve yerel gazetelerin birinci
derece gelir kaynag belediyeler ve siyasilerdir. Medya gercekler ve dogrulan degil,
kimi zaman kendi ideolojisinin savunusunu yaptigr i¢in, kimi zaman da 6zel cikari
dolayistyla statiikoyu temsil eden siyasal iktidarn ya da bir bagka siyasal partiyi
destekleyerek degisimin gerceklesmesine aktif olarak direnebilmektedir (Aktan 2006:5).
Medya belediyelere vermis oldugu destek karsisinda ticari rant saglayarak varligini
devam ettirtme diisiincesi icersinde olabilmektedir. Belediyeler medya ile siki bir iligki
icersinde olma istegindedirler. Hem yaptiklar1 kentsel hizmetlerin tanimi hem de
belediyelerin rekldm ve propagandasini medya araciligiyla yapmak ve aleyhlerinde
yaym yapilmamas: icin medyaya bol reklam destegi verebilmektedirler (Basaran,

2007:53).

Yerel medya yerel siyaset iliskisinde baski ve zorlama cabalarii gormek de
miimkiindiir. Yaptiklar1 haber ve yayinlardan dolayi1 yerel medya kuruluslar ya da
calisanlart yerel aktorler tarafindan baski ya da zorlamaya maruz kalabilmektedir.
Dogan ve Goker’in, “Yerel Medya Calisanlarinin Meslek Etigine Bakisi (Elazig
Ormnegi)” arastirmasinda yerel medya calisanlarinin gorevlerini yaparken yapilan
haberlerden dolay1 kent yoneticilerinin dogrudan ya da dolayli olarak bir baski
gordiikleri  (%90), (2009:546) ortaya ¢ikmistir. Elazig’da giinliik olarak yayin yapan
Yeni Ufuk Gazetesi, Elazig Valisi Muammer Musmal’a yonelik elestirel (bazen de
elestiri sinirim1 agan) yaymlarindan dolayr Defterdarhik ve SGK gibi denetim

kurumlarimin baskilarina maruz kalmis ve yiiklii cezai miieyyideler uygulanmaistir.

Sonug olarak, yerel medya-yerel siyaset iliskisi, yakin dostluk, siyasi niifuz elde
etme, yerel siyasette gorev alma, ekonomik beklenti ve baski gibi unsurlar cercevesinde
yasanmakta; yerel demokrasi, yerel kamuoyu, yerel sorunlarin ¢oziimii ve yerel

kalkinma gibi 6nemli hususlara bu iligki zarar vermektedir.
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UCUNCU BOLUM
SECMEN DAVRANISI

3. Secmen Davramsi ve Secmen Davramsim Etkileyen Faktorler

Demokrasiyle yonetilen toplumlarin en 6nemli 6zelliklerinden biri iilkeyi kendi
adina yonetecek temsilcileri ile kenti kendi adlarina yonetecek yerel yoneticileri
secmeleridir. Bireyler, birer secmen olarak adeta kendini temsil edecek ve yOnetme

islevini yapacak siyasal adaylara yetki vermektedirler.

Secmen, se¢im siirecinde tutum ve davranigim belirlerken dogrudan ya da
dolayl olarak bircok faktoriin etkisinde kalmaktadir. Se¢meni etkileyen bu faktorler,
yerel secimler ile genel secimlerde bir¢ok noktada benzerlikler gostermekle birlikte

dogal olarak yapilar geregi ayristigi noktalarin oldugunu soylemek de miimkiindiir.

Secmen davranisina etki eden faktorlere yonelik arastirmalar 1940’11 yillarda
baslamistir. Ancak, aradan gecen siire icerisinde hem se¢cmen yapisinda hem de se¢gmeni
etkileyen faktorler icerik yoniinde siirekli olarak bir degisiklik ve yenilik yasanmistir.
Bu nedenle, secmen tercihinin sekillenmesinde etki eden faktorlerin belirlenmesine
yonelik arastirmalar belirli periyotlarla yapilmakla birlikte bu noktada se¢meni
etkileyen faktorler ve bu faktorlerin etki diizeylerine iliskin analizlerin net cizgilerle

yapilabildigini soylemek miimkiin degildir.

Ulkemizde genel secimler cercevesinde se¢men davramisini analiz etmeye
calisan bazi caligmalar olmakla birlikte yerel secimlere yonelik olarak yapilan

arastirmalar ise oldukca az sayidadir.

Yerel secimler, katilim oranlari, se¢cmen egilimleri, sonuglarn ve ilgilileri
baglaminda genel se¢imlerden c¢esitli noktalarda ayrilir. Bununla birlikte yerel se¢imler,
yerel yoneticilerin secilmesi eylemi kadar ayn1 zamanda se¢menlerin merkezi iktidara
bir mesaj verme bicimi olarak da degerlendirilmektedir. Bu cercevede yerel secimleri
genel secimlerden farkli diistinmek ¢ogu zaman miimkiin goriillmemektedir. Tiirk siyasi
gelenegine bakildiginda yerel secimlerin sonuglari, genel secimin hemen ardindan
yapildiginda, genel secimlerin saglamasi gibi goriiliirken; genel secimler dncesinde ise

bir tiir kamuoyu yoklamasi olarak diisiiniilmektedir.
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Tiirk milletinin demokrasinin gelismesiyle birlikte demokratik haklardan biri olan
secimle tamigmast Osmanli Imparatorlugu doéneminde olmustur. Demokratiklesme
stirecinde bugiin ciddi bir yol alan iilkemizde ilk genel se¢imler 133 yil dnce 1877
yilinda yapilmistir. Ancak, yerel se¢im siireci biraz daha eskiye dayanmaktadir. Devlet,
daha etkin vergi toplayabilmek icin tasrada Muhassil Meclisi adiyla yerel kurumlar
olusturmustu. Bu kurumlarin basinda bir tiir mali vali olan “muhassil” olarak
adlandirilan bir yonetici, onun yaninda da bir meclis bulunmaktaydi. Bu meclisin
iiyelerinin bir kismi atamayla, bir kismi da secimle isbasina geliyordu (Dogan, 2007:
12). Tanzimat Fermani’nin 1839 yilinda ilan edilmesiyle devreye giren bu uygulama ile

yerel secim siireci 171 y1l once baslatilmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan bugiine kadar ise iilkemizde 18 yerel
secim yapilmistir. 1963 secimleri dncesinde yapilan sec¢imlere iliskin saglikli bir veri
olmadigindan dolayr o doneme yonelik se¢men tercihine yonelik bir degerlendirme
yapmak miimkiin degildir. Ancak, sonraki donemde Tiirk se¢meninin tercihinin nasil
sekillendigine yonelik eldeki veriler cercevesinde bazi degerlendirmeler yapmak

mimkiindiir.

Ulkemizde, secmen davranisina yonelik arastirmalar 1968 yilinda Nermin Abadan
tarafindan yapilan ilk aragtirma ile baglamistir. Se¢men davranigt da tiiketici davranigt
gibi acgiklanmasi zorlu bir dogaya sahiptir. Bu nedenle arastirma ve analizlerde

cesitliligi artirma ve anlayislan siirekli gelistirme zorunlulugu vardir (Uztug, 2004:167).

3. 1. Secim ve Secmen Kavramlari

Demokratik siyasal sistemin en Onemli goOstergelerinden biri “secim” ise; bu
sistemin en Onemli aktorlerinden biri de “se¢gmen”dir. Demokratik rejimlerde secimler
yoneten-yonetilen arasindaki iligkiyi diizenlerken se¢men de gergeklestirdigi roliin bir
sonucu olarak yonetime katilmakta, demokrasinin isleyen mekanizmasinda yOnetime

bazen “dur”, bazen de “devam” diyen kontrol gorevi gérmektedir.

Secim, birden ¢ok alternatif karsisinda 6zgiir iradeye dayali egilimleri ifade eder.
Yoneticileri belirlemeye yonelik yapilan secim ise; bir kamu gorevini yiiriitecek kisi
veya kurulun, ilgili se¢menlerce, cok sayida aday arasinda yapilacak tercihlerle

belirlenmesi (Tiirk, 2006: 76) islemi olarak ifade edilmektedir.
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Bir bagka tanimlamaya gore secim, halkin yasalara gore secmen vatandas
kimligi kazanmis kesimlerinin, siyasal iktidar1 onlar adina kullanacak yoneticileri ¢ok
sayida aday arasindan sectigi ve bir sonraki secime kadar yonetim yetkisini devrettigi,
izleyen donemde ise; yoOneticilerin siyasal iktidar1 kullanma bi¢imini degerlendirerek

onu denetledigi bir siirec olarak ifade edilmektedir (Celik, 2005:96).

Secimin en Onemli aktorii konumundaki se¢cmen, bir toplumda yasalar
cercevesinde yonetici kadroyu se¢imle is basina getirme hakkina sahip olan vatandas,

sahip olunan kimlik ise; secmenligi ifade etmektedir (Avsar, 2002:18).

Bu tamim, se¢imi yapan kisi ya da 6zne yani secme eyleminde bulunan en

onemli aktor olarak segcmene dikkat cekmektedir.

Erdogan, se¢meni tanimlarken temsili demokratik sisteme vurgu yapmaktadir.
Siyasal yapinin bir getirisi olarak ortaya ¢ikan temsili demokrasinin geregi olarak, kendi
adina ve hazir bulunmadigi zaman yasama organinda karar verme ve davranma yetkisini
anayasal ve yasal cercevede belirtilmis olan temsilciye mesru olarak secim yoluyla

devreden kisidir (Erdogan, 1995:142).

Yurttaglarin 6ncesi ve sonrast da dahil olmak {izere secimlerle ilgili
sergiledikleri, cesitli unsurlarin etkisiyle sekillenen, se¢ime katilip katilmama, katilma
durumunda tercih yapma, secim sonrasinda bu tercihini siirdiirme ya da degistirme gibi
sekillerde somutlasan siyasal davranmis sekli” seklinde de ifade edilebilmektedir (Kiris,

2005:14).

Secmen olabilmek icin baz1 sartlar1 tasimak gerekmektedir. Secmeni olabilmek
icin o iilkenin vatandasi olmak ve yasalarla belirlenmis diger kosullart saglamak
gereklidir. Ulkemizde 1982 Anayasasi’nin “Secme, secilme ve siyasi faaliyette bulunma
haklar’”m diizenleyen 67. maddesi, “on sekiz yasini dolduran her Tiirk vatandasi segcme
ve halk oylamasina katilmak haklarina sahiptir” seklinde bir diizenleme getirmistir.
Buna gore, Tiirkiye Cumhuriyeti devletinde “se¢cmen olabilmek i¢in iki kosul vardir.
Bunlardan birincisi Tiirk vatandasi olmak digeri on sekiz yasin1 doldurmus olmak. On
sekiz yasin1 dolduranlarin sec¢imlerde ve ya halk oylamalarinda oy kullanmak

isteyenlerin secmen kiitiiklerine isimlerini yazdirmalar1 gerekmektedir.
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Cagdas demokrasilerde secme hakki bazi ilkelerle garanti altina alinmistir

(Oztekin, 2003:165):
1- “Esitlik ilkesi; bir kisiye bir oy hakkinin taninmasi
2- “Genellik ilkesi”’; her secmene se¢me ve sec¢ilme hakki taninmasi
3- “Bireysellik ilkesi”; secme hakkinin kisiye 6zgii olmasi

4- “Gizlilik ilkesi”, Se¢cme hakkin1 kullanirken tercihinin sadece se¢men

tarafindan bilinmesi

5- “Serbestlik ilkesi”; secimlerin baski ve korkudan uzak yapilmasi

3. 2. Secmen Davranisi
Bireyler secimlerde oy verirken, vatandaglik gorevlerini yerine getirmenin ya da
insan olarak en temel haklarindan birini kullanmanin Otesinde bir siyasi davranig

sergilemektedirler (Arslan, 2007:3).

Davranis, insanlarin ve insanlarin olusturduklari toplumlarin, toplumsal olaylar
karsisinda gosterdikleri tepkiler ve bu tiir olaylarla ilgili olarak aldiklann eylemsel
tavirlardir (Oztekin, 2003:217). Bir baska ifadeyle davranis bireylerin ya da cesitli
biiyiikliikteki gruplarin belirli olay, durum ve gelismelerin belirmesi neticesinde ortaya

koyduklar1 etkide ya da tepkide bulunma cabasidir.

Siyasal davranis; sosyal, psikolojik ve ekonomik degiskenler tarafindan
belirleneceginden, toplumdan topluma degisen ve bu degiskenlerin kisisel diizeydeki bir
iiriinii olarak (Kaya, 2005:95) tamimlanabilir. Bir bagka tamima gore ise, siyasal
davranig; insanlarin ve Orgiitlerin siyasal olaylar karsisinda aldiklann tavirlar,

gosterdikleri eylemler siyasal katilmadir.

Siyasal katilma ile siyasal sistem igerisinde vatandaslarin yoneticilerin se¢imini

veya kararlarini etkilemeyi amaglayan bir davraniglar biitiinii olarak ifade edilmektedir.

Siyasal katilma kendisini degisik yogunluk seviyelerinde gosterebilir. Bu
seviyelerin alelade bir meraktan olduk¢a yogun bir eyleme kadar uzanmast miimkiindiir.
Roben A. Dahl siyasal katilmanin boyutlarin1 1 —ilgi, 2-Onemseme, 3-Bilgi, 4 -Eylem
olarak siralamaktadir (Dahl,1963:56). Kapani, bu yogunluk diizeylerini, ilgi, siyasal

olaylan izleme; Onemseme, siyasal olaylara dnem verme; bilgi, olaylar ve sorunlar
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hakkinda bilgi sahibi olma; eylem, siyasal olaylara aktif olarak karisma, seklinde
aciklamaktadir. (Kapani, 2007:144). Birey, bu derecelendirmeler birbirleriyle kopuk

degil tersine birbirleriyle baglant1 ve yakinlik s6z konusudur.

Demokratik siyasal sistemlerde vatandaslarin ¢ok biiyiik bir cogunlugunun, siyasi
kanaatlerini ortaya koyan ve katildigr en 6nemli siyasal eylem oy vermedir. Oy verme
siyasal katilmanin temel unsurunu meydan getirmektedir. Demokratik yapi icerisinde
secmenler oylarini kendisine hizmet edeceklerine ya da hizmet ettiklerine inandiklari;
kendilerine yakin gordiikleri parti ya da adaylara verirler. Secmen oy verme davranigini
gosterirken ¢ogu zaman farkinda olarak ya da olmayarak belirli etkiler sonucunda

tercihlerini ortaya koymaktadir.

Karadogan, Se¢menin davranigini cesitli ic ve dis etkiler sonucu belirli bir
dogrultuda sistemli olarak gelistirdigini, ¢cogu zaman da bireyin diger diisiince ve
davraniglarina uyum gosterdigini belirterek, secmenin bir birey olarak cesitli konularda
aldigr tutumla, segmen davranigini sergilerken ortaya koydugu tutumun ¢ogu zaman

birbirini tamamladigini ileri stirmektedir (2004:143).

Se¢men davraniginin incelenmesi son zamanlarda 6nem kazanmistir ve segmen

davraniginin 6nemi su noktalardan kaynaklanmaktadir (Giilmen, 1979:14):

1.Demokratik sistemlerde vatandaslarin c¢ogunlugunun katildigt ve kendi

diisiincesini ortaya koydugu en 6nemli siyasal eylem oy vermedir.

2. Demokratik diizenlerde herkesin iistlendigi toplumsal rolleri, siyasal gorevleri
ve ne olursa olsun secimlere katilma haklar1 vardir ve bu haklar biitiin bireylere esit

olarak dagitilmistir.

3. Ulusal secimler vesilesiyle herkese esit etki olanagi saglanmis, her oy esit
degere sahip oldugu gibi oy kullanma ile kullanmama davraniglart etki acisindan da

birbirine esit diizeyde bir agirliga oturtulmustur.

4. Secmen davranisi, hemen hemen tiim toplumlarda gozlenebilen bir olgu
niteligi tasidigindan, karsilagtirmali siyasal caligmalarda bagvurulan bir ara¢ niteligi

tasimaktadir.

5. Se¢men davranisini diger siyasal davranmislardan ayiran 6nemli bir yoni nitel

ve nicel degerlerle ifade edilebilme 6zelliginin olmasidir.
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6. Secmen davranisinin gercek bir anlam kazandigi segimler, siyasal sistem

acisindan belirli fonksiyonlara sahiptir.

Secmen davraniglar1 ya da segmenin belirli bir parti ya da aday: tercih etmesi
belirli bir siirecte gerceklesmektedir. Secmenin karar verme siireci teorik ve ampirik

yaklagimlarla ac¢iklanmaya ¢alisiimaktadir.

Siyasal davranislarinin olusmasinin saptanmast icin ¢esitli degiskenlere
basvurulmaktadir: Yas, cinsiyet, kiiltiir, gelir diizeyi, meslek ve yerlesme merkezi gibi.
Ancak, kisiler, toplumda yalmz kisisel degiskenlerle tanimlanamaz. Kisi belirli bir insan
grubu icinde yasamakta ve giincel yasantisinda, is, aile, arkadas cevresi gibi birincil
grup denen cesitli gruplarla iliski i¢inde bulunmaktadir. Bu, birincil gruplarin siyasal
davraniglarin olugmasinda ©6nemli rol oynadigi arastirmalarla ortaya konmustur.
Bunlarin yaninda ideolojik etkenlerin bilinmesi de, siyasal davraniglarin olusmasinin

saptanmasi yoniinden zorunlu olmaktadir (Cam, 1987: 278).

Bu bakimdan kisisel degiskenlerle birlikte sosyal, psikolojik ve ekonomik
degiskenler de se¢menin davranisini etkileyen ve yoOnlendiren unsurlar olarak One

cikmaktadir.

3. 3. Secmen Davramsiyla flgili Kuramsal Yaklasimlar

Tarihsel gelisim itibariyle segmen davranisi ile ilgili teorik caligmalart ti¢ ana
baslik altinda toplamak miimkiindiir. Bunlar: 1- Sosyolojik Yaklasim, 2- Sosyo-
Psikolojik Yaklasim ya da Partiyle Ozdeslesme, 3- Ekonomik Yaklagim ya da Rasyonel
Tercih’tir (Akgiin, 2007: 27; Harrop ve Miller, 1987: 130; Kalender, 2005: 39).

3. 3. 1. Sosyolojik Yaklasim

Se¢cmen davranisiyla ilgili yapilan c¢alismalarda ilk olarak ‘“‘Sosyolojik
Yaklagim” teorisi ileri siiriilmiistiir. Columbia ekolii olarak da bilinen bu yaklasim,

1940’11 ve 1950’11 yillarda ortaya konulmustur.

Temeli Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet tarafindan 1940 yili ABD Baskanlik
secimleri sirasinda se¢menler iizerinde yaptiklart bir arastirma ile atilan sosyolojik

yaklagim, secmen davramisinin temelde toplumdaki sosyal boliinmiisliik tarafindan
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belirlendigini iddia eder. Secimlerde kullanilan oy da aslinda bireylerin ait oldugu
sosyal kimliklerin siyasal tercihlere yansimasindan ibarettir (Akgiin, 2007:27) diisiincesi
ile hareket eder. Modelin temeli, ferdin tutum ve tercihlerinin iliskide oldugu

insanlardan etkilenecegi (Ozcan, 1998:195) varsayimina dayanmaktadur.

Columbia Ekolii olarak da ifade edilen sosyolojik yaklasima gore, politik
tercihlerin belirlenmesinde sosyal oOzellikler (boliinmeler) belirleyici rol oynar.
Se¢cmenlerin dinsel, etnik ve mesleki farkliliklari, sosyal boliinmelerin temel kaynagidir.
Se¢menlerin parti tercihleri sanki dini bir aidiyet ve vazgecilmez aliskanliklar olarak
tanimlanir ve se¢gmenlerin her bir se¢cimde kullandigr oy da, bu degismez kimligin

teyidinden bagka bir sey degildir (Gokge, 2002:7).

-Bu yaklasim c¢ercevesinde calismalarini siirdiiren yazarlar su genellemelere

ulasmiglardir (Lazarsfeld vd., 1968:137):
-Birey sosyal olarak politiklesir. Sosyal 6zellikler parti tercihini belirlemektedir.

-Oy verme temel olarak bir grup deneyimidir. Birlikte ¢alisan ve yasayan

insanlarin ayni adaya oy vermeleri muhtemeldir.

-Politik egilimler sosyo-ekonomik statii derecesi, dini baglilik ve ikamet
iizerinde temellenmistir. Bu ii¢ faktdr bireylerin karar vermelerinde biiyiik rol

oynamaktadir.

-Oy vermede ailenin 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Esler 6zellikle birbirlerinin
tercihlerine ¢ok yakin oy kullanmaktadir. Cocuklarin tercihleriyle ebeveynlerin

tercihleri biiyiik 6l¢iide benzesmektedir.

-Secimlere gosterilen ilgi karar verme zamanimt etkilemektedir. Yiiksek ilgili

bireyler daha erken karar verebilmektedir.

-Bireyler mensup olduklar gruplar dogrultusunda oy vermeye egilimli olmakta
ve bu siirecte ¢apraz baskilar (birey ya da grup iistiine kars1 yonlerden gelen baskilar)
onemli rol oynamaktadir. Ciinkii yogun bir capraz baski altinda kalan birey ya da
gruplarn ilgilerini yitirerek herhangi bir secim yapmama olasiliklar yiikselmektedir.
Buna karsilik, ¢apraz bakilar1 olmayan se¢menlerin secimle ilgilenmeleri ve tercihte

bulunmalar daha yiiksek bir orana sahiptir.
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Se¢cmen davranisim sosyolojik yaklagim cercevesinde inceleyen bilim adamlari,
cinsiyet, yas, egitim, gelir, yerlesim yeri ve meslek gibi demografik etkenlerin secmen
davraniginda etkili oldugunu belirtmislerdir. Bu yaklasim c¢ercevesinde bireysellik
reddedilmekte sosyal gruplarin ortak ¢ikarina vurgu yapmaktadir. Bir diger dikkat ¢ceken
nokta ise, Yine Columbia yazarlari, se¢im davranigini adaylar arasinda bir tercih yapma
olarak degil, partiler arasinda bir tercih yapma olarak tanimlamiglardir (Damlapinar ve

Balci, 2005:59).

1940 ve 195011 yillarda etkili olan Columbia Okulu, Michigan ekolii
taraftarlar1 basta olmak iizere gesitli ¢cevrelerden ciddi elestirilere ugramistir (Cinko,
2006:109). Akgiin, bu yaklagimin, her iilkedeki parti sistemlerini veri olarak aldigi icin,
zamanla hem parti sistemlerindeki degisiklikleri hem de oy kaymalarini aciklayici
teorik  esneklikten yoksun oldugu gerekgesiyle elestirildigini belirtmektedir
(Akgiin,2007;28) Yapilan baz1 elestirel degerlendirmelerde haklilik payir olmasina
ragmen sosyolojik yaklagimin ileri siirdiigti iddialarn yapilacak c¢alisma ya da

arastirmalarda analiz disinda tutmak miimkiin degildir.

3. 3. 2. Sosyo-Psikolojik Yaklasim ya da Partiyle Ozdeslesme

Se¢cmen davramisimin incelendigi bir diger yaklasim olan Sosyo-Psikolojik

Yaklagim, gruplar yerine bireyler iizerine odaklanir.

Bu model ilk defa Michigan Universitesi’nden Campbell, Converse, Miller ve
Stokes tarafindan gelistirilmis ve yazarlar, secmen tercihi arastirmalarina yeni bir boyut
kazandirmigtir. Partiyle 6zdeslesme modeli; 1948, 1952 ve 1956 Baskanlik Secimleri
arasinda goriismelerin verileri dogrultusunda ortaya konulmustur (Damlapinar ve Balci,

2005:60).

Secmenlerin kiiciik yaslarda ailelerinin ve c¢evrelerinin etkisi altinda gerceklesen
siyasal sosyallesme siirecinde kazandiklar1 siyasal tutumlar ve ideolojik yonelimlerin
ileriki yaslarda onlarin parti tercihi {izerinde son derece etkili oldugu (Akgiin, 2007:29) ve
kisilerin herhangi bir partiye kars1 psikolojik baglilik duydugunu (Kalender, 2005:46) iddia
eder. Bu bagi ‘psikolojik sevgi bagi’ olarak belirten Cinko’ya gore (2006:110) bu bagin
olusumu cocukluk yillarma kadar uzanir. Parti kimligi seklinde somut olarak ifade

edilen bu baghiligin, adeta dinsel bir bagliligi andirdig: ileri siiriilmiistiir. Sosyo-



87

psikolojik yaklasim modeli, sosyolojik yaklasimi reddettigi gibi ahlaki vaazlardan ¢ok
davramisla ilgili kurallar sunmaktadir (Ozkan, 2004:113).

Secim ve secmen davramigi analizlerini derinden etkileyen Michigan
arastirmasinin  ortaya koydugu partiyle 6zdeslesme modelinin temel varsayimlari

sunlardir (Budge ve Farlie, 1997:42-43):

-Cogu se¢gmen, mevcut oy verme niyetinden farkli olabilen bir partiye, 6nceden

var olan bir bagllik hissetmektedir.
-Onceden mevcut olan bu baglilik, ailedeki sosyallesmeyle olusmaktadir.
-Cogu secmen, biitiin hayat1 boyunca ayn1 partiye bagh kalmaktadir

-Baghiligin1 degistiren bir azinlik; ebeveyn bagliliginin yoklugu ve ya cok
zayifligi, ailesinin ve kendisinin ilk bagliliginin referans gruplarindan farkli olmasi gibi

nedenlerle sapma gostermektedir.

-Daha once var olan parti bagliligi, secmenlerin su sorulara verecegi dogrudan
cevapla tam olarak yansimaktadir: Kendinizi A veya B partisine mensup olarak mi1

diisiiniiyorsunuz? Oyleyse bu mensubiyetinizin derecesi nasildir? Cok giiclii-giicsiiz

-Bir partiye daha ¢ok baglh olan se¢menin, secimlerde bagimsiz olarak oyunu o

partiye kullanmas1 kuvvetle muhtemeldir.

-Bir partiye daha cok bagli olan se¢menin, segimlere katilmasi kuvvetle

muhtemeldir.

-Partiyle 6zdeslesme ve oy verme arasindaki gecici tutarsizlik, aday ve konularin
cazibesiyle olugabilmektedir. Fakat bu durum bir veya iki secim devam etmekte, izleyen

donemlerde kisi genellikle kendi parti bagliligina uygun bir sekilde oy vermektedir.

-Bir partiye daha ¢ok bagl olan se¢menin, kendi partizan baghligina uygun

olabilen diger partileri algilamasi ve degerlendirmesi kuvvetle muhtemeldir.

Bu yaklasimda se¢men davramisinin “parti kimligi” kavrami baglaminda
bireylerin psikolojik bagliliginin 6miir boyu devam edecegi ileri siiriilmiisse de ozellikle
iilkemizde 1980’lerden sonra se¢cmen tercihini agiklamada aday, sosyo-kiiltiirel
degerler, ekonomik gelismeler gibi degiskenlerin de ele alinmasi gerektigi ortaya
cikmistir. Ciinkii, se¢cmenlerin parti bagliligi her gecen giin azalmakta, siyasi tercih

kaymalan baz1 secimlerde oldukga keskin bir sekilde yaganmaktadir.
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3. 3. 3. Ekonomik Yaklasim ya da Rasyonel Tercih

Ekonomik Yaklasim, son yillarda agirlikli bir sekilde ele alinan ve cesitli

yonleriyle arastirmalara konu alan bir yaklasimdir.

Secmen davranisina ekonomik olarak yaklasanlarin temel varsayimu; kisinin kendi
cikarlarim iyi bilmesi, cikarlara en iyi sekilde hizmet edecek bir aday veya partiyi
degerlendirmesi ve bunun sonucunda en uygun aday veya partiye oy kullandig1 (Kalender,

2005: 50) yoniindeki diisiincedir.

Ekonomik tercih yaklasima; kisinin hatir i¢in herhangi bir partiye oy kullanmasinin
s0z konusu olmamasi, segmenin politik amaclarimn iizerine odaklanarak sosyal cevreyi
fazlaca dikkate almamasi ve se¢menin kullanacagi oy ile ilgili daha ¢ok politik bilgilere
sahip olmak istemesi gibi 6zellikleri bakimindan partiyle 6zdeslesme (sosyo-psikolojik)
modelinden ayrilmaktadir (Harrop ve Miller, 1987: 145). Yerel se¢imlerin kendine 6zgii
stirecleri, karakteristikleri gboz Oniine alindiginda, se¢cmenlerin oy verme davraniginin
daha cok rasyonel oy verme siireciyle paralellik arz ettii izlenimi olugmaktadir
(Damlapinar ve Balci, 2005: 76; Akgiin, 2007: 95; Kalender, 2005: 73). Ekonomik
yaklagima gore se¢men, aday ya da partilerden kendisine en fazla yarar/fayda

saglayacagina inandigin tercih etmektedir.

Rasyonel tercih yaklagiminin 6nciisii Antony Downs’a gore rasyonel bir segmen,
iicretsiz ve tam olarak bilgilendirildiginde oy verme ile ilgili kararin1 su sekilde

almaktadir (Downs, 1957:49).

Mevcut hiikiimet altinda devlet aktivitelerinden elde ettigi hizmet akisiyla, diger
muhalefet partilerinin hiikiimette olmasi durumunda elde edebilecegi hizmet akigimi
karsilagtirarak aradaki farki bulacaktir. Bu fark da onun rakip partiler arasindaki

tercihini olusturacaktir.

Iki partili sistemde se¢men, tercih ettigi parti icin oy kullanacak, ¢ok partili
sistemde ise secmen, diger se¢menlerin tercihleri konusunda tahminde bulunacak ve su

sekilde davranacaktir:

-Tuttugu partisinin kazanma sans1 varsa o partiye oy verecektir.



89

-Tuttugu partisi hi¢ kazanma sansina sahip degilse, sevmedigi partinin

kazanmasim engelleme sansina sahip olmak i¢in bagka bir partiye oy verecektir.

Tercih siralamasinda iktidar partisiyle bir muhalefet partisinin ayn1 konumda

olmasi sebebiyle segmen karar veremiyorsa su sekilde davranacaktir:

-Farkli platformlar ve politikalar olmasina ragmen partiler kilitlenmis

durumdaysa, birbirlerini gecemiyorlarsa ¢cekimser kalacaktir.

-Partiler, platformlar1 ve politikalar1 ayni olmasina ragmen kilitlenmislerse
secmen, iktidar partisinin icraat oranini dncekileriyle karsilastiracaktir. Sayet iktidar iyi
calismigsa bunlar igin, basarisiz ise muhalefet icin oy kullanacaktir. Bunu da esit

goriiyorsa, yine ¢cekimser kalacaktir.

Bu teori, segcmenlerin tek amaclarinin "maddi ¢ikar" olarak tanimlanan fayda
maksimizasyonu oldugunu varsayar. Bu goriisii savunanlara gore se¢menin kendisinin
belli bir amac1 vardir ve eger oy verdigi parti amacim gerceklestirmede yetersiz kalirsa,

secmen bir sonraki donemde oyunu kolayca degistirir (Akgiin, 2007:30).

Secmen oyunu belirlerken gecmis icraatlara da bakmaktadir. Bu cercevede
Ekonomik secim modelinin ana belirleyici unsuru, se¢gmenlerin, ekonomik gelisim ve
degisimler konusunda hiikiimeti yiikiimlii (incumbent) gormeleridir. Yani hiikiimet
ekonomik politikalardan sorumludur ve bu sorumlulugun hesabim1 vermelidir.
Dolayisiyla ekonomik problemleri ¢ézmekle yiikiimlii partilerin, ekonomi politikasi
konusundaki performanslari énem arz etmektedir. Gelecek hakkindaki belirsizlikler ve
ilgili partinin samimiyeti neticesinde ilgili partilerin gec¢misteki ekonomik
performanslari, aym partilerin gelecekte olmast muhtemel performanslarin
degerlendirme acisindan se¢cmenler nezdinde bir rehber niteligi tasimaktadir (Ercins,

2007:26).

ABD’de ekonomik dalgalanmalarin kongre secimleri iizerinde kayda deger
diizeyde etkili oldugu ileri stiriilmiistiir. Buna gore, iktisadi konjonktiiriin olumlu
seyrettigi donemlerde iktidar partisi adaylarimin, aksi durumda ise, muhalefet
adaylarinin avantajli konuma gegtigine iliskin bulgular elde edilmistir. Tiirkiye’de de
hiikiimetlerin gorev siireleri boyunca izledigi tutarsiz, iktisadi kosullarla ortiismeyen,
makro-ekonomik politikalar se¢men tercihlerini etkiler. Makro ekonomik performansin

secmen tercihlerini etkilemesi 6zellikle kriz donemlerinde iyice su yiiziine ¢ikar. Bu
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konuda en son 6rnek 3 Kasim 2002 tarihinde gerceklesen milletvekili secimlerinde
yasanan oy verme egiliminde goriilebilir. Bu se¢imlerden 6nce yasanan ve Cumhuriyet
tarithinin en onemli iktisadi krizi olarak nitelendirilen ekonomik bunalim, o donemde
koalisyon hiikiimetini olusturan partilerin % 10 barajimin altinda kalmasina ve heniiz
yeni kurulma siirecini tamamlamis ¢ok yeni bir partinin iktidara gelmesine neden
olmustur. Bir onceki se¢im doneminde % 22 oraninda oy alan {i¢lii koalisyonun
basindaki partinin bu segimlerde % 1’ler diizeyine kadar gerilemesi, s6z konusu

iddianin haklilig1 a¢isindan c¢arpici bir kanitidir (Cinko, 2006:114).

Kisacas1 bu yaklasimda se¢men tercihini belirlerken kendi amaglarii
gerceklestirip gerceklestiremeyecegi ile ge¢gmise ya da gelecege doniik yarar saglayip
saglamama durumunu dikkate almakta, izlenen ekonomik politikalarin sonuglarinin

degerlendirilmesi temel alinmaktadir.

Siyasal Iletisim arastirmacilar1 tarafindan agirhkli olarak kabul géren bu
yaklagim, Akgiin’iin de belirttigi gibi (Akgiin, 2007:33) genel olarak kabul goren bu
yaklasim, fayda ve amag¢ tanimin1 maddi ¢ikarla sinirlamasi ve ekonomi disindaki etkenleri

ve politikada 6nemli olan sembolik degerleri goz ardi etmesi nedeniyle elestirilmektedir.

3. 4. Secmen Davramisimi Etkileyen Faktorler

Bu temel yaklagimlar dogrultusunda bugiine kadar yapilan arastirmalar se¢men
davramisin1  etkileyen faktorlerin 13 temel ana bashk altinda incelenebildigini
gostermektedir (Kalender, 2005; Ozsoy, 2009; Ozkan, 2004; Uysal 1984; Ozcan 1998;
Koktas 1997; Caha 2002; Akgiin, 2007).

Bunlar; siyasal parti, lider, aday, se¢men, giindem, propaganda, kitle iletisim araglari,

kamuoyu arastirmalari, din, aile, baski gruplari, kanaat 6nderleri, ekonomik politikalaridir.

3. 4. 1. Siyasal Parti

Siyasal partiler, toplum ile devleti birbirine baglayan temel rgiitlenmelerdir. Bu
cercevede hem Anayasa’nin 68. maddesinde, hem de Siyasi Partiler Kanunun 4.
maddesinde “siyasal partiler, demokratik siyasal hayatin vazgecilmez unsurlaridir.”

vurgusu yapilarak, demokrasiye ve milli egemenlik cercevesinde onemi belirtilmistir.
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Demokratik siyasal hayatin kurallarina uygun bir sekilde islemesinde hayati bir Sneme
haiz olan siyasi partiler secmen davranisinda ve tercihinin belirlenmesinde Snemli

faktorlerden biridir.

Siyasal partiyle ilgili faktorler arasinda; gerceklestirilen icraatlar, partinin vaat ve
sOylemleri, politikalari, imaji, parti tipi, parti programi, ideolojisi, dine bakis a¢isi, teskilat

yapisi, segmenle iliskileri gibi faktorler yer almaktadir.

Burada siyasi parti iiyeleri ile siyasi partiye iiye olmayanlarin davramisinin
sekillenmesinde farkli etkenlerin oldugu dikkat cekmektedir. Siyasal partiye iiye se¢cmen,
partinin programi, kuruculari, kadrosu, lideri ve politikalarini esas degerlendirme kriteri
olarak ele almakta ve tercihini bu cercevede yapmaktadir. Ozellikle herhangi bir partinin
ilyesi durumunda olmayan se¢men Kkitlesi partinin kadrosu, siyasi goriisii veya
liderinden cok, o partinin iirettigi politikalar1 esas alarak parti tercihini yapmaktadir
(Caha, 2002b:141). Partinin vaat ve sdylemleri, basarisini ispatlamasi, yaptig1 icraatlar,
liderinin yas1 (Kalender, 2005:55) ve ideolojisi se¢menin tercihini belirlerken dikkat

ettigi diger hususlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Geligmis demokrasilerde parti kimligi secimlere etki eden en Onemli uzun
donemli faktorlerden biridir. Partiye olan sadakat, se¢cmenlerin siyasal tercihlerini
yaparken dayandiklar psikolojik baglhiligi yansitir. Bireyin partilerden birine baglilik
duygusu ne kadar giiclii olursa, onun kendisini bagladig1 parti tarafinda psikolojik

katilimi da o kadar gii¢lii olur (Sitembdéliikbasi, 2005:202).

Siyasal partiler bagimli bir secmen Kkitlesi iizerinde uzun siireli etkili olmasia
ragmen bu etkiyi olusturamadigi se¢menlerde diger etkileyici faktorlerin de etkisiyle

tercihlerini yeniden degerlendirme siirecine girmektedirler (Ozsoy, 2009:51).

Se¢cmenlerin bir dnceki secimde oy verdikleri partiye yeniden oy verme egilimi
de gostermekle birlikte, bu desteklerinin siirekliligi bulunmuyor, desteklerini geri
cektikleri de gozlemlendigini ileri siirmektedir. Se¢menin siyasal partiden destegini
cekmesi gergeklestirilen hizmetlerden memnuniyet diizeyinin diisiik olmasi, verilen
vaatlerin gerceklestirilememesi, politikalarinin begenilmemesi gibi siyasal partiyle
dogrudan etkili nedenlerden olabilecegi gibi lider, aday ve kanaat onderleri gibi diger

faktorler de etkili olabilmektedir.
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Sitemboliikbasi (2005:197), secmen tercihinin degismesinde siyasal partiye olan
giivenin kaybedilmesinin de etkili oldugunu ve partilerin devamli giiven kaybetmeleri
ve onlarin zayif orgiitsel yapilar1 da segmenlerin sik sik parti degistirmelerinin baska bir
nedenini olusturdugunu vurgulamaktadir. Halkin partilerin iktidardan yoksun
olduklarim diigiinmeleri, secmenlerle siyasal partiler arasindaki baglarin giiclenmesini

onlemekte ve demokratik kurumlagmanin gelecegini tehlikeye atmaktadir.

3.4. 2. Lider

Secmenlerin davramisim etkileyen onemli faktorlerden biri olan lider, 6zellikle
Tiirkiye gibi dogu milletlere ait 6zellikleri biinyesinde barindiran iilkelerde ¢ok daha
Oonemli bir etken olarak goriilmektedir. Dogulu milletlerin temel 6zelliklerinden biri
giiclii, iradeli ve karizmatik liderlerin etrafinda bir araya gelerek kendilerini ortak
paydada biitiinlestirebilecekleri ve hatta ait olarak hissedecekleri bir otoriteye baglanma
istegidir.

Liderler sadece bir oOnder degil aym zamanda belirli bir goriisiin
savunucusudurlar. Bir lider kendi grubunun fikirlerini kanaatlerini herkese ileten bir
megafona benzetilebilir. Bu agidan savundugu fikir etrafinda kamuoyu olusturabilecek
en tesirli unsurlardan biri olarak kabul edilir (Bektas, 2000:112). Demokratik siyasal
yasam icerisinde liderlerin onemli bir aktor olarak ortaya ¢ikmasinin nedenlerinden biri

de budur.

Tiirkiye’de se¢menler iizerinde yapilan bazi ¢alismalarda Tiirk segmeninin parti
tercihlerinde lider onemli hatta birinci etken oldugu ortaya ¢ikmistir (Devran, 2003:
197; Cat1 ve Aslan; 2003:267; Limanli, 1991:35) Yine Caha’nin yaptig1 bir aragtirmada
secmelerin davranisim etkileyen en 6nemli faktorler arasinda lider, kadro, siyasi goriis ilk
ic sirada yer almaktadir (Caha, 2002a:77). Ulkemizde 2002 ve sonrasi secim
stireclerinde yasanan genel secimlerde se¢men tercihleri dikkate alindiginda, se¢men,
kendisine yakin hissettigi ya da ben ona benziyorum dedigi, kendi 6zelliklerini onda
hissettigi, secmen gruplarint kusatict (Okumus, 2007:167) lideri tercih ettigi

diistiniilmektedir.

Ulkemizde tipik bir 6rnek olarak 2002 secimlerinde siyasal goriislerin yani sira lider

imajinin 6ne ¢iktig ileri siiriilmiis ve AKP’nin kurulusu ve hemen ardindan gerceklesen
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secimler AKP’nin kimliginin yam sira, Recep Tayyip Erdogan’in karizmasi konusunu

giindeme tagidigi belirtilmistir (Glimiis, 2009:82).

3.4.3. Aday

Secmen tercihini etkileyen faktorlerden birisi olarak aday, se¢cmenlerin oy verme
davramisinin sekillenmesinde, ozellikle yerel secimlerde, cok Onemli bir unsur olarak
dikkat cekmektedir. Se¢men davranmiglarimi agiklamaya calisan modellerde aday
imajimin onemi tiim diinyada artmakta, aday imaj1 ya da aday degerlendirmesi siyasal
iletisim arastirmalarinda da o6nemli bir yer tutmaktadir (Uztug, 2004:66). Se¢cmenler
secimlerde gozii kapali oy vermek yerine destekleyecekleri adaylar1 yakindan tanimak
istemekte (Ozsoy, 2009:51), o6zellikle yerel secimlerde bu durum ¢ok 6nemli bir faktor

olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Belediye baskani seciminde en 6nemli faktor olan adayin belirleyiciligi biitiin
bolgeler i¢in gecerli olmaktadir. Partinin siyasi goriisii veya kadrosu gibi hususlar,
belediye secimlerinde ikinci sirada gelmektedir. Dolayisiyla, mahalli secimlerde yerel
kosullar 6n plana ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, siyasi goriis ve parti olgular1 da 6nemli
faktorlerdir. Mahalli secimlerde belediye bagkan adayinin en 6nemli faktér olmasi bir
partinin mahalli diizeyde alacagi oylarin dogrudan dogruya belediyenin gerceklestirdigi
icraatlara bagl oldugunu gostermektedir. Elde edilen veriler, belediye hizmetlerinin
partiye olan destek lizerinde onemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir (Caha,
2002b:139). Yapilan bir ¢alismada, en onemli secmen davranigimi etkileyen faktorleri
olarak- adayin kisisel 6zelligi, siyasi parti ve adayin gecmis donemlerde yapmis oldugu

hizmetleri belirlemistir (Bulut, 1994: 53).

Ozellikle yerel secimlerde aday faktorii genel secimlere gore daha etkili bir
faktor olarak degerlendirilmektedir. Se¢menin yerel hizmetlerinden dogrudan
etkilenmesi ya da rasyonel tercih yaklasimi ¢ercevesinde daha fazla yararlanma imkani
bulabilecegi diisiincesinden hareketle “adaya” iliskin degerlendirmeler daha fazla nem

kazanmaktadir.



94

3.4.4. Secmen

Secmen siyasi tercihini belirlerken yasanan gelismeleri takip etmekte, cevresinde
yasananlan gozlemlemekte, kendi diinyasinda var olan etkenlerle birlikte ¢evresinden
yonelen etkileri de degerlendirerek bir davramis gelistirmekte, tercihini bu

degerlendirmelerin ardindan yapmaktadir.

Secmenin karar verme siirecinde se¢menin sosyo-demografik degiskenleri olarak
degerlendirilen, cinsiyet, yas, meslek, egitim diizeyi, inang, ailevi bag, ekonomik
yararlanma beklentisi, ideoloji ile parti ve lidere baghlik diizeyi 6nemli fakttrlerden
bazilaridir. Yani secmenler, aymi c¢ati altinda yasadiklar1 eslerini, birlikte calistiklari,
oynadiklari, tapindiklar vb. kisileri takip etme veya izleme egilimindedirler. Bu nedenle
bir kisinin demografik 6zellikleri, yapacagi se¢imin tahmin edilmesinde saglam veri

kaynag1 olusturmaktadir (Damlapinar ve Balci, 2005:59).

Bir siyasal davramis bicimi olan se¢men davramisinda yas belirleyici bir
ozelliktir. Ozellikle siyasal davramisinin cesitlerinin genel toplami olarak ele alinan
siyasal katilma siireci, siyasal sisteme kars1 ilgi duyulmasi ve bilgi edinimi ile baslar.
Genglik, orta yas, orta yas tistii ve yashlik olarak belirleyebilecegimiz bu evrelerin her
birinde farkli toplumsal roller iistlenen birey, farkli davranis kaliplar1 sergileyecektir.
Siyasal yasama katilim agisindan en hareketli donem olarak genglik yillar1 gosterilirken,
yasin ilerlemesiyle birlikte bireyin sorumluluklari, rolleri ve ekonomik imkanlarinin
cesitlenmesi siyasal davranis kaliplarinin da cesitlenmesinde ya da farklilasmasinda

onemli bir etkendir (Negiz, 2007:24).

Yaradilis 6zelliklerinden dolay1 bayan ve erkegin tutumlarinda, davranislarinda
ve tercihlerinde degisiklikler s6z konusudur. Dogal olarak bu olgu, secmen tercihi
icinde gecerlidir. Se¢cmenlerin cinsiyetleri tercihlerini belirlerken etkilendigi faktorleri

de ayristirmaktadir.

Yapilan bazi arastirmalarda bayanlarin siyasal parti ya da aday tercihini
belirlerken ailesinin ya da erkeklerin etkisi altinda kaldigim1 ve yonlendirmeye acik
oldugunu gostermistir. Hicbir erkek siyasal tercihinde etkili olan aktor olarak bayani
gostermezken bayanlar cesitli oranlarda siyasal tercihini etkileyen aktor olarak erkegi
gostermektedir. Erkekler ise bilyiik oranda tercihlerini diger faktorlerden aldig: etki ile

kendisinin belirledigini ifade etmektedirler.
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Bayanlarin erkeklere oranla daha tutucu olduklari, siyasal tercihlerinde duygusal
kosullardan daha c¢ok etkilendikleri, giiclii olana dogru yoneldikleri ve genellikle
eslerine bagli olarak oy kullandiklart (Kiglali, 1976: 125) belirlenmistir.
Sitemboliikbasi, (2001: 64) bayanlarin siyasal tercihlerinde eslerinden ve ¢ocuklarindan
etkilenmelerini, ilgilenmedikleri siyasal konularda kendi fikirlerinin olusmamasina

baglamaktadir.

Ulkemizde, 6zellikle 1980 sonrasinda kirsal alanlardan kente go¢ edilmesi ve
bayanlarin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal hayata daha aktif bir sekilde
katilmalarinin Bayan ile erkek arasindaki tutum ve davranis farkliligini yakinlastirdig,
bayan ve erkek arasindaki oy verme farkliliklarinin azalarak siyasal davramislarin

giderek birbirine benzedigini (Dursun, 1995:214) sdylemek miimkiindiir.

3. 4. 5. Giindem

Giindem veya konu faktorleri, secim donemlerinde se¢gmenler i¢in 6nem arz eden
siyasal, ekonomik ve sosyal olaylar1 kapsamaktadir. Segmenlerin giindeminde bulunan ve
coziim bekleyen herhangi bir problem veya problemlere parti ve adaylarin bakis agilari,
¢Oziim Onerileri, oylarin yoniinii belirlemede etkili olmaktadir (Kalender, 2005:77). Kendi
giindeminde olan sorunlara ilgi gosteren ya da ¢dziim Onerileri iireten aday veya partilere
karst secmenin dikkatinin yoneldigi ve bu cercevede tercihinde etkili oldugu

diisiiniilmektedir.

Secmenin degerlendirmelerini giindeme, giinlilk gelismelere gore yapmasi ve
tercihini belirlerken “giindem”i dikkate almasi, parti bagliligimi ve sadakatini azaltmakta,
secimden se¢cime oy kaymalarimn artmasinda neden olabilmektedir. Bir¢ok iilkede partiye
olan sadakatin zayiflamasi ve sinif temelinde oy vermenin diisiisiiyle, artan oranda
secmenlerin oy tercihlerinde giinliik konulara ve kisa donemli faktorlere odaklastiklar
gozlemlenmektedir. Ozgiil olarak partilerle segcmenler arasinda giiclii baglarin eksikligi,
toplumun oy verme kararlarmin kisa dénemli faktorlerin etkisine agik oldugu daha

akiskan bir secmen davranigina yol agmaktadir (Sitembéliikbasi, 2005:203).

Secmenin giindemi agirlikli olarak medya tarafindan olusturulan giindemdir.
Se¢cmen cogu zaman giindemini olusturan konularin ©6nemini giindelik yasam

pratiginden degil, kitle iletisim araglarindan gelen enformasyonun bi¢imlendirmesine
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gore algilamaktadir. Kitle iletisim araglart sadece neyin onemli oldugunu belirlemez.
Ayni zamanda insanlarin siyasi tutumlarinin da yeniden iiretilmesinde 6nemli bir islevi
vardir (Yasin, 2006:640). Medyanin siyasal iktidara yonelik yaklasimi cergevesinde
bazi durumlarda medya vatandasin issizlik, ekonomik sikint1 gibi sorunlarini giindeme
tasiyarak hem de vatandasin giindemiyle ortak hareket etmekte hem de bu anlayig

dogrultusunda se¢gmeni, siyasal iktidara kars1 “olumsuz” etkilemeyi hedeflemektedir.

3. 4. 6. Propaganda

Secmen tercihi iizerinde etkili olan bir diger 6nemli faktdr propagandadir. Yapilan
aragtirmalar propagandanimn se¢men {izerinde etkili oldugunu agik¢a gOstermistir.
Secmenlerin tercihlerini etkileyen alt faktorlerden birisi olan se¢im kampanyalari,
ozellikle parti baghiligi zayif veya kararsiz kisiler iizerinde daha etkili olabilmektedir.
Ozsoy’a gore bu durum sdyle gerceklesir. Etkin propaganda yonlendirebilir, segmen bunu
gizlese de, etkin propaganda riizgar olusturur, riizgar tercih degisimine etki eder (Ozsoy,

2009:71).

Siyasal partiler, basarili olmak amaciyla se¢cim kampanyas: siirecinde propaganda
faaliyetlerini yogun bir sekilde kullamrlar. Sec¢im siirecinin basarili ge¢mesinde
gerceklestirilecek propaganda caligmalarmin etkisi yiiksektir. Dolayisiyla siyasi partiler ya
da adaylar se¢cmenin tercihini etkilemek amaciyla propagandadan etkin bir sekilde
yararlanmaya calismaktadir. Secim donemlerinde iktidarnn olusturan siyasi partiler,
hiikkiimetin yaptig1 icraatlari savunan, onlart hakli gosteren propagandalar yaparken;
mubhalefet partileri iktidarn yaptig1 icraatlann elestiren, halkin yararina olmadigim
kamtlamaya calisan olumsuz propagandalar yaparlar (Ozkan, 2004:206). Bu duruma ek
olarak yerel secimlerde siyasi partilerin yam sira adaylarin propaganda faaliyetleri 6nem
kazanmaktadir. Yerel iktidarda bulunan diger bir ifadeyle Belediye Baskanligim elinde
bulunduran aday kendi hizmetlerini ve projelerini anlatirken, muhalefet partilerinin
adaylan ise mevcut belediye baskaninin eksiklik ya da hatalar1 ile kendi vaat ve projelerini

propaganda siirecinde kullanmaktadirlar.

13

Ozsoy’un yaptig1 bir arastirmada * secim propagandalarmin ne tiir bir etkisi

oldugu” ile ilgili soruya verilen cevaplar arasinda yiizde 72.2 oraninda “Simdiye kadar oy

13113

verdigim partiyi degistirmeme sebep oldu” cevabi verilirken; yiizde 25.7’si de “““Simdiye

kadar oy verdigim partiye kanaatimi pekistirdi” (Ozsoy, 2009:72) seklinde cevap
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vermistir. Bu veri, propagandanin iki yonlii hem se¢cmen tercihini degistirmesine hem de

tercihini pekistirmesine etkisi oldugunu agik¢a ortaya koymaktadir.

3.4 .7. Kanaat Onderleri

Kitlelerde siyasi kanaatleri olusturabilme agisindan ¢ogunlukla basvurulan
yollardan biri kanaat 6nderleridir. Cevresindeki siyasi tutumu etkilemede ¢ok etkin bir
role sahip olan kanaat Onderlerinin, kendisine iletilen mesajlart benimseyerek ikna
olmasi, ¢evresindeki insanlarin da bir bakima iletilen siyasi kanaatleri benimsemeleri
anlamina gelmektedir (Erkan ve Bagl, 187:2005). Kanaat onderleri, gorece belli bir
siklikta, diger bireylerin tutumlarini ve/ya da davranislarinm teklifsiz olarak etkileyebilen
kisiye karsilik kullanmilmaktadir (Mutlu, 1993:122). Kisilerin hemen her konuda
basvurduklart ve giiven duyduklarn sahsiyetlerin siyasi konularda aldiklart kararlara da

giivenmeleri ve bu kararlar1 onayladiklar1 goriilmektedir.

Kanaat Onderi, iletisimi grubun diinya goriisiine gore bigimlendiren giivenilir
kaynaktir. Iletisimde en onemli rol oynayan grup iiyesi olarak diisiiniilebilir. Kanaat
onderlerini geleneksel gii¢ sahipleri ile bir tutmamalidir. Arastirma bulgularina gore, kanaat
onderleri her statiideki kimseler olabilir. Kanaat onderleri, kitle iletisim araclarin1 onder
olmayanlardan daha cok kullanirlar; konumlarn ile ilgili iletisim igerigini seyreder, okur,
dinler ve iletirler. Popiiler diisiince kanaat énderligini yiiksek statiiyle, prestijle eslestirmistir

(Erdogan ve Alemdar, 2002: 91).

Kanaat onderleri, genellikle bulunduklar1 ¢evrede en yiiksek toplumsal statiiye
sahip ya da en varlikli sayilan kisiler degillerdir. Onlar1 her meslek kategorisinde bulmak
miimkiindiir. Kanaat 6nderlerini nitelendiren baslica 6zellikle, bu kimselerin herkesten ¢ok
siyasal olaylarla ilgilenmeleri, kendilerine siyasal konularda sorular yoneltilmesi, siyasal
olaylar hizli kavrama yetenegine sahip bulunmalan (Bektas,2000:110), medyay1 yakindan
takip etmeleridir. Kanaat 6nderleri, medyanin sundugu bilgi ya da mesajlara kendi gozlem
ve yorumlarnm katarak kisilerarasi iletisim araciligiyla bireylere aktarmakta bu yolla

bireyleri siyasal tercihlerinin belirlenmesi hususunda etkilemektedirler.
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3.4 .8. Kamuoyu Arastirmalari

Kamuoyu arastirmalarmin da secmen davranisi iizerinde Onemli oOlgiide etkili
oldugu diistiniilmektedir. Se¢imler oncesinde yayimlanan partilerin oy oranlariyla ilgili
kamuoyu aragtirmalarinin segcmenleri etkiledigi yoniinde, demokrasilerde ve Tiirkiye’de
olduke¢a giiclii kanaatler vardir (Atar, 2006:219). Se¢cim donemlerinde yapilan kamuoyu
aragtirmalarinin amaci bir yandan secmen egilimlerini 6grenmek diger yandan se¢meni
yonlendirmektir. Bektas, kamuoyu yoklamalarinin se¢cimde degisik adaylari ve partileri
destekleyen baski gruplari, seckinler ve medya iizerinde de benzer etkiler icra ettigini

belirtmektedir (Bektas, 2000:239).

Kaban, kamuoyu aragtirmalarinin se¢gmen davranisi iizerinde olasi iki tiir etkisinin

olabilecegini dile getirmistir.

Bunlardan ilki, siyasi kamuoyu arastirmalarinin dogrudan etkisidir. Se¢men bazen
cogunlugun tercih ettigi partiye kars1 yakinlik duyar. Bu, hem gii¢lii olan gruba ait olma
duygusuyla hem de somut beklentilerle olabilir. Bu duygular i¢cinde olan secmen arastirma
sonuglarindan etkilenebilir. Bazen de se¢men, sempatizan1 oldugu grubun oylarim
bolmemek icin grubun 6nde giden partisini 6grenmek amaciyla kamuoyu arastirmalarini

takip eder ve etkilenir (Kaban, 1995:70).

Sahin ise bu durumu, Elisabeth Noelle-Neumann’in Suskun Sarmali Modeli’nden
hareketle agiklar: Suskunluk Sarmali bazi insanlarin gergek fikirlerini saklamalari
sonucunu dogurabiliyor, dogru. Ancak, dile getirilmeyen fikirler ve uzayip giden
suskunluk, bir siire sonra insanlarin fikir degistirmeleri sonucunu da dogurabiliyor.
Kimileri kaybedecekler arasinda olmaktansa, son anda da olsa kazanacaklarin yanina
gecmeyi segebiliyorlar. Kazananin yaninda olma icgiidiisiine ingilizce, 'Bandwagon'
etkisi deniliyor. Tiirkceye 'muzikanin pesine takilma etkisi' diye c¢evirebiliriz
(Sahin, 1999, 12.12.2009). Son donemde siyasi partilerin ya da liderlerin yaygin olarak
referans gosterdigi kamuoyu arastirmalar secmenin karar verme siirecinde ve tercihinde

onemli bir etkendir.

Kamuoyu arastirmalari, biiyiik oranda 6zel arastirma kuruluslarinin faaliyet alani
haline gelmis olduklar1 ve bu kuruluslarin bir miisteriye yonelik olarak kar amaciyla
hizmet ettikleri diisiiniiliirse, giivenilirlik ve saptirma tartismalarinin yapilmasi sasirtic
degildir.

1983 tarihli Avrupa Konseyi arastirmasi raporuna gore (Oktay, 2002:44):
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*Kamuoyu arastirmalarmin se¢im sonuglarim etkiledigi yoniindeki tiim kanitlar

subjektiftir.

*Secimler esnasinda segmen oylar1 gizli olduguna goére, kamuoyu arastirma
sonuclarinin ¢ogunluk goriisiiniin baskis1 yoniinde bir yonlendirme etkisi yaptig1 goriisii

kanitlanamaz.

*Kamuoyu arastirmasi sonuglarinin, medya araciligiyla objektif bigimde

yayimlanmasinin, se¢im sonuglart iizerinde dikkate deger bir etkisi yoktur.

Ulkemizde o6zellikle 2002 yilindan sonra yapilan ve gazete, televizyon ve
internet medyasinda yayinlanan kamuoyu arastirmalarinda ¢ok isabetli tahmin ve
Ongoriiler yapilabildigi gibi yayinladiklart sonuglarn itibariyle manipiile edici
arastirmalar yapan kamuoyu aragtirma sirketlerinin oldugunu sdylemek miimkiindiir.
A&G, Anar, Genar, Metropol gibi arastirma sirketlerinin yapti siyasal arastirmalar
secim sonuglart degerlendirildiginde oldukca basarili caligmalar olarak dikkat

cekmektedir.

3.4.9. Din

Tirk siyasal hayatinda “din” faktorii se¢gmen davranisinda etkili olan

faktorlerden biri olarak dikkat cekmektedir.

“Din”in siyasete ve secmen tercihlerine yon veren onemli bir faktor olmasi
Tiirkiye’ye 6zgii bir durum olmadig1 gibi Avrupa Hiristiyan demokrat partilerin iktidara

gelmesinde de etkili olmustur (Koktas, 1997:61).

Secmen davraniginda etkili olan faktorlerden biri olan ‘din’ faktoriiniin etkileme
diizeyi son donemde yapilan cesitli arastirmalarda ortaya konmaya calisilmistir. Tiirk
siyasal hayatinda din faktOriiniin etkili oldugu ve bu etkinin devam edeceginin
belirtilmesinin yaninda (Koktas, 1997:278).Se¢melerin cinsiyet parametreleri iizerine
yapilan degerlendirmeler sonucunda kadinlarin, ‘Miisliiman kimligini’ erkeklere oranla

cok daha agirlikli olarak tercih ettigi (Carkoglu ve Toprak, 2006: 40) belirlenmistir.

Polat’in, “Dinin Tiirk Se¢cmen Davranisi Uzerindeki Etkisi”ni konu alan
arastirmasinda  “yerel secimlerde oy kullanirken politikacilarin  dindar olup

olmamalarina bakar misiniz?” sorusu yoneltilmis, se¢menlerin %35.3’ii yerel
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politikacilarin dindar olup olmamalarint Onemserken, %64.7’si yerel politikacilart
degerlendirirken boyle bir ol¢iitiiniin olmadigini ifade etmislerdir(Polat, 2009; 266). Bu
sonug, yerel secimlerde secmenin neredeyse iicte birinde “din”in tercihi belirlerken
dikkate alinan bir faktdr oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Yerel se¢imler sonucunda
dogrudan kendisine hizmet verecek bir Belediye Baskanini tercih edilirken se¢menin
beklenti duyacagi hizmetler arasinda “dini motif” tasiyan Ramazan etkinlikleri, Kutlu
Dogum etkinlikleri gibi sosyal faaliyetler olabileceginden adayin “dini yasantisi ve ya

dine bakis1” kadar vaatleri arasinda bu beklentilerin olup olmayacag da etkili olabilir.

3.4.10. Aile

Secmenin siyasal tercihinin belirlenmesinde ailenin 6nemli bir etkisi
bulunmaktadir. Aile, cocuklarin bir siyasal partiye karst1 duygusal bir bag
gelistirmesinin temelinde yatan bir etkendir. Kimi arastirmacilara gore, cocuklarin
siyasal toplumsallagma siirecinde, siyasal parti kimliginin asilanmasinda, aile en biiyiik
faktordiir. Ailede anne—baba—cocuk arasinda siyasal bilgi aligverisinin olmas,
cocuklarin kiiciik yasta bir siyasal parti se¢melerinin yaninda, secilen partinin anne—

babanin destekledigi siyasal parti olma olasiligin1 da artirmaktadir (Karakog, 2000:39).

Ailenin se¢cmen tercihine etkisi cinsiyete gore farklilik gostermektedir.
Bayanlar, siyasal tercihini belirlerken erkeklere oranla daha fazla ailenin etkisinde
kaldiklar1 yapilan gesitli arastirmalarla belirlenmistir (Kislali, 1976; Aydin ve Ozbek,
2004).

Secmenlerin oy verecekleri siyasi partiyi belirlemede ailelerinden etkilenme
diizeyleri yas gruplarina gore de farklilik gostermektedir. “25 yas ve alti” kategorisinde
yer alan bireyler oy verecekleri siyasi partiyi belirlemede ailelerinden en c¢ok etkilenen
grup olarak goziikkmektedir. “46 yas ve lizeri” kategorisinde yer alan bireyler ise bu
karar1 almada ailelerinden en az etkilenen grup olarak goze carpmaktadir. Bu sonuca
iligkin olarak, ileri yas diizeyindeki se¢cmenlerin siyasal karar alma konusunda belli bir
olgunluga ve tecriibeye sahip olduklart i¢cin oy verecekleri siyasi partiyi belirlemede
ailelerinden etkilenme diizeylerinin daha geng bireylere oranla diisiik seviyede oldugu

soylenebilir (Aydin ve Ozbek, 2004: 162).
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Bireyi siirekli, samimi ve yakin iletisim igerisinde bulundugu birincil gruplar
icerisinde en cok etkileyen ve kanaatlerinin olusmasinda en fazla rol oynayan ailenin,
ozellikle cocukluk donemindeki siyasal etkilerinin yansimasi birey se¢men yasina

geldiginde bir davranisa doniismektedir.

Ailelerin etkisi yasa ve cinsiyete gore bazi degisiklikler gostermekle birlikte
Tirk aile yapist igerisinde aile kurumu Onemli ve degerli bir olgu olarak
degerlendirildiginden dogrudan karar alinmasi gereken bir durumda ya da bir aday ya
da parti yoniinde tavir alinmasin durumunda bu karara aile bireylerinin biiyiik oranda

uyum gosterecegini, alinan karardan etkilenebilecegini sdylemek miimkiindiir.

3. 4. 11. Baski Gruplan

Siyasal karar alma siirecinde se¢menlerin tercihlerini etkileyen faktorlerden
diger bir faktér de baski gruplaridir. Baski gruplar, ortak maddi ve/veya manevi
cikarlar etrafinda biitiinlesmis ve bu cikarlar cercevesinde uzmanliga dayali olarak
orgiitlenmis, ortak c¢ikarlart dogrultusunda siyasi yonetimden talepte bulunan toplumsal

gruplardir (Canaktan, 2007:203).

Baski gruplar ¢ogu kez, politika yapmadiklarini, siyasetle ilgilenmediklerini ya
da politikanin diginda ve iistiinde olduklarin1 savunurlar. Oysa baski gruplarinin tamami
dogrudan ya da dolayl olarak siirekli siyasetin icindedir (Oztekin, 2003:102). Baski
gruplari, aday belirlemeden, cesitli sorunlara ¢dziim bulunmasina, siyasal politikalarin
olusturulmasindan siyasal tercihe kadar siyasal siirecin her asamasinda etkili olmak i¢in

yogun bir ¢aba gostermektedirler.

Baski-cikar grubu, partileri ve dolayisiyla politik siireci etkilemek icin cesitli
yontemler kullanabilirler. Maddi ve ayni katkilarini belirli bir aday ya da partinin lehine
veya aleyhine kullanabilir. Belirli aday ya da partiler leh ve aleyhine harekete
gecebilirler. Aday ve partileri iiyelerine tanitmaya, iiyelerin oyunu yonlendirmeye,
istenmeyen aday veya partilerden oylarin esirgenmesini saglayabilirler. Bazen de kendi
adaylarini siyasal partilerin secim listelerine koymay1 deneyebilirler (Turan, 1976: 142)
ya da kendi davasim destekleyecegini acik¢a vaat eden bir adayin seg¢imine yardimci

olabilirler (Bektas, 2000:114).
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Baski gruplarinin siyasal partilerin bir yan kurulusu olarak faaliyet gosterdigi
durumlarda bulunmaktadir. Bu durumda siyasal partiler baski gruplarinin yonetimlerini
ele gecirerek kendi istekleri dogrultusunda yonetmekte, yonlendirmekte ya da gesitli

konularda kamuyu olusturulmasi siirecinde kullanmaktadir.

3. 4. 12. Ekonomi Politikalar1

Yapilan bazi arastirmalar gostermistir ki, se¢gmen davranisina etki eden
faktorlerden biri de ekonomik politikalardir. Demokratik sistemlerde se¢men
davraniglarinin yoneliminde iktisadi faktorlerin yani sira sosyal, kiiltiirel, ideolojik ve
psikolojik faktorlerin de son derece Onemli oldugu diisiiniilmektedir. Ancak, iktisadi
sorunlarin iyiden iyiye agirlastign iilkelerde iktisadi faktorlerin diger degiskenlerden
daha belirleyici bir konuma gectigi rahatlikla sdylenebilir. Nitekim Tiirkiye’de secmen
davranisi iizerine yapilan bir¢ok calisma bu iddiay1 dogrular niteliktedir (Cinko, 2006:
112). Secmen davramisim etkileyen bir takim ekonomik degiskenlerin iginde, issizlik
oranlarindaki artis ve diisiis, kisi basina diisen milli gelir miktar1 ve de enflasyon
degerindeki oynamalar oldukga etkilidir (Ozsoy, 2009:52). Bu konulardaki olumlu ya

da olumsuz degisiklikler secmen tercihinde aym sekilde etki gostermektedir.

Amerika ve Ingiltere ile difer Avrupa iilkelerinde yapilan arastirmalar
sonucunda, iktidar partilerinin oylarinda goriilen dalgalanmalarin biiyiik 6l¢iide izlenen
ekonomik politikalarin basarisina (ya da basarisizligina) gore degistigini tespit ettiler
(Akgiin, 2007: 76). Benzer bir tabloyu Tiirkiye i¢in de sdylemek miimkiindiir. Tiirk
secmeni iktidarda olduklan sirada ekonomik sorunlan ¢6zemeyen ya da sorunlarin
biiytimesine yol agan, iilkeyi yonetmesini beceremedigini diistindiikleri veya ¢ikarlarini
koruyup gozetemedigini diisiindiikleri siyasetgileri is basinda tutmamaktadir. Seg¢men
icin is basinda olanlarin gitmesinin kimin geleceginden daha ©nemli oldugunu
sOylemekte ve gelenleri de denemektedir (Turan, 2004:308). Demokrasi tarihimizde
gerceklesen bircok secimde se¢cmen tercihinde ekonomi politikalarinin etkisini gérmek
miimkiindiir. Ancak, bunun en giizel Ornegini 3 Kasim 2002 genel secimleri

olusturmaktadir.

2002 genel se¢imleri 6ncesinde yasanan biiyiik ekonomik kriz segcmen tercihinde
cok sert bir degisiklik meydana getirmistir. iktidar partilerini ekonomik krizin sebebi

olarak goren se¢cmen bu partileri barajin altinda birakmistir. Sitemboliikbagi’nin (2004:
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161) yaptig1 arastirmaya gore, 2002 secimlerinde AKP’ye oy verenlerin %65’i
coziilmesini bekledigi oncelikli sorun olarak “ekonomik meselelerin ¢oziimii” sikkini
belirtmislerdir. Tiirkiye’nin derin bir ekonomik kriz yasadigi bir donemde bdyle bir
sorunun yiiksek oranda tercih edilmesi dogaldir. Ancak burada sasirtici olan nokta,
ekonomi sorunlarin1 ¢cok oncelikli olarak goren bir kitlenin bu sorunlarin ¢6ziimii i¢in

Recep Tayyip Erdogan’a giivenmis olmasidir.

Tarihinin en ciddi ekonomik kriziyle cebellesmekte olan bir iilkede ekonomik
sikintilarin, issizlik, fakirlik gibi sorunlarin nasil agilacagi refahin nasil saglanacagi gibi
konularin oncelik kazanmas1 dogaldir. Dolayisiyla se¢ime hazirlanan partiler hem
programlarini, hem de tiim kampanya ve sloganlarmi bu gerce8i gozeterek
hazirlamiglardir. AKP ve CHP'ye bu secimlerde verilmis olan destegin temelinde de
ekonomik sorunlar ve bu sorunlardan kurtulma umutlarinin yattigl agikca ortadadir. 3
Kasim secimlerinin Meclis disinda kalan partiler icinse agir bir cezai nitelik tasidig
sOylenebilir. Dolayistyla, AKP'nin se¢im basarisi arkasinda yatan gercekligin ideolojik
degil, ekonomik bir gerceklik oldugu ve partinin devlet degil toplum merkezli

yaklagiminin bundaki pay1 da asla unutulmamalidir (Keyman, 2007, 15.05.2010).

Secmen tercihinde ekonomi politikalarinin ve ekonomik durumun etkisi

oldugunu kabul eden Akgiin’iin yaptig1 arastirmadan ¢ikan sonug oldukca ilginctir:

“Tiirkiye ile ilgili bulgular gostermektedir ki, hiikiimetteki partilerin oyu
ekonomideki fiyat hareketlerine (enflasyona) bagl olarak 6nemli 6l¢iide degismektedir.
Ekonomik biiyiime hiikiimetlere siyasal destegini devam ettirmede avantaj
saglamaktadir ama bunun etkisi nispeten azdir. Bunun bize oOgrettigi gercek sudur;
Secmen negatif ekonomik gostergelere pozitif ekonomik gelismelerden daha giiclii
bicimde duyarlilik gostermektedir. Daha cok cezalandirmakta, daha az
odiillendirmektedir. Bunun bir nedeni olarak su iddia edilebilir: Ekonomik ¢okiintiiler
ve Ozellikle enflasyonist ortam aymi anda daha cok insami etkilerken, iilkenin genel
ekonomik kosullarindaki pozitif gelismelerin (ekonomik biiyiime gibi) neden oldugu
zenginlik kisa donemde halka aymi 6lciide yansimamaktadir. Belki tam aksine, carpik
ekonomik biiylime zengin ve fakir arasindaki ugurumu genisletmekte ve sonug olarak

siyasal catismay1 yogunlastirmaktadir (Akgiin, 1999, 15.05.2010).

2009 Yerel secimlerinde se¢menin tercihinde “ekonomi” Onemli bir aktor

oldugu yapilan arastirmalarda ortaya ¢ikmigtir.
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Ak Parti’nin oyunun 5 puan diismesinin iki ana nedeni var. Bir ekonomi, iki
acilim. Her ne kadar ekonomik kriz 2008 Ekiminde ¢iktiysa da, halkin krizi yasamasi ve
derinden hissetmesi giinden giine artiyor. Mesela 2009 Martinda, halkin yiizde 45’1
hiikiimeti ekonomik krizden sorumlu tutarken, 2009 Aralikinda yiizde 58 hiikiimeti
sorumlu tuttu. Anlayacaginiz, 2008’de baslayan krizin etkileri halka alt1, yedi ay sonra

katlanarak yansimaya basladi (Giir, 2009:6).

Benzer bir sonucu 2009 yerel secimlerinde i1 genel Meclis iiyesi secim
sonucglarina baktigimizda da gérmek miimkiindiir. Diinyada yasanan ekonomik krizin
etkilerinin tilkemizde de goriilmeye baslamasinin ardindan yapilan yerel secimlerde AK
Parti’nin oyu bir 6nceki secime gore ciddi oranda diisiis gostermistir. Bunun sebepleri
izerine yapilan arastirmalarda “ekonominin olumsuz gidisi” en onemli gerekce olarak

gosterilmistir.

3.4.13. Kitle iletisim Araclar1 ve Secmen Tercihi Uzerinde Etkisi

Kitle iletisim araglari, yayinladiklar1 haber ve programlar ile sunduklan bilgilerle
secmenin siyasal davranisinin sekillenmesi siirecinde 6nemli bir faktordiir. 1970'lere kadar
siyasal toplumsallasmanin etkeni olarak goriilmeyen kitle iletisim araglarinin, daha
sonra yapilan arastirmalar sonucunda, siyasal toplumsallasma siirecinde ¢ok etkin bir rol
oynadigi, hatta siyasal bilginin yerlesmesinde en etkili ara¢ oldugu kabul edilmis ve bu

etkinin tiim yasam siiresi boyunca devam ettigi anlasilmistir (Tokgoz, 1978: 83).

Kitle iletisim araclarinin siyasal davranisa etkisini inceleyen arastirmacilar,
uyari/tepki modeline dayanan psikolojik yaklasimin iizerinde durmaktadirlar. Bu
yaklagima gore; kitle iletisim araclar1 yayinladiklari mesajlarla uyarilar meydana
getirmekte, acik bir davranig veya tavir ise tepkiyi olusturmaktadir. Bu yaklagimi
uygulayarak yapilan arastirmalar, genellikle secim kampanyasi sirasindaki kitle iletisim
araclarinin yayinlarina agik olma sonucu alinan oy verme Kkararlarn {izerinde
durmaktadir. Sosyokiiltiirel degiskenleri dikkate alan yaklasim ise kitle iletisiminin
kisilerce algilanmasi ve kullanilmasi bakimindan kiime iiyeliginin ve kiiltiirel degerlerin

iizerinde durmaktadir (Ozkan, 2004:55).

Siyasi se¢im siirecinde kitle iletisim araglarindan etkilenme orami artmakta

clinkii segmen, tercihini belirlerken siyasi konular, secime iliskin kampanyalar, adaylar,
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partiler ve programlar hakkinda bilgi sahibi olma ihtiyact duymaktadir (Damlapinar,
2000;90). Yapilan arastirmalar segcmenlerin kitle iletisim araclarini 6zellikle televizyonu
biiyiik olciide bilgi kaynagi olarak kullandiklarini, kisa vadeli tercihlerde etkisinin az
olsa da uzun vadede farkinda olmadan kararlan degistirebilecegini gdstermektedir. Kitle
iletisim araclar1 giindem olusturma ve kamuoyunu yonlendirmede etkili olmakta (Bal,
2004: 155), yeni fikirlerin olusumuna katki sagladigi ve siyasal anlamda kararsiz
kisilerin bir karara varmasina yardimci olmakta (Klapper, 1957:453), boylece se¢gmen

tercihlerini dolayli olarak etkilemektedir.

Yayin hayatina basladigindan beri sik sik siyasi propaganda araci olarak
kullanilan televizyon, toplumun siyasi kanaatlere ulagsmasinda en ¢ok kullanilan iletisim
araglar1 arasinda (zihin yonlendiren bir ara¢ olarak) yer alir. Kisilerin siyasi tutumlarini,
ilettikleri mesajlar sayesinde yoOnlendirebilen ve degistirebilen televizyon, iletilmek
istenen mesajlart birka¢ kanalda birden yineleyerek kisileri inandirma yolunu secen
propagandacilarin en sik kullandiklar iletisim aracidir (Vural, 1994:62). Bir baska
yaklagimda, kitle iletisim araclarinin kisilerin egilimlerini degistirmekten veya yeni
egilimler yaratmaktan c¢ok, var olan egilimleri giiclendirecek yonde etkili (Alkan,

1989:145; Kislali, 1994:105) oldugu ifade edilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin giiclii etkiler kabuliinii iceren donemlerde, bu araglarin
sadece se¢cmen tercihinde degil her konuda etkili oldugu diisiincesi varligim1 kabul
ettirmistir. Temel calismalardan birisi olan The People’s Choice ve devamindaki
arastirmalarla bu goriis zayiflamis ve sinirh etkiler donemine gecilmistir. 1960’ larin
sonlarina kadar devam eden bu siirecte, televizyonun yaygin olarak kullanilmamasinin
stirh etkiler anlayisinin gelismesinde etkili oldugu belirtilebilir. 1970’1 yillardan
itibaren Ozellikle televizyonun da yayginlasmasiyla, dolayli ve giicli etkiler anlayisina

gecilmistir (Kalender, 2005:117).

Siyasal secim kampanyalar1 herhangi bir aday, parti veya glindem konusuyla
ilgili degisik enformasyonu se¢cmenlere ileterek onlarin karar verme siireclerini
etkilemekte, parti veya adaylara oy verme yoniindeki motivasyonu giiclendirmektedir
(Kalender, 2005:85). Kitle Iletisim araclari secmene bilgi ya da haber sunarak kararh
secmenin kararliligim artirmakta, kararsiz segmenin bir karara varmasinda yardimei olarak

bir secmen tercihinin olugmasinda 6nemli katkilar saglamaktadir.
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Secmen tercihini etkilemede televizyonun yanmi sira gazete, radyo ve internet
medyasi ile brosiir, afis, bilboard, parti yayinlar1 gibi siyasal iletisim araglarinin da etkisi
olabilecegini sdylemek miimkiindiir. Biitiin bu kitle iletisim araglarinin birbirlerin karsi
iistiinliikleri tartisma konusu olmakla birlikte televizyonun daha giivenilir bir bilgi kaynagi
oldugu inancindan dolay1 digerlerinden daha fazla etkileme giiciine sahip oldugu ifade

edilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin se¢men tercihi iizerindeki etkilerinin dort ana sebep
dogrultusunda tartisildigt Harrop ve Miller’in yaptig1 ¢alismalarda ortaya konulmustur

(Harrop ve Miller, 1987:221).

-Parti baghilign zayifladiginda kitle iletisim araglart ¢ok daha fazla O6nem

kazanmaktadir. 1960’lardan itibaren de Bati diinyasinda parti baglilig1 zayiflamaktadir.
-Kitle iletisim araclar1 yeni konular1 kapsadiginda daha 6nemli hale gelmektedir.

-Kitle iletisim araglar1 giivenilir bulundugunda ¢ok daha fazla Onemlidir.
Ozellikle televizyonun goriintiilii delillerle gelmesi ve sik sik kendisinin siyasal agidan

tarafsiz oldugunu ilan etmesi, onun giivenilirligini giiclendirmektedir.

-Kitle iletisim aracglari, insanlar nadiren de olsa politikalar tartistiginda daha

Oonemli hale gelmektedir.

Kitle iletisim araglarinin ozelliklede televizyonun etkilerinin net olarak ortaya
koymak elbette ki yeni arastirmalara ihtiyag duymaktadir. Bundan sonraki siirecte kitle
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, bireyin gelisen yapisi bu etki siirecine yonelik

olarak farkli acilimlarin yapilmasini zorunlu kilacaktir.

Secim siireglerinde kitle iletisim araglarindan etkilenme oram artmakta ¢iinkii,
secmen etkiye acik hale gelmekte ve se¢cmen tercihini sekillendirirken se¢im siireciyle

ilgili siyasal bilgiye ¢ok daha fazla ihtiya¢ duymaktadir.

Yerel medya hem genel hem de yerel se¢im siireclerinde secmenin etkilenmesi,
davraniginin yonlendirilmesi ve tercihinin sekillenmesinde ¢ok Onemli bir gorev

uistlenmektedir.

Modern toplumlarda insanlar ¢evrelerinde olup bitenleri 6grenmek ve ona gore
hayatlaria yon vermek i¢in kitle iletisim araclarina bagimli hale gelir (Giiz, 1995;114).

Bilgi toplumunun bir iiyesi olan birey ilgilendigi diger ekonomik, sosyal, kiiltiirel,
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sportif bilgilerin yaninda siyasal bilgi ihtiyacin1 da yerel medya aracilifiyla
karsilamakta, bireyin bu egiliminin farkinda olan siyasiler mesajlarim1 yerel medya ile
ulastirmak i¢in medya araglarimi aktif bir sekilde kullanmaktadir. Vatandaglar, bilgi
sahibi olmadan, oy verme davranisin1 ve yonetime istenilen anlamda katilimi da bilingli
bir sekilde gerceklestirememektedirler (Bekiroglu, 2008:136). Medya, sundugu siyasal
bilgilerle siyasi partiler ve adaylar hakkinda se¢cmenin kanaatinin olusumuna ve

toplumun siyasal katilimina katkida bulunmaktadir.

Yerel Medyanin 6neminin bilincinde olan AK Parti 2009 Yerel Se¢imlerinde
Belediye Baskan Adaylarina hazirlamis oldugu secim kilavuzunda yerel medyanin etkin

bir sekilde kullanilmas1 tavsiye etmektedir.

“Yerel medya AK Parti’nin yerel secim kampanyasi sirasinda biiyiik rol
oynayacaktir. Yerel medya bu yiizden dogru ve etkili bir sekilde kullanilmalidir.
Partimizin, farkli anlamlara yol acabilecek diisiinceleri dile getirmemesi agisindan
verilecek mesajlarin tek bir agizdan ¢ikmasina ve bu agiklamalar1 yapanlarin partide
yetkili kisiler olmasina dikkat edilmelidir. Parti adina yerel medyaya yapilan

aciklamalar1 6nceden belirlenen bir yetkilinin yapmasi biiyiik nem arz etmektedir.”

Yerel medya ile yerel siyasi aktorlerin se¢im siireglerindeki iliskileri bazen
ideolojik yakinlik, bazen menfaat birlikteligi bazen de maddi olanaklar kullanilarak

saglanmaktadir.

Secim siireclerini, birer kazan¢ donemi olarak goren yerel medya aktorleri
siyasal bilgiyi objektif ve tarafsiz bir sekilde sunmak yerine yerel siyasal aktorlerle
iligki diizeyine bilgiyi sunmakta ya da adeta bir ambargo koyarak higbir bilgi sunmama

gibi adeta medyanin islevlerine ters bir sekilde bir anlayisla hareket etmektedir.

Yerel medyanin bir kismu siyasi partiler ya da adaylara se¢cim dénemlerinde
adeta iicretli olarak siire ya da sayfa kiralamakta, 6dedikleri ticretler miktarinda adaylara
ve partilere yer verme uygulamasinda bulunmaktadirlar. Yerel secimlerde, siyasal
partiler ve adaylar kendilerini se¢mene olumlu bir bakis acist olusturacak bigimde
sunma yarisgindadir. Bunu, reklam panolanyla, gazetelere verilen tamitimlarla,
bayraklarla, acik toplantilarda gerceklestirilen konusmalarla ve bu toplantilarin haber
biiltenlerinde yer almasiyla, televizyon kanallarinda, partililerin ve akademisyen,

gazeteci gibi sembolik seckinlerin katildiklar1 tartisma programlariyla ve bir siiredir,
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genel erisimi smirh  da olsa internet ortaminda yapilan tamitimlarla

gerceklestirmektedirler (Inal, 2009:256).

Anadolu gazeteleri siyasal orgiitlenmelerde, cogu zaman siyasal partilerin temel
alt yapilarim olusturmaktadirlar. Anadolu gazetelerinin sahipleri ve yoneticileri, genel
olarak ydrelerinin toplum liderleri, toplumsal ve siyasal giic odaklar1 konumundadirlar.
Bu gercegin bir kamiti da, siyasal tansiyonun yiikseldigi, siyasallasma siirecinin
hizlandig1 donemlerde yayimnlanan gazete sayisinin artmasidir. Bu cergevede Tiirk
toplumunun siyasallagsma siireci ile Anadolu Basini’nin sayisal artis1 arasinda dogrudan

bir iligkiden s6z etmek miimkiindiir (Girgin, 1997:40).

Yerel medya, sehirde gelisen giincel olaylarla ilgili haberlere ulagma, se¢im
giindemini takip etme, partilerin etkinliklerinden bilgi sahibi olma ve adaylarin1 tanima,
projelerinden haberdar olma acisindan 6nemli bir iletisim kaynagidir. inal’, segime
katilan cok sayida yerel yonetici adayinin adlari, hangi politikalan gerceklestirecekleri,
hangi hizmetlere oncelik verecekleri konusundaki programlari, ulusal medyada yaygin
bir temsil olanag bulamadifim vurgulamaktadir (Inal, 2009:254). Ozellikle yerel
secimlerde segcmen genel secimlere oranla daha fazla yerel medyay: takip etmekte ve
onun sundugu bilgilere ihtiya¢ duymaktadir. Ciinkii, yerel secimler dogrudan kent
yonetimiyle ilgili oldugundan ve kent yOnetiminin sunacagl ve ya sunamayacagl
hizmetten dogrudan dogruya etkileneceginden yerel secim siirecinde haberlere ve
siyasal bilgilenmeyi saglayan mesajlara daha fazla dikkat etmektedir. Yine, yerel
secimlerde genel secimlere oranla adaylar kampanya siirecinde ¢ok daha aktif rol
almakta, secim kampanyalar1 daha yogun gecmektedir. Secmenin gosterdigi ilginin bir
dogal sonucu olarak da yerel medya secim giindemini siirekli olarak

okuruna/izleyicisine sunmaktadir.

Tiirkiye’deki yerel gazetelerin biitiin sorunlarina, mali yetersizliklerine ragmen,
bolgenin sesi olarak, toplumsal sorunlari yerine getirmenin yansira; Ozellikle se¢im

donemlerinde,
-Bolgedeki siyasal aktorlerin secmenlerle dogrudan iletisim kurmasini saglamak,

-Bolgedeki siyasi aktorleri tanitarak, yonetimde soz sahibi olmaya aday kisileri

yerel halkla bulugturmak,
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-Secmenleri secimlere katilma, yeni diizenlemelerle ilgili gelismeleri aktarma
konularda bilgilendirmek seklindeki islevlerini gazetecilik mesleginin etik kodlar1
icinde gerceklestirdigi taktirde dogru yayincilik yapabilecegi kabul edilmistir (Bozkurt,
2006:118).

Yerel televizyonlarin demokrasiye daha katki saglayacagim belirten
Yildiz,”Yerel televizyon kanallart demokrasinin kurumsallasip koklesmesi, yurttaglik
bilincinin artmasi, sivil toplum Orgiitlerinin giiglenmesi icin ulusal televizyon
kanallarma oranla demokrasiye daha fazla katki saglamakta ve halkin gercek giindemini
ekrana tasimaktadirlar. Yerel televizyon kanallarinin ulusal televizyon kanallar1 gibi
hiikiimetlerin ve onlarin politikalarini desteklemek gibi bir sorunu yoktur. Bunun nedeni
ise yerel bazda yayin yapan televizyon kanallarinin izleyici kitlesinin ulusal bazda yayin
yapan televizyon kanallarinin izleyici kitlesinden say1 olarak ¢ok daha az olmasidir
(Yildiz, 2005:109), demektedir. Ancak, Yildiz’in bu degerlendirmesi yerel siyasi
aktorlerle yerel medya iliskisinin 6zellikle son yillarda farkli bir boyuta ulagmis olmasi

cercevesinde degerlendirildiginde ¢ok yerinde oldugunu séylemek miimkiindiir degildir.

Televizyon giinlimiizde yaygin olarak politik ve ticari ikna vasitasi olarak
kullanilmaktadir. Televizyon, toplumun, siyasi ac¢idan bilgilenmesine aracilik eder.
Halkin siyasi partileri ve bunlarin liderlerini tanimasinda 6nemli rol oynar. Siyasetle
ilgili programlar ve parti bagkanlar1 arasindaki agik oturumlar halkin siyasal
davraniglarinin ~ sekillenmesine Ozellikle kararsiz kesimin yani yiizen oylarin

yonlendirilmesinde etkili olur (Turam, 1994:487-488).

Yerel televizyonlar se¢im siireclerinde yayinladiklar1 haberler ile adaylar1 konuk
ettikleri siyasi tarisma programlarin ile hem secmeni bilgilendirerek, hem adaylar
farkli yonleriyle se¢mene tanitarak tercihini belirlemesinde dogrudan ya da dolayl
olarak katki saglamaktadir. Bunun bilincinde olan siyasi partiler ve adaylar yerel

televizyonlarda daha fazla yer alabilmek i¢in her tiirlii yolu kullanabilmektedir.

Yerel televizyondan sonra gelen en onemli propaganda arci yerel radyolardir.
Yerel radyolar ise secim siireglerinde daha cok bilgilendirme amacli kullanilmaktadir.
Secim kampanyalarinda siyasi partilerin faaliyetlerine iliskin bilgilendirme miizik
esliginde verilerek Kkitleler etkilenmeye ve belirtilen etkinlige katiliminin saglanmasi
amaglanmaktadir. Diger yandan siyasi partilerin temsilcileri radyo programlarina konuk

olarak katilarak secmene seslenmekte, onlar etkilemeye calismaktadir.
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Akgiin, yerel secimler 6zelinde segmen davranisini etkileyen faktorleri i temelde
kategorize etmektedir; (a) Tirk se¢cmeninin partilerle olan baglar1 hala giicliidiir.
Secmenler hem genel hem de yerel se¢imlerde kendisine yakin gordiigii partiye oy
vermektedir. (b) Tiirk se¢meni ekonomik kaynakli ¢ikarina da diigkiindiir. Belediyelerin
harcama politikalar1 belediye bagkanlarinin siyasal gelecegini de Onemli Olciide
etkilemektedir. (c) Son yillarda etnik ve kiiltiirel farkliliklarin politize edilmesi bazi
partileri belli illerde 6ne ¢ikarmistir (Akgiin, 2007:110). Bunlarla birlikte, 6zellikle yerel
secimlerde Belediye Meclis iiyelerinin de segilmesi, secim genelinde yarisacak aday
sayisin1 da artirmaktadir. Belediye meclis iiyeleri listesinde oy potansiyeli yiiksek olan
adaylarin yer almasi, 6zellikle Elazig gibi illerde belirli bir gevre iizerinde etkin rol

oynayan kanaat dnderlerinin tutumu da segmen davramsinin sekillenmesinde belirleyicidir.

3. 5. Tiirkiye’de Yerel Secimler

Tiirkiye’de yerel secim siireci 1913 yilim kadar dayanmakla birlikte 1963
secimlerine kadar gecen doneme iliskin degerlendirmeler yapilabilecek hicbir veriye
ulasilamamaktadir. Bu nedenle Tiirkiye’de yerel secimlerin degerlendirilmesine iliskin

yapilan tiim ¢aligmalarda 1963 yerel secimleri temel alinmistir.

Tiirkiye’de 1960 sonras1 yapilan yerel secimler kabaca iki ana donemde ele
alinabilir. ik donem, dort yerel secimin gerceklestirildigi AP ve CHP’nin
miicadelesinin yasandigi 1963-1977 donemi ki bu donemde 1963/1968/1973 ve 1977
yerel secimleri yapilmistir. Yerel secimlere iliskin ikinci donem ise 1980 sonrasindan
giiniimiize degin gerceklestirilen  1984/1989/1994/1999/2004/2009  secimlerini

kapsamaktadir.

1946 yilinda kadar, il genel meclis iiyeligi se¢imleri iki dereceli olarak yapilmis,
bu yildan itibaren tek derecelilige ge¢ilmistir. Belediye Baskanlari, 1963 yilina kadar,
iki dereceli olarak yani belediye meclisi tarafindan se¢ilmistir. 1963-1980 yillar1 yerel
secim mevzuatinda en onemli ve temel degisikliklerin yapildig1 yillar1 kapsamaktadir.
Belediye meclisi ve il genel meclisi iiyeligi secimlerinde nispi temsil sistemine
gecilmis, belediye baskanligi secimi tek dereceli olarak yapilmaya baslanmistir.
1984°’den sonra yerel secimlerin her yerel yonetim tiirii icin ayr ayri yasalar ile
diizenlenmesine son verilmis, yerel secimler topluca 6zel bir yasa ile diizenlenmistir.

Nispi temsil sistemi onda birlik baraj ve kontenjan adayligi uygulamalar ile biiyiik
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Olciide zayiflatilmig; ¢ogunluk sistemine yaklasan bir secim sistemi uygulanmaya

baslanmistir (Cit¢i, 2001:3).

3.5.1. 1963 Yih Yerel Secimleri

Tiirkiye’de yerel secimlere iliskin dnemli doniim noktalarindan birini 1963 yerel
secimleri olusturmustur. 1963 yerel secimleri, 27 Mayis 1960 askeri darbesinden ve
1961 Anayasasi’nin kabuliinden sonra yapilan ilk yerel secimler olmas1 nedeniyle, Tiirk

siyasi tarihinde ayr1 bir oneme sahiptir.

Bu donemde 1961 Anayasasinin ve yeni bir secim yasasinin ¢izdigi temel
cercevede yerel secimler yapilmistir. Yeni se¢im mevzuati kapsaminda belediye meclisi
ve il genel meclisi secimlerinde ¢ogunluk usuliinden nispi temsil usuliine gecilmis,
belediye bagkanlar tek dereceli olarak secilmeye baslanmistir. Buna gore, Anayasanin
116. maddesi yerel yonetimlerin “genel karar” organlarinin halk tarafindan secilmesini
kurala baglamigsa da, ilgili yasalarda yapilan diizenlemelerle yiiriitme organinin, bir
baska deyisle belediye baskanlarmin dogrudan secmenler tarafindan secgilmesi
saglanmistir. Boylece Tiirk siyasal hayatinda belediye baskanligi secimi ilk kez tek
dereceli olarak gerceklestirilmis; belediye meclisinin kendi i¢inden belediye baskanini
secmesi usulii terk edilerek, belediye yonetimlerinde gii¢lii baskanlik ddnemine

gecilmistir (Cinar, 2007:149).

Bir genel se¢im atmosferinde gerceklestirilen bu yerel secimler, sonuglari
bakimindan da, Tiirk siyasi hayatinda genel se¢cim sonuclarinin doguracag etkilere yol
acmistir (Akbulut, 2006-a). Yerel secimler sonucunda CHP-YTP-CKMP koalisyon
hiikiimeti bozulmus, ortaklarinin hiikiimetten cekilmesi iizerine Ismet Inénii CHP ve

Bagimsizlardan olusan yeni bir hiikiimet kurmustur.

3.5.2. 1968 Yih Yerel Secimleri

1968 yerel secimlerinde toplam belediye sayist 1252 olmus, yerel secimlere
sekiz siyasal parti katilmistir. 1963 yilinda yerel secimlere katilan siyasal partilere ek
olarak Birlik Partisi (BP) ve Giiven Partisi (GP) ilk kez 1968 secimlerine katilmislardir.
Bu iki yeni partiden BP merkez sol, GP asir1 sag egilimli merkez sag parti olarak siyasal

parti yelpazesinde konumlandirilabilir. 1963 yerel secimlerine gore 1968 yerel
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secimlerinde solda yer alan ya da kendini sol olarak ifade eden partilerin sayisi
artmigtir. 1963 yerel segimlerinde tek sol parti TIP olmasina karsin, 1968 secimlerinde
CHP “ortanin solu”nda yer aldigin1 dogrudan aciklamis, BP yoneticileri de sol bir parti
olduklarimi ileri siirmiislerdir. Dolayisiyla secime katilan sekiz partiden iicii sol goriisii,

besi ise sag goriisii temsil etmistir (Cinar, 2007: 150).

Bu secimlerde giindemi belirleyen yerel sorunlardan ¢ok ulusal politika sorunlar
olmustur. Se¢cim kampanyasinda genelde sag-sol ayrimi, dzelde ise irtica ve komiinizm

tartigsmasi egemen temalar olmustur (Citci, 2001: 36).

1968 yerel secimlerinde bagimsiz adaylarin belediye baskanliginda kazanma
oraninin bir onceki secime gore daha da arttigr bir secimdir. 1963 segimlerinde 53
belediyeyi bagimsiz aday kazanirken, 1968 secimlerinde 230 belediyeyi bagimsiz

adaylar kazanmistir.

Akbulut, yerel secimlerde bagimsiz adaylarin 6n plana ¢ikmasini, Tiirkiye
Genelinde bir¢ok belediyeyi kazanmasim secimin  “yerellik”  ozelligine dikkat
cekmektedir. “Liberal siyaset kuraminin savi olan, yerel siyasetin kendine Ozgii
dogasinin en onemli Ozelligi, yerel secimlerde kisilerin 6n planda oldugudur. Bu sav,
yukaridaki dort etmene gore, daha ¢ok yerel secimlerde bagimsizlarin oy orani
incelenerek sorgulanabilir. Tiirkiye’de yapilan yerel secimlere bakildiginda, 1970’lerin
sonuna kadar, bagimsizlar, yerel se¢imlerde adeta ligiincii parti olmuslardir. Bunun
cesitli nedenleri vardir. Bunlardan ilki, 1968 yerel se¢cimlerinde 6zellikle AP’de merkez
yoklamasi sonucu, genel merkez ile baglarin1 koparan il orgiitlerinin belediye baskan
adaylarim1 bagimsiz olarak aday gostermeleri ve bu tip sorun yasayan tim illerde
baskanlik secimlerini bu adaylarm kazanmasidir. Ikincisi ise, cogunlukla belde ve ilce
belediyelerinde, yorenin taninmis kisilerinin bagimsiz olarak aday olmalar1 sonucunda
secimi kazanmalaridir. Ustii ortiilii bir “kisi” yonelimli yerel se¢im uygulamasi da,
bolge veya esraf partisi niteligindeki kimi partilerin (6rnek, YTP, CGP...), yine yorenin
ileri gelenlerini aday gostererek se¢imi kazanmalaridir. 1990 sonrasinda yapilan yerel

secimlerde de, benzeri bir durum s6z konusu olmustur, denilebilir (Akbulut,2006:24).

Bu yerel secimlerde AP’ nin kazandig1 belediye baskanlarinin orani, yaklasik 6.5
puan artarak %54’e sayisi ise 669’a ¢ikmustir. Ote yandan solun en giiclii partisi
konumundaki CHP, bu secimlerde yiizde 10°u bulan bir oy kaybi yasamistir.
Cumbhuriyet Halk Partisi’nin bu oy kaybi, c¢ikardigi belediye bagkanligi sayisina da
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yanstmistir: CHP 1963 yerel secimlerinde toplamda 337 belediye bagskanligi kazanirken,
1968°de bu say1 289’a gerilemistir (Arslan, 2007:9). 1968 yerel yonetim secimleri genel
olarak ele alindiginda kazanmilan belediye bagkanliklar1 agisindan en biiyiikk kaybi
kendini “ortanin solu” olarak tamimlamig bulunan CHP’nin yasamis oldugu
goriilmektedir. Buna gore, ¢oziilme siirecine giren CHP se¢cmenlerinin bir boliimiiniin,
bir baska partiye yonelmek yerine sandik basina gitmemeyi yegledigi sdylenebilir. Bu
durum bagimsiz adaylarin goreceli basar1 sansimi artirmis olmaktadir. Sonug olarak,
bagimsiz adaylarin basarisindaki yiikselme s6z konusu se¢im doneminde parti

bagliliklarinda bir ¢éziilmenin varligina da isaret etmektedir (Citci, 2005: 92-124).

Bagimsizlarin da 1963 secimlerine benzer bir diizenlilikte olgek kiiciildiikge
basarili olma sanslart artmistir. 1963°ten farkli olarak niifusu 50 binin iizerindeki
belediyelerde de belli bir basar1 gostermislerdir. Bunun konjonktiirel olarak cesitli
nedenlerinden biri 1968 yerel secimlerinde 6zellikle AP’de merkez yoklamasi sonucu
genel merkezle baglarin1 koparan il orgiitlerinin belediye baskan adaylarim1 bagimsiz
adaylar olarak gostermeleri ve bu sorunlar1 yasayan yerlerde genelde secimi bu

adaylarin kazanmis olmasi gosterilebilir (Akbulut, 2004:48).

3.5.3. 1973 Yih Yerel Secimleri

9 Aralik 1973’te gergeklestirilen 1973 yerel secimleri, 12 Mart askeri
miidahalesinden sonra yapilan ilk yerel secimler olmasi bakimindan, Tiirk toplumunun
siyasi yasaminda biiyiik ©6nem tasir. 14 Ekim’de yapilan milletvekili genel
secimlerinden 55 giin sonra 9 Aralik giinii yapilmis, secime sekiz siyasal parti

katilmistir.

Siyasi partiler, meydan mitinglerinden daha ¢ok radyo konusmalar ve gazeteler
araciligiyla propagandalarim yiiriitiirken, yerel yonetimlerin sorunlarindansa genel iilke
sorunlart iizerinde durmuslardir. Bu secimlerde biiyiikk kentlerin belediye baskan
adaylarinin propaganda caligmalari, partilerinin propaganda calismalarinin Oniine

gecerek gazetelerde daha fazla yer almistir (Citci, 2001:62).

Basta Ankara, Istanbul, Izmir, Adana, Eskisehir olmak iizere toplam 29 ilde
CHP, 20 ilde AP, 2 ilde MSP, 2 ilde DP ve 14 ilde Bagimsiz adaylar belediye

baskanliklarin1 kazanmiglardir.



114

Sag partilerin 1963 ve 1968 secimlerinde yerel yonetimlerdeki basarisi 1973
yerel secimlerinde degismistir. Bu secimde merkez sol, basta biiyiik kentler olmak

iizere, iilke genelinde 6nemli oranda basarili olmustur.

3.5.4. 1977 Yih Yerel Secimleri

1977 yilinda, 1973’te 1623 olan belediye sayis1 1710 rakamina ulagmistir. 1977
yerel yonetim secimlerine on siyasal parti katilmistir. Bunlar AP, CHP, CGP, DP, MSP,
MHP, SDP, TBP, TiP, TSiP’dir (Yayman,2000b). Secimlerde partilerin propaganda
calismalari, onceki secimlerde oldugu gibi, genel baskanlar tarafindan yiiriitiilmiis, yerel
yonetimlere iliskin sorunlar ise kentlerdeki belediye baskan adaylarinca dile

getirilmistir.

1977 secimleri Tiirk siyasi yasaminda, oOzellikle de yerel secimler bazinda,
ilklerin yasandigi bir secim donemi olmustur. Bu ilklerden belki de en kayda deger
olani, sol partilerin oy oranimin Tiirk siyasi yasaminda ilk kez, sag partiler toplaminin
tizerinde gerceklesmis olmasidir. 1968 belediye baskanlig1 secimlerinde baslayan solun
Tiirkiye’de yiikselis trendi, bu secimlerde tarihi zirvesine ulagsmis ve sol partilerin
toplam oy orani yiizde 48 olarak gerceklesmistir. Sag partilerin toplam oy oraninda da
yiizde 2’lik bir artis olmakla birlikte bu artis, sagin Tiirkiye genelindeki
geleneksellesmis iistiinliigiinii korumasina yetmemistir (Arslan, 2007:12). Bu se¢imlerin
partiler bazindaki bir baska ©Onemli sonucu da, Milliyet¢ci Hareket Partisi’nin
Tiirkiye’nin siyasi yapist icindeki hizh yiikselisidir. 1973 il genel meclisi secimlerinde
yiizde 1.33 oy oram ve 5 belediye baskanligi ile marjinal bir parti gériiniimii sergileyen
MHP, 1977 il genel meclisi secimlerinde giiciinii 4 kat arttirmis ve yiizde 6.62’lik oy
oranina ulagmistir. MHP Tiirkiye genelinde ¢ikardigi 55 belediye bagkanlig ile de, kitle
partisi olma yolundaki ilerleyisini siirdiirmiis ve kazandig1 belediye baskanligi sayisi
bakimindan en biiyiilk dordiincii parti konumuna yiikselmistir. MSP ise bir Onceki
secimlerdeki giictini korumus, oy orami bakimindan il genel meclisi secimlerinde
dordiincii siraya yiikselmistir. Kazandigi 48 belediye baskanligi ile de, MHP’nin
ardindan besinci sirada yer almistir. Demokrat Parti ise, daha 6nce kazandig1 giiciinii bu

secimlerde siirdiirememis, oy oranini yiizde 10’dan yiizde 1’e diistirmiistiir.
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3.5.5. 1984 Yih Yerel Secimleri

25 Mart 1984 tarihinde yapilan se¢imler, 12 Eyliil ara rejiminden sonra yapilan
ilk yerel secimlerdir. Bu se¢imlerin sonunda yerel yonetim birimlerinin organlarina 12
Eyliil rejiminin atanmiglarinin yerine yeniden secilmisler gecmislerdir. Secimlere alti
siyasal parti katilmigtir: Anavatan Partisi (ANAP), Sosyal Demokrasi Partisi (SODEP),
Dogru Yol Partisi (DYP), Halke¢1 Parti (HP), Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP) ve
Refah Partisi (RP) (Sener, 2006).

1983 yerel secimleriyle birlikte yasal ag¢idan partilerin medyadan yer satin alarak
siyasal reklam yaptirmaya basladiklar1 secimler olurken, ANAP iktidarinin TV’deki
siireli siyasal iletisim tarihimizin en uzun soluklu ornegi olan, “Icraatin Icinden”

programunin ilk formatini ve prototipini de hazirlanir (Ozkan, 2002:71).

Yerel segimlerde, 1983 secimlerinin ardindan iktidara gelen Turgut Ozal’in
liderliginde ki Anavatan Partisi, iktidar olmanin da avantajlarim1 kullanarak birinci parti
olarak ¢ikmistir. ANAP ii¢ biiyiik sehir de dahil olmak iizere, toplam 54 ilde Belediye
Baskanligi secimini kazandi. Se¢imlerden ikinci parti olarak c¢ikan SODEP 8§ ilde
(Artvin, Bitlis, Burdur, Kirklareli, Mugla, Kars, Ordu, Tunceli); MDP 2 ilde (Adiyaman
ve Nigde) ve Refah Partisi de Urfa ve Van olmak iizere iki ilde belediye baskanlig

kazandilar.

Secim sonuglarinin en dikkati ¢ekici yonlerinden biri Sag oylari 1980 6ncesine
gore artmasi, sol aylarin ise diisiis eSilimi gostermesidir. Arslan, 1980 6ncesi son yerel
secimlerde, Tiirkiye’nin genel siyasi yapisi icinde yiizde 48’lik tarihi bir basariya imza
atan sol kanatin, darbe sonrasi ilk yerel secimlerde, yereldeki siyasi giiciiniin ii¢te birini
yitirdigini ve sol oylar darbe sonrasinda sag partiler toplaminin ancak yaris1 kadar, yani
yiizde 32.63’lilkk bir oy oranmna ulasabildigini belirtmistir (Arslan,2007:14). Bu
secimlerin ortaya ¢ikardigi olgulardan biri de bagimsiz adaylarin 1980 oncesinde elde

ettikleri oy oranlarina erisememeleridir.

3.5.6. 1989 Yih Yerel Secimleri

1987 genel secimlerinin ardindan yapilan 26 Mart 1989°da yapilan yerel
secimlere secimlerde yedi parti (ANAP, SHP, DYP, DSP, RP, MCP ve IDP) katilmistir.

Bu secimlerin galibi aym1 zamanda Tiirk siyasi hayatinda yerel yonetimlerde yeniden
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sosyal demokratlarin agirhigini koymasinit saglayan Sosyal Demokrat Halk¢ir Parti

(SHP) dir.

Halk¢1 Parti (HP) ve Sosyal Demokrasi Partisi (SODEP)’nin birlesmesiyle
Kasim 1985’te kurulan SHP, yerel secimlerde solun ikinci tarihi ¢ikisim
gerceklestirmistir. Bilindigi gibi solun ilk ¢ikisini, 1977 yerel se¢imlerinde Ecevit’in
CHP’si gerceklestirmis ve Tiirkiye genelinde kazandigi yiizde 41.73 oy orami ve 714
belediye baskanligi ile Tiirk siyasi tarihinde ¢ok Onemli bir sayfa agmisti. Bununla

birlikte solun bu ¢ikisi, 1980 askeri darbesiyle durdurulmustu (Arslan, 2007:16).

SHP, 1989 il genel meclisi secimlerinde yiizde 28.69 oy alirken, ANAP yiizde
21.80 ile ikinci parti olmustur. ANAP, bu secimden baslayarak sonraki hi¢bir secim
doneminde de birinci parti olamamis, bir baska deyisle 1989 yerel secimleri ANAP’1n

siyasal iktidar hakimiyetinin sona ermeye basladig1 siireci baglatmistir.

Kazanilan belediye baskanligi siralamasinda da, ANAP sadece 3 ilde belediye
baskanligin alarak iistiinliigiinii SHP’ye birakmistir. SHP, 33 il merkezinde, DYP 15 il
merkezinde, RP 4 il merkezinde ve MCP 3 il merkezinde belediye baskanligini

kazanmastir.

Secim sonuclarin1  kent biiyiikliigii ile oy verme davranis1i cergcevesinde
degerlendiren Cinar’a gore;“Sol kiiciik kentlerde %30, orta 6lcekli kentlerde %46 ve
biiyiik kentlerde %70’lik oranlar sergilemistir. Sag, bu oranlarin aksine, biiyiik kentlerde
%30, orta olgekli kentlerde %53 ve kiiciik kentlerde %66’lik oranlardadir. Bu oranlar,
Olcek biiyiiditkkge solun basarisimin istikrarli bir bicimde artarken sagin azaldigim
gostermektedir. Bagimsizlarin 6lcege karsi gosterdikleri diizenlilikleri devam ediyor
olsa da, basarili olduklar niifus yiizdeleri 1970°li yillarin ¢ok altina gerilemistir.
Bagimsizlar kiiciik kentlerde %4, orta oOlgeklilerde %2’ye gerilemigler ve biiyiik
kentlerde etkinlikleri kalmamistir. 1989 yilindaki bu yiizdeler degerlendirildiginde

oylarin yoniindeki asil kaymanin biiyiik kentlerde gerceklestigi goriilmektedir.

3.5.7. 1994 Yih Yerel Secimleri

1994 Tiirkiye yerel secimleri 15 biiyiiksehir, 61 il, 848 ilce ve 1786 belde olmak
tizere toplam 2710 belediye icin yapilmistir Se¢imlere Anavatan Partisi, Biiyiik Birlik
Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Demokrat Parti, Demokratik Sol Parti, Dogru Yol
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Partisi, Is¢i Partisi, Millet Partisi, Milliyetci Hareket Partisi, Refah Partisi, Sosyal
Demokrat Halk¢ir Parti, Sosyalist Birlik Partisi ve Yeniden Dogus Partisi olmak iizere

toplam 13 siyasi parti katilmistir.

Secim Oncesi propagandalar ti¢ temel iizerine oturmustur: Giineydogu Anadolu
Bolgesi, Laiklik sorunu ve Seriat. Yerel yonetimlere yonelik tartismalar ikinci plana
itilmistir. Yasanan ekonomik kriz propaganda malzemesi olmamis, oysa se¢imlerin
hemen ardindan 5 Nisan Kararlar1 alinmistir. Bilyliksehirdeki yarislara, yazili basinin
taraf olarak katilmasi ise, haberlerin diger adaylara yonelik ciddi bir ideolojik ve politik
miicadele araci olarak kullanildigimi gostermektedir. Buna en belirgin &rnek, Istanbul
biiyiliksehir secimlerinden verilebilir. Sabah gazetesi, Livaneli’yi desteklerken, Hiirriyet
gazetesi ANAP adayr Ilhan Kesici’yi destekler goriiniiyordu. Hiirriyet gazetesi
Livaneli’yi yipratabilecek haberleri sur-mangetten veriyordu. Bu uzun bir siire bu
sekilde devam etti. Se¢im haberleri dendigi zaman, Kesici, Livaneli ve Tayyip Erdogan
arasindaki yaris kastediliyor gibiydi. Ancak sonug, biiyilk gazeteleri ve arastirma
sirketlerini soke edecek nitelikteydi. ‘Varoslar’dan gelen oylarin agilmasiyla RP

secimlerde en basarili parti olmay1 basardi (Bayramoglu, 2010-a).

1994 secimlerinde belediye baskanliklarinin yaklasik {icte birini (883) DYP elde
etmistir. Ikinci sirada belediye baskani sayisim 569°dan 790’a yiikselten ANAP yer
alirken, belediye bagkam sayis1 646’dan 434’e inen SHP {igiincii siraya inmistir (Citgi,
2002;219. Bu secimde RP 73 olan belediye bagkanlig1 sayisin1 323’e ¢ikarmis ve adeta
bir sonraki se¢im zaferinin ilk isaretini vermistir. RP, elde ettigi 22 il merkezi belediye
baskanligi ile en fazla il belediye baskanligi kazanan parti olurken, ANAP 11, DYP 9,
SHP 8, MHP 7, CHP 4 il belediye baskanligi kazanabilmistir. Bu segimlerle birlikte
Milli Goriis ¢izgisinde baglayan siyasi hareketin yerel yonetim iktidar1 baslamis ve

halen devam etmektedir.

1994 belediye bagkanligl secim sonuclar1 incelendiginde sag yelpazede yasanan
kan kaybinin durdugu, goriiliir. Bunun da otesinde sag partiler, Tiirkiye genelinde ¢ok
hizli bir sekilde toparlanip giiclerini arttirmislardir. Sol kanat ise, sagin bu hizli
yiikselisi karsisinda biiyiik bir gii¢ kaybir yasamistir. Bu basarisizlik, SHP’ nin yerel
yonetim anlayisinin, halk tarafindan kabul gormediginin bir gostergesi olarak da

yorumlanabilir. (Arslan, 2007:18).
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3.5.8. 1999 Yih Yerel Secimleri

18 Nisan 1999’da gerceklesen 1999 yerel secimlerine 20 parti katilmistir. Bu
secimlerde 14 parti 80 ilin tamaminda, 15’1 Biiyiiksehir, toplam 3200 belediye
baskanligi icin yarigmistir. Anavatan Partisi, Biiyiikk Birlik Partisi, Cumhuriyet Halk
Partisi, Demokrat Tiirkiye Partisi, Demokratik Sol Parti, Dogru Yol Partisi, Fazilet
Partisi, Halkin Demokrasi Partisi 1§gi Partisi, Liberal Demokrat Parti, Millet Partisi,
Milliyetgi Hareket Partisi Sosyalist Iktidar Partisi ve Yeniden Dogus Partisi, Baris
Partisi, Degisen Tiirkiye Partisi, Demokrat Parti, Emegin Partisi, Demokrasi ve Barig

Partisi, Ozgiirliik ve Dayanisma Partisi secimlere katilmistir (Bayramoglu, 2010-b).

Tiirkiye'de genel ve yerel secimlerin ilk kez bir arada yapildign 18 Nisan 1999
secimlerinde, iki secim bir arada olmasina ragmen yerel politikalarin daha agirlikli
oldugu gozlenmistir. Bu se¢imin en belirgin 0zelligi olarak da yerel se¢im
kampanyalarinin genel secimlere nazaran daha coskulu ge¢mesidir. Bu segimlerde
dikkat ceken bir baska unsur ise secim stratejisi icerisinde yer alan "sozlesmeler"dir.
Citli’ye gore, bu sozlesmelerden birisi ANAP'm "Tiirkiye s6zlesmesi" ki partinin se¢im
kampanyasinin ana temasini olusturdu. Digeri ise yaklasik 25 sivil toplum kurulusunun
belediye baskan adaylarina imzalatmak {izere hazirlamis olduklar1 "toplumsal
sozlesme". Adaylar bu sozlesmeyi imzalayarak, secilirlerse belediyede karar verme

stirecine kentlileri de katmaya s6z vermis oluyorlard1 (Citci, 2002:229).

Bu secimler de partiler baglaminda ¢ok carpici sonuglar ortaya koymustur. Tiirk
siyasi tarihinde, 1963-1999 yillarin1 kapsayan siirecte yapilan biitiin yerel secimlerde,
belediye baskanlarinin partilere dagilimi temelinde ilk kez bu secimlerde, ilk dort siray1
sag partiler kazanmistir. Bir baska anlatimla toplam 3215 belediye bagskanliginin
779’unu kazanan ANAP birinci sirada, 736 belediye bagkanligi kazanan DYP ikinci
sirada, 499 belediye baskanligi kazanan MHP iicilincii ve 488 belediye baskanligi
kazanan FP dordiincii sirada yer almistir. Solun bu se¢imlerdeki iki biiyilik partisi CHP
ve DSP ise besinci ve altinci siray1 paylasmistir. Burada vurgulanmasi gereken 6nemli
bir ayrint1, DSP belediye baskanligi secimlerinde yiizde 15.19’1uk oy orani ile ANAP ve
FP’nin ardindan iiciincii sirada yer almis olmakla birlikte, kazanilan belediye baskanlig

sayis1 bakimindan bu basariy1 siirdiirememistir (Arslan, 2007:23).
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3.5.9. 2004 Yih Yerel Secimleri

Tiirkiye’de siyasi arenada yeni bir donemin bagladigi 2002 se¢imlerinin ardindan
yapilan 2004 yili yerel se¢imlerine 20 siyasi parti katilmistir. Secimlerin galibi Tiirkiye
Il geneli meclisi secimlerinde yiizde 41.89 gibi biiyiik bir oy elde eden Adalet ve

Kalkinma partisidir.

Belediye baskanligi secimleri ise, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin secim zaferini
daha net bir sekilde ortaya koymaktadir. AKP, Tiirkiye genelinde toplam 3516 belediye
baskanliginin, 1950’sini kazanmigtir. Bir bagka anlatimla tek basina, Tiirkiye genelinde
belediye baskanliklarimin yiizde 55.46 elde etmistir. Ikinci parti CHP’nin kazandig
belediye baskanligi sayisi ise sadece 498’dir. Sayisal bakimindan iiciincii siray1 415
belediye baskanligi ile DYP, dordiincii siray1 ise 264 belediye bagkanligi ile MHP alir.
Besinci siradaki ANAP 113 ve altinc1 siradaki SHP ise ancak 72 belediye bagkanligi

kazanabilmistir

2004 yerel secimleri de, Tiirk siyasi ve toplumsal hayatinin en kayda deger
secimlerinden bir tanesidir. Sag siyaset gelenegi yerel secimler temelinde, son 40 yilin
en bilyiik basarisin1 bu secimlerde kazanmistir. Belediye bagkanligi secimlerinde,
Tiirkiye genelinde alinan yiizde 72.83’liik oy, sag kanat icin tarihi bir basar1 olmustur.
Bu sec¢imler, sol kanat agisindan da ilklerin yasandigi sonuglar ortaya koymustur. Tablo
26’da da goriildiigii gibi, aldig1 yiizde 26.33’liik oy ile sol kanat bu se¢imlerde, tarihi bir
yenilgiye ugramistir (Arslan, 2007:25).

3.5.10. 2009 Yih Yerel Secimleri

29 Mart 2009 tarihinde yapilan yerel secimlerde 19 parti 2903 belediye
bagkanligim kazanmak i¢in yarismistir. 2009 yerel secimleri, 2002, 2004 ve 2007
secimlerinde oylarim siirekli olarak yiikselten Adalet ve Kalkinma Partisi’nin oy oranim
diisiirdiigii ilk secim olmustur. Adalet ve Kalkinma Partisi, 2009 yerel secimlerinde
Genel Meclisi sonuclarina gore Tiirkiye genelinde yiizde 39.1 oraninda oy alarak, yine
birinci parti olmustur. Diger partilerin aldigi oy oranlan ise soyle gergeklesti. CHP
%23.1, MHP %16, DTP %5.7, SP %5.2, DP %3.7 DSP %?2.8.

Belediye Baskanligi seciminde partilerin aldiklar1 oy oranlari Il genel meclis

oylar1 neredeyse ayni diizeydedir. AK Parti, %38.64 oy orani ile 1442 belediye, CHP
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%24.70 oy oram ile 503 belediye, MHP , %16.50 oy oram ile 483 belediye, DTP
%35.160y orami ile 96 belediye kazandi (YSK). Il genel meclisi ile belediye meclisi oy
oranlar karsilagtirildiginda secmenin tercihinde aday ve yerel diizeylerin yaninda siyasi

partilerin genel politikasinin da etkili oldugunu séylemek miimkiindiir.

2004’te 16 Biiyiiksehir belediyesinden 12°nin kazanan AK Parti bu se¢imlerde
10 Biiyiiksehir belediyesini kazanabildi. 29 Mart secimleri Ak Parti icin bir yoniiyle
yeni bir zafer, bir yoniiyle de bir uyart niteligi tastmaktadir. 2002 genel secimini yiizde
35 puanla kazanan Ak Parti, takip eden iki secimden oyunu arttirarak ¢ikmaisti.
Referandumu da dikkate aldigimizda Ak Parti’nin son yedi yil i¢inde bes secimi iist iiste
kazandigr goriilir. Bu basari Cumbhuriyet Tiirkiye’sinde bir ilktir. Bu yOniiyle
degerlendirildiginde 29 Mart secimleri Ak Parti agisindan yeni bir zafer olarak
okunabilir. Ancak bir dnceki yerel se¢imlerle karsilastirildiginda ii¢ puanlik bir gerileme
s0z konusudur. Ak Parti’nin ti¢ puanlik kaybini, segmenin kendisine karsi bir uyarisi
olarak gérmek miimkiindiir. Bu uyarinin, ekonomik krizin yani sira, yolsuzluk iddialari,
parti yoneticilerinin muhalefete kars1 sert tutum tutumlari, tek kisi tizerinden yiiriiyen
secim kampanyalan gibi hususlara yonelik oldugu soylenebilir (Caha, 2009:11). Karakag
ise; “nereden bakarsaniz bakin se¢imin maglubu denen AK Parti, bu kriz ortaminda bile
secimin galibi olarak ilan edilen TBMM nin iki muhalefet partisinin, MHP ve CHP’nin
oy toplami kadar oy almig durumdadir” (Karakas, 2009, 22.05.2010) demektedir.

AKP nicin gii¢c kaybetti ya da segmen neden ’one minute Sayin Bagbakan’dedi?
Bunda, ekonomik krizin, tarim-dis1 sektorlerde % 17’ye varan igsizligin ve tarimla
ugrasanlarin gelirlerindeki gerilemenin rolil basta gelmeli. Genel-yerel secim ayriminin,
beklendiginden daha bariz bir hal almasinin pay1r da olmali. Bu sec¢imde ilk kez
partilerinden kat kat fazla oy toplayan adaylarin ¢cogalmasi bunun sadece bir gostergesi.
Evet, secmen AKP’den bir miktar uzaklasti, ama asla istikrar sarsacak, genel secimleri
zorlayacak oOlgiide degil” (Alpay, 2009,22.05.2010 ). AKP’nin oyunun azalmasinin
onemli nedenlerinden biri muhakkak ki hicbir konuda se¢meni tatmin eden bir adim
atamamasi; ancak rakipsizligin verdigi bir Ozgiivenle atilan bu adimlarin se¢cmen
tarafindan yeterli bulunacaginm1 sanmasiydi. Ekonomik kriz ana blok se¢men
tercihlerinde etkili olmamakla birlikte, toplumun muhafazakar kimliklere sahip
boliimiinde hi¢ de azzimsanmayacak bir ‘kararsiz’ kitle yaratmis goziikiiyor. Biitiin bu

miilahazalarin ardindan yeniden se¢im sonuglarina baktigimizda ise AKP’nin
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olaganiistii basarili oldugunu sdylemek durumunda kaliyoruz. Ciinkii bu yanlislar
yapilmasa ve ekonomik kriz olmasa, bu parti muhtemelen yilizde 50’nin de iizerine
cikacakti. AKP’nin basarisi se¢imlerde aldigi oy degil, her tiirlii olumsuz kosulda bile
rakipsiz olmasidir (Mahcupyan, 2009,22.05.2010).

CHP bu secimlerde, 1 milyon 700 bin daha fazla oy alarak oylarinda artig
gosterdi. 6zellikle Istanbul ve Izmir’de oy oranim artirdi. . Ege ve Akdeniz bolgelerine
oy orani olarak bakildiginda CHP’ye yiikseldi. Ancak, diger bolgelerde hala bir ilerleme
kaydedemedi. MHP Orta Anadolu’da, DTP ise Giineydogu Anadolu’da oy oranini

artirdi.

Secimin muhalefet agisindan mesaji, “muhalefetin sirtin1 sivazlama” seklinde
okunabilir. Bilindigi gibi CHP bir onceki yerel se¢imlere gore sahip oldugu belediye
sayisini arttirmis ve oyunu da yukan cekmistir. Secmen bu se¢cimde CHP’nin rejim
iizerinden yiirliyen ¢atismaci hir¢in siyaset tarzini bir kenara birakisini 6diillendirmistir.
Yiizii topluma doniik olan, belli projeler taahhiit eden siyaset tarzinin segmen tarafindan
kabul gorecegi anlagiliyor. Ozellikle MHP secimden en kazangh ¢ikan parti olmustur.
MHP 2004 yerel secimlerine gére oy oranini biiyiik dlgiide arttirdig gibi, cok sayida il
ve ilce belediyesi elde ederek de secimden basariyla ¢ikmistir. MHP nin sec¢im basarisi,
partinin genel bagkan1 Devlet Bahg¢eli’nin yumusak siyaset tarzi, milliyetci egilimli sag
secmenin Ak Parti’den kagisi, milliyetgi karakterli se¢menin dis politikadaki
rahatsizligi, teskilat orgiitlerinin aktif performansi, partinin merkeze dogru yiiriiylisii ve
giiven verici giiclii adaylarla se¢ime girisi gibi nedenlere baglanabilir. DTP se¢cimden
kazangl ¢ikan diger bir partidir. DTP’yi bu secimde kazanch kilan en 6nemli hususun,
yukarida ifade edildigi gibi bolge insaninda Ak Parti’ye karsi olusan hayal kiriklig1 ve
kizginlik oldugu soylenebilir (Caha, 2009:12-13).

29 Mart 2009 yerel secimleri ittifaklarin yerel diizeyde yeniden bicimlendigi ve
daha gozle goriiliir hale geldigi bir siireci resmeder. AKP iktidar karsisinda her kentte
farklilasan ittifaklar soz konusudur. Ornegin Balikesir’de CHP ile MHP’nin MHP
lehinde bir ittifak kurdugu goriiliirken, bu ittifak Zonguldak’ta CHP lehine isler. Bu
ittifaka ¢cogu kentte DP de katilir. Ornegin 2004 secimlerinde Manisa’da 6nemli bir oy
orani elde etmis olan ve geleneksel olarak da kent siyasetinde belirleyici olan merkez
sag partiler (DP ve ANAP), bu yerel secimlerde destegini MHP’ye verdi (Uysal,
2009:13).
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2009 Yerel secim sonuglarini yaptigi kamuoyu arastirmalart ile sec¢im
sonuglarina en yakin diizeyde tahmin eden A&G Arastirma Sirketi sahibi Adil Giir’iin

yerel se¢im sonu arastirmasinda ¢arpici sonuglar ortaya cikmistir (Giir, 2009:3-6):

“Secim sonuglarinda ortaya ¢ikan tabloya baktigimizda, bu se¢cim 1989 yerel
secimlerine kismen benzese de, kendine has ozellikleri bakimindan, tek basina
degerlendirilmelidir. Ciddi bir igsizlik, ekonomik kriz, Basbakan’in sert soylemleri,
yolsuzluk iddialar1 ve bunun gibi pek cok iktidar partisi i¢in olumsuz algilara ragmen,
secmen iktidar partisine ciddi bir uyarida bulunmus, neredeyse tiim muhalefet
partilerinin oylarinda kiiciik artislar saglamis ancak alternatif olarak hicbirini One
cikarmamistir. Bunun en 6nemli nedeni AKP’ye oy veren se¢cmenlerin biiyiik cogunlugu
(%70) iktidardan memnun oldugu i¢in oy verdigini sdylemektedir. Yine AKP’nin bu
oyu almasinda lideri Tayyip Erdogan’in etkisi biiyiiktiir. Iktidar partisine oy veren her
100 kisiden 57’si Erdogan i¢in oy verdigini soylemektedir. AKP’ye oy veren her 100

kisiden 20’si ise, oy verecek parti bulamadigim icin AK Partiye oy verdim demistir.

Secim siirecinde yaptigimiz arastirmalarda AKP’nin oy kaybini, ekonomiye,
giineydogu politikasina ve yanlis aday tespitlerine baglamistim. Ancak goriiliiyor ki
Basbakanin sert iislubu, yolsuzluk iddialari, medya ile kavga da iktidarin oy kaybinda
cok etkili olmus. Yanlis aday tespitlerinin etkisi olmakla birlikte, iyi adaylarin oy
getirdigi se¢im sonuclarindan cok net anlagilmaktadir. Bu nedenle AK Parti, 11 Genel
meclisinde belediye oylarindan daha azim alabilmistir. Sunu belirtmeden
gecemeyecegim demek ki ekonomide isler yolunda giderken yolsuzluk iddialarimi kulak

ard1 eden secmen, ekonomi bozuldugunda bu iddialar1 daha ciddiye almaktadir.

CHP’ye oy verdigini sdyleyenlerin %47,5’1 iktidar1 begenmedigim i¢in, %39,9’u
ideolojik goriislerime yakin parti oldugu icin, %32,2’si ise hiikiimet ekonomiyi iyi

yonetemedigi i¢in bu partiye oy verdim demistir.

MHP’ye oy verenler, iktidar1 begenmedigim i¢in, ekonomi iyi yonetilmedigi
icin, ideolojik goriislerime yakin oldugu icin cevabimi genel ortalamanin iizerinde
sOylemistir

DTP’ye oy verenlerin oy verme nedeni diger partilerden ¢ok farklidir. %81,3
diinya goriistime yakin parti bu, %55,0 ise biz hep bu partiye oy veririz demistir. Rejim

endiseleri nedeniyle bu partiye oy verdim diyenler %31,3’tiir.
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SP’ye oy verenler ilk iki sirada iktidar1 begenmedigim i¢cin, AKP ekonomiyi iyi

yonetemedigi i¢in bu partiye oy verdigini soylemistir.”

3. 6. Elazig’da Yerel Secimler (1946-2009)

Ulkemizde Belediyeler Yasasimn 1930°da kabul edilmesinden sonra aym yil
icinde Belediye Meclisi segimleri yapilmistir. Belediye Baskanlart 1963 yilinda kadar
iki dereceli olarak yani belediye meclisi tarafindan secilmistir (Cit¢i, 2001:2). Bu
donemlerde yapilan se¢imlere iligkin saglikli verilere ulasmak miimkiin degildir. Ancak,
1930 yilindan bugiine kadar yaym hayatin1 araliksiz bir sekilde devam ettiren Turan
Gazetesi’nin arsivinde yaptiZimiz incelemelerle kisith da olsa 1946- 1963 yillan
arasinda yapilan secimlere iliskin baz1 verilere ulagmak miimkiin olmustur. Bu nedenle
1946’dan 2009 yilina kadar Elazig Belediye Baskanligi secimlerine iliskin yapilacak
olan arastirmalar da DIE verilerinin yam sira Turan Gazetesi de onemli bir kaynak

olarak kullanilmistir.

26 Mayis 1946’da yapilan Elaz1ig Belediye Meclisi secimlerini CHP adaylari
kazanmistir (Turan Gazetesi, 27 Mayis 1946). Turan Gazetesi, Elaz1g Belediye
Baskanligi’na secilen isme yonelik haberinde herhangi bir aciklama yapmamasina
ragmen gazetenin ilerleyen sayilarinda Elazig Belediye Bagkanligma iliskin verilen

ilanlardan Belediye Baskanligi’na Ahmet Karakaya’nin secildigi anlasilmistir.

3 Eyliil 1950 tarihinde Elazig Belediye Meclisi se¢imlerini ise Demokrat Parti
kazanmistir. Secimlerde DP 3982, CHP 2976 oy almistir (Turan Gazetesi, 4 Eyliil
1950). Daha sonra toplanan Elazig Belediye Meclisi gizli oyla yaptig1 se¢imin ardindan

Elaz1g Belediye Bagkanligi’na Kazim Bayer’i segmistir.

13 Kasim 1955°de yapilan Elazig Belediye Meclisi se¢imlerini yine DP
kazanmistir. DP Belediye Meclis iiyeleri arasindan Elazig Belediye Baskanligi'na ise

Mustafa Ispir secilmistir (Turan Gazetesi, 15 Kasim 1955).

3. 6.1. 17 Kasim 1963 Secimleri

1963 Yerel Secimlerinde Elazig Belediye Baskanligi'na AP ve CHP Adaylan
katildi. AP’nin aday1r Rasim Kiiciikel, CHP’nin adayi ise Salim Hazardagli olmustur.
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YTP ise sade Belediye Meclis Uyelikleri igin adaylarini belirleyerek secime katilmugtir.
Secimi %59 ile oylarin 8703’iinti alan AP aday1r Rasim Kiiciikel kazandi. CHP aday1
Salim Hazardagl ise %41 ile oylarin 6.047 oy alabilmistir.

Cizelge 1: 1963 Secim Sonuclari

PARTI oy %
AP 8.703 59
CHP 6.047 41

Kaynak: Turan Gazetesi

Belediye Meclisi secim sonuglarinda ise AP 19, CHP 12, YTP ise 1 Meclis

iiyeligi kazanmistir.

3. 6. 2. 2 Haziran 1968 Secimleri

1968 yerel se¢imlerinde Elazig Belediye Bagkanligi icin AP, BP, CHP, GP, TIP
adaylar ile Bagimsiz aday katilmistir. AP nin Belediye Baskan Aday1 Nurhak Giiler,
Bagimsiz adaylar Siikrii Kacar ve Mustafa Ispir’dir.

Ulke genelinde esen “bagimsiz aday” riizgar1 Elazi3’1 da etkiledi ve secimleri
Bagimsiz aday Siikiir Kacar kazandi. Sikrii Kacar, aldigit %61.72 (10.242) ile tiim

adaylarin aldigr oydan daha fazla oy alarak se¢imi kazanarak Belediye Baskanligi

makamina oturdu.

Cizelge 2: 1968 Secim Sonuclari

PARTI oY %

AP 3.338 20.2

CHP 1.880 11.4

BP 467 2.8

GP 448 2.7

TIP 116 0.7
SUKRU KACAR 5301 325
MUSTAFA ISPIR 4906 29.7

Kaynak: DIE ve Turan Gazetesi

Secimi 5301 oy (%32.5) alan Bagimsiz aday Siikrii Kacar kazanirken ikinciligi
ise 4906 oy (%29.7) ile bir diger Bagimsiz aday Mustafa Ispir almustir.
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Bu se¢imlerde AP %20.2 (3.338), CHP %11.4 (1.880), BP %2.8 (467), GP %2.7
(448) ve TIP %0.7 (1116) oraninda oy aldi. Bir Onceki se¢imin galibi AP oylarim
neredeyse %60’a yakin bir oranda kaybetti.

Bu secimlerde Yerel Medya’nin en Onemli yayin organlarindan Turan
Gazetesi’'nin secimleri etkilemeye, secmen tercihini yonlendirmeye yonelik 6nemli
yayinlarinin oldugu goriilmiistiir. Turan Gazetesi, se¢im siirecinin son bir ayinda AP ve
Belediye Baskan aday: ile ilgili 28 haber, CHP ile ilgili ti¢ haber ( Milletvekili Kemal

Satir’in ag¢iklamalari) yaymlanmaistir.

Secim siirecinde gii¢lii olarak gorillen CHP Belediye Bagkan adayi ile Bagimsiz
adaylarin higbir agiklamasi yer almadigi gibi ismine dahi yer verilmemistir.1968 Yerel
secimlerinde Turan Gazetesi’'nin se¢im siirecinde AP lehinde bu kadar tarafli yayin
yapmasinda  kardeslerden Ismet Turan’m o donemde AP iiyesi olmasindan

kaynaklandig1 diisiiniilmektedir.

Turan Gazetesi’'nde 1968 yerel secim siirecinde yer alan ve se¢cmen tercihini

yonlendirmeyi hedefleyen bazi haberlerin mansetleri soyledir:
Nurhak Giiler’in her gecen giin kazanma sans1 artiyor (10 Mayis 1968).
Bagimsizlar Kazanma Sanslarin1 Tamamen Yitirdiler (7 May1s 1968).

Sehrimizde mahalli secimleri AP’nin kazanacagimi anlayan Bagimsizlar Rota

Degistirdi (23 Mayis 2010).

Se¢cmen vatandaglarin goriisii: Belediye Baskanligi se¢imini AP Adayinin

kazanmast, her bakimdan Elazig icin yararh olacaktir (24 Mayis 2010).

Kirat yine Sahlandi. AP’nin Acgikhava toplantisi Muhtesem oldu (30 Mayis
2010).

Bagimsizlar Adaylar Kazanma Sanslarin1i Tamamen Yitirdiler (1 Haziran 1968).
Kacar Kendi Mitingi ile Kiiciildii (1 Haziran 1968).

AP Belediye Bagkan Adayr Nurhak Giiler’in Se¢imi Kazanmasimin Liizumu
Bulunduguna ittifak Edilmektedir (1 Haziran 1968).
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3. 6. 3. 9 Aralik 1973 Secimleri

1973 yerel secimleri 9 Aralik giinii yapildi. Elaz1g Belediye Baskanligi secimine
AP, CHP, DP, MSP adaylan ile bagimsiz adaylar katildi.

AP’nin aday1 Adnan Orakgioglu, CHP’nin aday1 Izzet Miijde, DP’nin aday:
Omer Kog, MSP’nin aday1 Remzi Erdem oldu. Elazig Belediye Baskam Siikrii Kacar
yeniden bagimsiz olarak se¢imlerde aday olurken, Giindogdu Dogruyusever, Mustafa

Pilot ve Fahri Barut diger bagimsiz adaylardir.

Cizelge 3: 1973 Secim Sonuclari

PARTI (0)'¢ %
AP 5.506 23.6
CHP 1862 7.57
DP 2.673 10.9
MSP 2.284 9.23
SUKRU KACAR 3.270 13.8
Giindogdu Dogruyusever 5179 22.8
Mustafa Pilot 2619 10.6
Fahri Barut 327 1,5

Kaynak: DIE ve Turan Gazetesi

Belediye Baskanligint AP Adayi, Adnan Orakg¢ioglu, Bagimsiz aday Giindogdu
Dogruyusever’den 327 oy fazla alarak kazandi. Belediye Meclis Uyeliklerinde ise TBP
11, AP 7, CHP 5, MSP 4, MHP 1, Bagimsizlar 3 iiye kazanabildiler.

Turan Gazetesi, bu secimlerde tarafsiz bir durus sergilemeye calisarak,
yaymlarinda tiim partilere yer vermistir. Yerel secim siirecinin son bir ayinda
yaymlanan 19 haberin 10’nunda tim adaylarin g¢aligmalart tek haberde
degerlendirilirken diger haberlerde adaylar kendi aciklamalari ile manset yapilmistir.
Gazete, “Orak¢ioglu, se¢cim beyannamesini agikladi; Kog:Sizlerin yaninda, sizler igin
hizmet edecegim; Miijde: Elaziglilara hizmet etmek istiyorum” seklinde kullandiklari
haber basliklar ile se¢gmeni yonlendirmeyi degil bilgilendirmeyi hedefledigini s6ylemek

miimkiindiir.
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3.6.4. 11 Aralik 1977 Secimleri

1977 Yerel secimlerine AP, MHP, CHP, MSP adaylarinin yanm sira Bagimsiz
aday da katilmistir.

AP’nin aday1 Turgut Ardicoglu, MHP’nin aday1 Beh¢et Susmaz, CHP’nin aday1
Siikrii Kacar, MSP’nin aday1 Seref Erdem olurken bagimsiz aday olarak da Fazil Ugur

secimlere katilmistir.

Secimlerde mevcut Belediye Bagkani Adnan Orak¢ioglu aday olmazken AP
adayr Turgut Ardicoglu, yapilan 6nse¢cim sonucunda belirlenmistir. MHP, secimlere
Behget Susmaz ile iddial bir sekilde girmis ve secim kampanyasini mevcut belediyenin

basarisizlig iizerine kurmustur.

1977 yerel secimlerinde ¢ok fazla iddiali olmayan ve Yozgat, Cankiri, Elaz1g,
Erzincan, Erzurum gibi 5 ilin belediye baskanligin1 kazanmak isteyen MHP gece
giindiiz bu 5 ilde calismalarinm1 yogun bir bigimde siirdiirme karar1 almistir. Diger
sehirlerde genel merkezce kamuoyuna deklare edilmese de AP’li adaylarin
desteklenmesi One ¢ikan bir fikir olarak gazetelere yansimistir. O kadar ki 6 giin siiren
radyo konusmalarinin iki giiniinde genel bagkan Alpaslan Tiirkes konusurken diger dort
giinde ise Elaz1g belediye baskan aday1 Behcet Susmaz, Erzincan Belediye bagkan aday1
Adnan Ercan, Yozgat Belediye bagkan aday1 Yasar Erbaz ve Erzurum Belediye baskan
aday1 Yusuf Seyrek segmenlerine hitap etmislerdir (Donat, 1977;4).

MHP Elazig Belediye Baskan Aday1 Behget Susmaz, Radyo konusmasinda iilke
giindemine iliskin degerlendirmelerin yaninda Elaziglh se¢mene de yonelik mesajlar da

vermistir.
Susmaz, Radyo konusmasinda sunlar1 sdylemistir:

“Elaz1g yillardir kaderine terk edilmistir. Gelenler gidenleri aratmis, meseleler
giin gectikce azalacagl yerde artmistir. Elazig halki i¢in acil ihtiya¢ olan Tanzim Satis
Magazalart kurulamamistir. Coguk bahgeleri ihmal edilmistir. Orman fidanhk alani
mesire yeri olarak degerlendirilmeli. Koskoca Elazig Belediyesi’nin asfaltlama ekibi
yoktur. Elazig Cimento Fabrikas1 sehrin merkezinde zehir kusmaktadir. Kaldirilip sehir
disina taginmalidir. Elazi§’in meselelerini denenmisler, boliiciiler, bolgeciler, enerjisi
tilkkenmis olanlar halledemez. Caliskan, dinamik, meselelere vakif, kadrolar senden

yetki bekliyor” (Turan Gazetesi, 7 Aralik 1977). 1977 yerel secimleri, Elazig
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siyasetinde yerel secim kampanyas: siirecinde radyonun ilk defa kullanildig bir secim

olarak tarihe not diisiilmiistiir.

Turan Gazetesi secim siirecinde tiim partilerin ve adaylarin ¢alismalarina yer
haberlerinde yer vermistir. Gazete ayrica MHP Genel Baskan1 Alparslan Tiirkes ile
MSP Genel Bagkam1 Necmettin Erbakan’in Elazig’da diizenlenen se¢im mitinglerine
katilacaklarim1 6nceden duyurmus, mitingin ertesi giinii ise genel baskanlarin yaptiklari

konusmalar1 okuyucularina aktarmistir.

Cizelge 4: 1977 Secim Sonuclari

PARTI (0)'¢ %
MHP 13.410 42.3
AP 5.399 17.2
CHP 4.726 14.9
MSP 3.474 10.9
BAGIMSIZ | 4.661 14.7

Kaynak: DIE ve Turan Gazetesi

Secimleri oylarmm %42.3’tinti (13.410) alan MHP Aday1 Behget Susmaz
kazanmistir. Diger Partiler AP %17.2, CHP %14.9, MSP %10.9 oraninda oy alirken,
Bagimsiz aday ise %14.7 oraninda oy alabilmistir. Elazig Belediye Meclisi’nde ise
MHP 17, AP 6, CHP 6, MSP 4, TBP 4 iiye ile temsil edilebilme imkénina

kavusmuslardir.

3.6.5. 25 Mart 1984 Secimleri

12 Eylil 1980 askeri darbesinin ardindan yapilan ilk yerel secim olan 1984

Elazig Belediye Bagskanlig1 secimlerine 6 parti ile iki de bagimsiz aday katilmistir.

Secimlere Anavatan Partisi Prof. Dr. Mustafa Temizer’i, Milliyet¢i Demokrasi
Partisi Kenan Aksin’1, Dogruyol Partisi Faris Aksakal’t, SODEP Siikrii Kacar’1, Refah
Partisi Thsan Kuzu’yu, Halk¢1 Parti Miirsip Oztiirk’ii aday gosterirken; bagimsiz adaylar

ise Bagimsiz Hasan Dalgi¢c ve Hurrem Ayaz olmustur.

Mehmet Giilseren, 22 Subat 1984 tarihinde “Yerel yaymlar ve Onemleri”
baslikli kose yazisinda; “Yerel se¢imlerin ve calismalarinin hiz kazandig1 bu giinlerde
yerel gazetelere gosterilen ilgi takdirin iizerinde goriilmektedir” diyerek yerel medyanin

secim siirecinde se¢cmenler tarafindan yogun bir sekilde takip edildigini belirtmistir. Bu
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secimlerde Turan Gazetesi tiim adaylarin faaliyet ve ¢aligmalarina yer verirken ANAP
Aday1r Mustafa Temizer’i destekledigi de baz1 kdse yazilarinda ve se¢im sonrasinda
attigr “Elazig Gorevini Yapt1i” (26 Mart 1984) baslikli mansetine bakarak séylemek

miimkiindiir.

“Okuyucu Goziiyle” isimli kosede, “Saymm Hocam Prof. Dr. Mustafa Temizer
Beyefendi sizi kutlarim,” baglikli yazi da “67 il belediye bagkanlar1 arasinda ilmiyle,
calismasi ve eserleriyle, cevresi ve sayginligiyla temayiiz etmis, bir profesorii bulmak
cok zor. Ve boyle bir adaya sahip olan talihli il de....(Turan, 24 Subat 1984)” ;
“Muhterem Elazighlar” baslikli yazi da ise “Il Belediye baskanlari icerisinde boylesine
giiclii, boylesine hizmet askiyla dolu, boylesine memleket ve hizmet sever, boylesine
saygin bir bilim adaminin pek az oldugunu, Elazig’in bu bakimda biiyiik sansa sahip
oldugunun farkinda misiniz?” (Turan, 25 Subat 1984) seklinde yorumlar1 isimsiz
verilerek gazetenin politikasinin sinyalleri verilmis ve se¢cmen dolayli olarak
yonlendirilmeye calisilmistir.

Cizelge 5: 1984 Secim Sonuclari

PARTI (0)% %
ANAP 29.115 56.68
DYP 1.680 3.27
HP 976 1.90
MDP 4.282 8.34
RP 3.646 7.10
SODEP 11.082 21.58
BAGIMSIZLAR 584 1.14

Kaynak: DIE ve Turan Gazetesi

1984 Yerel secimlerinde ANAP aday1 Mustafa Temizer aldig1 29.115 oy (%56.68) ile
secimi diger partilerin adaylarina biiyiikk fark atarak kazanmistir. Secim siirecinde
ANAP Genel Bagkani Turgut Ozal’in diizenlenen mitinge katilmasi diger genel

baskanlarin Elazig’a gelmemesi kampanya siirecinde dikkat ¢eken bir olgu olmustur.

3.6.6. 26 Mart 1989 Secimleri

1989 yerel secimlerine 7 siyasi parti ile iki bagimsiz aday katilarak, Elazig
Belediye Baskanligin1 kazanmak icin yarigsmislardir. Se¢ime katilan siyasi partiler ve

adaylar sunlardir.
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MCP: Behget Susmaz, ANAP: Ahmet Eflatun, RP: Hanifi Cekmen, DYP:
Siikrii Kacar, DSP: Sinasi Turmus, SHP: Ali Diizyol, IDP: Gazi Dengiz, Bagimsiz
adaylar Abdulkadir Sasmaz, Goéral Keskin .

Cizelge 6: 1989 Secim Sonuclari

PARTI (0)'¢ %
ANAP 7.778 12.45
DYP 12.592 20.16
DSP 461 0.74
IDP 474 0.76
RP 12.921 20.69
MCP 13.528 21.66
SHP 11.589 18.55
A.KADIR SASMAZ 2406 493
G. KESKIN 371 0.6

Kaynak: DIE ve Turan Gazetesi

1989 Elaz1g Belediye Baskanligi secimleri MCP, RP ve DYP adaylariin
rekabetinde ge¢mistir. Secim sonucunda az bir farkla da olsa Belediye Baskanligini
MCP aday1 Behcet Susmaz kazanmistir. Behcet Susmaz oylarin %?21.66’sin1  (13.528)
alirken en yakin rakibi RP aday1 Hanifi Cekmen ise %20.69 (12.921) oraninda oy
almistir. Elazi1g Belediye Meclisinde iiye dagilimi ise soyle sekillenmistir: MCP 10, RP
7, DYP 7, SHP 6, ANAP 1.

Siyasi partiler bu secimde kurduklar basin biirolar araciligiyla partilerinin ve
adaylarinin calismalarini yerel basina servis etmislerdir. “Gazeteciler memnun. Artik
haber pesinde kogsmaya gerek kalmadi. Nasil olsa se¢cim biirolar1 ve basin sozciileri
haber iiretip mahalli ve ulusal basimna aninda ulastiriyorlar (Tan, 1989:1). Siyasi
partilerin yerel secim siirecinde medya iletisim biirolar1 kurarak, yerel medyaya haber
servis etmeleri siyasal iletisim c¢aligsmalar1 kapsaminda 6nemli bir faaliyet olarak dikkat

cekmistir.

3.6.7. 27 Mart 1994 Secimleri

Siyasal reklamcilik ve siyasal halkla iliskiler uygulamalart bakimindan bir¢ok
ilkin yasandig1 27 Mart 1994 Yerel Secimlerinde Elazig Belediye Bagkanligi se¢imine 8

parti katilmistir.
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Elaz1g Belediye Bagkanligi icin MHP Behcet Susmaz’i, RP Hamza Yanilmaz’i,
DYP Faris Aksakal’i, BBP Zilfii Canpolat’i, ANAP Ali Koc¢’u, SHP Halis
Yerlikaya’y1, DSP Ethem Giilbay’1, IP Tekin Ulgur’1 aday olarak gostermistir.

1994 yerel secimleri secim kampanya siirecine yerel radyo ve televizyonlarin
kullanildigr ve se¢cmen tercihinin etkilemesinde siyasi partilerin en fazla bagvurdugu

kitle iletisim araglar haline gelmistir.

Elazig’da ilk yerel radyo yaymi 1993 yilinda FM23 radyosu ile ilk yerel
televizyon yaymi ise 1994 yilinda Kanal23 ile baglamistir.

Elazig’m ilk 6zel yerel televizyonu 23 Mart Carsamba giinii Belediye Baskani
adaylarinin tamamini a¢ik oturum programinda bir araya getirerek, (Turan Gazetesi, 26
Mart 1994) projeleri, diisiinceleri, ikna kabiliyetleri, temsil yetenekleri gibi bir¢ok
unsur cercevesinde secmeni tercihini belirlemesi noktasinda ©nemli bir siireci

baslatmistir.

Belediye Bagkan adaylar1 se¢cim kampanyalarinda se¢gmene ulagsmak, se¢meni
vaatleri, projeleri ve ¢aligmalar1 hakkinda bilgilendirmek i¢in yerel gazetelerin yaninda
hatta yerel gazetelerden daha etkin olarak yerel televizyon ve yerel radyolari
kullanmalariyla birlikte se¢menin siyasal katilim oraninin yiikselmesine de katkisi

oldugunu sdylenebilir.

1984 yerel sec¢imlerinde sec¢ime katilim oram %73.29 iken 1994 yerel
secimlerinde se¢ime katilim oran1 %89.13’e yiikselmistir. Bu katilim oram1 1963’ten
1994 yilina kadar yapilan tiim se¢imler i¢inde gerceklesen en yiiksek se¢ime katilim
orani olarak da dikkat cekmistir. Ancak, bu katilim oraninin yiiksekligini sadece yerel
televizyon ve yerel radyolarin yayinlarina baglamaktan ziyade etkenlerden biri olarak

degerlendirmek gerekir.

Bu secimde kullanilan en 6nemli siyasal halkla iliskiler ¢alismalarindan biri
olarak da kap1 kap1 gezerek se¢meni ikna etme yontemi diger bir ifadeyle canvassingdir.
Secimlere katilimi artirmak amaciyla siyasal partilerin kullandigr temel teknik,
literatiirde ““get out the vote”, kisaltilmis bicimiyle GOTV diye bilinen oy katilimini
artirma ¢abalardan birisi olan canvassingtir. Se¢cmenlerle yiizyiize iletisimi gerektiren

kap1 kap1 canvassing ikna etme amacli kullanilmaya da uygunken, literatiirde gdzlenen
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genel egilim, canvassingin daha ¢ok secmenleri harekete gecirme ve oy katilimini
artirma amactyla yapildigidir (Kalender, 2007:144).

Tiirkiye’de secim kampanyalarinda canvassing’i siyasal iletisimde kullanan ilk
parti Refah Partisi, agirlikli olarak kullanildigi ilk se¢imde 1994 yerel secimleridir.
Refah Partisi adayr Hamza Yanilmaz olusturdugu 6zel bir ekiple bu teknigi uyguladi ve
bu teknik sayesinde tiim hedef kitlesine ulasarak kendisini, projelerini ve diisiincelerini
anlatti. Turkiye’de siyasal iletisim caligmalarinda kullanilan bu teknik daha sonraki

yillarda da etkin bir sekilde kullanilmaya devam etmistir.

Cizelge 7: 1994 Secim Sonuclar

PARTI (0)'4 %
ANAP 7.222 7.05
BBP 5.755 5.61
DSP 1.311 1.28
DYP 7.254 7.08
1P 434 0.42
MHP 31.093 30.33
RP 35.487 34.62
SHP 13.944 13.60
Kaynak: DIE

27 Mart 1994 yerel se¢imlerinde Elazig Belediye Baskanligi’m Refah Partisi
adayr Hamza Yanilmaz kazanmistir. Hamza Yanilmaz 35.487 oy (%34.62) alirken
MHP aday1 ve eski Belediye Baskan1 Behcet Susmaz 31.093 oy (%30.33) alabilmistir.

3. 6. 8. 18 Nisan 1999 Yerel Secimleri

1999 Yerel secimleri, genel secimler birlikte yapilmistir. Bu nedenle siyasi
partiler bir yandan genel secimlere yonelik calismalarda bulunurken bir yandan da

belediye baskanlig1 secimleri icin ¢alismalarim yiiriitmiislerdir.

Elaz1ig Belediye Baskanligi secimlerine 10 parti katilmistir. Ancak, secim
kampanyasinda agirlikli olarak Fazilet Partisi Adayr Hamza Yanmilmaz, MHP Aday1
Yavuz Kuzgun, ANAP Aday: Siikrii Kacar, DYP Aday1 Tahsin Tuncay one ¢ikmistir.
Bu yerel se¢imler FP ve MHP adaylar arasinda ge¢mistir. FP Aday1 ve Elazig Belediye
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Bagskan1 Hamza Yanilmaz, secim sonucunda Belediye Baskanligim1 yeniden kazanarak,

Elazi1g tarihinde iki secim iist iiste Belediye Bagkan1 se¢ilen ilk isim olmustur.

Cizelge 8: 1999 Secim Sonuclar

PARTI oY %
FP 47.919 42.86
MHP 39.853 35.64
ANAP 3.879 3.47
CHP 5.882 5.26
HADEP 4.364 3.90
DSP 4.062 3.63
DYP 3.037 2.72
BBP 1.543 1.38
YDP 172 0.15
BAGIMSIZ 1.103 0.99

Kaynak: Ysk

1999 yerel secimlerinde yerel medya siyasi partilerin adaylar tarafindan etkin
bir sekilde kullanmilmaya calisilmistir. Yerel televizyonlarda haber ve tartisma
programlarinda se¢gmen adaylarin ¢alismalar ve faaliyetleri hakkinda bilgilendirilirken,

yerel gazeteler de her giin diizenli olarak adaylarini calismalarina yer vermistir.

Siyasi partilerin Belediye Baskan adaylari, afis, bilboard ve brosiir gibi siyasal

reklamcilik ¢alismalar1 da yaparak secmeni etkilemeye calismislardir.

Bu yerel secimlerde “Kanal 23” ve “Kanal e” televizyonu tarafindan ortaklasa
diizenlenen bir programa hemen hemen tiim siyasi partilerin adaylar katilarak,
secmenin Oniine toplu bir sekilde ¢ikmislar ve yasanan tartismalarin ardindan o
programin galibi FP Adayr Hamza Yanilmaz’in oldugu seklinde bir kanaat ortaya
citkmistir.  Yamilmaz’in diger adaylarla girdikleri tartigmalarda ortaya koydugu
belgelerin adaylarin iddialarimt ve tezlerini ciiriitmiis boylece se¢men iizerinde etkili

olmustur.

3.6.9. 28 Mart 2004 Yerel Secimleri

2004 Yerel secimleri Elaz1g Belediye Baskanlig1 icin adaylarin yogun bir sekilde
rekabet ettikleri bir secim olarak dikkat ¢cekmistir.

Elazig Belediye Baskanligi secimlerine 12 parti adaylan ile katilmistir. 28 Mart

2004 Yerel secimlerine aday olan isimler ver partileri sdyle: Siilleyman Selmanoglu
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DYP, Hamza Yanmilmaz SP, Hasan Tahsin Fendoglu AKP, Raif Cicek MHP, Orhan
Simsek CHP, Harun Veis Metin SHP, Selami Ekici BBP, Bayram Kavak BTP,
Ayse Isik GP, Zeynel Simsek DSP, Kahraman Taskin IP, Nedret Beritan TKP.

Secimlere, mevcut Belediye Baskam1 Hamza Yanilmaz, DP Genel Bagkam
Mehmet Agar’in biiyiik destegi ile Siileyman Selmanoglu ve AK Parti iktidarinin her
tiirli destegini yaninda hisseden Hasan Tahsin Fendoglu arasinda ge¢mistir. Se¢imi

DYP Adayi Siileyman Selmanoglu, rakiplerini geride birakarak kazanmistir.

Secim siirecinde adaylar se¢cmenlerin tercihini kendi lehlerine etkilemek igin

yerel televizyonlan ve yerel gazeteleri yogun bir sekilde kullanmislardir.

DYP Aday: Siilleyman Selmanoglu, SP adayr Hamza Yamilmaz ve AK Parti
aday1r Hasan Tahsin Fendoglu, Kanal E ve Kanal 23 televizyonlarinda birer tartisma

programlarina katilarak, hedeflerini ve projelerini anlatmislardir.

Bu yerel secimlerde siyasal reklamcilik uygulamalart da dikkat cekmistir.
Adaylar bilboard, brosiir, el ilani, afis, kitapcik, gibi siyasal reklam iiriinleriyle

gerceklestirecekleri hizmetleri ve vaatlerini se¢menlere anlatmaya ¢aligmislardir.

Cizelge 9: 2004 Secim Sonuclari

PARTI (0)% %
DYP 40.565 37.15
AKP 29.255 26.79

SP 21.347 19.55
MHP 6.289 5.76
CHP 6.673 6.11
SHP 3.200 2.93
BBP 645 0.59
BTP 333 0.30
DSP 256 0.23

GP 258 0.24
Diger 366 0.33

Kaynak: Ysk

Donemin FElazig Belediye Bagkam1 Hamza Yamilmaz, projelerini animasyon
esliginde sunarak secmeni etkilemeye calismas1 dikkat ¢cekerken, DYP Adayi Siilleyman
Selmanoglu, hazirlattigi maketlerle ve hazirladigi kitapgiklarla se¢cmeni etkilemeye

calismastir.
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Yerel Medya secim siirecinde iddiali ii¢ adaya genelde esit bir yaklasimda
bulunmakla birlikte secimden bir giin énce Yeni Ufuk Gazetesi, Turan Gazetesi ve
Ayis181 Gazetesi, secimleri SP Adayr Hamza Yamlmaz’in onde gotiirdiigii seklinde
secmeni yoOnlendirici mansetler atmalarina ragmen, se¢cim sonuglarina bakildiginda
secmenin yerel gazetelerin bu yonlendirmesini pek de dikkate almadigin1 sdylemek

miimkiindiir.

3. 6. 10. 29 Mart 2009 Yerel Secimleri

29 Mart 2009 yerel secimleri, Elazig Belediye Baskanligi kazanmak isteyen
AKP, MHP ve SP adaylariin yogun rekabeti igerisinde ge¢mistir. Se¢imlere 10 siyasi
partinin adaylarinin yam sira 2 de bagimsiz aday katilmistir. Siyasi Partiler ve Elazig
Belediye Baskan adaylar soyledir: Adalet ve Kalkinma Partisi: Mehmet Siileyman
Selmanoglu, Milliyetci Hareket Partisi: Enver Erdem, Saadet Partisi: Kenan Altungok,
Anavatan Partisi: Serpil Kacar, Demokratik Sol Parti: Omiir Goktas, Demokratik
Toplum Partisi: Mehmet Sidik Celik, Cumhuriyet Halk Partisi: Haydar Saltik, Biiyiik
Birlik Partisi: Erdal Gokmen, Tiirkiye Komiinist Partisi: Ali Haydar Baytekin,
Demokrat Parti: Levent Yigit, Bagimsiz Tiirkiye Partisi: Bayram Kavak, Bagimsiz:

Mustafa Ozdemir.

Secim siirecinde muhalefet adaylar1 (MHP, SP) iktidar partisinin adayina (AKP)
kars1 elestiri diizeyi yiilksek propaganda c¢alismasi yaptiklar1 goriilmektedir. Bu
propaganda calismalarinda agirlikli olarak 6zellikle mahallelerde gerceklestirilen se¢im
biirosu agiliglan ile kahvehane toplantilar1 dikkat cekerken, adaylarin ev toplantilarina
katilarak burada se¢meni yiiz yiize iletisimi kullanarak ikna etmeye, tercihini kendinden

yana kullanmasi i¢in gayret ettikleri de goriilmiistiir.

Secim siirecinde iktidar partisinin aday1 Siilleyman Selmanoglu gerceklestirdigi
hizmetleri ve projelerini segmene anlatirken muhalefet partilerinin adaylar 6zellikle de
MHP Aday1 Enver Erdem ile SP Aday1 Kenan Altungok gergeklestirmeyi diisiindiikleri
projelerinin yaninda mevcut Elazig Belediye Baskani Siileyman Selmanoglu’nun
hatalarin1 ve eksiklerini de se¢mene anlatarak negatif siyasal reklamcilik Ornekleri

verdikleri goriilmektedir.
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Yerel Televizyonlar ve yerel gazeteler secim siirecinde AKP, MHP, SP’ye
biiyiik oranda CHP, DP ve BBP adaylarina ise daha az oranda yer vermislerdir. MHP
aday1 Enver Erdem, dort televizyon programi, SP aday1r Kenan Altungdk dort televizyon
programi, CHP aday1 Haydar Saltik ise; iki televizyon programina katilmistir. Elazig
Belediye Bagkam1 ve AK Parti Belediye Bagkan Aday1 Siileyman Selmanoglu, hicbir
televizyon programina konuk olarak katilmamis sadece se¢im biirosu acilis1 ile

kahvehane toplantilarinda yaptig1 konusmalar haber biiltenlerinde yaymlanmaistir.

Yerel gazetelerde ise siyasi partilerin iletisim biirolar1 tarafindan hazirlanan
biiltenleri yaymlamis, yayinlarinda kazanmasi muhtemel adaylar1 arasinda taraf

olmadiklar1 gézlenmistir.

Cizelge 10: 2009 Secim Sonuclari

PARTI oY %
AKP 77.094 47,8
MHP 37.594 23,3

SP 24.849 15,4
CHP 12.494 7,7
DTP 4.044 2,5
BBP 2.322 1,4

DP 1.061 0,7
DSP 791 0,5

DiGER 1158 0.7

Kaynak: Ysk

AK Parti adayr Siilleyman Selmanoglu,77.094 oyla se¢menin %47.8’nin

destegini alarak secimleri kazanmstir.

Selmanoglu’nun aldig1 oy oram1 AK Parti’nin 2007 secimlerinde merkez ilcede

aldig1 oy oranina yakindir.

Secim siirecinde yapilan bazi arastirmalarda AK Parti’ye oy verecegini belirten
secmenin parti ve lider agirlikli bir davranisi sergiledigi adayin ise ancak tercih nedeni
olarak iiciincii sirada yer aldig1 goriilmiistiir. Bu sonuca gore, 2009 Yerel secimlerinde

secmenin tercihini belirlerken siyasi parti ve lidere agirlikli bir davranis sergiledigini

sOylemek miimkiindiir.
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DORDUNCU BOLUM

SECMEN TERCIiHINDE YEREL MEDYANIN ETKIiSi: 29 MART
YEREL SECIMLERI ORNEK OLAY iINCELEMESI

4. Metodoloji
4.1. Amac ve Onem

Giiniimiizde kamuoyu olusum siirecinde bircok etken bir araya gelerek, se¢men
tercihini etkilemektedir. Yapilan arastirmalar bunu agikca ortaya koymaktadir. Ulkemizde
secmen tercihini analiz etmeye yonelik agirlikli olarak calismalar genel segimler

cercevesinde yapilmustir.

Yerel secimler, gerek isleyis, gerekse sonuglan itibariyle genel secimlerden
farkliliklar gosterdigi i¢in segmenin tercihte bulunma ve oy verme davranisinda bulundugu

stirece kadar gecen asamada yerel dinamiklerin devreye girdigi goriilmektedir.

Ulkemizde siyasal davramis, secmen tercihi ile ilgili ulusal diizeyde alan
aragtirmalari, siyasi partilerin talepleri ve sivil toplum orgiitleri ile stratejik diisiince
kuruluslarinin 6ngoriilerine katki saglamak gibi cesitli vesilelerle, 6zellikle de secim
stirecinde yapilmaktadir. Bu c¢alismalar amaglart dolayisiyla niceliksel olarak smirh
oldugundan dolayr se¢men davramslarimi derinlemesine analiz etme imkam

sunamamaktadir.

Diger yandan Elazig kentinde siyasal davranigla ve siyasal iletigim ilgili literatiire
giren herhangi bir aragtirma bugiine kadar s6z konusu degildir. Bu ¢alisma Elazig’da bu

cercevede yapilmis olan ilk alan ¢alismasi 6zelligi tagimaktadir.

Elaz1g gibi demografik 6zellikleriyle bir mozaik yapisini bulunan bir kentte yerel
Olgekte yapilacak alan aragtirmalar ulusal ya da uluslararasi teorilerin denenmesi ve se¢im
stireclerinde yerel dinamiklerin etkisini ortaya ¢ikarmak bakimindan da ayri bir dneme
sahip oldugunu sOylemek miimkiindiir. Ayrica calisma, Elazig’da bundan sonraki
siirecte yerel medya, yerel siyaset, yerel medya-yerel siyaset iligkisi gibi konularda
yapilabilecek bilimsel calismalarda veri tabami olusturmasi ve kaynak teskil etmesi

acisindan onemli goriilmektedir.
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Bu ¢alismayla;

¢ Elaz1g kent merkezinde ikamet eden se¢menlerin siyasal tercihlerinin

belirlenmesinde genellikle hangi faktdrlerin etkili oldugunun arastirilmasi,

¢ Secmenlerin karar verme siirecinde yerel medyanin nasil bir etkisinin oldugunun

belirlenmesi

e Secmenlerin demografik degiskenleri ile siyasal tercihlerinin belirlenmesinde
yerel medya iliskisinin olup olmadiginin arastirlmasi ve bu cercevede elde edilecek

sonuglarin analiz edilmesi

¢ Secmenin siyasal tercihinin sekillenmesinde yerel medya kuruluslar arasinda bir

fark olup olmadiginin arastirilmasi

e Siyasal partilerin ya da adaylarin sec¢im siire¢lerinde se¢meni bilgilendirmek
ve yonlendirmek amaciyla yararlandiklar1 yerel medyanin se¢cmen davrams iizerindeki

etkisinin belirlenmesi, amaglanmistir.

¢ Bu ¢alisma kapsaminda hem se¢menler, hem de siyasi partiler, hatta demokratik
isleyis acisindan ¢ok 6nemli goriilen secmen tercihinin sekillenmesinde yerel medyanin

etkisi, yerel se¢imler baglaminda belirlenmeye ¢aligilmstir.

4. 2. Yontem

Belirtilen amaglar cercevesinde, yontem olarak alan arastirmasi esas alinmis;
arastirmaya konu olan veriler katilimcilarla yiizyiize anket teknigi ile toplanmistir. Bu
kapsamda anketin hazirlik asamasinda se¢men tercihine yonelik mevcut akademik literatiir
gozden gecirilmis ve soru formu bu asamadan sonra hazirlanmistir. Anket sorular
hazirlamirken acik uclu sorularin analizin bazi giiglitkler olusmasi nedeniyle kapali uglu
sorular tercih edilmistir. Kapali uclu sorulardan olusan anket formu oncelikle 10 kisilik
kontrol grubuna uygulanmis, gerekli goriilen diizeltmeler yapildiktan sonra anket,
orneklem grubuna uygulanmistir. Aragtirmanin sinirlar1 kapsaminda, se¢menlerin siyasal
tercihlerinde yerel medya organlarinin etkileri ile demografik degiskenler arasindaki

iliski Ki Kare (xz) testi ile belirlenmistir.
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4. 3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Elazig il merkezinde ikamet eden ve il merkezinde oy
kullanan secmenler olugturmaktadir. Yiiksek Se¢im Kurulu Bagkanligi verilerine gore
(ysk.gov.tr 11.02.2010); Elaz1g merkezindeki se¢cmen sayist 252 bin 133’tiir. Bu
secmen Elazig il merkezinde yasayan ve oy kullanan secmen sayisidir, merkez koyler

cikarilmistir.

Orneklem seciminde, basit tesadiifi 6rneklem teknigi benimsenmistir. Orneklem
biiyiikliigii olarak ise %95 Kesinlik Diizeyi ve %5 Hata Pay1 oranlarim1 kabul ederek
384 kisi olarak belirlenmistir. Arastirma icerisinde gerceklesebilecek olast sorunlar da

g6z oniinde bulundurularak 401 kisi esas 6rneklem olarak secilmistir.

Elazig ili merkez mahallelerinde uygulanan anket ¢alismasinda, anket katilimcilar

mahallelerin segmen sayisina gore esit dagitilmistir.

4. 4. Arastirmanin Problemi

Yerel medya kuruluslarinin (Yerel tv, Yerel gazete, yerel internet portallari)
yapmis olduklar1 yayinlarin yerel se¢imlerde secmen tercihi iizerinde bir etkisi var

midir?

Bu probleme verilebilecek cevaplardan hareket edilerek, yerel medyanin yerel
secim siirecine etkisinin (29 Mart Yerel Secimleri Ornek Olay Incelemesi) olup

olmadigi arastirilmaktadir.

4. 5. Arastirmamin Varsayimlari

1. Elazig’da yerel yaym yapan kitle iletisim araclar1 se¢im doneminde, siyasi

tercihleri belirleyen faktorler arasinda belirli bir etkiye sahiptir.

2. Yerel Televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ya da programlari segmenin oy

verme diisiincesinin olugsmasinda kismi bir etkiye sahiptir.

3. Se¢menler, yerel secim siirecinde adaylar ve siyasi partilerle ilgili bilgileri

genellikle yerel televizyonlardan almaktadir.
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4. Yerel gazetelerde yayinlanan siyasi igerikli haber ve kdse yazilarinin segmenin

oy verme diislincesinin olugsmasinda 6nemli bir etkisi yoktur.

5. Yerel televizyonlar, diger kitle iletisim araclarina oranla se¢cmenin oy verme

davraniginda daha 6nemli bir etki diizeyine sahiptir

6. Adaylarin yerel medyada fazla yer almasi se¢cmende “Adayin medya

tarafindan desteklendigi” diisiincesini olusturmaktadir.

7. Yerel medyanin siyasal tercihi etkilemesi katilimcilarin yas durumlarina gore

bir farklilik gostermektedir.

8. Yerel medyanin siyasal tercihi etkilemesi katilimcilarin cinsiyet durumlaria

gore bir farklilik gostermemektedir.

9. Yerel secimlerde secmenin siyasi tercihinin netlesmesinde etkili olan faktorler

katilimcilarin mesleki durumlarina gore bir farklilik gostermemektedir.

10. Yerel televizyon yaymlarinin siyasal tercihi etkilemesi katilimcilarin egitim

durumlarina gore bir farklilik gostermektedir.

4. 6. Arastirmanin Stmrhhklar:

Aragtirma Elazig merkez ilce ile bu bolgede yasayan ve oy kullanma hakkim
kazanmis olan (18 yas) bireylerle sinirli tutulmustur. Arastirma sadece 29 Mart Yerel

secimlerini kapsamaktadir.

Arastirma, yerel medya organlarindan yerel televizyonlar, yerel gazeteler ve
yerel icerikli internet haber portallar ile sinirlandirilmistir. Elazig’da yayin yapan yerel
radyolar secim kampanya siireclerinde kullanilmadiklarindan dolay1 bu yerel medya
kuruluglart kapsam disinda tutulmustur. Arastirma yoOntemi ise anket teknigi ile

sinirlandirilmastir.

4.7. Arastirma Sonuclarinin Degerlendirilmesi
Arastirmanin  sonuglarmin  degerlendirmesi  katilimcilarin  demografik
ozelliklerine yonelik bulgular ve arastirmanin degiskenlerine iliskin bulgular olmak

tizere iki baglik altinda incelenecektir.
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4.7.1. Katthmcilarin Demografik Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Tablo 1: Katihmcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

| L F || % |
| Erkek | 258 || 643 |
| Bayan | 143 || 357 |
|  Toplam || 401 | 100,0 |

Tesadiiff yontemle secilen 6rneklem grubunda katilimcilardan 258 kisi (% 64,3)
erkek, 143 kisi ise (% 35,7) bayandir. Ankete katilanlarin ¢ogunlugunu erkekler
olusturmaktadir. Katilimcilar arasinda erkek oraninin yiiksek olmasinin nedeni Elazig’in

muhafazakar ve gelenekci degerleri biinyesinde barindirmasindan kaynaklanmaktadir.

Tablo 2: Katihmcilarin Yas Araliklarina Gore Dagilim

| L F I % |
| 18-25 | 1 | 27,7 ]
| 26-35 | 120 || 299 |
| 36-45 | 72 || 18,0 |
| 46-55 | 52 || 130 |
| S55veiizeri || 45 || 11,2 |
L Bos [ 1 || 02 |
| Toplam || 401 | 100,0 |

Anket katilimcilarinin yas dagilimlan ise su sekildedir; 111 kisi (% 27,7) 18-25
yas, 120 kisi (% 29,9) 26-35 yas, 72 kisi (% 18,0) 36-45 yas, 52 kisi (% 13,0) 46-55 yas,
45 kisi ise (% 11,2) 55 ve lizeri yas araliginda bulunmaktadir. Ankete katilanlarin

cogunlugu 26-35 yas araligindadir.

Tablo 3: Katiimcilarin Egitim Durumlarina Gore Dagilin

| L F I % |
| Okur-yazardegil || 12 || 3,0 |
|  Qlkogretim || 80 || 20,0 |
| Ortaggretim || 172 || 429 |
| Yiksekogretim || 135 || 33,7 |
| Bos L2 [ 05 |
| Toplam | 401 | 100,0 |
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Orneklem grubunun egitim durumlarina gore dagilimlan su sekildedir; 12 kisi
(% 3,0) okuryazar degil, 80 kisi (% 20,0) ilkdgretim, 172 kisi (% 42,9) ortadgretim, 135
kisi (% 33,7) ise yiiksekogrenim diizeyinde egitim durumundadir. Orneklem grubunun

geneli yansitacak sekilde ortadgretim egitim diizeyinde yogunlastigi goriilmektedir.

Tablo 4: Katimcilarin Meslek Durumlarina Gore Dagilimi

| L F || % |
| Esnaf | 98 || 244 |
| OzelSektsr || 59 || 14,7 |
| Ogrenci | 55 || 137 |
| EvHanm || 52 || 13,0 |
| Kamu Personeli || 42 || 105 |
| Emekli | 38 || 95 |
| fsci L 23 [ 57 |
| [ssiz | 18 || 45 |
| Diger | 14 || 35 |
| Bos L2 | 05 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Orneklem grubunun mesleklerine gore dagiliminda en yiiksek oranda (98 kisi %
24.,4) esnaf kategorisinde yer aldigi goriilmektedir. Bunun yaninda 6zel sektor calisani
ve kamu personeli oranlarinin da birbirine yakin bir dagilimla sekillendigi
goriilmektedir. Ev hanimi ve 68renci kategorisi de dagilimda kayda deger bir veri teskil
etmektedir. Bu veriler 6rneklem grubunun mesleklere gore birbirine yakin verilerle

olustugunu gostermektedir.

Tablo 5: Katilmcilarin Gelir Durumlarina Gore Dagilim

| L F I % |
| 0s500TL || 105 || 262 |
[ 501-1000TL || 148 |[ 369 |
[ 1001-1500TL || 69 || 172 |
[ 1501-2000TL || 23 || 57 |
| 2000 TL veiizeri || 24 || 6,0 |
| Bos L 32 || 80 |
| Toplam | 401 | 100,0 |
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Orneklem grubunun gelir dagilimma bakildiginda en ¢ok kisinin (148 kisi %
36,9) 501-1000 TL arasinda gelir diizeyine sahip oldugunu gostermektedir. Bunun
yaninda 0-500 TL gelir diizeyinin de 6nemli bir oranda (105 kisi % 26,2) érneklem
grubu icgerisinde temsil edildigi goriilmektedir. Bu verilerden hareketle ozellikle

orneklem grubunun orta diizey gelir grubu igerisinde yogunlastig1 ifade edilebilir.

4.7.2. Arastirma Degiskenlerine iliskin Bulgular

Konumuz acisindan degerlendirildiginde yerel secim olgusu, yerel medyanin
bolgesel etkinligini ve buna karsilik hedef kitle tarafindan takip edilme sikligim
giindeme getirmektedir. Ancak kitle iletisim araglar1 denince ilk olarak akla biitiinciil bir
yapinin gelmesi de konunun degerlendirilmesi acisindan bazi yanlig anlagilmalara neden
olabilecektir. Ciinkii kitle iletisim araglart kendi ozellikleri ve teknik imkanlar
Olciisiinde mesajlarimi tasarlayabilmekte ve mesajin tasinmasi siirecinden ulastirilmasi
asamasina kadar farkli bir yontem izlemektedir. Bu baglamda kitle iletisim araglari,
mesaja etki etmekte ve mesaja muhatap olan bireylere kendi bakis agisini
yansitmaktadir. Bu yiizden kitle iletisim araclarinin etkileri ve izlenilme oranlar

birbirinden farklilik gostermektedir.

Tablo 6: Katiimcilarin Yerel Secimlerle ilgili Gelismeleri En Cok Hangi fletisim
Kanalindan Takip Ettigine Yonelik Veriler

| L F [ % |
[ YerelTV || 287 || 716 |
| internetMedyas: || 49 || 12,2 |
| YerelGazete || 26 || 65 |
| Yerel Radyo || 4 | 1.0 |
| Dersi || 3 [ 07 |
| Diger | 290 [ 7.2 |
| Bos L3 I 07 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Bireylerin cevresinde olup biten gelismelerle ilgili en ¢ok basvurdugu bilgi
kanallarmin baginda kitle iletisim araclart gelmektedir. Ciinkii modern toplumsal

yapilanma igerisinde bireysellesme olgusunun yayginlasmasi ile birlikte modern bireyin
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sosyal iliskileri giderek zayiflamakta ve bu agigi kitle iletisim araclar ile kapatmak
istemektedir. Bunun yaninda iletisim araglar1 farkli icerik ve unsurlarla (gorsel, dilsel ve
metinsel) birlikte iistlendikleri haberlesme gorevini sosyal iligkilerin sagladigi diizeyin
cok {iistiinde, genis bir yelpazede topluma sunmaktadir. Boylelikle bireyler, 6zellikle
demokratik siyasal sistemlerde farkli goriislerden ve kaynaklardan gelen haberleri bir
biitiin halinde degerlendirme imké&nina sahip olmaktadir. Sadece sosyal iligkilerin
getirdigi bilgilenme siirecinde bu cesitlilige rastlamak oldukg¢a giic olacaktir. Bu
baglamda diisiiniildiigiinde toplumun genelini ilgilendiren se¢im siireci gibi sosyal bir
olayda bireylerin dikkatleri ¢cok daha yogun bir sekilde kitle iletisim araclarina

yonelmektedir.

Orneklem grubuna yoneltilen ‘Yerel secimlerle ilgili gelismeleri en ¢ok hangi
iletisim aracindan takip edersiniz’ sorusundan elde edilen verileri gosteren Tablo 6’da
da goriildiigii gibi, 6rneklem grubunun secim siireci ile ilgili gelismeleri biitiin kitle
iletisim araclarindan takip ettigi anlasilmaktadir. Ancak bu noktada en dikkat ¢eken veri
elbette yerel televizyonlarin diger kitle iletisim araglarina nazaran ¢ok daha tercih edilir
olduguna yonelik veridir. Katilimcilardan 287 kisi (% 71,6) secimlerle ilgili gelismeleri
yerel televizyonlardan takip ettigini belirtirken, yerel televizyonlara en yakin veri ise
internet medyasi1 olarak goriilmektedir. Geleneksel haberlesme araci olarak gazetelerin
bu konuda hedef kitle tarafindan ¢ok tercih edilmedigi ise énemli bir veridir. Kuskusuz
elde edilen verilerin bu sekilde olusmasi, televizyonun izleyiciler iizerindeki etkinligini
ortaya koymaktadir. Yerel medya icerisinde de, yaygin medyada oldugu gibi
televizyonun baskin 6zelliginin oldugu ifade edilebilir. Burada, televizyon ile sekillenen

gorsellik, gorsel kiiltiir ve pasif izleyici olgusunun izlerine rastlamak miimkiindiir.

Tablo 7: Katiimailarin Elazi3’daki Yerel Televizyonlardan Hangisini Daha Cok
Izledigine Yonelik Veriler

| L F I % |
| Kanal E | 177 || 441 |
| Kanal 23 | 107 || 26,7 |
| Firat Tv | 45 || 112 |
| Higbiri I 65 || 162 |
| Bos L7 L 17 |
| Toplam | 401 | 100,0 |
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Tablo 7°de de goriildiigii gibi orneklem grubuna Elazig’da yaym yapan
televizyon kanallarindan secim déneminde en ¢ok hangisini izledigine yonelik bir soru
yoneltilmistir. Bu soruya cevaben katilimecilardan 177 kisi (% 44,1) Kanal E
televizyonunu belirtirken 107 kisi (% 26,7) Kanal 23 televizyonunu belirtmistir. Bunun
yanminda Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde yayin yapan ve programlarinda
siyasi icerige yer vermeyen Firat TV nin izlenme oran1 (45 kisi % 11,2) digerlerine gore
oldukc¢a diigiiktiir. Bu durum, siyasi haber ve programlarin bir televizyon kanalini
tercihte 6nemli bir unsur oldugu seklinde degerlendirilebilir. Kanal E’nin en cok tercih
edilen kanal olmasinda siyasi tartisma programi “Giindem” programi yapimcilarinin
kentin siyasi nabzim yakindan takip etmesinin yaninda canli yayin konuklaryla siyasi
atmosferin sicakligim ekranlara yansitmasinin da etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Bunun
yaninda Elazig’da yayin yapan hicbir yerel televizyon kanalin1 izlemedigini
belirtenlerin (65 kisi % 16,2) oranlar1 da dikkat ceken bir veridir. Bu kesimin yerel

televizyonlar1 ve yerel siyaseti takip etmeyen bir kesim oldugu sdylenebilir.

Tablo 8: Katihmcilarin Yerel Medyanmin Secim Doneminde Yayin Politikasim Nasil

Degerlendirdigine Yonelik Veriler

| L F I % |
| Tarafli | 161 || 401 |
| Dengeli | 110 || 274 |
| Objektif | 41 || 102 |
| Givenilir || 34 | 85 |
| Diger | 44 || 11,0 |
| Bos L | 27 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Glintimiiz toplumunda artik kitle iletisim araglarindan ayr1 bir bireysel yasam
diisiiniilemez hale gelmistir. Modern bireyin kitle iletigsim araglar ile olan bag, yerel
diizlemde de gelisme kaydetmis ve kisiler cevresinde olup bitenleri, yine en yakinindan
yani yerel medyadan takip etme aligkanligim kazanmistir. Ancak yerel ya da ulusal
medyaya olan giiven duygusunun her durumda ve kosulda izlenme sikliklar1 ne kadar
fazla olursa olsun olumlu diizlemde gelismedigi de bilinen bir diger gercektir. Bu

baglamda Elazig’da yayin yapan yerel medyanin se¢im donemindeki yayin politikasinin
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orneklem grubu tarafindan nasil degerlendirildigi belirlenmeye ¢alisilmistir. Elde edilen
verilere gore katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun (161 kisi % 40,1) Elaz1g’da yayin
yapan yerel medyanmin ‘Tarafli’ bir yayin politikas1 izledigi diislincesine sahip oldugu
belirlenmistir. Bununla birlikte ‘Dengeli’ bir yayin politikasi izlendigine yonelik kanaat
de (110 kisi % 27,4) olduk¢a yogun bir katilimci tarafindan paylasilmistir. Yerel
medyanin ‘Giivenilir’ ve ‘Objektif’ yayinlar yaptiZina yonelik diisiincelerin ise oldukga

diisiik oldugu goriilmektedir.

Bu verilerden hareketle drneklem grubu igerisindeki biiyiik bir cogunlugun yerel
medya yaymlarini tarafl olarak gordiigii ifade edilebilir. Bu durum elbette yerel medya
ve yerel yayincilik agisindan oldukca olumsuz bir bakis acisini barindirmakla birlikte
ayni zamanda se¢im donemlerinde ele alinan konularin, haberlerin, kose yazilarinin ve
programlarin oldukg¢a diisiikk giivenilirlik diizeyinde ve temkinli bir sekilde takip
edildigini gostermektedir. Medya etkinligi baglaminda degerlendirilecek olursa,
medyanin algilanan bu tarafli yaymcilik anlayisinin hedef kitle iizerinde olumsuz bir
etkisi meydana gelecektir. Boylelikle de yayinlarin secmen Kkitlesi {izerinde soru

igaretleri barindiran bir yapida sekillendigi anlasilmaktadir.

Tablo 9: Katihmeilarm Belediye Baskan Adaylar1 Hakkindaki Bilgileri Genellikle
Hangi Iletisim Aracindan Aldigina Yonelik Veriler

| L F I % |
| Yerel Televizyonlar || 257 || 64,1 |
Adayin brosiirii, el ilani, 41 10,2
reklam afisi
| Yerel Gazeteler |27 || 67 |
| Billboardlar |15 || 37 |
| Yerel Radyolar I 3 | 07 |
| Diger |51 ][ 12,7 ]
| Bos L7 | 17 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Secim donemlerinde siyasi partiler ve adaylar kendilerini se¢men kitlesine daha
iyi ifade edebilmek, projelerinden ve cesitli sosyal konular hakkindaki yaklagimlarindan
secmen kitlesinin olasi en yiiksek oranda haberdar olmasini saglamak icin cesitli siyasal
iletisim ve propaganda calismalan yapmaktadir. Bu c¢alismalarin temel araci(si) ise

elbette medyadir. Bu sebeple parti ve adaylar medyanin tiim olanaklarindan
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faydalanarak se¢cmen kitlesine ulasmak icin ¢alismalarini en genis yelpazede tutmak ve
kitle iletisim araclarina gore stratejiler belirlemek zorundadirlar. Ornegin siyasal
reklamcilik acisindan diisiiniildiigiinde, televizyonlarda siyasal reklamlarin yasak
oldugu iilkemizde adaylar televizyonu bir reklam araci olarak kullanamamaktadir.
Ancak ne var ki televizyon gibi en cok takip edilen bir kitle iletisim aracinda yer almak
da cok fazla onem tasidigi i¢in adaylar ve siyasi partiler cesitli tartisma programlarinda
yer alarak televizyon ekranlarindan secmen kitlesine kendini ifade edebilmektedir.
Bunun yaninda brosiir, el ilanlan ve agik hava reklamlar1 da 6nemli 6lciide adaylarin

etkinlik alanim genisletmektedir.

Adaylar ve siyasi partiler bircok iletisim kanalim1 deneyerek secmene ulagma
gayreti igerisindedir. Se¢cmen kitlesi hangi iletisim aracim kullanarak adaylar hakkinda
bilgilenme siireci yasamaktadir? Elazig se¢meni Orneginde gerceklestirilen bu
arastirmada Elazig se¢meninin adaylar tamimada en cok televizyonu tercih ettigini
gostermektedir. Yerel televizyonlar, diger kitle iletisim araglarina nazaran bu anlamda
oldukca etkin goriinmektedir. Katilimcilardan 257 kisi (% 64,1) en ¢ok televizyonu
tercih ettigini belirtirken, diger iletisim araglarinin segmen kitlesi tizerindeki etkinliginin

oldukga diisiik oldugunu gozler oniine sermektedir.

Bu durum televizyonun hem goriintii olarak hem de hitabet olarak adaylarin ¢cok
daha anlasilir ve kendilerini sunma anlaminda c¢ok daha fonksiyonel bir ozellik
gostermesiyle aciklanabilir. Ozellikle gorsel kiiltiiriin yiikselise ge¢mesi ve imaj odakl
siyasal iletisim ¢alismalarinin yogunlastig1 giiniimiizde televizyon hem adaylar hem de

secmen kitle tarafindan ihtiyaclara daha kolay cevap verdigi igin tercih edilmektedir.

Bu cercevede yerel televizyonlarin bilgilenmede Onemli bir ara¢ olarak
belirlenmesinde yerel gazetelerin c¢ok kisitlh bir kitleye ulasmasinin da etkisi
bulunmaktadir. Elaz1g kent merkezinde giinliik olarak yaymlanan 10 gazeteden sadece 3
tanesi abone sistemi veya gazete satis merkezleri aracilifiyla okuyucularina
ulasmaktadir. Bu gazetelerin abonelerin ¢ok biiyiik bir kismint da igyerleri ve resmi
kurumlar olusturmaktadir. Diger yandan yerel radyolar o6zellikle 29 Mart Yerel
secimlerinde yayinlarinda se¢im siirecine yonelik bir diizenleme igerisine girmeden,
miizik yayinlarina devam etmislerdir. Dolayisiyla yerel gazeteler genis kitlelere

ulasamadigindan, yerel radyolarda se¢im siirecine yonelik yayin yapmadigindan dolay1
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secmen, secim donemlerin siyasi faaliyetler ya da adaylar ile ilgili bilgilere yerel

televizyonlardan ulagsmaktadir.

Tablo 10: Katilmcilarin Yerel Televizypnlarda Yaymlanan Siyasi Haber ve
Programlar1 Hangi Diizeyde Izledigine Yonelik Veriler

| L F [ % |
| Her zaman | 58 || 145 |
| Sik sik | 88 || 21,9 |
| Nadiren | 202 || 504 |
| Hic L st [ 127 |
| Bos L2 | 05 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Secim donemlerinde yapilan faaliyetler, calismalar ve dile getirilen sdylemlerin
genis Kkitlelere duyurulmasinin en Onemli yolu bu olgular1 haber niteliginde
sunabilmektedir. Bu agidan o&zellikle televizyonlarda yayinlanan haberlerin se¢im
donemlerinde 6nemi giderek artmaktadir. Ancak haberlerin izlenmesi ve takip edilmesi
bir baska 6nemli konudur. Orneklem grubuna bu baglamda yoneltilen sorudan elde
edilen veriler Elazig’da yayin yapan yerel televizyonlarin haberlerinin se¢men kitlesi
tarafindan ‘nadiren’ izlendigini gostermektedir. Bu veriler, segcmen kitlesinin zaman
buldugunda ya da denk geldiginde siyasi haber ve programlar takip ettigini
gostermektedir. Siyasi haber ve programlar1 her zaman ve sik sik izleyenlerin orani
Elaz1g’da siyasi konularda giindemi takip eden ve bu gelismelere ilgi duyan se¢cmen
kitlesinin yogunlugunun az oldugunu gostermektedir. Bu durumun, yerel televizyonlara
duyulan giivensizlikten mi yoksa yerel siyasete olan ilgisizlikten mi kaynaklandigi
farkli bir tartisma konusu olmakla birlikte, ulusal diizeyde yapilan bazi arastirmalarda
da benzer sonuglarin ¢ikmasi hem medyanin hem de siyaset kurumunun kendisini

sorgulamasi gerektigini ortaya koymaktadir.
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Tablo 11: Katihmcilarin Yerel Televizyonlarda Secim Siirecinde Yaymmlanan Siyasi
Programlardan Hangisini Daha Cok izledigine Yonelik Veriler

| L F || % |
| Giindem (Kanal E) | 146 | 364 |
| Elazig Meclisi (KanalE) || 77 || 192 |
| Elazig Meclisi (Kanal23) || 49 || 122 |
| SonNokta (Kanal23) || 40 | 100 |
| Bos L8 || 222 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Elazig’da yayin yapan televizyonlardan Firat Tv disinda Kanal E ve Kanal 23’te
siyasi tartismalara yer veren bazi programlar yapilmaktadir. Katilimcilarin bu
programlardan hangisini daha ¢ok izledigini belirlemek amaciyla bir soru yoneltilmistir.
Bu sorudan elde edilen verilere gore en ¢ok izlenen siyasi icerikli programin Kanal E’de
yayimlanan Giindem programinin oldugu anlasilmaktadir. Bunun yaninda Elazig Meclisi
programinin da digerlerine oranla daha cok takip edildigi goriilmektedir. “Giindem”
programinin 6zellikle siyasi partilerin adaylarinin belirlenme siirecinde siyasi kulislerde
yasanan gelismeleri izleyicilerine aktarmasinin yaninda neredeyse biitiin siyasi
partilerin belediye baskam ile belediye meclis ve il genel meclis tiyesi adaylarini “son
dakika” yayinlariyla diger yayinci kuruluslardan ¢ok daha 6nce yaymlamasinin da etkisi
oldugu varsayilmaktadir. “Giindem Program” yapimcilarinin Elazig’da “yerel siyaset”te
yon veren, siyasi ongoriileri ve giivenilirlik diizeyleri yiiksek iki deneyimli gazeteci
olmasi da programin en ¢ok takip edilmesindeki faktorlerden biridir.

Tablo 12: Katihmcilarin Yerel Televizyonlarda Yaymnlanan Siyasi Haber Ya da

Programlarin Oy Verme Diisiincesinde Etkili Olup Olmadigina liskin
Diisiincelerine Yonelik Veriler

| L F || % |
| Evet |l 39 || 97 |
| Kismen | 95 || 237 |
| Hay1r | 259 || 646 |
| Bos L8 I 20 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Medyanin 6zellikle segmen Kkitlesi iizerinde etkili oldugu ve sec¢im siirecinde

kamuoyu olusumunda birinci dereceden belirleyici bir faktdr oldugu yapilan bir¢ok
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akademik arastirmada ortaya konmustur. Bu etkilerin, uzun vadeli olabilecegi gibi kisa
vadeli de olabilecegi kabul edilmektedir. Secim calismalari icerisinde adaylar ve siyasi
partilerle ilgili c¢ikan haberlerin ve yapilan programlarin izleyici perspektifinden
degerlendirmesini yapmak amaciyla katilimcilara bu programlarin oy verme tercihini
etkileyip etkilemedigine yonelik olarak bir soru yoneltilmistir. Elde edilen sonuglara
gore orneklem grubundan 259 kisinin (% 64,6) ‘Hayir’ cevabi vererek bu haber ve
siyasi tartisma programlarinin oy verme tercihinde etkili olmadig diisiincesine sahip
oldugunu gostermektedir. Buna karsilik ‘Evet’ diyenler (39 kisi % 9,7) ile ‘Kismen’
diyenlerin (95 kisi % 23,7) oranlarinin oldukg¢a diisiik oldugu dikkat cekmektedir.

Tablo 13: Katihmcilarin Yerel Televizyonlarda Cogunlukla Hangi Adayin Haberi
Ya da Programinin Yaymnlandigina iliskin Diisiincesine Yonelik Veriler

| L F || % |
| Siileyman Selmanoglu (AKP) || 183 || 45,6 |
| Enver Erdem (MHP) | 76 || 190 |
| Kenan Altungok (SP) | 69 || 172 |
| Haydar Saltik (CHP) | 12 || 30 |
| Levent Yigit (DP) | 2 || o5 |
| Diger | 38 || 95 |
| Bos 21 [ 52 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Orneklem grubuna “Yerel televizyonlarda ¢ogunlukla hangi adayin haberi ya da
programinin yayinlandiginmi diisiiniiyorsunuz” sorusu yoneltilmistir. Bu sorudan elde
edilen veriler Tablo 13’te goriilmektedir. Orneklem grubu en cok haberi yapilan ve
programi yayinlanan adayin AKP adayr Siileyman Selmanoglu oldugunu
diisiinmektedir. Secim siirecinde AK Parti Belediye Bagkan Aday1 Siileyman
Selmanoglu, yerel televizyonlarda hicbir siyasi tartisma programina katilmadigi halde
izleyicilerin boyle bir algilamaya katilmasinin sebebi haber biiltenlerinde daha fazla yer
almasindan kaynaklanmaktadir. Bu durum secim siirecinde haber biiltenlerinde agirlikli

olarak bu adaya yonelik haber yapildigin1 gostermektedir.
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Tablo 14: Katimcilarin Yerel Televizyonlarda Adaylarin Katildig: Tartisma
Programlarim izleyip izlemedigine Yonelik Veriler

| L F I % |
| Evet | 135 || 337 |
| Hayir | 261 | 651 |
| Bos L5 L 12 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Secim donemlerinin en etkili siyasal iletisim caligmalarinin baginda tartisma
(debate) programlar1 gelmektedir. Ozellikle gelismis demokrasilerde cokca uygulanan
bu yontemle gerek rakip adaylarin karsilastigi gerekse uzman kisilerin sorularina
muhatap olan adaylarin katildigi tartisma programlart yapilmaktadir. Bu programlar
secmenler iizerinde, izlenim olusturmak ve etkilemek acisindan onemli bir fonksiyona
sahiptir. Elazig’da yerel secim siireci igerisinde de bu tiir programlar yerel
televizyonlarda yer almis ve se¢men kitlesine bu yolla ulasilmistir. Bu programlarin
izlenme oranlarini tespit etmek amaciyla orneklem grubuna tartisma programlarini
izleyip izlemedikleri sorulmustur. Elde edilen verilere gore orneklem grubundan
azimsanmayacak bir kesimin (135 kisi % 33,7) bu programlan izledigi belirlenirken,
cogunlugun bu programlan takip etmedigi anlasilmaktadir. Bu verilerden hareketle,
Elazig’da se¢im siirecinde yayinlanan tartisma programlarina olan ilginin diisiik oldugu
sOylenebilir. “Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber Ya da Programlarin Oy
Verme Diisiincesinde Etkili Olup Olmadigina Iligkin Diisiincelerine Yonelik Verileri”
gosteren Tablo 12°de Hayir diyenlerin orant (%64.6) ile Tablo 14 karsilastirildiginda,
(siyasi haber ve tartisma programi izlemeyenlerin oranm1 %65.1), yerel televizyonlarda
siyasi haber ve tartisma programi izleyenlerin bu yayinlardan etkilendigi soylenebilir.
Bu degerlendirmeye gore, yerel se¢im siireclerinde yerel televizyon yaymlan izleyenler
(secmen) lizerinde etkili oldugundan dolay1 yerel medya kuruluslar izleyici oraninin
yiikseltmek, yerel siyasi aktorler ise; yerel televizyon yayinlarda daha etkin bir sekilde

yer almak icin yeni stratejiler gelistirmelidirler.
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Tablo 15: Katihmcilarin Adaylarin Hangi Ozelliginin Oy Verme Diisiincesini
Etkiledigine iliskin Diisiincelerine Yonelik Veriler

| L F | % |
| Giiven Vermesi | 110 || 274 |
| Projeleri | 103 || 257 |
| Bilgi ve Tecriibesi | 78 || 195 |
| Siyasi Diisiincesi | 68 || 17,0 |
| Vaatleri | 1 | 27 |
| Konusma Yetenegi | 10 || 25 |
| Yakisikli Olmasi I 5 | 12 |
| Medyada Yer Almas: || 2 | 05 |
| Bos 14 J 35 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Secmenlerin adaylarin hangi 6zelliginin oy verme diisiincesini etkiledigi
konusundaki verileri gosteren Tablo 15'te de goriildiigii gibi 6rneklem grubu
yogunlukla (110 kisi % 27,4) adayin giiven vermesinin tercihinde belirleyici oldugunu
belirtmistir. Bunun yaninda ortaya konan projeleri 6nemseyen kesim (103 kisi % 25,7)
ile bilgi ve tecriibesine onem veren kesimin (78 kisi % 19,5) olduk¢a 6nem verilen
etkenler oldugu anlasilmaktadir. Bunun yaninda degerlendirilen konu acisindan bir
adaym medyada yer almasinin se¢gmen profili acisindan hemen hemen hi¢bir 6neminin
olmadig1 goriilmektedir. Bu veri, medyada siradan bir sekilde yer almanin degil
medyada se¢meni etkileyecek bir program cercevesinde, kendini ve projelerini se¢mene

en etkili bir sekilde sunacak bir sekilde yer almasinin 6nemine dikkat cekmektedir.
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Tablo 16: Katihmcilarin Elazig’daki Yerel Gazetelerin En Cok Hangisini
Okuduguna Yonelik Veriler

| L F || % |
| Giinisig1 | 118 || 294 |
| Ayisig 39 L 97 |
| Giinebakis | 10 || 25 |
| Turan | 9 | 22 |
| Firat 9 || 22 |
| Uluova 7 [ 17 ]
| YeniCag || 7 | 17 |
| Nurhak | 4 || 10 |
| Birlik | 2 || o5 |
| Yeni Ufuk |1 ][ 02 |
| Hicbiri | 166 || 414 |
| Bos L2 |l 72 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Katilimcilarin Elazig’da yayin yapan gazeteleri takip etme yogunlugu Tablo

16’da goriilmektedir. Buna gore Elazig’da en cok Giinisig1 gazetesinin takip edildigi

anlagilmaktadir. Giinisig1 Gazetesi’nin en c¢ok takip edilen yerel gazete olmasinda,

abone sistemi ve gazete satis bayileri ile okuyucularina ulagmasiyla birlikte yapmis

oldugu yayinlar ve kose yazarn kadrosu ile yerel medya icerisinde onemli bir etkiye

sahip olmasinin etkisi bulunmaktadir.

Tablo 17: Katihmcilarin Yerel Gazetelerde En Cok Okudugu Boliime Yonelik

Veriler
| L F || % |
| Hepsini | 131 || 327 |
| SiyasiHaberleri || 91 || 22,7 |
| Kose Yazilarmi || 49 || 122 |
| SporHaberlerini || 32 || 80 |
| Bos L 98 [ 244 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Secim siireci icerisinde yerel gazetelerin yogunluklu bir sekilde ele aldigi ve

okuyucusu ile paylastigi haber tiirii igerisinde siyasi igerikli haberler en Onde yer

almaktadir. Orneklem grubunun haber tiirleri icerisinde en ¢cok okudugu haber tiirii de



154

(91 kisi % 22,7) siyasi haberlerdir. Bu durum hem se¢cim doneminde siyasi konulara
olan ilginin artmasiyla hem de gazetelerin secim atmosferi icerisinde, giindemin
siyasete odaklanmasi sonucu siyasi icerige daha ¢ok yer vermesi ile aciklanabilir. Yerel
medyanin siyasal etkinligi baglaminda disiiniildiginde yerel gazetelerin siyasi

icerikleri ile secmen kitlesine ulastig1 anlasilmaktadir.

Tablo 18: Katihmcilarin Yerel Gazetelerde Yaymlanan Siyasi icerikli Haber ve
Kose Yazilarinin Oy Verme Diisiincesinin Qlusmasmda Etkili Olup Olmadigina
Yonelik Diisiincesine Iliskin Veriler

| L F I % |
| Evet | 20 || 5 |
| Kismen |l 73 || 182 |
| Hay1r | 258 || 643 |
| Bos L so [ 125 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Televizyonlarda yayinlanana siyasi haber ve programlarin Srneklem grubu
acisindan oy verme diislincesinin olusmasinda etkili olmadigr belirlenmisti.
Televizyonla ilgili durumla kiyaslandiginda gazetelerde yayinlanan haber ve kose
yazilarinin da aym dogrultuda okuyucular iizerinde etkili olmadig1 anlasilmaktadir. Bu
durumu elde edilen verilerin birbirine olan yakinlhigi da agikca gostermektedir. Bu
soruya Orneklem grubundan 258 kisinin (% 64,3) ‘Hayir’ yamitin1 verdigi belirlenmistir.
Bu verile ile yerel televizyonlarin segmen tercihine etkisinin soruldugu Tablo 12’de elde
edilen veri (%64.6, Hayir) neredeyse bir biriyle ayn1 orandadir. Ancak, burada dikkat
ceken bir nokta ise yerel televizyon izleyicileri biiyiik oranda bu yayinlardan etkilendigi
halde, yerel gazete okudugu halde yayinlardan etkilenmeyenlerin oraninin yiiksek

olmasidir.

Bu durum yerel medyanin hem televizyon hem de gazeteler agisindan
secmenlerin terhini belirlemesinde etkili olmadigim gostermektedir. Ancak, bu

durumun drneklem grubunun diistincesi oldugu gozden uzak tutulmamalidir.
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Tablo 19: Katihmcilarin Yerel Medya ve Yaymlarinin Se¢menlerin Oy Verme
Kararinda Ne Derece Etkili Olduguna iliskin Diisiincelerine Yonelik Veriler

| L F || % |
|  CokEtkili || 43 || 107 |
| KismenEtkili || 161 || 40,1 |
|  FikimYok || 78 || 19,5 |
| Hicbir Etkisi Yok || 102 || 254 |
| Bos L 17 [ 42 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Orneklem grubunun medyanin etkinligine iliskin diisiincesini belirlemek
amaciyla “Sizce yerel medya haber ve yaymlariyla secmenlerin oy verme kararinda ne
kadar etkili oluyor?” sorusu yoneltilmistir. Elde edilen veriler degerlendirildiginde yerel
medyanin bu konuda kismen etkili olduguna yonelik verilerin yogunluklu oldugu
goriilmektedir. Cok etkili diyenlerin oram (%10.7) ile kismen etkili diyenlerin orani
(%40.1) birlikte degerlendirildiginde se¢menin yarisinin yerel medyanin se¢menlerin
siyasi tercihlerinde etkili oldugunu diisiindiikleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu soruya ‘Higbir

etkisi yok’ yanitim1 verenlerin orani da (102 kisi % 25.4) oldukga fazla goriilmektedir.

Bu soru, secmenlerin yerel medyanin kendisi disindaki secmenler iizerinde nasil
bir etkiye sahip olduguna yonelik algilamalarim1 6lgmek amaciyla sorulmustur. Yerel
medya yayinlarinin kendi tercihlerinde etkili olmadigim siiren %64’liik bir kitle ortaya
ciktigi halde, genel olarak se¢cmenler iizerinde etkili oldugunu ileri siirmeleri
secmenlerin kendilerinin de farkinda olmadan etkilendiklerini gosteren bir veri olarak
degerlendirilebilir. Bu veriyi, segmen yerel medyadan etkilendigi halde kendisinin

etkilendigini gizlemekte oldugu seklinde yorumlamak da miimkiindiir.
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Tablo 20: Katihmcilarin Yerel icerikli internet Haber Sitelerinden En Cok
Hangisini Takip Ettigine Yonelik Veriler

| L F | % |
| Haberayrinticom || 65 | 162 |
| Elazighabercom || 30 || 75 |
| Artieksihabercom || 20 || 50 |
| Haberelazigcom || 13 || 32 |
| Elazighaberpark.com || 5 | 12 |
| Habervadisicom || 3 | 07 |
| Diger | 28 || 70 |
| Hicbiri | 209 | 521 |
| Bos 28 || 70 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Son yillarda internet medyasina verilen 6nemin ve takip edilme sikliginin arttig
goriilmektedir. Bu baglamda yerel icerikli yayin yapan Elazig internet medyasinin takip
edilme oranlar1 Tablo 20’de goriillmektedir. Ancak dikkat ¢ceken en onemli veri ise 209
kisinin bu haber sitelerinin hic¢ birini takip etmedigine yonelik veridir. Bu durum
Elazig’da internet medyasinin takip edilme oranlarimin oldukca diisiik oldugunu
gostermektedir. Bu baglamda secim siirecinde de internet medyasinin etkili bir mecra

olmadig1 anlasiimaktadir.

Tablo 21: Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasi1 Konusunda Katihmcilarda
Nasil Bir Kanaat Olustuguna iliskin Veriler

| L_F [ % |
Adayin medya tarafindan 100 24,9
desteklendigi
Aday ile medya arasinda ticari bir 90 22,4
anlagma oldugu
Adayin secim kampanyasin ¢ok 75 18,7
basaril yliriittiigii
Adaya biiyiik segmen kitlesinin 60 15,0
destegi oldugu
| Diger | 53 || 132 |
| Bos 23 [ 57 |
| Toplam || 401 | 100,0 |
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Bir siyasi adayin medyada ¢ok fazla yer almasi konusunda se¢men kitlesinde
olusan kanaat konumuz acisindan onem arz etmektedir. Bu baglamda katilimcilara bu
yondeki algilamalarina yonelik bir soru yoneltilmistir. Orneklem grubunun biiyiik bir
kisminin (100 kisi % 24.9) boyle bir durumda adayin medya tarafindan desteklendigine
yonelik bir kanaate ulastigi goriilmiistiir. Bunun yaninda aday ile medya arasinda ticari
bir anlagsma olduguna yonelik kanaati paylasanlarin oran1 da (90 kisi % 22.4) oldukga
fazla goriilmektedir. Diger secenekler arasindan bu segenegin on plana c¢ikmasi
orneklem grubunun yerel medyaya olan yaklasimini ortaya koymaktadir. Bu baglamda
secim donemlerinde yogun bir sekilde medyada goriinen adaylara ve adaylara yer veren
medya organlarina yonelik olumsuz bir kanaatin olustugu anlasilmaktadir. Bu kanaatin
olugmasinda, yerel televizyonlarin secim donemlerinde siyasi partilerden ya da
adaylarla bir takim ticari iliskiye girerek, bu iliski diizeyiyle aymi oranda yayinlarinda
adaylara yer vermeleri etkili olmaktadir. Bu veriler, medya-siyaset iliskisinin secmen
tarafindan dikkatlice takip edildigi ve degerlendirmelerinde bu iliskiyi dikkate aldigini
acik bir sekilde gostermektedir.

Adaylarin yerel medyada yer almasina yonelik pozitif algilama icerisinde
bulunan se¢menlerden %18.7°si “adayin se¢im kampanyasini ¢ok basarilt yliriittiigii”,
%151 ise; “adaya biiyilk se¢men kitlesinin destegi oldugu” seklinde bir kanaate
ulastiklarini ortaya koymuslardir.

Tablo 22: Katihmcilarin Secim Doneminde Yerel Medyanmin Etik Dis1 Yayinlar
Yapip Yapmadigna iliskin Diisiincelerine Yonelik Veriler

| L F I % |
| Evet | 112 ][ 279 |
| Kismen | 88 || 21,9 |
| Hayir | o1 || 227 |
|  FikrimYok || 94 || 234 |
| Bos L6 [ 40 |
| Toplam | 401 || 100,0 |

Ankete katilimcilarina yoneltilen “Secim doneminde medyanin etik dis1 yayinlar
yaptigim1 diisiinliyor musunuz?” sorusundan elde edilen verilere gore Orneklem
grubundan 112 kisinin (% 27.9) yerel medyanin etik dis1 yayinlar yaptigina yonelik bir

diisiinceye sahip oldugu belirlenmistir. Bunun yaninda ‘Kismen’ cevabini verenlerin
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oran1 da (88 kisi % 21.9) gbz Oniinde tutuldugunda Elazig’da yayin yapan yerel
medyanin yayinlarina iligkin olumsuz bir tutumun hakim oldugu goriilmektedir. Hayir
diyenlerin orani ise 91 kisiyle % 22.7°dir. Herhangi bir fikri olmadigini ifade edenler ise
94 kisidir (23.4). Bu verilerden hareketle Elazig’da yayin yapan yerel medya
kuruluglarinin  se¢im donemindeki yayinlarinda etik disi igeriklerin bulundugu
izleyiciler tarafindan kabul edilmektedir. Se¢menlerin boyle bir algilamaya sahip
olmasinda yerel medya-yerel siyaset iliskisinde yasanan olumsuzluklarin etkisinin
oldugunu soylemek miimkiindiir. Ciinkii, se¢cim siirecinde yerel medyanin bir adaya
yonelik olumsuz bir haber ya da program yaptigimi sdylemek miimkiin degilken, bir
adaya haber ya da programlarda digerlerinden daha fazla yer verdigi 6zellikle 29 Mart
Yerel secimlerinde goriilmiistiir. Buna gére, segmenin “etik” dis1 olarak nitelendirdigi
yayinlarin bazi adaylara daha fazla yer verilmesi, baz1 adaylara daha az yere verilmesi

ya da higbir sekilde yer verilmemesi oldugunu diisiiniilmektedir.

Se¢cmenin, yerel medyanin se¢cim doneminde etik dis1 yayinlar yaptigina yonelik
oranin oldukga yiiksek olmasi yerel medyaya duyulan giivenin az oldugunun bir diger
ifadesi olarak kabul edilebilir.

Tablo 23: Katihmcilarin Siyasi Partilerden Hangisinin Bilboard Reklamlarim
Daha Etkileyici Bulduguna Yonelik Veriler

| L F Il % |
| AKP | 187 || 46,6 |
| MHP | 80 | 200 |
| SP | 65 || 162 |
| CHP | 10 || 25 |
| Diger | 32 || 80 |
| Bos L 27 [ 67 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Secim donemlerinde kullanilan iletisim ortamlarindan biri de Bilboardlardir.
Sehir merkezi icerisinde bir ¢ok siyasi parti ve adayin secmen kitlesine ulasmak igin
kullandig1 yontemlerden biri olan agik hava reklamlari, siyasal iletisim ¢alismalarinda
vazgecilmez bir 6neme sahiptir. Bu sebeple se¢men Kkitlesinin acik hava reklamlarina
olan ilgisi ve bakis acis1 secim sonuglarim etkileyecek bir diizeydedir. Arastirmaya

katilan 6rneklem grubu icgerisindeki biiyiik bir cogunluk 187 kisi (46.6) AKP acik hava
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reklamlarim etkileyici buldugunu belirtmistir. Bunun yaninda 80 kisi (% 20.0) MHP, 65
kisi de (% 16.2) SP’nin ag¢ik hava reklamlarinin etkileyici oldugunu belirtmistir.

29 Mart 2009 Yerel secimlerinde, AKP:,%47.8 MHP:%?23.3, SP:%15.4, CHP:
9%7.7 oraninda oy aldiklarn g6z Oniinde bulundurulursa; arastirmadan elde edilen
veriler ile se¢cim sonuclarn karsilastirildiginda se¢im sonuglart ile Tablo 13 ve Tablo
23’ten elde edilen verilerin birbirleriyle benzer sonuglar ortaya ¢ikmistir. Diger bir
ifadeyle, secmen yerel televizyonda en ¢ok haber ve programlarinin yaymlandigi aday
ile bilboard reklamlart daha etkileyici olan aday1 tercih etmektedir ya da kendi tercih

etmeyi diisiindiigli adaya iliskin bu iki algilamaya sahip olmaktadir.

29 Mart Yerel secimlerinde AK Parti, MHP ve SP adaylarnn parti genel
merkezlerinin belirledigi ¢erceve igerisinde bilboardlart kullanmiglardir. SP aday1
negatif bir siyasal reklamcilik yiiriititrken AK Parti adayr pozitif, hizmetlerini ve
projelerini anlatan bir kampanya yiiriitmiistiir. Se¢cmenin en cok AK Parti adaymin
bilboardlarim1 begendigini belirtmesinde bu adayin bilboardlar1 en ¢ok sayida ve en
fazla siire kullanan aday olmasiyla birlikte mesajlarimi pozitif bir algilamaya yoneltmesi

ve bilbaordlarda liderin de kullanilmis olmasinin etkisinin olabilecegi diisiiniilmektedir.

Tablo 24: Katilmcilarin Yerel Secimlerde Siyasi Tercihinin Netlesmesinde En
Etkili Olan Faktore Iliskin Diisiincesine Yonelik Veriler

| L F || % |
| Adaylanin Cahsmalan || 134 || 334 |
|  SiyasiPartiLideri || 123 || 30,7 |
| Aile | 47 || 11,7 |
| Yerel Medya Yaymlart || 10 || 25 |
| Arkadag Cevresi | 10 || 25 |
| Diger | 64 || 160 |
| Bos L 13 | 32 |
| Toplam | 401 | 100,0 |

Secmenlerin tercihlerini  belirlemelerinde bircok farkli etken devreye
girmektedir. Se¢cmenlerin sosyo-demografik ozelliklerine bagh olarak etki derecesi
degisiklik gosteren faktorlerin icerisinde medya ve yayinlart da onemli Ol¢iide kabul
gormiig bir etkiye sahiptir. Ancak 6rneklem grubuna yoneltilen “Yerel secimlerde siyasi

tercihinizin netlesmesinde en ¢ok hangi faktor etkili oldu?” sorusuna cevaben sadece 10
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kisinin (% 2.5) ‘yerel medya yaymlar’m1 belirtmesi secim doneminde Elazig

medyasinin segmenler iizerinde etkileyici bir yayin yapamadigini ortaya koymaktadir.

Orneklem grubundan 134 Kisi (% 33.4) en etkili faktoriin ‘Adaylarin calismalarr’
oldugunu belirtirken 123 kisi (% 30.7) siyasi parti liderlerini 6n plana c¢ikarmistir.
Bunun yaninda kayda deger bir veri olarak 47 kisinin (% 11.7) ‘Aile’ faktoriinii
belirtmesi bir diger 6nemli veridir. Kaya’nin 2004 Yerel secimleri ¢ercevesinde, Isparta
Ornegi’nde yaptign “Se¢men Davranisim Etkileyen Faktorler” konulu ¢alismasinda da,
secmenlerin belediye secimlerinde oy kullanirken aday ve parti genel baskan etkili olan

onemli iki faktor olarak ortaya cikmistir (Kaya, 2004:49)

Elde edilen bulgulara gore; secmenlerin goziiyle Elazig medyasinin segim
doneminde, siyasi tercihlerin netlesmesinde ¢ok O©Onemli bir etken olmadigi

anlasilmaktadir.

Tablo 25: Cinsiyet ve Yerel Secimlerle Ilgili Gelismelerin En Cok Hangi iletisim
Kanalindan Takip Edildigi Arasindaki Iliski

(2) Yerel secimlerle ilgili gelismeleri en ¢ok hangi iletisim
2 kanalindan takip ediyorsunuz? Toplam
p=0,840>0,05 Yerel Yerel Internet Yerel Dergi Diger
Televizyon || Gazete || Medyast Radyo
| Erkek || 183 || 15 || 3 || 3 | 2 | 20 ][ 258 |
[ W% | 709 [ 58 | 136 | 12 ([ 08 [ 78 [ 1000 ]
[ 2% || 638 || 577 || 704 | 750 || 667 | 690 | 648 |
% || Toplamda 46,0 38 88 0,8 0,5 50 64,8
£ %
§ | Bayan || 104 || 1 || 14 || 1 [ 1 [ 9 | 140 |
S me ) 743 ) 79 [ 100 ] o7 I o7 1 64 ][ 1000 ]
[ 2% || 362 | 423 | 286 | 250 || 333 || 310 | 352 |
Toplamda 26,1 2,8 35 0,3 0,3 2,3 35,2
%
| Toplam | 287 [ 26 || 49 || 4 [ 3 ] 29 ][ 398 |
| 1) % | 721 || 65 || 123 || 10 | o8 || 73 |l 1000 |
| (2) % |l 1000 ][ 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 100,0 | 100,0 |
[ Toplamda % |[ 72,0 [ 65 | 123 [ 10 [ 08 [ 73 [ 1000 ]

Cinsiyet ve se¢imlerle ilgili gelismelerin takip edildigi iletisim araci arasindaki
iligkiyi gosteren Tablo 25’te goriildiigii gibi, yerel televizyonlar en cok takip edilen
iletisim araci olarak ©n plana c¢ikmaktadir. Cinsiyet degiskenine gore

degerlendirildiginde de en ¢ok takip edilen iletisim aracinin bayan ve erkek
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katilimcilarin her ikisinde de yerel televizyonlar oldugu goriilmektedir. Yapilan Ki Kare
testi de bu verileri dogrulamaktadir. Ki Kare testi (p= 0,840 > 0,05) sonucuna gore
cinsiyet ile tercih edilen iletisim kanali arasinda anlamli bir iligki bulunmamistir. Bu
sebeple cinsiyet degiskeninin, tercih edilen iletisim kanalina etkisinin olmadig ifade
edilebilir. Bireyler yerel siyasetle ilgili bilgiyi agirlikli olarak yerel televizyonlardan

aldiklarindan dolayi cinsiyet degiskenine gore bir farklilik ortaya ¢ikmamustir.

Yerel siyasette bilgilenme ya da siyasi gelismeleri takip etme aract olarak
secmenin yerel televizyonlar tercih etmesi, yerel medyanin diger aktorlerinin (yerel
gazete, yerel radyo, yerel icerikli internet siteleri) hitap ettigi kitlenin ¢ok kisitli bir kitle
oldugunu ve buna karsin yerel televizyonlarin “yerel siyasetle” ilgili hitap ettigi hedef
kitlenin biiyiilk oldugunu gostermektedir. Yerel televizyonlar, yerel medyanin diger
aktorlerinin etkisiz kaldigr bu alanda se¢cmenin siyasal gelismeleri takip etme araci

olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 26: Cinsiyet ve Belediye Baskan Adaylar1 Hakkindaki Bilgilerin Genellikle

Nereden Alindigi
(2) Belediye baskan adaylar1 hakkindaki bilgileri genellikle hangi
2 kitle iletisim aracindan almaktasimz? Toplam
P =0,136 > 0,05 Yerel Yerel Brogiir/ || Bilboardlar|| Yerel|| Diger
Televizyon Gazete El ilam Radyo
| Erkek || 163 [ 19 [ 26 | 6 [ 3 || 38 || 255 |
[ 1% || 63,9 [ 75 1 102 || 24 | 12 || 149 || 1000 |
[ 2% || 63,4 [| 704 || 634 || 400 | 1000 745 | 647 |
2 || Toplamdd 41,4 4,8 6,6 1,5 0,8 9,6 64,7
£ %
Ol Bayan [ 94 ][ 8 [ 15 [ 9 ][ o [ 13 ][ 139 |
= [ 1% || 676 || 58 || 108 || 65 | 00 |[ 94 || 1000 |
[ 2% | 366 || 296 || 366 || 600 | 00 || 255 | 353 |
Toplamdd 23,9 2,0 38 2,3 0,0 33 35,3
%
[ Toplam || 257 || 27 || 41 [ 15 || 3 |[ 51 | 394 |
| (1) % || 65,2 [ 69 | 104 | 38 | 08 || 129 || 1000 |
| (2) % [ 1000 ][ 1000 || 1000 ]| 1000 || 1000 |[ 1000 ]| 1000 |
| Toplamda % || 65,2 | 69 || 104 || 38 | 08 |l 129 || 1000 |

Cinsiyet ve belediye bagkan adaylart hakkinda en c¢ok nereden bilgi alindigi
degiskenleri arasindaki iligskiyi gosteren Tablo 26’da goriildiigii gibi, erkek ve bayan
katilimcilarin biiyiik bir cogunlugunun belediye baskan adaylar hakkinda bilgilenmek

icin yerel televizyonlar1 kullandigi tespit edilmistir. Cinsiyete gore degerlendirildiginde
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erkek katilimcilardan % 63.9, bayan katilimcilardan % 67.6 oranla en ¢ok televizyon
tercih edilmektedir. Erkek ve bayan katilimcilar arasindaki farkin diisiik olmasi, cinsiyet
degiskeninin bu konuda belirleyici bir etken olmadigin1 gostermektedir. Ki Kare testi
sonucuna (p = 0,136 > 0,05) gore de cinsiyet degiskeni ile belediye baskan1 hakkindaki
bilgilerin elde edildigi iletisim araci arasinda anlamlh bir iliski goriilmemistir. Bu
sebeple belediye baskani adaylar1 hakkindaki bilgilerin edinildigi aracin cinsiyete gore
farklilhik gostermedigi ifade edilebilir. Ciinkii, her iki cinsiyetteki secmen de yerel
televizyonlar aracilifiyla belediye baskan adaylart hakkinda bilgi sahibi olmaktadir.
Yerel gazeteler cok sinirhi bir kitleye ulagabilmekte; yerel radyolar ise se¢im siirecine
iligkin yayinlar yapmamaktadir. Bu tabloda dikkat ceken bir unsur bayanlarin bilboard
reklamlarim1 bu siirecte erkeklerden daha fazla bir oranda bilgilenme araci olarak

kullanmalaridir.

Tablo 27: Cinsiyet ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve
Programlarin izlenme Diizeyi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Televizyonlarda Yaymnlanan Siyasi
xz Haber ve Programlar: Hangi Diizeyde Toplam
p = 0,000 < 0,05 izliyorsunuz?
Her Stk Stk Nadiren Hi¢
Zaman
| Erkek || 44 || 65 || 128 || 21 || 258 |
[ @m% || 171 || 252 || 496 |[ 81 | 1000 |
[ 2% || 759 || 739 || 634 || 412 || 647 |
S| Toplamda 11,0 16,3 32,1 53 64,7
£ %
Q [ Bayan |[ 14 ][ 23 ][ 74 ][ 30 ][ 141 |
Sl we || 99 || 163 || 525 || 213 || 1000 |
[ 2% || 241 || 261 || 366 || 588 || 353 |
Toplamda 35 58 18,5 7.5 35,3
%
| Toplam | 58 || 88 || 202 || 51 || 399 |
| (1) % | 145 [ 221 || 506 || 128 || 1000 |
| ) % [l 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 145 || 221 || 506 || 128 || 1000 |

Cinsiyet ve yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve programlarin
izlenme diizeyi arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 27°de goriildiigii gibi, erkek
katilimcilarin bayan katilimcilara oranla siyasi haber ve programlar1 daha c¢ok izledigi
belirlenmistir. Erkek katilimcilarin % 17,11 siyasi haber ve programlar ‘her zaman’, %

25,2’sinin ise ‘sik sik’ izledigi goriiliirken, bu oranlar bayan katilimecilarda daha diisiik
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cikmaktadir. Bayan katilimcilardan 14 kisi (% 9.9) ‘her zaman’ izledigini belirtirken, 23
kisi (% 16.3) ise ‘sik sik’ izledigini belirtmistir.

Bu veriler, siyasi haber ve programlarin takip edilme sikligi ile cinsiyet
degiskeni arasinda anlamli bir iliski oldugunu gostermektedir. Yapilan Ki Kare testi
sonucuna gore de (p = 0,000 < 0,05) siyasi haber ve programlarin izlenme sikliginin
cinsiyete gore farklilik gosterdigi ve iki degisken arasinda anlamhi bir iliski oldugu

goriilmektedir.

Siyasi tartigma programlar giinliik siyasi cekismelerin ve polemiklerin agirlikli
oldugu programlar olmasi dolayisiyla bayanlar bu tiir yaymlardan kendini uzak

tutmakta, erkekler ise daha fazla ilgi duymaktadir.

Diger yandan, bayanlarin ev i¢i sorumluluklarinin daha fazla olmasi ve bu
programlarin yayin saatlerinin gece saatlerinde olmasi dolayisiyla bu tiir yayinlara vakit
ayirma imkanlar oldukc¢a sinirlidir.

Tablo 28: Cinsiyet ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve
Programlarin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki iliski

(2) Yerel Televizyonlarda
Yayimnlanan Siyasi Haber ve
2 Programlarin Oy Verme Toplam
p=0,112> 0,05 Diisiincenizin Olusmasinda EtKisi
Var mi?
| Evet, cok || Kismen || Hayir, hi¢ |
| Erkek || 22 || 56 || 178 || 256 |
[ W% || 86 [ 219 || 695 |[ 1000 |
[ @% || 564 || 589 || 687 || 651 |
8| Toplamda 56 14,2 45,3 65,1
g %
Ol Bayan ][ 17 ][ 39 ][ 81 ][ 137 |
S me || 124 [ 285 | 591 [ 1000 |
[ @ || 436 || 411 || 313 || 349 |
Toplamda 4,3 9,9 20,6 34,9
%
| Toplam | 390 [ 95 || 259 || 393 |
| (1) % [l 99 || 242 || 659 || 1000 |
| (2) % || 1000 [ 1000 || 1000 |[ 1000 |
| Toplamda % || 99 || 242 || 659 || 1000 |

Cinsiyet ve yerel televizyonlarda yaymlanan siyasi haber ve programlarin oy

verme diisiincesine etkisinin olup olmadigina yoénelik diisiince arasindaki iliskiyi
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gosteren Tablo 28°de de goriildiigii gibi, bayan ve erkek katilimcilar arasinda 6nemli bir
farklilik yoktur. Erkeklerden 22 kisi (% 8,6) ‘Evet, ¢cok’, 56 kisi (% 21,9) ‘kismen’, 178
kisi de (% 69,5) ‘Hayir, hi¢’ yanmitim1 vermistir. Bayan katilimcilardan ise 17 kisi (%
12,4) ‘Evet, ¢ok’, 39 kisi (% 28,5) ‘Kismen’, 81 kisi de (% 59,1) ‘Hayir, hi¢’ yanitini
vermigtir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,112 > 0,05) iki degisken arasinda
anlaml bir iliski tespit edilmemistir.

Yerel televizyonlarin bu veriler dogrultusunda yayinlarm ve izleyici
algilamalarin1 yeniden gozden gecirmeleri gerekmektedir. Izleyici secim siirecinde
agirhikli olarak siyasal bilgiyi yerel televizyondan aldigi halde siyasi tercihini
belirlerken yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ya da tartisma programlarindan
etkilenmedigi belirtmesi, bu yayinlara yonelik giiven sorunu yasadigimi, objektif ve
tarafsiz bir yayimncilik yapilmadigimi diisiinmektedir. Yerel siyasi aktorlerin de bu
cercevede secmenin tercihini kazanma noktasinda yerel medya diginda siyasal
reklamcilik faaliyetlerine Onem vermesi ve se¢meni bu faaliyetler kanaliyla

bilgilendirmesi ve etkilemesi gerektigi ortaya cikmaktadir.

Tablo 29: Cinsiyet ve Yerel Televizyonlarda Adaylarin Katildig1 Programin
Izlenmesi Arasindaki fliski

(2) Yerel
2 Televizyonlarda
p=0,262>0,05 Adaylarm Katildig: Toplam
Tartls.ma Programlarim
Izlediniz mi?
| Evet || Haywr |

| Erkek [ 92 | 163 | 255 |

| (1) % [ 361 | 63,9 || 1000 |

El (2) % | 681 || 62,5 || 644 |
'Z||_Toplamda % || 232 || 41,2 | 644 |
O Bayan || 43 || 98 [ 141 ]
) | (1) % [ 305 || 69,5 [ 1000 |

| (2) % | 319 | 37.5 [ 356 ]

| Toplamda % || 109 || 24,7 | 356 |

| Toplam | 135 || 261 [ 396 |
| (1) % I 341 || 65,9 [[ 1000 ]
| (2) % [l 1000 | 1000 | 1000 |
|  Toplamda % || 341 || 65,9 [| 1000 |

Cinsiyet degiskeni ile adaylarin katildigi programlarin izlenmesi durumu

arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 29’da belirtilen verilerden hareketle, adaylarin
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katildig1r tartisma programlarinin izlenmesi durumunun cinsiyete gore farklilik
gostermedigi tespit edilmistir. Erkek katilimcilardan 92 kisi (% 36,1) tartisma
programlarint izledigini 163 kisi de (% 63,9) izlemedigini belirtmistir. Bayan
katilimcilardan 43 kisi (% 30,5) tartisma programlarimi izledigini, 98 kisi (% 69,5)
izlemedigini belirtmistir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,262 > 0,05) cinsiyet

degiskeninin tartisma programlarinin izlenmesinde etkili olmadig1 goriilmektedir.

Adaylarm katildigi siyasi tartisma programlarinin izlenmemesinde bu
programlarin kamuoyunu bilgilendirmekten, se¢cmenin merak ettigi sorulara cevap
vermekten Ote propaganda icerikli olmasindan kaynaklandig: diistiniilmektedir. Secmen
de giiven ya da ilgi duymadig1 bu tiir programlar izlemeyerek tepkisini koymakta,
secim siirecinde yerel televizyonlarda adaylarin konuk olarak katildign programlar

degerlendirmesinde dikkate almamaktadir.

Tablo 30: Cinsiyet ve Yerel Gazetelerde En Cok Okunan Boliim Arasindaki Iliski

(2) Yerel Gazetelerde En Cok Hangi
x Boliimleri Okuyorsunuz?
p=0,001<0,05 Siyasi Spor Kose Hepsi Toplam
Haberler || Haberler || Yazilar
1
| Erkek || 65 || 30 || 25 || 91 || 211 |
[ % || 308 || 142 || 11,8 || 431 || 1000 |
[ @% || 714 || 938 || 510 || 695 | 696 |
S|\ Toplamda 21,5 9,9 83 30,0 69,6
£ %
O Bayan |[ 26 [ 2 [ 24 [ 40 [ 92 |
€| % || 283 || 22 || 261 || 435 || 1000 |
[ 2% || 286 || 62 | 490 || 305 || 304 |
Toplamda 8,6 0,7 7,9 13,2 30,4
%
| Toplam | 91 || 32 || 49 || 131 || 303 |
| (1) % Il 300 | 106 || 162 || 432 || 1000 |
| () % [l 1000 | 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 300 || 106 || 162 || 432 || 1000 |

Yerel gazetelerde en ¢ok okunan boliim ile cinsiyet degiskeni arasinda anlaml
bir iligki tespit edilmistir. Erkek katilimcilardan 65 kisi (% 30,8) en ¢ok siyasi haberleri
takip ettigini belirtirken, 30 kisi (% 14,2) spor haberlerini, 25 kisi (% 11,8) kose
yazilarini, 91 kisi de (% 43,1) tim haber tiirlerini takip ettigini belirtmistir. Bayan
katilimcilardan 26 kisi (% 28,3) siyasi haberleri, 2 kisi (% 2,2) spor haberlerini, 24 kisi
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(% 26,1) kose yazilarini, 40 kisi de (% 43,5) tim haber tiirlerini takip ettigini
belirtmistir. Ki Kare testi sonucuna gore (p = 0,001 < 0,05) cinsiyet degiskeninin yerel
gazetelerde takip edilen haber tiirleri iizerinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir.
Ancak ele alinan konu baglaminda diisiiniildiigiinde siyasi haberlerin takip edilmesi ile
cinsiyet arasinda anlamli bir iliskinin olmadig1 elde edilen verilerden anlasilmaktadir.
Cinsiyet ile takip edilen haber tiirii arasindaki iliskide s6z konusu spor haberleri ve kdse
yazilar1 oldugunda anlamli bir iligki goriilmektedir. Erkek katihmcilarin bayan
katilimcilara gore spor haberlerini, bayan katilimcilarin ise erkek katilimcilara oranla
kose yazilarim daha ¢ok takip ettigi goriilmektedir. Bu baglamda cinsiyet ile takip

edilen boliim arasindaki anlamli iliski spor haberleri ve kdse yazilarinda goriilmektedir.

Tablo 31: Cinsiyet ve Yerel Gazetelerin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasindaki
Etkisi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Gazetelerde Yaymlanan
Siyasi icerikli Haber ve Kose
2 Yazilarinin Oy Verme Toplam
p=0,963 > 0,05 Diisiincenizin Olusmasinda Etkisi
Var mi?
| Evet, cok || Kismen || Hayir, hi¢ |
| Erkek || 14 || 50 || 174 || 238 |
[ @ || 59 || 20 || 731 || 1000 |
[ @% || 700 | 685 || 674 || 678 |
8| Toplamda 4,0 14,2 49,6 67,8
g %
Ol Bayan ][ 6 ][ 23 ][ 8 ][ 13 |
S W% || 53 || 204 || 743 || 1000 |
[ @% || 300 [ 315 || 326 [ 322 |
Toplamda 1,7 6,6 23,9 32,2
%
| Toplam | 20 || 73 || 258 || 351 |
| (1) % | 57 [ 208 || 735 || 1000 |
| (2) % || 1000 ][ 1000 || 1000 ]| 1000 |
| Toplamda % || 57 || 208 || 735 || 1000 |

Cinsiyet ve yerel gazetelerin oy verme diisiincesinin olugsmasina etkisi arasindaki
iligkiyi gosteren Tablo 31°de goriildiigii gibi, bu iki degisken arasinda anlamli bir iliski
tespit edilmemistir. Erkek katilimcilardan 14 kisi (% 5,9) ‘evet, cok’ yanmitini verirken
bu cevabi veren bayan katilimcilarin oran1 % 5,3’tiir. Bu soruya erkek katilimcilardan

50 kisi ( % 21,0) ‘kismen’, 174 kisi de (% 73,1) ‘Hayir, hi¢’ yanitini vermistir.
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Bayan katilimcilardan 23 kisi (% 20,4) ‘kismen’, 84 kisi de (% 74,3) ‘hayir, hi¢’
yanitin1 vermigstir. Elde edilen verilerde de goriildiigii gibi, bayan katilimcilar ile erkek
katilimcilarin verdigi cevaplarda yiiksek oranda bir benzerlik vardir.

Ki Kare testi sonucu da (p = 0,963 > 0,05) cinsiyet degiskeninin etkili

olmadigin1 gostermektedir.

Tablo 32: Cinsiyet ve Yerel Medyanin Etkili Olup Olmadigina Yonelik Diisiince

Arasindaki fliski
(2) Sizce Yerel Medya Haber ve Yayinlar:
2 ile Se¢cmenlerin Oy Verme Kararinda Ne
p =0,667 > 0,05 Kadar Etkili Oluyor? Toplam
Cok Kismen Fikrim Hicbir
etkili etkili Yok Etkisi
yok
| Erkek || 25 ][ 109 || 49 || 66 || 249 |
[ % || 100 || 438 || 197 || 265 || 1000 |
[ 2% || 581 || 6727 || 628 || 647 || 648 |
B|| Toplamda 6,5 28,4 12,8 17,2 64,8
£ %
Ol Bayan [ 18 ][ 52 [ 29 J[ 36 [ 135 |
S W% || 133 [ 385 || 215 || 267 || 1000 |
[ 2% || 419 || 323 || 372 || 353 || 352 |
Toplamda 47 13,5 7,6 9,4 352
%
| Toplam | 43 || 161 || 78 |[ 102 || 384 |
| (1) % | 172 || 419 || 203 || 266 | 1000 |
| (2) % || 1000 ][ 1000 [ 1000 ][ 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 112 || 419 || 203 | 266 | 1000 |

Cinsiyet degiskeni ile yerel medyanin etkili olup olmadigina yonelik diisiince
arasindaki iligkiyi gosteren Tablo 32°de goriildiigii gibi erkek ve bayan katilimcilarin
diisiincelerinin birbirine yakin oldugu tespit edilmistir. Erkek katilimcilardan 25 kisi (%
10,0) yerel medyanin se¢menlerin oy verme kararinda ‘cok etkili’ oldugunu
diisiiniirken, 109 kisi (% 43,8) ‘kismen etkili’, 66 kisi (% 26,5) hicbir etkisinin
olmadigin1 belirtmistir. Bu oranlarin bayan katilimcilarda da birbirine yakin oldugu
goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,667 > 0,05) cinsiyet degiskeninin
yerel gazetelerde yayinlanan haber ve koOse yazilarinin se¢menlerin oy verme

davranigina etkisine iligkin diistince iizerinde etkili olmadigini ortaya koymaktadir.
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Yerel medyanin hem erkek hem de bayan se¢cmenlerin tercihinde etkili
olmadiginin ortaya ¢ikmis olmasi bu kuruluslarin siyasi yayinlarina yonelik olan
algilamanin olumsuz oldugunun bir gostergesidir. Dolayisiyla, segmenin 6zellikle se¢im
stirecinde yerel medya, yerel siyaset iliskisinde ticari anlayisin hakim oldugunun farkina
vararak degerlendirmesini yaptigin1 soylemek miimkiindiir. Bu veri, yerel medyanin,
kurumsal itibar noktasinda kendisini sorgulamasi ve imajim1 diizeltmesi gerektigini

ortaya koymaktadir.

Tablo 33: Cinsiyet ve Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasi Neticesinde
Olusan Kanaat Arasindaki Iliski

(2) Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasi Sizde Nasil Bir Kanaat
Olusturur?

’ Adayin Se¢im Adaya Adayin Adayla Diger
p=0,184>0,05 Kampanyasin Biiyiik Medya Medya Toplam
Bagsarili Se¢cmen Tarafindan Arasinda
Yiiriittiigii Kitlesinin ||Desteklendigi Ticari Bir

Destegi Tliski
Oldugu Oldugu
| Erkek || 46 || 34 || 64 || 67 [ 32 || 243 |
[ (H% || 18,9 | 140 || 263 | 276 || 132 || 1000 |
[ 2% || 61,3 [ 3567 || 64,0 | 744 || 604 || 643 |
B || Toplamda 12,2 9,0 16,9 17,7 85 64,3
£ %
E | Bayan || 29 || 26 || 36 || 23 [ 21 || 135 |
S| e | 21,5 | 193 || 267 | 170 || 156 || 1000 |
[ 2% || 38,7 | 433 || 360 | 256 || 396 || 357 |
Toplamda 7.7 6,9 9,5 6,1 56 35,7
%
[ Toplam || 75 || 60 || 100 || 90 [ 53 || 3718 |
| (1) % [l 19,8 [ 159 [ 265 | 238 || 140 || 1000 |
| (2) % Il 100,0 [ 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 19,8 | 159 [ 265 | 238 || 140 || 1000 |

Adaylarin medyada fazla yer almasi durumunda Orneklem grubunda olusan
kanaat ile cinsiyet degiskeni arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 33’te goriildiigii gibi
erkek katilimcilardan 46 kisi (% 18,9) adayin se¢cim kampanyasini basarili bir sekilde
yuriittigi, 34 kisi (% 14,0) adaya biiyiik se¢gmen kitlesinin desteginin oldugu, 64 kisi (%
26,3) adayin medya tarafindan desteklendigi, 67 kisi (% 27,6) aday ile medya arasinda
ticari bir anlagsma oldugu kanaatinin olusacagini belirtmistir. Bayan katihmcilardan ise

29 kisi (% 21,5) adayin se¢im kampanyasin1 basarili bir sekilde yiiriittiigii, 26 kisi (%
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19,3) adaya biiyiik secmen kitlesinin desteginin oldugu, 36 kisi (% 26,7) adayin medya
tarafindan desteklendigi, 23 kisi de (% 17,0) aday ile medya arasinda ticari bir anlagma
oldugu kanaatinin olusacagimi belirtmistir. Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasi
bayan secmenlerde erkek secmenlere oranla az da olsa olumlu kanaatlerin biraz daha
fazla oldugu dikkat ¢eken bir veri olarak goriilmektedir.

Ki Kare testi sonucuna gore (p = 0,184 > 0,05) de iki degisken arasinda anlaml

bir iliski olmadig1 goriilmektedir.

Tablo 34: Cinsiyet ve Yerel Secimlerde Siyasi Tf.ercihin Netlesmesinde Etkili Olan
Faktor Arasindaki Iliski

(2) Yerel Secimlerde Siyasi Tercihinizin Netlesmesinde En Cok
x Hangi Faktor Etkili Oldu?
p=0,001<0,05 Yerel Adaylarin Siyasi || Arkadas Aile ||Diger Toplam
Medya Calismalart Parti Cevresi
Yayinlart Lideri
| Erkek || 5 Il 88 | 8 [ 6 || 19 || 51 || 251 |
[ ()% || 20 || 35,1 | 327 || 24 || 76 || 203 || 1000 |
[ @% || s00 | 6,7 [ 667 |[ 600 | 404 || 797 || 647 |
2 || Toplam 1,3 22,7 21,1 1,5 4,9 13,1 64,7
g da %
§ | Bayan || 5 | 46 L4 [ 4 || 28 |[ 13 || 137 |
Sl e || 36 | 336 || 299 || 29 || 204 || 95 || 1000 |
[ 9% || 3500 || 34,3 | 333 || 400 || 596 || 203 || 353 |
Toplam 1,3 11,9 10,6 1,0 7.2 34 35,3
da %
[ Toplam || 10 || 134 || 123 || 10 || 47 || 64 || 388 |
| (1) % [ 26 | 34,5 | 307 )| 26 || 121 || 165 || 1000 |
| (2) % [ 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 100,0 || 100,0 || 100,0 |
| Toplamda % || 26 || 345 || 3,7 || 26 | 121 |[ 165 |[ 1000 |

Cinsiyet ile yerel secimlerde siyasi tercihin netlesmesinde etkili olan faktor
arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 34’te iki degisken arasinda anlamli bir iligki tespit
edilmistir. Erkek katilimcilardan 5 kisi (% 2,0) yerel medya yayinlarim belirtirken, 88
kisi (% 35,1) adaylarin ¢alismalari, 82 kisi (% 32,7) siyasi parti lideri, 6 kisi (% 2,4)
arkadag cevresi, 19 kisi de (% 7,6) aile faktoriinii belirtmistir. Bayan katilimcilardan 5
kisi (% 3,6) yerel medya yayinlari, 46 kisi (% 33,6) adaylarin caligmalari, 41 kisi (%
29,9) siyasi parti lideri, 4 kisi (% 2.,9) arkadasg cevresi, 28 kisi de (% 20,4) aile faktoriinii
belirtmistir. Bayan ve erkek katilimcilardan aile faktorii diginda birbirine yakin veriler
elde edilmistir. Ancak aile faktoriiniin bayan katilimcilar tarafindan daha yogun bir

sekilde belirtildigi goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,001 < 0,05) iki
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degisken arasinda anlamli bir iliski oldugu, siyasi tercihin olugmasinda etkili olan

faktorlerin, cinsiyete gore farklilik gosterdigi tespit edilmistir.

Secmen tercihine etkileyen faktorlere yonelik olarak yapilan bir¢ok arastirmada
(Ozer ve Meder, 2008; Caha, 2002b; Kalender, 2005; Bulut, 1994)bu tabloda goriilen
sonucglara benzer sonuglar ¢ikmis olmasi yerel se¢imler ile genel se¢imlerde se¢cmeni
etkileyebilecek benzer faktorlerin oldugunun bir kanitidir.

Tablo 35: Yas ve Yerel Secimlerle ilgili Gelismelerin El} Cok Hangi iletisim
Kanalindan Takip Edildigi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Secimlerle flgili Gelismeleri En Cok Hangi Tletisim
x2 Kanalindan Takip Edersiniz? Toplam
p=0,028 <0,05 Yerel Yerel Internet Yerel Dergi Diger
v Gazete Medyast Radyo
| 1825 || e4 || 10 || 22 [ 2 | 1 | 12 |[ mx |
[ % || 5727 | 90 || 198 || 18 || 09 || 108 || 1000 |
L @% || 224 [ 385 || 449 | s00 || 333 | 414 |[ 280 |
Toplamda 16,1 2,5 55 0,5 0,3 3,0 28,0
%
L 2635 | 8 | 8 [[ 1 [ o | 1 [[ 8 | 1ns |
| Mm% || 712 || 68 || 144 || o0 | o8 || 68 || 1000 |
[ 2% || 294 | 308 || 347 || 00 | 333 ]| 276 || 297 |
Toplamda 21,2 2,0 4,3 0,0 0,3 2,0 29,7
%
L 3645 |[ 64 [ 2 [[ 3 [ 2 [ o [[ 1t [ 72 |
[ Mm% || 89 || 28 || 42 || 28 || oo || 14 || 1000 |
ffl 2% || 224 || 77 || 61 || 500 | oo || 34 || 181 |
=|| Toplamda 16,1 0,5 0,8 0,5 0,0 0,3 18,1
%
L 4655 | 39 | 3 [ 5 J[ o | o [ 4 | 51 |
[ W% || 765 1 359 || 98 || 00 |l oo || 78 || 1000 |
L @% || 136 || 115 || 102 [ o0 | o0 || 138 |[ 128 |
Toplamda 9,8 0,8 1,3 0,0 0,0 1,0 12,8
%
56 ve 35 3 2 0 1 4 45
Uzeri
[ % || 778 || 67 || 44 || oo | 22 || 89 || 1000 |
[ 2% || 122 | 11,5 || 41 || o0 ][ 333 ] 138 || 113 |
Toplamda 88 0,8 0,5 0,0 0,3 1,0 11,3
%
| Toplam | 286 | 26 [ 49 [ 4 [ 3 [ 29 |[ 397 |
| (1) % I 720 || 65 | 123 || 1o | o8 || 73 || 1000 |
| ) % [ 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 100,0 | 1000 || 1000 |
I |

Toplamda % || 720 || 65 || 123 | 1o [ o8 || 73 | 1000
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Yas degiskeni ile yerel secimlerle ilgili gelismelerin en cok hangi iletisim
kanalindan takip edildigi arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 35’te goriildiigi gibi, yerel
secimlerle ilgili gelismelerin takip edildigi iletisim aracinin yas degiskenine gore
farklilik gosterdigi belirlenmistir. 36-45 yas araliginda bulunan 6rneklem grubunun en

cok 64 kisi ile (% 88,9) yerel televizyonlan tercih ettigi goriilmektedir.

Internet medyasinin en cok 18-25 yas grubu tarafindan takip edildigi tespit
edilmistir. Bu farkliliklara bagli olarak yas degiskeninin tercih edilen iletisim araci
iizerinde etkisinin oldugu ve iki degisken arasinda anlamh bir iliski oldugu
goriilmektedir. Nitekim Ki Kare testi sonucu da (p = 0,028 < 0,05) bu kanaati

dogrulamaktadir.
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Tablo 36: Yas ve Yerel Medyanin Se¢cim Donemindeki Yayin Politikasim

Degerlendirme Sekli Arasindaki Tliski

2 (2) Yerel Medyanin Secim Doneminde Yayin Politikalarini Toplam
p=0,102 > 0,05 Nasil Buluyorsunuz?
| Objektif || Giivenilir || Tarafli || Dengeli || Diger |
[ 1825 || 12 || 5 || 48 |[ 24 || 18 | 107 |
[ % || 1.2 || 47 || 449 || 224 || 168 || 1000 |
[ 2% || 293 || 147 || 298 || 218 || 409 || 274 |
Toplamda 31 1,3 12,3 6,2 46 27,4
%
[ 2635 || 13 || 10 || 45 || 3 || 14 || 117 |
[ % || 11 || 85 || 385 || 299 || 120 || 1000 |
[ 2% || 317 || 294 || 280 || 318 || 318 |[ 300 |
Toplamda 33 2,6 11,5 9,0 36 30,0
%
L 3645 | 9 | s [ 3» J[ 24 | 2 | 72 |
| m% || 125 | 69 | 4 | 333 || 28 | 1000 |
§ [ 2% || 220 || 147 || 199 || 218 || 45 || 185 |
2| Toplamda 2,3 1,3 82 6,2 0,5 18,5
%
L 4655 | s | 8 [ 23 J[ 10 | s | st |
. W% || 98 || 157 || 451 |[ 196 || 98 || 1000 |
[ 2% || 122 || 235 || 143 || 91 || 11,4 | 131 |
Toplamda 1,3 2,1 59 2,6 1,3 13,1
%
56 ve 2 6 13 17 5 43
Uzeri
[ % || 47 || 140 || 302 || 395 || 116 || 1000 |
[ 9% || 49 || 176 || st | 155 || 114 || 110 |
Toplamda 0,5 1,5 33 44 1,3 11,0
%
| Toplam [ 4 || 34 || 161 || 110 || 44 || 390 |
| (1) % [ 105 ) 87 || 413 | 282 || 11,3 |[ 1000 |
| (2) % [ 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 105 || 87 || 413 || 282 || 11,3 || 1000 |

Yerel medyanin yayin politikasimm degerlendirme bicimi ile yas degiskeni
arasinda anlaml bir iligki tespit edilememistir. Buna gore yas degiskeninin, medyanin
yayimlarin1 degerlendirme bigimi iizerinde bir etkisi olmadigi ifade edilebilir. Tablo
36’da da goriildiigi gibi

degerlendirme bicimleri birbirine yakin degerlerdedir. Ki Kare testi sonucuna gore (p =

0,102 > 0,05) de bu durum teyit edilmektedir.

yas gruplarmin yerel medyanin yayin politikasini
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Tablo 37: Yas ve Yerel Televizyonlarda Yaymlanan Siyasi Haber ve Programlarin
Izlenme Diizeyi Arasindaki iliski

2 (2) Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Toplam
p=0,289>0,05 Haber ve Programlar1 Hangi Diizeyde
izliyorsunuz?
Her Stk Stk Nadiren Hi¢
Zaman
[ 1825 || 13 || 19 |[ e || 17 | 11 |
[ w% || 1,7 || 171 ) 559 | 153 || 1000 |
[ @% || 224 || 216 || 308 || 333 || 279 |
Toplamda 33 48 15,6 4,3 27,9
%
[ 2635 || 13 || 25 || e || 16 | 118 |
| W% || 1o || 212 || 542 || 136 || 1000 |
[ @9 || 224 || 284 || 318 || 314 || 296 |
Toplamda 33 6,3 16,1 4,0 29,6
%
[ 3645 || 11 || 18 |[ 3 || 10 [ 72 |
[ @m» || 153 || 250 || 458 || 139 | 1000 |
§ [ @% || 190 || 205 || 164 || 196 | 181 |
2|| Toplamda 2,8 4,5 8,3 2,5 18,1
%
[ 4655 || 10 || 13 || 26 || 3 [ 52 |
[ @ || 192 || 250 || 500 || 58 || 1000 |
[ @% || 172 || 148 || 129 || 59 || 131 |
Toplamda 2,5 33 6,5 0,8 13,1
%
56 ve 11 13 16 5 45
Uzeri
| W% || 244 || 289 || 356 || 1,1 || 1000 |
[ @% || 190 || 148 || so || 98 || 113 |
Toplamda 2,8 33 4,0 1,3 11,3
%
| Toplam | 58 || 88 || 200 || 51 || 398 |
| (1) % | 146 || 221 || 505 || 128 || 1000 |
| (2) % || 1000 ]| 1000 || 1000 || 1000 | 1000 |
[ Toplamda % || 146 || 221 || 505 || 128 || 1000 |

Yas degiskeni ile siyasi haber ve programlarin izlenme diizeyi arasindaki iligkiyi
gosteren Tablo 37°de goriildigi gibi, yas dagilimlarina gore siyasi haber ve
programlarin izlenme diizeyinin her yas aralifinda cogunlukla ‘Nadiren’ seceneginde

toplandig tespit edilmistir.

Bu sebeple iki degisken arasinda anlamli bir iliski tespit edilememistir. Ki Kare

testi sonucuna gore de (p = 0,289 > 0,05) yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber
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ve programlar1 izleme diizeyi yas degiskenine gore farklilik gostermez kanaatine
ulasilmaktadir. Bu durum, her yas araliginin aynmi oranda siyasi haber ve programlara

ilgi duydugunu gostermektedir.

Tablo 38: Yas ve Yerel Televi_zyonlarda Adaylarm Katildig1 Tartisma
Programlarimin Izlenmesi Arasidaki Iliski

2 (2) Yerel Televizyonlarda Toplam
p=0,377> 0,05 Adaylarm Katildig
Tartisma Programlarim
izlediniz mi?
[ Ever || Hayir |
[ 1825 || 30 | 80 [ 110 |
[ % || 273 | 72,7 [ 1000 ]
[ 2% || 224 || 30,7 | 278 |
Toplamda 7,6 20,3 27,8
%
[ 2635 || 41 | 78 [ 119 |
[ e || 345 | 65,5 || 1000 |
[ 2% || 306 | 29,9 | 301 |
Toplamda 10,4 19,7 30,1
%
[ 3645 || 29 | 42 [ 71 ]
[ Mm% || 408 || 59,2 || 1000 |
F 2% | 306 | 299 ] 301 |
6 Toplamda 10,4 19,7 30,1
%
| 4655 || 20 || 32 | 52 |
[ % || 385 | 61,5 || 1000 |
[ 2% || 149 || 12,3 || 132 |
Toplamda 5,1 81 13,2
%
56 ve 14 29 43
Uzeri
[ e || 326 | 67,4 || 1000 |
[ 2% || 104 | 11,1 || 109 |
Toplamda 3,5 7,3 10,9
%
| Toplam [ 134 || 261 [ 395 |
| (1) % [ 339 | 66,1 || 1000 |
| ) % [ 1000 || 100,0 || 1000 |
| Toplamda % || 339 || 66,1 || 1000 |

Yas degiskeni ile yerel televizyonlarda belediye bagkan adaylarinin katildigi

tartisma programlarinin izlenmesi durumu arasindaki iligkiyi gosteren Tablo 38’den de
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anlagilacagi iizere biitiin yas dagilimlarindan hemen hemen aym oranda veriler elde
edilmistir. Bu sebeple yas degiskeni ile tartisma programlarinin izlenmesi durumu
arasinda anlamh bir iligki oldugu ifade edilemez. Ki Kare testi sonucuna gore de (p =
0,377 > 0,05) bu durum dogrulanmaktadir. Bu verilerden hareketle bagkan adaylarinin
katildig1 tartisma programlarinin izlenip izlenmeme durumunun yas degiskenine gore

farklilik gostermedigi ifade edilebilir.

Tablo 39: Yas ve Katihmcilarin Medyanm Etik Dis1 Yaymlar Yapip Yapmadigina
Iliskin Diisiincesi Arasindaki Iliski

2 (2) Secim Doneminde Medyanmin Etik Dis1 Topla
p=0,792 > 0,05 Yaymlar Yaptigim Diisiiniiyor musunuz? m
|  Ever || Kismen || Haywr || Fikrim Yok |

| 18-25 | 30 || 24 |[ 24 | 28 [ 106 |
| (1) % | 283 || 226 || 226 || 264 | 100,0 |
| (2) % | 268 | 273 | 264 || 301 || 276 |
| Toplamda% || 78 || 62 || 62 || 7.3 || 276 |
| 26-35 | 34 || 32 [ 29 | 23 [ 118 |
| (1) % | 288 | 271 || 246 || 195 || 100,0 |
| (2) % I 304 || 364 || 319 | 247 || 307 |
[ Toplamda% || 89 [ 83 | 76 1 60 ][ 307 |
| 36-45 | 19 [ 15 [ 20 || 17 [ 71 |
5 | (1) % | 268 || 201 || 282 || 239 || 100,0 |
=1 (2) % | 170 [ 170 [ 220 || 183 || 185 |
TN Toplamda % [ 49 || 39 | 52 | 4,4 | 185 |
| 46-55 | 15 || 8 [ 13 || 12 [ 48 |
| (1) % | 3,2 || 167 || 271 || 250 || 100,0 |
| (2) % | 34 ([ 91 [ 143 || 129 | 125 |
| Toplamda% || 39 || 21 || 34 || 3,1 | 125 |
| S6veUzeri || 14 || 9 || 5 | 13 [ 41 |
| (1) % | 341 || 220 || 122 || 3,7 || 100,0 |
| (2) % | 25 [ 102 [ 55 |[ 10 | 107 |
| Toplamda% || 36 || 23 || 13 || 34 || 107 |
| Toplam | 112 || 8 || 91 | 93 || 384 |
| (1) % | 292 || 229 || 237 || 242 || 100,0 |
| () % || 1000 ][ 1000 |[ 1000 | 1000 || 1000 |
| Toplamda % | 292 || 229 || 237 || 242 || 1000 |

Yas dagilimlarina gore orneklem grubunun medyanin se¢im donemlerinde etik
dis1 yaymlar yapip yapmadigina iliskin diisiincelerini gosteren Tablo 39°da goriildiigii
gibi biitiin yas dagilimlarinda en bilyiik oranda belirtilen goriis ‘Evet’ seceneginde

belirginlesmektedir. 18-25 yas grubunda 30 kisi (% 28,3), 26-35 yas grubunda 34 kisi
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(% 28.,8), 36-45 yas grubunda 19 kisi (% 26,8), 46-55 yas grubunda 15 kisi (% 31,2), 56
ve iizeri yas grubunda 14 kisi (% 34,1) yerel medyanin etik dis1 yayinlar yaptigini
diisiinmektedir. Bu verilerden hareketle yas degiskeninin etik dis1 yaymlar yapilip
yapilmadigina iligkin diisiince iizerinde etkili olmadigin1 gostermektedir. Ki Kare testi

de (p=0,792 > 0,05) bu kanaati dogrulamaktadir.

Tablo 40: Egitim Durumu ve Katilimcilarin Yerel Medyanin Secim Doneminde
Yaymn Politikasim1 Degerlendirme Bicimi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Medyanin Secim Doneminde Yayin
2 Politikalarim Nasil Buluyorsunuz? Toplam
p=0,199>0,05 Objekti || Giivenilir || Tara || Denge Diger
f flu li
Okur-yazar 1 3 4 1 3 12
degil
[ W% | 83 || 250 | 333 83 || 250 || 1000 |
L @% [ 24 |[ 91 [[25 ] 09 |[ 70 | 31 |
[ Toplamda% || 03 || 08 || 10| 03 |[ 08 || 31 |
| Jikogretm || 8 || 9 [ 29 |[ 23 | 8 [ 77 |
_ [ W% || 104 || 1,7 || 377 || 299 || 104 || 1000 |
gl 2% || 195 || 273 [ 180 | 209 || 186 || 198 |
S| Toplamda % || 21 || 23 [ 75 || 59 | 21 [ 198 |
2 Ortabgreti 23 13 67 51 15 169
= m
)Lfﬂf| (D% || 136 || 77 | 396 | 302 || 89 || 1000 |
S @% [ 561 |[ 394 [ 416 |[ 464 |[ 349 |[ 43.6 |
[ Toplamda % || 59 || 34 || 173 ]| 131 || 39 | 436 |
Yiiksekogre 9 8 61 35 17 130
tim
[ % || 69 || 62 | 469 || 269 || 131 || 1000 |
[ 2% || 220 || 242 || 379 || 318 || 395 || 335 |
[ Toplamda % || 23 || 21 || 157 ]| 90 || 44 || 335 |
| Toplam [ a1 ]| 33 ][ 161 ][ 110 || 43 || 388 |
| (1) % [ 106 || 85 |l 415 284 || 11,1 |[ 1000 |
(2) % 100,0 100,0 100, |[ 100,0 100,0 100,0
0
| Toplamda % || 106 || 85 || 415 || 284 || 11,1 ][ 1000 |

Orneklem grubunun egitim diizeyi ile yerel medyanin se¢im dénemindeki yayin
politikasini degerlendirme bi¢imi arasindaki iligskiyi gosteren Tablo 40’ta goriildiigii gibi
egitim degiskeninin yerel medyanin yayinlarini degerlendirme bicimi tizerinde etkisinin
olmadig1 tespit edilmistir. Egitim diizeyine gore yapilan dagilimda, farkli egitim

diizeyine sahip orneklem grubunun ¢ogunlugunun yerel medyanin yayinlarini ‘Tarafli’
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olarak degerlendirdigi goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,199 > 0,05)
bu durum dogrulanmaktadir. Bu sebeple egitim degiskeninin yerel televizyonlarin yayin

politikasin1 degerlendirme bi¢imi iizerinde etkisinin olmadigi anlagilmaktadir.

Tablo 41: Egitim Durumu ve Katilimcilarin Yerel Televizyonlarda Yayinlanan
Siyasi Haber ve Programlar1 Hangi Diizeyde Izledigi Arasindaki iliski

(2) Yerel Televizyonlarda Yaymlanan Siyasi
2 Haber ve Prqgramlarl Hangi Diizeyde Toplam
p=0,230>0,05 Izliyorsunuz?
Her Stk stk Nadiren Hi¢
zaman
Okur-yazar 1 1 6 4 12
degil
[ W% || 83 || 83 | s00 || 333 || 1000 |
L @% [ 17 |[ 11 [ 30 | 78 | 30 |
[ Toplamda % || 03 || 03 || 15 || 1o || 30 |
| Jtkogresim || 16 || 19 || 36 || 9 || 80 |
s|L (D% || 200 || 238 || 450 || 112 || 1000 |
§ [ 2% || 276 || 218 || 179 || 176 || 202 |
A\ Toplamda % [ 40 [ 48 [ 91 [ 23 [ 202 |
E|lOrtasgretim [[ 27 [ 36 [ 91 [ 17 [ 111 ]
S Mm% [ 158 [ 211 [ 532 99 [ 1000 |
=l 2% || 466 || 414 | 453 || 333 |[ 431 |
[ Toplamda % || 68 || 91 || 229 || 43 || 431 |
Yiiksekogre 14 31 68 21 134
tim
| W% || 104 || 231 || 507 || 157 || 1000 |
[ @% || 241 || 356 | 338 || 412 [ 338 |
[ Toplamda % || 35 || 78 || 171 || 53 || 338 |
| Toplam [ s8 [ 8 || 200 || s || 397 |
| (1) % | 146 [ 219 || 506 || 128 || 1000 |
| () % [[ 1000 |[ 1000 ][ 1000 || 1000 ][ 1000 |
| Toplamda % || 146 || 219 || 506 || 128 || 1000 |

Siyasi haber ve programlarin izlenme diizeyi ile egitim degiskeni arasinda
anlamli bir iliski tespit edilmemistir. Egitim durumlarina goére degerlendirildiginde
katilimcilarinin  egitim durumu ayrimi gozetmeksizin siyasi haber ve programlari
‘Nadiren’ izledigi goriilmektedir. Bu sebeple egitim degiskeninin siyasi haber ve
programlan izlemede etkili bir degisken olmadigi anlagilmaktadir. Ki Kare testi
sonucuna gore de (p = 0,230 > 0,05) bu durum teyit edilmektedir. Bu anlamda siyasi
haber ve programlarin izlenme diizeyleri egitim degiskenine gore farklilik gostermez

sonucuna ulasilmaktadir.
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Tablo 42: Egitim Durumu ve Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve
Programlarin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki iliski

(2) Yerel Televizyonlarda
Yaymlanan Siyasi Haber ve
2 Programlarin Oy Verme Toplam
p=0,105> 0,05 Diisiincenizin Olusmasinda
Etkili Oldugunu Diisiiniiyor
musunuz?
Evet, Kismen Hayrr,
cok hi¢
Okur-yazar 1 1 10 12
degil
[ W% | 83 | 83 || 83 || 1000 |
L @% [ 26 | 11 [ 39 [ 31 |
[ Toplamda % || 03 || 03 || 26 || 31 |
| Jtkogresim || 10 || 14 || 54 [ 718 |
=l @M% || 128 | 179 || 692 || 1000 |
S [ 2% || 256 || 147 || 210 [ 199 |
A Toplamda % || 26 [ 36 | 138 ][ 199 |
E|[Ortaggretim [[ 21 ][ 39 ][ 108 ][ 168 |
S e [ 125 [ 232 [ 643 ][ 1000 |
2l @% || 538 | 411 || 420 [ 430 |
[ Toptamda % || 54 || 100 | 276 ][ 430 |
Yiiksekogre 7 41 85 133
tim
[ @ | 53 || 308 | 639 | 1000 |
[ @% || 179 || 432 || 331 || 340 |
| Toplamda % || 1,8 || 105 || 217 || 340 |
| Toplam [ 39 || 9 || 257 || 391 |
| (1) % || 100 || 243 || 657 || 1000 |
| (2) % || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
|  Toplamda % || 100 || 243 || 657 || 1000 |

Egitim durumu ile yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve programlarin
oy verme davraniginda etkisi arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 42’de goriildiigii gibi
omeklem grubu egitim durumlarma gore kategorilestirildiginde biitiin egitim
diizeylerinin biiyiik bir cogunlugunun yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve
programlardan etkilenmedigi tespit edilmistir. Bu baglamda egitim diizeyi degiskenine
bagh olarak yerel televizyonlarda yayimlanan haber ve programlardan etkilenme
durumunun farklilik gostermedigi goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p =
0,105 > 0,05) egitim durumu degiskeninin diger degisken iizerinde etkili olmadigi

anlasilmaktadir.
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Tablo 43: Egitim Durumu ve Adaylarin Katildig1 Tartisma Programlarinin
Izlenme Durumu Arasindaki iliski

(2) Yerel
Televizyonlarda
xz Adaylarin Katildig Toplam
p=0,538> 0,05 Tartisma
Programlarim
izlediniz mi?
| Evet || Haywr |
Okur-yazar 2 10 12
degil
| W% || 167 || 833 || 1000 |
L @% | 15 [ 39 | 30 |
| Toplamda % || 05 )| 25 || 30 |
| fkogretim || 25 || 54 || 79 |
2 | W% || 316 || 684 || 1000 |
SIlL_@% | 185 || 208 || 201 |
A [ Toplamda % || 63 [ 137 |[ 201 |
E |[Ortasgretim |[ 60 ][ 110 [[ 170 |
S Mm% [ 353 [ 647 [ 1000 |
2l 2% | 444 | 425 [ 41 |
| Toplamda % || 152 || 279 || 431 |
Yiiksekogre 48 85 133
tim

| W% || 361 || 639 || 1000 |
[ @% | 356 | 328 | 338 |
| Toplamda % || 122 || 216 || 338 |
| Toplam [ 135 || 259 || 394 |
| (1) % | 343 || 657 || 1000 |
| (2) % [l 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 343 || 657 || 1000 |

Egitim durumu ve adaylarin katildig1 tartisma programlarinin izlenme durumu
arasindaki iligkiyi gosteren Tablo 43’te goriildiigii gibi tartisma programlarinin izlenme
oranlarinin egitim durumuna bagh olarak degisiklik gostermedigi anlasilmaktadir.
Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun egitim durumlart da gbz oniinde tutuldugunda
adaylarin katildign tartisma programlarini izlemedigi goriilmektedir. Ki Kare testi

sonucuna gore de (p = 0,538 > 0,05) bu kanaat dogrulanmaktadir.



180

Tablo 44: Egitim Durumu ve Yerel Gazetelerde Genellikle Okunan Boliim

Arasidaki Iliski
(2) Yerel Gazetelerde Genellikle Hangi
2 Boliimleri Okursunuz?
p = 0,489 > 0,05 Siyasi Spor Kose Hepsi Toplam
Haberler Haberleri Yazilar
Okur-yazar 1 0 0 0 1
degil
[ @w% || 1000 || 00 ] o0 | o0 | 1000 |
L 2% | 11 J[ oo [ oo [ 00 | 03 |
| Toplamda % || 03 || 00 || o0 || o0 | 03 |
| fkogretim || 18 || 8 [ 5 [ 26 | 57 |
2 [ @w% || 306 || 140 || 88 || 456 || 1000 |
SIL_@% |l 200 | 250 || 102 ] 198 | 189 |
Al Toplamda % || 60 1 26 [ 17 [ 86 [ 189 |
E|[Ortasgretim [[ 40 ][ 18 ][ 26 ][ 60 [ 144 |
S Mm% [ 278 [ 125 [ 181 417 [ 1000 ]
=l 2% | #44 [ 562 ) 531 | 458 [ 477 |
| Toplamda % || 132 || 60 || 86 || 199 || 477 |
Yiiksekogre 31 6 18 45 100
tim
[ @M% || 310 || 60 | 180 || 450 || 1000 |
[ @% || 344 || 188 || 367 || 344 || 331 |
| Toplamda % || 103 || 20 || 60 || 149 || 331 |
| Toplam 1 9 || 32 | 49 || 131 || 302 |
| (1) % | 298 || 106 || 162 || 434 || 1000 |
| (2) % [l 1000 | 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 298 || 106 || 162 || 434 | 1000 |

Egitim durumu ve gazetelerde genellikle okunan boliim arasindaki iligki
incelendiginde egitim durumu degiskeninin gazetelerde okunan boliimiin tercihinde
etkili olmadigini gostermektedir. Orneklem grubunun egitim diizeyleri dikkate
alindiginda cogunlukla gazetelerde bolim ayrimi yapmadan hepsini okudugu
goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,489 > 0,05) iki degisken arasinda

anlaml bir iligki tespit edilmemistir.
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Tablo 45: Egitim Durumu ve Katihmcilarin Yerel Medyanin Haber ve
Yayinlariyla Secmenlerin Oy Verme Karar1 Uzerinde Etkili Olup Olmadigina
Yonelik Diisiincesi Arasindaki iliski

(2) Sizce Yerel Medya Haber ve Yayinlariyla
2 Sec¢menlerin Oy Verme Kararinda Ne Kadar
p=0,188> 0,05 Etkili Oluyor? Toplam
Cok Kismen Fikrim Hicbir
etkili Etkili Yok Etkisi
Yok
Okur-yazar 1 2 4 4 11
degil
[ @m% | 91 [ 182 || 364 | 364 | 1000 |
L @% [ 23 [[ 12 [ 51 | 39 | 29 |
[ Toplamda % || 03 || o5 |[ 10 || 1o || 29 |
| Ikogreeim || 13 || 22 || 16 || 23 || 74 |
=l W% || 176 || 297 [ 216 || 35,1 || 1000 |
§ [ 2% || 302 || 138 || 205 || 225 || 193 |
A Toplamda % [ 34 [ 57 [ 42 [ 60 [ 193 |
E|lortasgretim [[ 17 ][ 76 [ 36 [ 39 ][ 168 |
S m% [ 101 | 452 [ 214 [ 232 [ 1000 |
=l 2% | 395 | 475 | 462 || 382 |[ 439 |
[ Toplamda % || 44 || 198 || 94 || 102 || 439 |
Yiiksekogre 12 60 22 36 130
tim
[ W% || 92 || 462 || 169 || 277 || 1000 |
[ @% || 279 [ 375 | 282 | 353 [ 339 |
[ Toplamda % || 31 || 157 || 57 || 94 || 339 |
| Toplam [ 43 || 160 || 78 || 102 || 383 |
| (1) % [ 112 [ 418 || 204 || 266 || 1000 |
| () % [[ 1000 |[ 1000 ][ 1000 || 1000 ][ 1000 |
| Toplamda % || 11,2 || 418 || 204 || 266 || 1000 |

Egitim durumu ile yerel medyanin yayinlariyla secmenlerin oy verme karari
tizerinde etkili olup olmadigina yonelik katilimcilarin diisiincesi arasindaki iliski Tablo
45°te gosterilmektedir. Bu verilerden hareketle egitim durumu degiskeninin diger
degisken iizerinde etkili olmadigi goriilmektedir. Ciinkii katihmecilarin biiyiik bir
cogunlugu egitim durumu ayrimi yapildiginda medyanin ‘kismen’ etkili oldugunu
diisinmektedir. Bu veriler 1s18inda egitim durumuna gore farklilhik gosteren bir
diisiincenin mevcut olmadigl anlasilmaktadir. Nitekim Ki Kare testi sonucu da (p =

0,188 > 0,05) bu kanaati dogrulamaktadir.
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Tablo 46: Egitim Durumu ve Siyasi Tercihin Netlesmesinde En Cok Etkili Olan
Faktor Arasindaki Iliski

(2) Yerel Secimlerde Siyasi Tercihinizin Netlesmesinde En Cok
xz Hangi Faktor Etkili Oldu?
p = 0,000 <0,05 Yerel || Adaylarin Siyasi Arkadas || Aile Diger || Toplam
Medya ||Calismalart Parti
Yaywnlar Lideri
Okur-yazar 0 1 1 1 7 2 12
degil
[ @w% [ o0 | 83 || 83 || 83 | 583 || 167 || 1000 |
L @% | oo J[ o8 [ 08 | 08 | 49 |[ 32 |[ 31 |
| Toplamda% || 00 || 03 || 03 || 03 || 1.8 || 05 || 31 |
| fkogretim || 5 || 23 || 20 || o || 8 | 10 || 75 |
=‘| % || 67 || 307 || 387 | oo || 107 ] 133 || 1000 |
§| 2% || s00 || 173 || 236 || o0 || 170 || 159 || 194 |
Sl Toplamda % || 1,3 | 60 || 75 [ o0 [ 21 | 26 || 194 |
2 Ortaogreti 3 61 57 5 18 25 169
= m
)E?in| % || 18 | 361 | 337 || 30 || 107 |[ 148 || 1000 |
S @% [ 300 [ 459 [ 463 |[ 500 |[ 383 |[ 397 |[ 438 |
| Toplamda % || 08 || 158 || 148 || 13 || 47 || 65 || 438 |
Yiiksekogre 2 48 36 4 14 26 130
tim
| W% [ 15 | 369 || 277 || 31 | 108 || 200 || 1000 |
[ 2% [ 200 || 361 || 293 || 400 | 298 || 41,3 || 337 |
[ Toplamda % || 05 || 124 || 93 || 1o || 36 || 67 || 337 |
| Toplam | 10 || 133 || 123 || 10 || 47 || 63 | 386 |
| (1) % | 26 || 345 || 319 || 26 || 122 || 163 || 1000 |
| (2) % |[ 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 || 100,0 || 1000 |
[ Toplamda % || 26 || 345 || 3109 || 26 || 122 || 163 || 1000 |

Egitim durumu ve yerel secimlerde siyasi tercihin olugsmasinda en ¢ok etkili olan
faktor arasindaki iliski Tablo 46’da goriilmektedir. Elde edilen verilerden hareketle,
egitim durumunun siyasi tercihin olusmasinda etkili olan faktor iizerinde belirleyici bir
ozellikte oldugu anlasilmaktadir. Egitim durumu en diisiik olan Okur-Yazar olmayan
orneklem grubunun en c¢ok aile faktoriinden etkilendigi goriiliirken, egitim diizeyi
yiikseldik¢e adaylarin ¢aligmalarinin dikkate alindigi dikkat cekmektedir. Egitim diizeyi
ortadgretim ve yiiksekogretim olan kesim, siyasi tercihini netlestirirken adaylarin
calismalarinda ile siyasi parti liderinden agirlikli olarak etkilendigini belirtmislerdir. Bu

veriler dogrultusunda egitim diizeyi yiikseldikce se¢menlerin siyasi karar alma
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faktoriiniin daha da 6ne ¢iktigin1 soylemek miimkiindiir.

Ki Kare testi sonucu da (p = 0,000 < 0,05) bu kanaati dogrulamaktadir. Bu

verilerden hareketle egitim diizeyi degiskeninin siyasi tercihin netlesmesinde etkili olan

faktorler tizerinde etkili oldugu ifade edilebilir.

fletisim Kanahindan Takip Edildigi Durumu Arasindaki Iliski

Tablo 47: Gelir Durumu ve Yerel Secimlerle ilgili Gelismelerin En Cok Hangi

2

(2) Yerel Secimlerle Tlgili Gelismeleri En Cok Hangi
Tletisim Aracindan Takip Edersiniz?

p=0,894>0,05 Yerel Yerel Internet Yerel Dergi Diger ||Toplam
Tv Gazete Medyast || Radyo
[ os500re || 73 || 8 [ 9 || 2 | o || 11 |l 103 |
| W% 709 || 78 || &7 |l 19 || o0 | 107 || 1000 |
[ 2% |l 279 || 320 || 200 || 500 || o0 | 393 || 281 |
[ Toplamda % || 199 || 22 [ 25 || o5 || oo || 30 || 281 |
[ 501-1000TL || 105 || 10 [ 19 || 2 || 2 || 10 || 148 |
| W% 709 || 68 || 128 || 14 || 14 || 68 || 1000 |
[ 2% | 401 || 400 || 422 || 500 || 667 || 357 || 403 |
[ Toplamda % || 286 || 27 || 52 | o5 | o5 || 27 || 403 |
_ || 1001-1500 49 6 11 0 1 2 69
g TL
§| (D% || 710 || 87 |l 159 | 00 || 14 | 29 || 1000 |
S 2% [ 187 ][ 240 ][ 244 [ o0 [ 333 | 71 [ 188 ]
§|Top1amda% | 34 || 16 || 30 | oo |[ 03 || 05 || 188 |
2| 1501-2000 17 1 3 0 0 2 23
TL
[ % || 739 || 43 | 130 | o0 || o0 || 87 |l 1000 |
L @% [ 65 || 40 [ 67 [ 00 |[ 00 |[ 71 || 63 |
| Toplamda % || 46 || 03 || 08 |l oo || o0 | o5 | 63 |
2000 ve 18 0 3 0 0 3 24
iizeri
[ % || 750 || oo || 125 | o0 || oo || 125 || 1000 |
L 2% [ 69 || 00 |[ 67 [ 00 |[ 00 |[ 107 |[ 65 |
| Toplamda % || 49 || o0 | 08 [ oo || oo [ 08 || 65 |
| Toplam [ 262 || 25 || 45 || 4 [ 3 || 28 || 367 |
| (1) % | 704 || 68 || 123 || 11 || 08 || 76 || 1000 |
| ) % [ 100,0 || 1000 || 1000 || 100,0 || 100,0 || 100,0 || 100,0 |
| Toplamda % || 714 || 68 || 123 || 11 || 08 || 76 || 1000 |

Gelir durumu ile yerel secimlerle ilgili gelismelerin en ¢ok hangi iletisim

kanalindan takip edildigi arasindaki iligski Tablo 47°de gosterilmektedir. Gelir durumuna
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gore dagilim gerceklestirildiginde biitiin gelir durumuna sahip katilimcilarin en c¢ok

yerel televizyonlar1 tercih ettigi goriilmektedir. Bu baglamda gelir durumuna gore

degisiklik gosteren bir tercih olmadigi ifade edilebilir. Ki Kare testi sonucu da (p =

0,894 > 0,05) bu kanaati dogrulamaktadir.

Tablo 48: Gelir Durumu ve Yerel Televizyonlarda Yaymnlanan Siyasi Haber ve

Programlarin izlenme Diizeyi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber
2 ve Programlar1 Hangi Diizeyde Izliyorsunuz?
p=0,081>0,05 Her Stk stk Nadiren Hi¢ Toplam
zaman
[ o0500TL || 15 || 18 | 53 | 19 [[ 105 |
[ @m» || 143 || 17,1 [ 505 || 18,1 || 1000 |
[ 2% | 268 || 21,2 | 290 | 42,2 || 285 |
| Toplamda % || 4,1 || 4,9 || 144 | 51 [| 285 |
| 501-1000 TL || 28 || 30 | 75 | 15 [[ 148 |
[ @mn [ 189 || 20,3 I 507 || 10,1 || 1000 |
[ 2% | 500 || 35,3 || 410 | 33,3 || 401 |
| Toplamda % || 7.6 || 8,1 | 203 | 4,1 [| 401 |
_ || 1001-1500 7 20 36 6 69
g TL
§| (1) % || 101 || 29,0 | 522 | 8,7 [| 1000 |
2% [ 125 ] 23,5 | 197 | 13,3 [ 187 |
§|T0plamda% | 79 | 54 | 98 | 1,6 || 187 |
S| 1501-2000 2 6 11 4 23
TL
| W% | 87 || 26,1 | 478 || 17,4 [| 1000 |
[ 2% | 36 | 7.1 IL_60 | 8.9 IL 62 |
[ Toplamda % || 0,5 || 1,6 | 30 | 1,1 | 62 |
2000 ve 4 11 8 1 24
uzerl
[ )% || 167 || 45,8 | 333 | 4,2 [| 1000 |
L @% | 71 || 129 | 44 || 2,2 IL_65 |
| Toplamda % || 1,1 || 3,0 | 22 | 0,3 | 65 |
| Toplam | s6 | 85 | 183 | 45 [ 369 |
| (1) % [ 152 || 23,0 | 496 || 12,2 [| 1000 |
| ) % |[ 1000 || 100,0 [ 1000 || 100,0 [| 1000 |
| Toplamda % || 152 || 23,0 || 496 || 12,2 || 1000 |

Gelir durumu ile yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve programlarin

izlenme diizeyi arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 48’de de goriildiigii gibi, gelir

durumunun televizyonlarda yayinlanan

siyasi

haber ve programlarin

izlenme
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diizeylerine etkisinin olmadigi anlagilmaktadir. Orneklem grubunun gelir durumuna
gore dagilimlarinda ¢ogunlukla ‘Nadir’ diizeyde izlendigini gostermektedir. Ki Kare
testi sonucuna gore de (p = 0,081 > 0,05) iki degisken arasinda anlamli bir iligki tespit

edilmemistir.

Tablo 49: Gelir Durumu ve Yerel Televizyonlarda Yaymlanan Siyasi Ha_ber ve
Programlarin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Televizyonlarda Yaymlanan
2 Siyasi Haber ve Programlarin Oy Verme
p=0,053 > 0,05 Diisiincenizin Olusmasinda Etkili Toplam
Oldugunu Diisiiniiyor musunuz?
| Evet | | Kismen | | Haywr |
[ os500rL || 12 || 23 i 67 [ 102 |
[ W% || 118 || 22,5 i 65,7 [| 1000 |
[ 2% || 333 | 26,4 [l 27,6 | 279 |
| Toplamda % || 33 || 6,3 [| 18,3 | 279 |
| 501-1000TL || 13 || 36 I 99 | 148 |
[ D% || 88 | 24,3 [| 66,9 [| 1000 |
[ 2% || 361 | 41,4 [l 40,7 | 404 |
| Toplamda % || 36 || 9,8 [| 27,0 | 404 |
_ || 1001-1500 3 16 50 69
g TL
E [ W% | 43 || 23,2 i 72,5 [| 1000 |
S @% I 83 L 84 J[ 206 [ 189 |
E’ | Toplamda % || 0,8 || 4,4 [| 13,7 | 189 |
2| 1501-2000 1 8 14 23
TL
[ % || 43 || 34,8 [| 60,9 || 1000 |
L 2% | 28 | 9.2 58 |63 |
| Toplamda % || 0,3 || 2,2 [l 38 | 63 |
2000 ve 7 4 13 24
iizeri
[ @M% || 292 | 16,7 [| 54,2 || 1000 |
L 2% | 194 || 4.6 L 53 |66 |
| Toplamda % || 19 || 1,1 Il 3,6 | 66 |
| Toplam [ 36 | 87 [l 243 | 366 |
| (1) % [ 98 | 23,8 Il 66,4 || 1000 |
| ) % [ 1000 || 100,0 i 100,0 || 1000 |
| Toplamda % || 98 || 23,8 Il 66,4 || 1000 ]

Gelir durumu ile yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve programlarin
oy verme diisiincesinin olugsmasina etkisi arasindaki iliskiyi gosteren Tablo 49’da

goriildiigli gibi iki degisken arasinda anlamli bir iligki tespit edilmemistir. Bu anlamda
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orneklem grubunun gelir durumuna gore dagilimlarinda yerel televizyonlarin oy verme
diisiincesinde etkili olup olmadigina yonelik diisiincelerinin ¢ogunlukla ‘Hayir’
yanitinda toplandigi dikkat cekmektedir. Ki Kare testi sonucu da (p = 0,053 > 0,05) bu
kanaati dogrulamakta ve iki degisken arasinda anlamli bir iliski olmadigini
gostermektedir.

Tablo 50’de Gelir Durumu ve Oy Verme Diisiincesini Etkileyen Faktorler
Arasindaki iligki goriilmektedir. Buna gore, gelir durumu ile adaylarin 6zelliklerinin oy

verme diisiincesi arasindaki degiskenler arasinda anlaml bir iliski tespit edilememistir.

Adaylarin, giiven vermesi, bilgi ve tecriibeleri ile projeleri tiim gelir gruplar

acisindan onemli parametreler olarak goriilmektedir.

Ki Kare testi sonucu da (p = 0,417 > 0,05) ¢ikan bu sonucu dogrulamakta ve iki

degisken arasinda anlaml bir iliski olmadigim gostermektedir.
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(2) Adaylarmn Hangi Ozelligi Oy Verme Diisiincenizi Etkiledi?

XZ Projeler || Vaatleri | Siyasi || Yakisikl Giiven Bilgi ve Konusma | Medyada Yer
p=0,417>0,05 i Diisiin 1 Vermesi || Tecriibesi | Yetenegi almasi Toplam
cesi Olmasi
0-500 TL 23 6 14 3 31 16 6 0 99
% 6,4 1,7 3,9 0,8 8,7 4,5 1,7 0,0 27,7
501-1000 TL 39 3 27 2 43 29 3 0 146
= % 10,9 0,8 7,6 0,6 12,0 81 0,8 0,0 40,9
E 1001-1500 17 1 14 0 16 16 1 1 66
5 TL
& % 4,8 0,3 3,9 0,0 4,5 4,5 0,3 0,3 18,5
S 1501-2000 6 0 4 0 5 6 0 1 22
= TL
% 1,7 0,0 1,1 0,0 1,4 1,7 0,0 0,3 6,2
2000 ve iizeri 8 0 5 0 7 4 0 0 24
% 2,2 0,0 1,4 0,0 2,0 1,1 0,0 0,0 6,7
Toplam 93 10 64 5 102 71 10 2 357
% 26,1 2,8 17,9 1,4 28,6 19,9 2,8 0,6 100,0
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Tablo 51: Gelir Durumu ve Yerel Gazetelerde Okunan Siyasi Haber ve Kose
Yazilarinin Oy Verme Diisiincesinin Olusmasina Etkisi Arasindaki Iliski

(2) Yerel Gazetelerde Yaymlanan
Siyasi Haber ve Kose Yazilarinin
2 Oy Verme Diisiincenizin Toplam
p=0,161>0,05 Olusmasinda Etkili Oldugunu
Diisiiniiyor musunuz?
| Evet | | Kismen | | Haywr |
[ os500rL || 7 || 19 | 6 || 90 |
| W% | 78 || 211 [ 711 || 1000 |
[ 2% | 368 || 264 | 268 | 273 |
| Toplamda % || 21 || 58 || 194 || 273 |
| 501-1000TL || 7 || 32 | 95 || 134 |
[ W% [ 52 || 239 |[ 709 | 1000 |
[ 2% | 368 || 444 || 397 || 406 |
| Toplamda % || 2,1 || 97 || 288 || 406 |
1001-1500 1 12 50 63
g TL
E [ % || 16 || 190 | 794 || 1000 |
A @% [ 53 [ 167 ][ 209 [ 191 ]
E‘ [Toplamda % [ 03 [ 36 [ 152 |[ 191 |
S| 1501-2000 0 5 17 22
TL
[ @ 1 o0 || 227 | 773 || 1000 |
L @% | oo | 69 | 71 |[ 67 |
| Toplamda% || 00 || 15 || 52 || 67 |
2000 ve 4 4 13 21
uzerl
[ @ [ 10 [ 190 [ 619 || 1000 |
L @% [ 2n1 || 56 [ 54 | 64 |
| Toplamda % || 12 || 12 || 39 || 64 |
| Toplam [ 19 || 72 | 239 || 330 |
| (1) % | 58 || 218 || 724 |[ 1000 |
| (2) % || 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 58 || 218 || 724 || 1000 |

Gelir durumu ve yerel gazetelerde okunan siyasi haber ve kose yazilarinin oy

verme diisiincesinin olusmasia etkisi arasindaki iliskiyi gosteren

Tablo 51’de

goriildugii gibi iki degisken arasinda anlamli bir iliski tespit edilmemistir. Katilimcilarin

biiyiik bir cogunlugunun gelir durumlarina gére degerlendirildiginde ‘Hayir’ cevabini

verdigi goriilmektedir. Bu nedenle Ki Kare testinin de gosterdigi gibi (p = 0,161 > 0,05)

iki degisken arasinda anlaml bir iliskinin oldugu séylenemez.
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Tablo 52: Gelir Durumu ile Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasinin
Olusturdugu Kanaat Arasindaki Iliski
(2) Adaylarin Medyada Cok Fazla Yer Almasi Sizde Nasil Bir Kanaat
Olusturur?
: Adaywn Secim || Adaya Biiyiik || Adayin Medya Adayla Diger
p=0,270> 0,05 Kampanyasini Se¢cmen Tarafindan Medya Toplam
Basarili Kitlesinin Desteklendigi Arasinda
Yiiriittiigii Destek Ticari Bir
Oldugu Hiski
Oldugu
[ 0-500 TL || 18 [| 9 [| 34 [| 20 [ 18 [ 99 |
[ (D% || 18,2 [l 9,1 [l 34,3 | 202 ][ 182 || 1000 |
[ 2% | 26,5 [l 15,8 [| 36,6 [ 238 || 375 || 283 |
Toplamd 5.1 2,6 9,7 57 5.1 28,3
a %
501-1000 29 28 30 37 15 139
TL
[ (D% || 20,9 i 20,1 i 21,6 | 266 || 108 || 1000 |
[ 2% || 42,6 [l 49,1 [l 32,3 | 440 || 302 || 397 |
Toplamd 83 8,0 8,6 10,6 4,3 39,7
a %
1001- 11 14 18 13 11 67
2 ||_1500 TL
§| ()% || 16,4 [| 20,9 [| 26,9 | 194 || 164 || 1000 |
S 2% 16,2 i 24,6 I 194 155 ([ 229 || 191 |
& || Toplamda 31 4,0 5,1 37 31 19,1
= %
[ 1501- 4 4 5 9 1 23
2000 TL
[ (D% || 17,4 i 17,4 i 21,7 | 391 || 43 || 1000 |
L 2% | 5,9 I 7.0 54 | 107 [ 21 |[ 66 |
Toplamda 1,1 1,1 1,4 2,6 0,3 6,6
%
2000 ve 6 2 6 5 3 22
iizeri
[ () || 27,3 I 9,1 I 27,3 | 227 || 136 || 1000 |
L 2% | 8.8 | 3,5 L 65 |60 [ 62 |[ 63 |
Toplamda 1,7 0,6 1,7 1,4 0,9 6,3
%
[ Toplam || 68 [l 57 [l 93 [l 84 || 48 [ 350 |
| (1) % Il 194 I 16,3 Il 26,6 | 240 || 137 || 1000 |
| () % I 100,0 i 100,0 | 1000 || 1000 || 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 19,4 I 16,3 Il 26,6 | 240 || 137 || 1000 |

Gelir durumu ile adaylarin medyada ¢ok fazla yer almasi durumunda olusan

kanaat arasindaki iliski Tablo 52’de goriilmektedir. Elde edilen verilere gore gelir
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durumunun bu degisken iizerinde etkili olmadigi anlasilmaktadir. Bir diger 6nemli
husus ise gelir dagilimina gore veriler incelendiginde katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugunda ‘Medyanin adayi destekledigi’ kanaatinin olustugu goriilmektedir. Ki
Kare testi sonucuna gore de (p = 0,270 > 0,05) iki degisken arasinda anlamli bir iliski

olmadig goriilmektedir.

Tablo 53: Gelir Durumu ve Yerel Secimlerde Siyasi Tercihin Netlesmesinde Etkili
Olan Faktor Arasindaki iliski

(2) Yerel Secimlerde Siyasi Tercihinizin Netlesmesinde En Cok
x2 Hangi Faktor Etkili Oldu? Toplam
p=0,394>0,05 Yerel Adaylarin Sivasi  ||Arkadas Aile Diger
Medya Calismalart Parti Cevresi
Lideri
[ os500rL |[ 3 || 31 [ 20 | 3 [ 16 [ 21 | 103 |
[ D% || 29 | 30,1 [ 282 || 29 || 155 || 204 || 1000 |
| 2% | 333 || 25,6 [| 257 || 300 || 364 | 333 || 286 |
| Toplamda % || 08 || 8,6 [ 81 [ o8 || 44 | 58 | 286 |
[ 501-1000TL || 2 || 54 [ 47 | 6 | 16 |[ 18 || 143 |
[ % || 14 | 37,8 [ 329 || 42 || 112 || 126 || 1000 |
| 2% |[ 222 || 44,6 | 416 | 600 || 364 |[ 286 || 397 |
| Toplamda % || 06 || 15,0 | 31 [ 17 || 44 || 50 | 397 |
1001-1500 3 15 26 1 10 13 68
g TL
§| D% || 44 || 22,1 [ 382 || 15 || 147 || 191 || 1000 |
S 2% [ 333 12,4 [ 230 || 100 || 227 || 206 || 189 |
§|Toplamda% | 08 || 4,2 [ 72 || 03 || 28 || 36 || 189 |
S| 1501-2000 0 11 5 0 1 5 22
TL
| W% [ o0 || 50,0 [ 227 [ oo || 45 |[ 227 || 1000 |
L @% oo | 91 [ 44 [ o0 |[ 23 || 79 [[ 61 |
| Toplamda % || 0,0 || 3,1 | 24 || oo || 03 || 14 || 61 |
2000 ve 1 10 6 0 1 6 24
uzerl
[l % || 42 | 41,7 [ 250 || o0 || 42 | 250 || 1000 |
L @% | 11 || 83 [ 53 [[ oo |[ 23 || 95 [[ 67 |
| Toplamda % || 03 || 2,8 [ 7 [ oo | 03 | 17 | 67 |
| Toplam | 9 | 121 [ 113 || 10 || 44 || 63 || 360 |
| (1) % | 25 || 33,6 | 304 || 28 || 122 || 175 || 1000 |
| (2) % I[ 1000 [ 1000 || 1000 || 1000 ]| 1000 ]| 1000 || 1000 |
| Toplamda % || 25 || 33,6 | 3104 [ 28 || 122 || 175 || 1000 |

Gelir durumu ile yerel secimlerde siyasi tercihin olusmasinda etkili olan faktor

arasindaki iligki Tablo 53’te gosterilmektedir. Elde edilen verilere gore iki degisken
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arasinda anlamli bir iliski olmadig1 ve gelir durumunun siyasi tercihin olusmasinda
etkili olan en 6nemli faktore bir etkisinin olmadig: tespit edilmistir. Yapilan Ki Kare
testi sonucuna gore de (p = 0,394 > 0,05) siyasi tercihin olusmasinda etkili olan

faktoriin gelir durumuna gore farklilik gdstermedigi anlasilmaktadir.

Tablo 54: Meslek ve Yerel Televizyonlarda Yaymnlanan Siyasi Haber ve
Programlarin izlenme Sikhig Arasindaki Iliski

(2) Yerel Televizyonlarda Yaymlanan Siyasi Haber
ve Programlar1 Hangi Diizeyde Izliyorsunuz?

? Her Stk sik Nadiren Hi¢ Toplam
p=0,036 < 0,05 caman

| Kamu || 5 | B | 20 [ 4 | 4 |

| % 23 I 33 [ 50 | 10 [ 106 |

| i || 6 | 0 L2 [ s [ 23 |

| % L5 [ o0 30 | 13 [ 58 |

| Esnaf || 16 | 27 [| 44 [| 11 [| 98 |

| % [ 40 || 6,8 [ 1 | 28 || 247 |

| Oprenci || 6 | 7 L3 [ 7 | 55 |

M % s 8 88 18 [ 139 |

%l Emekli |[ 11 || 9 | 18 | 0 [ 38 |

= |l % 28 [ 23 [ 45 [ o0 | 96 |

S|[Ozelsektor || 4 | 11 |33 | u_ ][ 59 |

| % L0 [ 28 83 | 28 [ 149 |

| EvHammu || 5 || 11 [| 24 [| 10 [ 50 |

| % L3 28 [ 60 | 25 [ 126 |

[ dssiz || 4 | 4 | 9 L1 | 18 |

| % L0 [ o 23 03 [ 45 |

| Diger || 1 | 4 | 7 L2 [ 14 |

| % o3 w0 [ 18 [ 05 | 35 |

| Toplam [| 58 || 86 [l 202 [| 51 [ 397 |

| % [ 146 | 21,7 | 509 || 128 || 1000 |

Orneklem grubunun meslek durumlarina gére dagilim ile yerel televizyonlarda
yayinlanan siyasi haber ve programlarin izlenme sikligi arasindaki iliski Tablo 54’te
goriilmektedir. Bu tabloda goriilen verilerden hareketle mesleki durum ile siyasi haber
ve programlarin izlenme sikliklar1 arasindaki iliskinin anlamli bir iliski oldugu
anlasilmaktadir. Ki Kare testi de (p = 0,036 < 0,05) bu durumu dogrulamaktadir. Bu
sebeple mesleki durumun siyasi haber ve programlarin izlenme sikliklar lizerinde etkili
oldugu soylenebilir. Esnaf, emekli ve kamu calisan1 diger meslek gruplarina gore yerel

televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve programlari daha yakindan takip etmektedir.
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Ozel sektor calisani ile dgrenci kesimi ise bu tiir yayinlar1 nadiren izleyebilmektedir. Bu
durum, meslek ile yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve programlarin

izlenme diizeyi arasinda anlamli bir iligkinin varligini ortaya koymaktadir.

Tablo 55: Meslek ve Yerel Secimlerde Siyasi Tercihin Netlesmesinde Etkili Olan
Faktor Arasindaki Iliski

(2) Yerel Televizyonlarda Yayinlanan Siyasi Haber ve

2 Programlar1 Hangi Diizeyde izliyorsunuz?

p=10,062> 0,05 Yerel Adaylarin Siyasi Arkadas || Aile || Diger || Toplam
Medya Calismalart Parti Cevresi
Yayinlar Lideri
| Kamu || 0 | 9 I 14 [ 1 [ 5 |[ 12 [[ 4 |
[ % oo 23 [ 36 [ 03 [ 13 ][ 31 |[ 106 |
| dsei [ 1 [ m [ 8 o J[ 2 ] 1 || 23 |
L% [ o3 [ 28 [ 21 | oo Jlos] o3 || 60 |
| Esnaf [ 3 [ 31 [ 39 | 3 [[ 5 [ 15 || 9 |
| % [ 08 || 8,0 [ 101 [ o8 | 13 39 |[ 249 |
[ Ogrenci || o [ 20 [ 14 | 2 [ 7 ] uu [ 54 |
L% oo [ 52 [ 36 | o5 [[ 18] 28 || 140 |
gL Emekli || 1 || 19 [ 9 || 2 | 2| 3 || 3 |
g% o3 [ 49 [ 23 |[ o5 J[os ][ o8 || 93 |
E Ozel 0 21 17 2 10 7 57
z Sektor
L% oo [ 54 [ 44 | o5 [ 26] 18 || 148 |
Ev 3 12 13 0 13 7 48
Hanimu
L% o8 [ 31 [ 34 | o0 [[34] 18 || 124 |
[ dsiz || 1 || 7 s [ o [ 2 | 3 |[ 18 |
L% o3 [ 18 [ 13 | oo Jlo5] o8 || 47 |
| Diger [[ 1 [ 3 L3 [ o L v ][ 5 [ 13 |
L% J[_o03 [ 08 [ o8 |l oo flo3] 13 || 34 |
Toplam || 10 [l 133 [ 122 )| 10 ][ 47 || 64 || 38 |
% | 26 | 34,5 [ 316 || 26 [ 122]] 166 || 1000 |

Katilimcilarin meslekleri ve yerel secimlerde siyasi tercihin netlesmesinde etkili
olan faktor arasindaki iliski Tablo 55°te gosterilmektedir. Elde edilen verilere gore
meslek degiskeninin siyasi tercihin netlesmesinde etkili olan faktor iizerinde etkili
olmadig1 goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (p = 0,062 > 0,05) siyasi
tercihin netlesmesinde etkili olan faktorlerin meslek degiskenine gore farklilik

gostermedigi tespit edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Elazig ili demografik yapisi itibariyle iilkemizin diger illerinden farkli bir
secmen portfoyiine sahiptir. Kentin, ¢ok partili siyasi hayatin basladigi 1950 yilindan
bugiine kadar gecen secim tarihine bakildiginda 1977 secimlerine kadar sag ve sol
cizgideki partilerin karsilikli olarak miicadelelerini gormek miimkiindiir. Ancak, 1983
secimleriyle birlikte Elazig’da sol diisiince yapisina ait partiler, segmen tarafindan bu
yaris disina itilerek sag diisiince egilimindeki partilerin yerel siyasette etkin olmasina
imkan verilmistir. Elazig, bu yoniiyle ozellikle yerel se¢imler ¢ercevesinde farkli bir
yapisi olan ve secmen davraniglarim etkileyen faktorler arastirllmaya Anadolu basim

igerisinde koklii bir ge¢gmise sahip olan bir ilimizdir.

Vilayet gazetesi olan Mamuratiil-Aziz ile baslayan Elazig’da basin hayat1 bugiin
10 giinliik gazete, 3 yerel televizyon, 10 yerel radyo ve 5 yerel icerikli internet sitesi ile
devam etmektedir. Elazig’da 80. yaym yilim1 kutlayan Turan Gazetesi, iilkemizdeki
yayinlarint siirdiiren en eski 5 yerel gazeteden biridir. Basin hayatinin koklii bir gegcmise
sahip olmasi dolayisiyla yerel medyanin yerel siyaset lizerindeki etkisi de her zaman
tartisma konusu olmustur. Yerel medya, Elaz1g’da hem genel hem de yerel siire¢lerinde
yaptiklar1 haber ve yayinlarla secmeni 1968 ve 2004 yerel secimlerinde oldugu

dogrudan ve ya dolayl olarak etkilemenin gayretinde olmustur.

Bu aragtirmada, Yerel Medyanin Siyasal Etkinligini belirlemek amaciyla Elaz1g
kent merkezinde 29 Mart Yerel Secimleri ornek olay incelemesinde, yerel medyanin
yerel se¢im siirecinde segmenleri etkisi ve secmenlerin yerel medya yayinlarini algilama
bicimlerine iligkin 6nemli bulgular elde edilmistir. Elazig merkezdeki 36 mahalleyi
temsil edecek sekilde secilmis olan 401 katilimer ile yapilan anketlerin sonucunda
olusturulan tablolar aragtirmanin bulgular kisminda detayli olarak tartisildigindan bu

boliimde elde edilen tiim verilere genel bir degerlendirmesi yapilacaktir.

Bu cercevede, Elazig’da segcmen davraniglan iizerine yapilan bu ilk calismada
yerel medyanin siyasal etkinligi ve se¢menlerin siyasal tercihlerini belirlemede etki

diizeyine iliskin ortaya ¢ikan sonuglari su sekilde ifade edilebilir.

Elaz1g se¢cmeni yerel secimlerle ilgili gelismeleri ¢ok biiyilk oranda yerel
televizyonlardan takip etmektedir. Yerel televizyonlar oOzellikle secim siirecinde
secmeni bilgilendiren etkin ara¢ olarak ortaya ¢ikmistir. Yerel televizyonlart internet

medyas1 takip ederken, yerel gazeteler ancak {iciincii sirada ¢ok az bir secmen kitlesi
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tarafindan takip edilen yerel medya organlar1 olarak belirlenmistir. Yerel televizyonlarin
siyasal bilgilenme siirecinde bu kadar hakim bir role sahip olmasi onun aym1 zamanda
secmen iizerinde de etkin oldugu anlamina gelmektedir. Se¢men, yerel televizyonlardan
siyasi gelismeleri takip etmekte, ancak karar verme siirecinde aldigi bu bilgilerle

yetinmemektedir.

Yerel secimlerle ilgili gelismelerin takip edildigi iletisim aracinin yas
degiskenine gore farklilik gosterdigi de belirlenmistir. Geng se¢men Kkitlesi yerel icerikli
internet medyasin1 takip ederken, orta yas ve {iistii ise yerel televizyonlart yogunlukla
tercih etmektedir. Bu nedenle siyasi partilerin ve adaylarin internet medyasina dnem
vermeleri ve bu medya lizerinden siyasal bilgilenme siirecine giren gen¢ se¢menleri

etkilemenin ve tercihlerini yonlendirmenin gayretinde olmalidirlar.

Secmenin, Elazig’da yayin yapan yerel televizyonlan tercihleri diizeyleri
arasinda da dengeli bir dagilimin olmadigi belirlenmistir. “Kanal E” televizyonun
secmenin neredeyse yariya yakini tarafindan tercih edilen bir yerel televizyon olmasi bu
yayinci kurulusun izleyici pastasindan aldigi payin ne kadar yiiksek oldugunu diger
televizyonun ise ¢ok daha geride kaldigin1 ortaya koymaktadir. Bunda, yerel se¢im
stirecindeki siyasi haber ve programlarin fazla olmasimin yaninda program
yapimcilarinin  siyasi gelismeleri yakindan takip ederek, se¢meni hizli ve siirekli

bilgilendirmesinin etkisinin oldugu diistiniilmektedir.

Secmenlerin arasinda, yerel medyanin se¢im siirecindeki yayinlarini dengeli,
objektif ve giivenilir bulanlarin oram yiiksek olmakla birlikte, tek faktor olarak ele
alindiginda 6nemli bir kesimin yayinlart tarafli olarak degerlendirdigi de dikkat
cekmektedir. Secmenin bu algilayisinda yerel medya-yerel siyaset iliskilerin ¢ikar veya
ticari etkenlerin oldugu yoniindeki kanaatin etkisi vardir. Yerel medya, bu cergevede
yerel siyasi aktorler ile iligkilerini yeniden diizenlemeli ozellikle se¢im siirecinde

izleyicilerinin var olan bu algilamalarin1 degistirecek bir yayin politikas1 yiiriitmelidir.

Yerel secim siirecinde se¢men, belediye baskan adaylar1 ile bilgi ve siyasal
faaliyetleri yerel televizyonlar araciligiyla takip etmektedir. Secmenin adaylarla ilgili
siyasal bilgiye ulagsmasinda ikinci faktor, olarak siyasal rekladmcilik faaliyetleri
icerisinde yer alan, brosiir, el ilan1 ve reklam afisleri belirlenmistir. Yerel medyaya
yonelik secmenin algilamasinda olumsuz bir egilim oldugundan dolay1 siyasal partilerin

ya da adaylarin secmenleri bilgilendirmede siyasal reklamcilik ya da politik halkla
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iligkiler faaliyetlerine agirlik vermesinde yarar goriilmektedir. Se¢menin, tercihini
belirlerken yerel medyanin yaninda alternatif araclar1 kullanmak se¢menin karar verme

siirecine yardimci ve dogru bilgiye ulagsmasinda yardimer olacaktir.

Secmenin yaris1 yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve tartisma
programlarint nadiren takip ettigi belirlenmistir. Buna gdre, se¢menin Onemli bir
boliimiiniin siyasi tartisma programlarina diger bir ifadeyle siyaset ilgi duymadigini1 ya
da bu programlan giivenilir bulmadigin1 gostermektedir. Her iki faktor de secmenin bu

programlar nadiren takip etmesinde etkili olabilir.

Yerel secim siirecinde, yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve tartisma
programlarinin se¢cmenin oy verme diigiincesinin netlesmesinde etkisi oldukca sinirl
olarak ortaya cikmustir. Se¢menin sadece iicte biri, bu programlarin oy verme
diisiincelerinin sekillenmesinde etkili veya kismen etkili oldugunu ifade ederken, tigte
ikisi bu programlarin siyasal tercihlerinde etkisinin olmadigmmi belirtmislerdir.
Se¢menin, siyasi haber ve programlardan etkilenmedigi belirtmesi bu programlarin
secmenin  beklentilerini  karsilamaktan 6te  propaganda amaghi  programlar
olmasindandir. Yerel secim siirecinde yerel televizyonlarda yayinlanan programlar
adaym inisiyatifinde ve yonlendirmesinde yapilmaktadir. Se¢mende de bunun

algilamas1 olumsuz olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Yerel televizyonlarda adaylarin katildig tartisma programlarini izlemeyenlerin
orani ile “bu programlarin oy verme diisiincemde etkili degildir” diyenlerin orani ayni
diizeydedir. Bir bagka ifadeyle, bu programlar1 izleyenler tercihini belirlerken
programlardan etkilenmektedir. Yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi tartisma
programlarini izleyen ve bu programlardan etkilendigini belirten kitlenin secmenin ligte
birini olusturmasina ragmen ¢ok da goz ardi edilecek bir secmen kitlesi olmadigini
belirtmekte yarar vardir. Bu cergcevede, yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve
tartisgma programlarinin se¢cmenin {igte birinde etkili olabilecegini sdylememiz
miimkiindiir. Bu etki, se¢cmenin oy verme diisiincesini kuvvetlendirebilecegi gibi

tercihinin yoniinii de degistirebilir.

Secmenlerin oy verme tercihinin belirlenmesinde aday faktorii hem yerel hem de
genel secimde Onemli bir faktor olarak dikkat cekmektedir. Elaz1g secmenin yerel se¢im
siirecinde adayin giliven vermesi, projeleri ile bilgi ve tecriibesine Snem verdigi

belirlenmistir. Adaylarin bu ozelliklere uyumu se¢menin adaya yoOnelik oy verme
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diisiincesinin sekillenmesinde etkisi olmaktadir. Adayin medya da yer almasi ise 6nemli

bir faktor olarak goriilmemektedir.

Bu veriyi dogrulayabilecek somut bir gozlemi belirtmekte yarar vardir. 29 Mart
yerel secimlerinde AK Parti Elaz1ig Belediye Baskan Adayi Siilleyman Selmanoglu,
yerel televizyonlarda higbir siyasi haber ve tartisma programina katilmadigi halde
secimi biiyiik bir farkla kazanmistir. Dolayisiyla adayin medyada yer almasi se¢menin
tercihini ¢ok fazla etkilememektedir. Ancak, elbette ki secmenin baska siyasal iletisim

araglariyla adaya iligkin bilgilere ulasmasi da bir gerekliliktir.

Adaylarin yerel medyada ¢ok fazla yer almasi konusunda se¢gmen olumlu ve
olumsuz diisiince konusunda ikiye boliinmiistiir. Se¢menin yarisi adayin yerel medyada
fazla yer almasin1 medya tarafindan desteklendigi ya da yerel medya ile ticari bir iliski
icerisinde oldugu seklinde yorumlarken diger yaris1 adayin se¢im kampanyasini basaril
bir sekilde yiiriittiigii ya da biiylik se¢men kitlesine sahip oldugu seklinde
yorumlamaktadir. Bu durumda, adaylarin yerel medyada yer alirken, belirli bir medya
planlamasi ¢ercevesinde yer almasi gerektigini, segmeni farkl diisiincelere sevk edecek

bir goriintiiden uzak durulmasi gerektigini ortaya ¢ikarmaktadir.

Elazig’da se¢menin neredeyse yarisi yerel gazeteleri takip etmedigi
belirlenmistir. Yerel gazeteleri takip edenlerin iicte ikilik bir kesiminin de oy verme
diisiincelerinin sekillenmesinde yerel gazete yayinlarimin higbir etkisinin olmadigi
belirlenmistir. Yerel gazeteler ile yerel televizyonlarin oy verme diisiincesinde etkili

olmadig1 kesimin ayn1 diizeydedir.

Secmenler, kendilerine yonelik degerlendirmelerinde yerel medyanin biiyiik
oranda etkili olmadigim diistiniirken, katilimcilarin yaris1 diger se¢menler iizerinde
yerel medya yayinlarinin etkili olduguna inandiklar belirlenmistir. Bu durum, se¢cmenin
kendiyle ilgili degerlendirmeyi yaparken “ yerel medyanin etkisini” kendinde biraz daha
yumusattifit ancak diger secmenler {iizerinde daha vurguladigi sonucunu ortaya

cikarmustir.

Yerel secim siirecinde, secmenin siyasal partilerden AK Parti aday1 Siilleyman
Selmanoglu’nun bilboard reklamlarini daha etkileyici buldugu ortaya cikmistir. AK
Parti’nin bilboard reklamlarim etkileyici bulanlarin oran ile se¢cim sonucunda bu parti
adaymin aldigi oy oranimin birbirine yakin olmasi dikkat cekici bir sonug¢ olarak

belirlenmistir. Bu durum, bu partinin adayina oy vermeyi diisiinen kitlenin bu reklamlar
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etkileyici buldugu seklinde yorumlanabilecegi gibi bu reklamlar etkileyici bulanlarin
bu aday1 tercih ettigi seklinde yorumlamak da miimkiindiir. Bu iki etkenin hangisinin
daha agirlikli oldugu bir tartisabilecegi gibi ancak sunu net olarak belirtmek
miimkiindiir. Yerel secim siirecinde, adaylarin bilboard reklamlar1 secmenin siyasal

tercihinde etkili olabilmektedir.

Elazig ili secmen davranisi iizerine yapilan bu aragtirmada elde edilen onemli
bulgulardan biri de, yerel secimlerde siyasi tercihinin netlesmesinde en etkili olan
faktorler olarak, aday ve lider faktorlerinin ortaya ¢cikmis olmasidir. Buna gore, yerel
secimlerde se¢menler hem adayr hem de siyasi partinin liderini gdz Oniinde
bulundurmaktadir. Genel olarak yerel medya yaynlarn ise, siyasal tercihin
netlesmesinde cok onemli bir faktor olarak dikkat cekmektedir. Ancak, cinsiyet ile yerel
secimlerde siyasi tercihin netlesmesinde etkili faktorler arasinda anlamli bir iliski de
bulunmustur. Buna gore, “aile” faktorii bayanlarin, erkeklerden daha fazla etkileyen bir
faktor olarak dikkat cekmistir. Yine, egitim durumunun siyasi tercihin olusmasinda
etkili olan faktor iizerinde belirleyici bir 6zellikte oldugu anlasilmaktadir. Egitim
durumu en diisiik olan Okur-Yazar olmayan 6rneklem grubunun en cok aile faktoriinden
etkilendigi goriiliirken, egitim diizeyi yiikseldikce adaylarin caligmalarimin dikkate

alindig1 dikkat ¢cekmektedir.

Bu calismada ortaya c¢ikan en 6nemli sonug, yerel medyanin 6zellikle de yerel
televizyonlarin yerel secimlerde secmenlerin siyasal tercihlerinin sekillenmesinde sinirlt

da olsa bir etkiye sahip oldugudur.

Elazig’da 29 Mart Yerel Secimleri Oncesinde, Yerel Medyanm siyasal
etkinligini, se¢menlerin  siyasal tercihlerinin  belirlenmesinde ve  siyasal
davraniglarindaki etkisini belirlemek amaciyla yapilan bu ¢alismanin, Tiirkiye’de yerel
medyanin se¢men davraniglarina etkisi iizerine oldukc¢a kisith olan literatiiriine ve
olduk¢a az saymda yapilan bilimsel igerikli alan c¢alismalarina ©nemli bir katki
sunacagina timit edilmektedir. Elazig ili 6zelinde ilk defa secmen davranislar1 ve yerel
medyanin se¢gmen tercihine etkisi iizerine yapilan bu calisma yerel siyasete de énemli

bir katki saglayacaktir.
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EK1:ANKET FORMU

Saygideger Katilimci, bu anket bilimsel bir arastirmaya veri teskil etmesi i¢in yapilmaktadir. Elde
edilen bilgiler bagka hicbir amagla kullanilmayacak ve bagka higbir kisi, kurum yada kurulusa kesinlikle
verilmeyecektir. Arastirmamizda size ait hicbir kimlik bilgisi istenmemektedir.Anketimizdeki tim
sorulari ictenlikle cevaplayacaginizi inaniyor, tesekkiir ediyoruz.

Okt.Adem DOGAN Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi

1-Yasimz
(1)18-25 (2)26-35 (3)36-45 (4)46-55 (5) 56 ve iistii

2-Cinsiyetiniz
(1)Erkek (2)Kadin

3-Egitim Durumunuz
(1)Okur-yazar degil (2) Tlkogretim  (3)Ortadgretim  (4)Yiiksekogretim

4-Mesleginiz
(DKamu Personeli (2)isci (3)Esnaf (4)Ogrenci (5)Emekli (6)Ozel Sektor Calisani
(7)Ev hanimi (8)issiz (9)Diger....................

5-Aylik Geliriniz
(1)0-500 (2)501-1000 (3)1001-1500 (4)1501-2000 (5)2000 iistii

6-Yerel secimlerle ilgili gelismeleri en cok hangi iletisim kanallarindan takip ediyorsunuz?
(I)Yerel TV (2) Yerel Gazete (3) internet Medyas1 (4)Yerel Radyo (5) Dergi
(6)Diger.......cocvvnennn...

7-Elazig’daki yerel televizyonlardan hangisini daha cok izliyorsunuz?
()Firat Tv  (2)Kanale (3)Kanal 23 (4) Higbiri

8-Yerel medyanin secim déneminde yayn politikalarim1 nasil buluyorsunuz?
(1)Objektif (2)Giivenilir ~ (3)Tarafli  (4)Dengeli (5)Diger.............ceonennn.

9-Belediye Baskan adaylar1 hakkindaki bilgileri genellikle hangi kitle iletisim aracindan
almaktasimz?

(1)Yerel Televizyonlar (2)Yerel Gazeteler (3) Aday1n brosiirti, el ilani, afisi
(4)Bilboardlar (5)Yerel Radyolar G)Diger ......ooevvviiinnnn.

10-Yerel Televizyonlarda yaymlanan siyasi haber ve programlari hangi diizeyde
izliyorsunuz?
(1) Her zaman (2)Sik stk (3)Nadiren (4)Hi¢ izlemem

11-Yerel Televizyonlarda Secim siirecinde yaymlanan hangi progranm daha cok
izlemektesiniz?

(1)Giindem programi (Kanal E) (2)Elazig Meclisi (Kanal E)

(3)Son nokta (Kanal 23) (4)Elaz1g Meclisi (Kanal 23)

12-Yerel Televizyonlarda yaymlanan siyasi haber ya da programlar1 oy verme
diisiincenizin olusmasinda etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?
(1) Evet, Cok etkisi var (2) Kismen etkili olmakta (3)Hayir, Hig etkisi olmaz
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13-Yerel televizyonlarda cogunlukla hangi adaym haberi ya da progranmnmn

yayinlandigim diisiiniiyorsunuz?
(I)Enver Erdem-MHP (2)Haydar Saltik-CHP (3)Levent Yigit-DP
(4)Kenan Altingok-SP (5)Siileyman Selmanoglu-AKP  (6)Diger......................

14-Yerel televizyonlarda adaylarm katildigx tartisma programlarim izlediniz mi?
(DEvet (2)Hayir

15-Adaylarin hangi ozelligi oy verme diisiincenizi etkiledi?

(1)Projeleri (2)Vaatleri (3)Siyasi Diisiincesi (4)Yakisikl1 olmasi
(5)Giiven vermesi (6)Bilgi ve Tecriibesi  (7)Konusma yetenegi (8)Medyada yer
almasi

16-Elanig’daki yerel gazetelerinden genellikle hangisini okuyorsunuz?
(HAyis181  (2)Giinisig (3)Giinebakis (4)Turan (5)Uluova
(6)Nurhak (7)Firat (8)Birlik (9)Yeni Cag (10)Yeni Ufuk (11) Higbiri

17-Yerel Gazetelerde genellikle hangi boliimleri okuyorsunuz?
(1)Siyasi haberleri (2) Spor haberlerini (3)Kose yazilarim1  (4)Hepsini

18-Okudugunuz yerel gazetede yaymlanan siyasi icerikli haber ve kose yazilarmn oy
verme diisiincenizin olusmasinda etkisi var m?
(1)Evet, Cok etkisi var  (2)Kismen etkili olmakta  (3)Hayir, Hig etkisi olmaz

19-Sizce, yerel medya haber ve yaynlar ile secmenlerin oy verme kararinda ne kadar
etkili oluyor?
(1)Cok etkili (2)Kismen Etkili  (3)Fikrim yok  (4)Hicbir etkisi yok

20-Elazig’daki internet haber sitelerinden hangisini takip ediyorsunuz?
(D)artieksihaber.com (2)haberayrinti.com (3)haberelazig.com (4)elazighaber.com
(5)elazighaberpark.com  (6)habervalisi.com (7)Diger............ (8) Higbiri

21-Adaylarin medyada cok fazla yer almasi sizde nasil bir kanaat olusturuyor?
(1)Adayin secim kampanyasini ¢ok basaril yiiriittiigii

(2)Adaya biiyiik se¢men kitlesinin destegi oldugu

(3)Adayin medya tarafindan desteklendigi

(4)Adayla-medya arasinda ticari bir iliski oldugu

(B) DiGer. .

22-Secim doneminde medyamn etik disi yayinlar yaptigim diisiiniiyor musunuz?
(1) Evet (2) Kismen (3)Hayir (4)Fikrim Yok

23-Siyasi partilerden hangisinin bilboard reklamlarim daha etkileyici buldunuz?
(1) AKP (2) CHP (3) MHP (4)SP (5) Diger..............

24-Yerel secimlerde siyasi tercihinizin netlesmesinde en cok hangi faktor etkili oldu?
(D)Yerel Medya yayinlar (2)Adaylarin caligmalari

(3)Siyasi Parti Lideri (4)Arkadaslarim

(5)Ailem (6)Diger................
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