T.C.
FIRAT UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
ILETISIM BILIMLERI ANABILIiM DALI

MAHREMIYET VE INSTAGRAM MAHREMIYETININ
INSANIN YASAM OLGUSUNA ETKILERI

YUKSEK LiSANS TEZi

DANISMAN HAZIRLAYAN
Dr. Ogr. Uyesi Tamer KAVURAN  Ozlem DALKIC ORS

ELAZIG-2018



T.C.
FIRAT UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
ILETISIM BILIMLERI ANABILIiM DALI

MAHREMIYET VE INSTAGRAM MAHREMIYETININ
INSANIN YASAM OLGUSUNA ETKILERI

YUKSEK LiSANS TEZI
DANISMAN HAZIRLAYAN
Dr. Ogr. Uyesi Tamer KAVURAN Ozlem DALKIC ORS
Jirimiz, ............... tarthinde yapilan tez savunma siavi sonunda bu yiiksek

lisans tezini oy birligi / oy ¢oklugu ile bagarilt saymuistir.

Jiiri Uyeleri:

1.

2.

3.

F. U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Yonetim Kurulunun .............. tarih ve

......... sayil1 karariyla bu tezin kabulii onaylanmastir.

Prof. Dr. Omer Osman UMAR

Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirii



OZET

Yiiksek Lisans Tezi

Mahremiyet Ve Instagram Mahremiyetinin insanin Yasam Olgusuna Etkileri

Ozlem DALKIC ORS

Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iletisim Bilimleri Anabilim Dal
Elaz13-2018; Sayfa: X1+56

Mahremiyet kavrami insanligin var olusundan beri bir ihtiya¢ ve tartisma konusu
olagelmistir. Ait olunan kiiltiir veya zaman gore farklilik gésteren mahremiyet kavrama,
teknolojik degisimler ve sanal mecralarin bireylerin kullanimina sunulmasiyla birlikte
bu alanda yasanan degisimler ve doniistimler yapilan ¢alismalara konu olmustur.

Bireylerin sosyal aglara olan ilgisinin begenilmek, takdir gormek, dikkat
cekmek, takip etmek ve edilmek gibi isteklerin karsilanma arzusundan kaynaklandigi
olarak agiklanabilmektedir. Sosyal ortamlarda kendini teshir etme ve teshir edilenleri
gozetleme davranigt bireyler arasinda farklilik gosterebilmektedir. Fakat sosyal ag
kullanicilarinin bu ortamlarda neden nigin ne sekilde var olduklar1 farklilik gdsterse de
sanal ortamin kullanicilara sundugu alternatifler noktasinda o ya da bu sekilde tiiketici
konumundaki bireyler ortak paydada birlesebilmektedir: gézetleme ve gozetlenme.

Tiim bunlar ile birlikte mahremiyet anlayislarinda degisme, seffaflasma ve yok
olma etkileri goriilmektedir. Bu bireysel davranislarin ve kiside uyandirdigi merak
duygusunun, mahremiyet anlayislar1 lizerindeki etkileri, Instagram platformu iizerinden
kisisel varolus amaglarini1 yonlendirme durumlar1 dikkati cekmektedir.

Tim diinya gibi Tirkiye’de de olduk¢a fazla kullanici olan sosyal medya
araclarindan olan Instagram, bu g¢alismada mahremiyet algis1 lizerinden ele alinarak
kullanicilarin Instagrami ne siklikla ve ne zamandir kullandigi, mahremiyet kavraminin
ne Ol¢iide bilindigi ya da bilinen ile olmas1 gereken mahremiyet anlayisinin neler oldugu

lizerine yogunlasilmigtir. Firat Universitesi’nde dgrenim gormekte olan dgrenciler ile



yapilan anket g¢aligmasi, genel tarama modeli ve 5°li likert 6lgegi ile Olglimlenmis

sorulara yanit veren 412 katilimciya uygulanarak gortisleri alinmis ve SPSS programi

kullanilarak elde edilen veriler yorumlanmaistir.

Anahtar Kelimeler: Mahrem, Mahremiyet, Gozetleme, Sosyal Medya,
Instagram
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ABSTRACT

Master Thesis

The Impact of Privacy and Instagram Privacy on the Case of Human Life

Ozlem DALKIC ORS

Firat University
Social Sciences Institute
Communication Science Department
Elaz13-2018; Page: XI1+56

The concept of privacy has been a necessity and debate since mankind's
existence. The concept of privacy, which varies according to the culture or time
involved, has been the subject of studies on changes and transformations that have taken
place in this area with the introduction of technological changes and virtual events to the
use of individuals.It can be explained that the individual's interest in social networks is
caused by the desire to be satisfied, to appreciate, to attract attention, to follow and to be
satisfied. The behavior of self-exposition and monitoring of exhibits in social
environments can vary among individuals. But even if social network users differ in
how and why they exist in these environments, the alternatives offered by users in the
virtual environment may be in such a way that consumers in the consumer position can
merge into a common stake: surveillance and surveillance.

Along with all these, changes in privacy concepts, transparency and destruction
are seen. These individual behaviors and the intriguing feelings of the individual, the
effects on the conception of privacy, and the Instagram platform, point to the situations
of directing their personal existence. All over the world such as Turkey, also a lot of
users that Instagram is the social media tools, this study privacy perceptions over users
by taking Instagram me how often and what time it is used, what the extent known, the
privacy concept or the privacy of understanding should be known by, it is focused on
what is happening . Opinions were obtained from 412 participants who responded to the

questionnaire survey conducted with the students studying at Firat University, the



\%

general screening model and the 5-point likert scale, and the obtained data were
interpreted.

Key Words: Intimate, Privacy, Surveillance, Social Media, Instagram
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GIRIS

Internet teknolojisinin gelismesiyle beraber ortaya cikan yeni sosyallesme
alanlar1 toplumsal olana ve toplumsal iligkilere yeni anlamlar yliklemektedir. Artik
toplumsallagma alanlar1 ve siiregleri, gelisen bu internet alanlarina ya da sosyal medya
alanlarinda yeni anlamlara sahip olabilmekte ve yeni degerler yiiklenmektedir. Ortaya
cikan bu alanlar, kendi aralarinda aglar olusturarak gliclenmekte ve gelismektedir. Bu
durumu ag toplumu olarak dile getiren Manuel Castells’e gore ise enformasyonu 6n
plana c¢ikaran ag toplumu bilisim teknolojileri tarafindan harekete gegirilen, bilisim
aglarinda olusan ve tiim kiireye dagilan yeni bir toplumsal organizasyon yapisidir. Bu
yapt insanlar arasinda kiiltiir aracilifiyla sekillenen bir etkilesim ortaya koydugu gibi;
tiretim, tiikketim ve giig iliskilerini de etkilemistir(Avci, 2015: 254-255).

Internetin sundugu sosyal paylasim aglarmin kullanim sikli1 toplumsal ve
bireysel olarak degisimler meydana getirmektedir. Yaratilan sosyal ortamlar hem bir
sosyallesme alan1 yaratirken ayn1 zamanda yiiz yiize iletisimi engelleyerek asosyallige
iterek gercek ile gergek disiligin ice ice gecmesine sebep olmaktadir.

Paylasim ve iletisime olanak saglayan bu mecralar mahremiyet algilar1 ve
smirlarini da farklilagtirmaktadir. Bu platformda zaman geciren kullanicilara 6zgiir bir
ortam sunmasi nedeniyle kisiler reel hayattan ¢cok daha 6zgiir hissettikleri i¢in karsilikli
olarak mahremiyet sinirlarin1 ezmekte ya da giivenlik sorunlarinin olugsmasina sebep
olan mahremiyetin yikilmasina bile isteye olanak saglamaktadirlar.

Kullanicilar tarafindan o6zgiirce paylasilan en 6zel anlar en mahrem alanlar
suiistimal edilmeye ve etmeye ortam hazirlarken endi toplumumuzun Orf, adet ve
geleneklerinin Islamiyet ve {immet bilincinin yok olmasina sebep olmaktadir. Biiyiik bir

<

aldanis igerisinde kaybolan benlikler ve giin gectikce normallestirilen bu ° mahrem’
kavramu asil kimligini ve igerigini yitirmektedir.

Bu calismanin konusu ve amacini olusturan mahremiyet anlayisinin Instagram
sosyal paylasim ortaminda kendini nasil temsil ettigi, nasil i¢inin bosaltildig1 ve ne

Olciide bilindigi, muhafaza edildigi arastirilmaktadir.



BIiRINCi BOLUM

1. KURAMSAL CERCEVE

1.1. Arastirmanin Problemi

Teknolojinin giinden giline hizla gelismesine ayak uyduran ve siirekli yenilenen

sosyal medya uygulamalari ile iletisimin, paylasimlarin ya da haberdar olmanin acik

secik hale gelmesiyle yasam sekillerinde ve mahrem alan-mahremiyet kavramlarinin

seffaflagtigt ve ayn1 zamanda degisime neden olarak asindirildigr giiniimiiz teknoloji

caginda, genglerin yasadig1 bu erozyonun incelemesi gerceklestirilecektir. Bu nedenle

sosyal medya mecrasi olan Instagram platformunun kullanimina iligkin goriisler ve

mahremiyet algis1 degerlendirilmeye calisilacak olmasi bu arastirmanin problemini

olusturmaktadir.

1.2. Alt Problemler

1.
2.

Arastirmanin alt problemleri asagida siralanmistir.
Instagramda fotograf ve video paylasimlarinin mahremiyet smirlarini yok

ettigine dair katilimcilarin goriisleri nelerdir?

. Instagramin kiiltiirimiize zarar verdigi sorunu hakkinda katilimcilarin

goriigleri nelerdir?
Instagram platformunun yasam sekillerini olumsuz yonde etkiledigine dair

katilimcilarin goriisleri nelerdir.

. Mahremiyet anlayiginin instagram platformu ile yok edildigi hakkinda

katilimcilarin goriisleri nelerdir?
Instagram sosyal medyasinin ahlaki degerleri zayiflattigi goriisiine yonelik

katilimcilarin fikirleri ne yondedir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu caligma tespit edilen Orneklem iizerinden {iniversite &grencilerinin

instagramda mahremiyet olgusuna nasil yaklastigi ve bu konudaki hassasiyetlerini

Olcmeye odaklanmas1 nedeniyle 6nemli goriilmektedir. Ayrica bu alanda ¢alisacak olan

kisi ve kurumlara kaynak materyal teskil etmesi nedeniyle bu calisma Onemli

goriilmektedir.



1.4. Arastirmanin Varsayimlari

1. Arastirmaya katilan {iniversite dgrencilerinin veri toplama aracini dogru ve
samimi sekilde yanitladiklar1 varsayilmaktadir.

2. Kullanilan veri toplama araglarinin istenilen bilgiyi elde etmek i¢in gegerli ve
giivenilir oldugu varsayilmaktadir.

3. Instagram kullanicilarinin mahremiyet algisinin dogru ve net bir sekilde

Olctimlendigi ve yansitildig1 varsayilmaktadir.

1.5. Hipotezler

Hipotez 1: Instagramda mahremiyet olgusu goz ardi edilmektedir.

Hipotez 2: Instagram platformu kiiltiiriimiize zarar vermektedir.

Hipotez 3: Instagram ahlaki deger yargilarin1 zayiflatmaktadir.

Hipotez 4: Instagramda paylasilan kisisel fotograf ve video mahremiyet
duvarlarini yok etmektedir.

Hipotez 5: Instagram yasam sekillerimizi olumsuz yonde etkilemektedir.

Hipotez 0: Cinsiyet ile Mahremiyetin ne oldugunun bilinmesi hakkinda bir iligki
yoktur.

Hipotez 1: Cinsiyet ile Mahremiyetin ne oldugunun bilinmesi hakkinda bir iligki
vardir.

Hipotez 0: Cinsiyet ile Instagramin kiiltliriimiize zarar verdigi diislincesi
arasinda bir iligki yoktur.

Hipotez 1: Cinsiyet ile Instagramin kiltlirimiize zarar verdigi disiincesi
arasinda bir iliski vardir.

Hipotez 0: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramda ne siklikla
fotograf/video paylasimi yapildig1 degiskenleri arasinda bir iliski yoktur.

Hipotez 1: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramda ne siklikla
fotograf/video paylasimi yapildig1 degiskenleri arasinda bir iligki vardir.

Hipotez 0: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagram platformunun
mahremiyet anlayisini yok ettigi degiskenleri arasinda bir iligki yoktur.

Hipotez 1: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagram platformunun

mahremiyet anlayisini yok ettigi degiskenleri arasinda bir iligki vardir.



Hipotez 0: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramin ahlaki deger
yargilarini zayiflatir degiskenleri arasinda bir iliski yoktur.
Hipotez 1: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramin ahlaki deger

yargilarini zayiflatir degiskenleri arasinda bir iliski vardir.

1.6. Arastirmanin Simirhliklar:

Bu arastirma 2017-2018 egitim 6gretim yilinda Firat Universitesi biinyesinde yer
alan biitlin Fakiiltelerden 6grenim goren Ogrencilerden goniillii olarak se¢ilmis
katilimcilar1 kapsamaktadir. Bu nedenle arastirma sonuglari benzer 6zellikler tagiyan
bireylere genellenebilir.

Bu arastirmada Firat tiniversitesi 6grencilerinin goriislerini elde etmek amaciyla
kullanilan Mahremiyet ve Instagram Mahremiyetinin Insanmin  Yasam Olgusuna
Etkilerine iligkin goriis anketinin 6l¢tiigii 6zelliklerle sinirlidir.

Zaman araligr kisitliligindan otiirii aragtirmaya sunulan anket formu ile Firat
Universitesi dgrencilerinin tamamina ulasilamayacag1 i¢in dgrenciler arasmdan evreni

temsil edecek Olgiide se¢ilmis katilimcilara uygulanmistir.

1.7. Tanimlar

Mahremiyet: Farsca olumsuzluk eki olan —na ile Arap¢a haram kilinan sey
anlamina gelen mahrem kelimesinin birlesiminden olan namahrem, kelime anlamiyla
haram olmayan demektir. Dini bir kavram olarak ise, evlenilmesi haram kilinmayan,
evlenilmesi helal olanlar i¢in kullanilmaktadir. Evlenilmesi yasak olan i¢in ise, mahrem
tabiri kullanilmaktadir. Tiirkcede bu kelime, s6zlilk anlamindan hareketle bazen yanlis
kullanilmaktadir. Ancak burada kastedilen evliligin haram kilinmasidir; bakilmasi ya da
dokunulmasi yoniinden haramlik kastedilmemistir. Namahrem olan kadinin yiizii ve
elleri disindaki uzuvlarina bakmak ya da bunlara dokunmak helal degildir. Kétii niyetle

ve sehvetle yiiz ve ellerine bakmakta caiz olmaz. (www.diyanet.gov.tr.)

Instagram: Bir sosyal medya ortami olan Instagram ABD’nin Stanford
Universitesini mezunu olan Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmustur.
Instagram kurulusu Oncesinde Systrom Google’da 2 yil g¢alismis ve Krieger’de
Microsoft’ta staj yapmustir. Edindikleri bilgi ve tecriibeler sayesinde instagrami

kurmuslardir(www.medyaakademi.orq).



http://www.diyanet.gov.tr/
http://www.medyaakademi.org/

Sosyal medya: 1970’lerde basglayan ve 1990’lardan sonra hizla devam eden
internet kullanimi, web sitelerinin, portallarin yayginlagsmasiyla kullanic1 sayisini
artirmis, 2000’1i yillarda sosyal medyanin islerlik kazanmasiyla her kesimden insani
ilgilendirecek noktalara ulasmistir. Giiniimiiziin sanal ortam kullanicilar1 tarafindan bir
aligkanlik haline gelen sosyal medya kullanimi, her kiiltirden ve her kesimden genis
kitlelerin, sosyal taleplerine yanit verirken; ayni zamanda bu ortami elestirenlerin odak
noktasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim ortamlarmin gelismesi, her kesimden bilgi
iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiciinii arttirmakta,
sosyallesme kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir.

Sosyal medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima ag¢ik olmasi, sanal
paylasima olanak tanimasi vb. agisindan en ideal mecralardan biri olarak kendini
gostermektedir. Insanlar sosyal medyada giinliik diisiincelerini yazmakta, bu diisiinceler
lizerine tartigabilmekte ve yeni fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica kisisel
bilgilerinin yaninda ¢esitli fotograflar, videolar, paylasabilmekte, is arayabilmekte ve
hatta  bulabilmekte ayrica sikilmadan  ger¢ek  diinyayr sanal ortamda
yasayabilmektedirler. Bu durum giin gectikge tiim dikkatlerin bu alana ydnelmesine
sebep olmakta ve yenilenen sanal diinyaya yeni bir kavramsal c¢ergeve
cizmektedir(Vural ve Bat, 2010: 3349 ).

Sosyal Medya, kullanic1 odakli ve bir sinirlama olmaksizin herkesin sz
sOyleyebildigi bir alandir. Dogru kullanildiginda giicii ve etkisi oldukg¢a fazladir. Yeni
bir olusum olarak diisiindiigiinde sosyal medyanin toplum f{izerinde de etkisi biiytiktiir
ve llkeler arasi kiiltiir ile yasam sartlarna bagli olarak kullanim oranlarinda da
farkliliklar ~ gozlemlenebilmektedir. Ulkemizde sosyal medya kullanim oranlari
yiikselmeye devam etmektedir. Son istatistiklere goz attigimizda Tiirkiye sosyal medya
kullanim oranlarinda Avrupa siralamasinda yer almaktadir.

Sosyal Medya geleneksel mecralardan farkli olarak yasayan bir platformdur.
Gazete, Televizyon ve baskaca basili mecralardan en biiyiik farki es zamanl bilgi
paylasimidir. iki yonlii iletisimin getirdigi etkilesim seviyesi geleneksel medyanin ¢ok
ilerisindedir. Bu yiizden giliniimiizde markalar tarafindan sik¢a tercih edilmektedir.
Sosyal Medya’da bilgi paylasimi hi¢bir maliyet gerektirmeden gerceklesir ve aninda
¢ok genis kitlelere ulasir. Sosyal medya i¢in iletisimin giicii  benzetmesi yapilabilir

(http://sosyalmedyakulubu.com.tr/sosyalmedya/sosyal-medya-nedir.html).
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IKINCi BOLUM

2. KURAMSAL CERCEVE VE ILGILi LITERATUR

2.1. Mahrem ve Mahremiyet Kavramlari
2.1.1. Mahrem Kavram
Mahrem dini acgidan evlenilmesi haram kabul edismis olmaktir

(http://www.islamalimleri.de/mahrem).

Farsca olumsuzluk eki olan —na ile Arap¢a haram kilinan sey anlamina gelen
mahrem kelimesinin birlesiminden olan namahrem, kelime anlamiyla haram olmayan
demektir. Dini bir kavram olarak ise, evlenilmesi haram kilinmayan, evlenilmesi helal
olanlar icin kullanilmaktadir. Evlenilmesi yasak olan i¢in ise, mahrem tabiri
kullanilmaktadir. Tiirkgede bu kelime, sozlik anlamindan hareketle bazen yanlis
kullanilmaktadir. Ancak burada kastedilen evliligin haram kilinmasidir; bakilmasi ya da
dokunulmasi yoniinden haramlik kastedilmemistir. Namahrem olan kadinin yiizii ve
elleri disindaki uzuvlarina bakmak ya da bunlara dokunmak helal degildir. Koétii niyetle

ve sehvetle yiiz ve ellerine bakmakta caiz olmaz (www.diyanet.gov.tr.) .

2.1.2. Mahremiyet Kavramm

Mahrem ve mahremiyet kavramlari dinimizce de bize emredilen yasaklar,
sinirlart1 ve kesin ¢izgileri olan alanlardir. Erkek veyahut kadinin karsi cins ile
tokalasmasi, selamlasmasi, ilk bakis hari¢ ikinci bakis1 ve devami ve kasith olarak bile
isteye bakilmasi ¢ goz zinas1’ olarak adlandirilmaktadir. Yasadigimiz hayatin zorluklar
ve geldigimiz dijital yasam boyutunda yarattifi bataklik c¢ukurlar1 bunlan
unutmamizdan ya da Onemsemeyip geri plana attifimizdan dolayr giin gectikge
normallesip ¢ogalmaktadir.

‘miimin erkeklere soyle: gozlerini sakinsinlar ve irzlarim1 korusunlar. Bu
kendileri i¢in daha temizdir. Kuskusuz Allah ne yaparlarsa haberdardir’ (Yazir, 2017:
352).

‘miimin kadinlara da sdyle: gozlerini sakinsinlar, irzlarimi korusunlar, siislerini
acmasinlar -agikta olan kismi miistesna- ve basortiilerini yakalarinin iizerine vursunlar,
stislerini agmasinlar; ancak kendi kocalarina veya kendi babalarma veya kocalarimin

babalarma veya kendi ogullarmma veya kocalarmin ogullarin veya kendi kardeslerine
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veya kendi kardeslerinin ogullarina veya bacilarinin ogullarina veya kendi kadinlarina
veya ellerindeki cariyelerine veya cinsel ihtiyact olmayan uyuntu erkeklere veya heniiz
kadinlarin cinselliklerinden haberi olmayan c¢ocuklara miistesna. Gizledikleri siisleri
bilinsin diye ayaklarin1 da yere vurmasinlar, hepiniz Allah’a tovbe edin ey miiminler ki
kurtulus bulabilesiniz’(Yazir, 2017: 352).

Mahremiyet kavrami, suan sosyal aglardaki ve reeldeki sosyal yasamimizda
sikca rastladigimiz bir terim halini almistir. Hizla gelisen ve yayginlasan sosyal medya
kullanicis1 olma diirtiimiiz, bu gelisimin faydasinin yaninda bize tereddiitler, endiseler
ve kapisin1 kendi ellerimizle araladigimiz bir mahrem alan suiistimalini de beraberinde
getirmektedir. Sosyal paylasim aglarinin gelistirdigi gizlilik ayarlar1 kimileri tarafindan
tercih edilmekteyken kimileri icinde gereksiz bulunabilmektedir fakat bu gizlilik
ayarlar1 dahi aslinda kendi icinde yine de mahremiyeti mahrem alam
koruyamamaktadir.

Sadece bir arkadas diyerek ‘masumca’ gordiigimiiz bu diirtii ile takipgi listemize
ekledigimiz her birey, kullanicida ‘fark ediliyorum, takip edilmek isteniyor ve merak
ediliyorum’ duygusuyla egonun tatmini saglayarak, dizginleyemedigimiz bu duygu
‘begenilmek, takdir gormek’ ugruna bastan sona mahremiyet adina bildigimiz her seyi
sildiriyor.

Bu durumun kullanicilarin hayatinda bu denli normallesmesi, bunun artik ¢cagin
bir gerekliligi olarak algilanip zorla elimize tutusturulan akilli telefonlar1 kullanmay1 ya
da bu ortamlarda profil olusturmayi, bireyin olmazsa olmazlari, kendini gerceklestirme
kriterleri arasina sigdirdigimiz i¢in insan olma ve mahrem alan1 korumay1 bir kenara
ittik.

Tim bunlarin  yaninda, telefonlarimiza kendi ellerimizle indirdigimiz
uygulamalarla yine kendi istegimizle ‘erisim izni’ verdigimiz platformlar, fotograf ve
video galerimize erismekte, baz1 diger uygulamalarda galerimizdeki verileri yedekleme
imkanmiyla ¢oklu bir sekilde sadece kullanicilar tarafindan degil bu ortamlar1 saglayicilar

tarafindan da gozetlen ilmekteyiz.



2.1.3. Sosyal Medya, Mahremiyet ve Gozetleme, Dikizleme

2.1.3.1. Sosyal Medya Ve Mahremiyet

Giliniimiliz yeni iletisim teknolojileri ile sanal mekan kullanicilar1 tarafindan
giinliik bir ihtiya¢ halini alan sosyal medya kullanimi, farkli kiiltiir ya da ¢evreden
birgok kullaniciy1 kendine dahil edebilmektedir. Bu sanal aglar; sosyal paylasimlara
olanak tanryarak, stirekli yenilenebilmesi ile bireylerin fotograf ve video ile anlik hikaye
durumlarin takipgilerine sunarak, duygu durumunu iletip feedback alabilmesi i¢in ve
sanal ortamda sohbet ederek sanal ile reelin birbirine karisarak bu sanal-ger¢cek mecrada
hayatlarimiza bir kavramsal cerceve ¢izmesiyle siiriip giden bir desarj alam
yaratmaktadir. Zaman ve mekan methumunun kayboldugu bu ortam, kullanicilara
Ozgilirliik ortam1 saglayarak rahat ve sinirsiz davranma keyfide sunmaktadir bir yandan.

Insan yaratilis1 geregi sosyal bir canlidir. Bu sosyalligi geregi gercek yasamda
ihtiya¢ duydugu ¢evre edinme, begenilme ve takdir edilme gereksinimi, sanal ortamda
da devam ederek sosyal ag platformlarinda da kendini géstermektedir.

Mahremiyet algisinin incelemeye alindigi sosyal paylasim aglarinda gozetim
olgusu tlizerinde durmak gerekmektedir. Sosyal ag kullanicilar1 tarafindan kendi rizalar
ile ihlal ettikleri yahut korumaya calistiklari mahremiyetleri, mahrem alanlar1 ya
korumaya alacaklar1 ya da bu aglarin kullanicisi olmanin bir bedeli olarak mahremiyet
siirlarin1 kaybedeceklerdir. Marx’a gore bu alanlar fabrikalar yani is¢inin iirettigi mala
kars1 yabancilagsmasi, Foucault’a gore hapishaneler ve akil hastaneleri fakat glinlimiizde
gozetim dikizleme alani yeni iletisim teknolojileri ve yeni medya ile yeni diinya
diizenidir(Karagiille, 2015: 109).

Ozel hayatin gizliligini ihlal eden durumlar hayatin her alaninda meydana
gelmekteyken kitle iletisim araclart araciligiyla gerceklesen ihlaller diger mecralara
oranla daha farkl: bir yere sahiptir (Ankaraligil, 2013: 157).

Bilhassa son yillar igerisinde sosyal medya ortamlarinin ¢ok hizli biiylime
gostererek cok fazla sayida kullaniciya ulagarak, yasanan bu ihlal durumlarinin sayisinin
da arttig1 rahatga sdylenebilmektedir. Paylasim siteleri araciligi ile paylasilan kisisel
bilgilere rahatlikla ulasilabilmekte, kisinin bilgisi disinda depolanip dagitilabilmektedir
(Ankaraligil, 2013: 170- 171).



Internetin ¢cok hizli gelisip yaygmlik gostermesi ile birlikte dzel hayata iligkin
miidahaleler de farkli boyutlar kazanarak ¢ok cesitli sekillerde ihlal edilebilmektedir.
Bunlar;

-elektronik posta: dijital mektup olarak tanimlanabilmektedir. Iki kisi arasinda
gerceklesen ve 6zel alan1 kapsayan e-posta yoluyla haberlesme iletisim kurma yolu bir
baskas1 tarafindan su¢ oldugu bilinsede ele gecirilmekte ya da kullanilabilmektedir.

- Spam- spammer: istegimiz disinda e-posta kutumuza gelen mailleri
kapsamaktadir. Gelen mail yoluyla kisinin bilgileri ele gegirilmekte istenebilir ya da
reklam amagli bir mail olabilir ve kotli amagli ve uygunsuz bir takim veriler de
barmdirabilmektedir.

- Web siteleri iizerinden yayinlar: bir web sitesi iizerinden sahte bir isimle yayin
yapilabilir, kisinin video veya fotograflar1 veyahut bilgileri sizdirilip yayinlanabilir
seklinde olan 6zel yasam saldirilarini kapsamaktadir.

- kisisel verilerin toplanimi: kullanicilarin bir iiriin ya da hizmeti satin almak,
rezervasyon yapmak, banka islemlerini gergeklestirmek ya da bir siteye iiye olmak
amagh paylastiklar1 kisisel bilgilerin bilgi bankasinda muhafaza edilmesine dayali

miidahaleleri kapsamaktadir(Ankaraligil, 2013: 172- 177)

2.1.3.2. Gozetleme, Gozetlenme ve Dikizleme

Sosyal medya ve internet Oncesi gozetleme ve gozetlenme diirtiileri davraniglar
yine mevcutken, internetin hayatimiza eklemlenip gelismesiyle farkli bir boyuta
tasinmis olsalar da anelen bir gozetleme edimi yasanmakta ve yasatilmaktadir. 90lar ile
birlikte hayatimiza giren internetin sosyal ag kullaniciligmin giiniimiiz boyutlarina
bakildiginda her bir tiiketicinin her yastan ve gruptan bireyin i¢inde bulundugu bu
ortam, kendini yatak odalarimiza, oturma odalarimiza ve en 6zel anlarimizdan olan
kutlama gecelerimize kadar akla gelebilecek en mahrem alanlara sizmaktadir.

Anneler cocuklarin1 Instagram ortaminda biiyiitmekte, esin yas glnii ya da
evlilik yildoniimii onlarca takipgiye servis edilmekte, yeni alinan arabanin sevinci
Instagrama sunulmakta, yedigimiz yemekler, gittigimiz mekanlar kare kare
paylasilmakta ve hayatimizin her anmi kendi ellerimizle desifre etmekten haz
duydugumuz bu ortam mahrem alanlarimiza sizarak bu alani suiistimal etmektedir.

George Orwell’in 1984 adli kitabinda bahsettigi bireylerin tele ekran tarafindan

ev ortamimin ve yagaminin izlendigi hayat suan ki yasamlarimizda da aslinda siirekli
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gozetim altinda oldugumuzu sdyler. Biiyiik Birader’in gozlemledigi hayatlar1 ya da
dikizledigi ortamlar1 bizlerde suan aglar araciligiyla ve telefonlarimiz ile kullandigimiz
Instagram profilimizle gozetlenilmeye kapilarimizi kendi rizamizla aralamis
bulunmaktayiz. Bu duruma dur demek yerine kendimizi aslinda sisteme altin tepsi ile
sunmaktay1z.

1984 adli kitapta Biiyiik Birader Oceana halkinin kalp ritimlerini takip ederek
yaptiklar1 hakkinda bilgi ediniyordu. Simdi de bu tarz bir ara¢ var fakat yeni iletisim
teknolojileriyle birlikte olusan ve Orwell’in hayal giiclinii dahi geride birakacak cihazlar
modern hayatin ayrilmaz bir pargast halinde gozetleme yapmaktadirlar. ABD’li iletisim
bilimci Oscar Gandy bu ‘kontrol mekanizmalarini su sekilde ifade ediyor: ’ bu aygitlar
kisilerin bir arada olup olmadiklarin1 kayit altina almaktan, kimliklerini veya hayattaki
konumlarin1 ayriyeten zihin hallerini kestirmeye degin birden fazla ise yaramaktadirlar.

Glinlimiiz diinyasinda fotograf makineleri 1s1ksiz ortamlarda veya daha az 1s1k
alan ortamlarda fotograf ¢ekebilmektedir. Mikro fotograf cihazlarin1i muhafaza etmek
cok daha basitlesti. Dinleme cihazlar1i ¢ok uzak mesafelerden diger taraftaki
konugmalart isitebiliyor. Bilimsel cihazlar bedensel salgilar1 ve molekiil diizeyinde olan
genetik degerleri inceleyip arastirabiliyor. Iletisim aglar1 araciliiyla bu cihazlarla sahip
olunan datalar cesitli sistemlerle ve yakinda olmayanlar ile paylasilabiliyor.
Bilgisayarlarla iletisimin birlikteligi yeni gozetim teknolojisinin en temel maddi
destegini olusturmaktadir. Kisaca ifade edilecek olursa, iletisim teknolojilerinin
yayginlik gosterdigi iilkelerde insanlar isinde, yuvasinda veya disarda siirekli
dikizleniyor. Hi¢ olmazsa gozetlenebileceklerinin bilinci ile yasiyorlar (Sahin, 1991: 53-

54).

2.2. Yeni Medya, Internet ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

2.2.1. Yeni Medya

Yeni iletisim teknolojileri yoluyla mesaj bombardimaninin en iist seviyede
oldugu giiniimiizde, kurumlar ve insanlar gesitli caligmalara bilerek ya da bilmeyerek
duyarsizlasmaktadir. Bu duyarsizlik ise farkli davraniglar gelistirmekte, insanlar1 yeni
arayislara, yeni iletisim ortamlarina yonlendirmektedir. Giliniimiizde yeni iletisim
ortamlari, 6zellikle internet, modern iletisim sisteminin en biiyiik destekg¢isi olmaktadir.
1970’lerde baslayip ve 1990’lar sonrasinda hizla devam eden internet kullanimi, web

sitelerinin, portallarin yayginlasmasi ile kullanict sayisimi artirmig, 2000°1i yillarda
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sosyal medyanin islerlik kazanmasiyla her kesimden insani ilgilendirecek noktalara
ulasmistir. Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi, her c¢esit kesimden bilgi iletisim
teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiclinii arttirarak, sosyallesme
kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir(Vural ve Bat, 2010: 3349).

Internete ulasarak e-posta yardimiyla iletisime gecmek Microsoft Network
yardimiyla sOylesmek, bilgi edinmek, online aligveris yapmak ya da internet {izerinden
oyun oynamak vs. sanal ortamda gercgeklestirilen eylemler giinliik hayatin biiylik bir
boliimiinii kaplamakta ve hayatin siradan bir rutini durumuna doniismektedir (Binark,
2007: 5).

Yeni medyanin geleneksel medyadan temel farki ¢oklu ortam sunmasi ve
karsilikl etkilesime olanak sunmasidir. Dijital kodlama yontemiyle olusturulduklar1 i¢in
cok sayida bilgilendirme yapabilmekte ve bireye feedback se¢enegi sunmaktadir. Bu

nedenle karsilikli bilgilendirme ortamina gegilmistir (Binark, 2007: 21).

2.2.2. internet

Internet, hayatin her noktasina ivedilikle yayilmasiyla beraber cesitli alanlarda
sikca irdelenmekte ve sorusturulmaktadir. Internet, neden, nasil ve ne yapar kisiler arasi
iligkiyi ne sekilde sekillendirir vs. suallere diigiiniirler tarafindan cevap aranmaktadir
(Dagtas, 2009: 337).

Bireyin ve yasadig1 ¢cevrenin aragsallagtirildigi, bireylerin imal ettigi araglarin bir
parcast haline geldigi birey ile yasamimi siirdiirdiigli evren arasinda gercek disi bir
etkilesimin saglandig: bir ger¢eklik meydana getirilmistir (Dagtas, 2009: 310).

Internetten evvel kisilerin meydana getirdigi haberlesme fiilleri, giiniimiizde
internet vasitasiyla ortaya konulmaktadir. Internet yalnmizca evvelki kilavuzlarindan,
rehberlerinden daha hizli bir cografik yakinlik saglamakta dahasi cografi uzaklig
tamamen ortadan kaldirmaktadir (Dagtas, 2009: 345).

Insanm var olabilmesi igin illa ki zaman ve mekana ihtiyact vardir. Insanin
kendini mekandan koparmasi, kendi varolusunun bilincinde oldugu miiddetce bu
problemli bir vaziyete sebep olacaktir. Internet ne 6l¢iide yaygin bir sekilde kullanilirsa
kullanilsin ve ne denli mithim bir olgu olarak algilansa da, mekansiz bir birey icin
bunun yerini tutacak bir var olma ortami olamayacaktir. Siber alan bireyin varliginin
temel ihtiyaci olan mekanin yerini dolduramayacaktir. Ciinkii insan benligi zamanin ve

mekanin varligindan soyutlayarak diisiinemez. Siber alan ortamlari zaman ve mekan
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kavramlarini bireylere olusturuyor gibi goriinse de bu bir aldatmacadir (Dagtas, 2009:
346).

Bu tipk1 online (¢evirim igi) olarak varligini, benligini ifade ettigini diistinmek
aldatmacasi gibidir.

Internetten 6nce kitle iletisim araclar tarafindan oldukca fazla enformasyon
yagmuruna tutulan bireyler artik glinlimiizde internet ile daha da ¢ogalmis bir sekilde
bilgi bombardimaninin daimi ve siirekli olarak etkisi altindadir. Fakat birey bu bilgi
akisinin farkinda degildir. Tam tersi internet araciliiyla ulasilabilirligi olan kaynaklarin
artmasiyla Ozgiirlik sinirlarinin daha da genisledigini varsaymaktadir (Dagtas, 2009:
354).

Internet mobil iletisim, sosyal medya ve bircok sosyal ag araclarinin gogalmasi
belli bir zamanda hem iilkemizde hem diinya iizerinde iletisim yollarini1 birbirine
eklemleyen yatay interaktif iletisim aglarinin ilerleme kat etmesini korliklemistir.
Sanayi toplumlarinda iletisim aglar1 belli bir vericiden bir¢ok kullaniciya akan tek
tarafli iletinin kitlesel dagitimlart ile olusturulan kitle iletisim araglarinin ¢evresinde
birlesmistir. A§ toplumlarinda iletisimin ilk basamagi ise hem ayni zamanda hem de
ayn1 zamanda olmaksizin bir¢ok bireyden bircok sayida baska bireye ulasan interaktif
iletilerin ¢ok alternatifli takasi barindiran yatay iletisim aglarini i¢inde bulunduran
evrensel agdir (Domani¢ ve Alvan, 2012: 22).

Golding ve Murdock’un siyaset kuramcist T.H. Marshall’dan aldiklar1 modern
vatandaslik kavraminin haklar seklinde hayat yansiyan 3 boyutu vardir. Uygar haklar
kisinin ‘sivil halkin’ i¢indeki hiirriyet sahasini ifade ediyor. Anlatim, fikir, matbuat,
vicdan, yolculuk, toplant1 ve sahiplik haklar1 bu kiime igerisinde bulunuyor. ‘Siyasal
haklar’ vatandasin politikaya katilma yerini belirlemektedir. ‘Istirak¢i vatandas’
kavrami1 demokrasinin 6ziinde yer alan bir unsurdur. Birey dahil olarak kul olmaktan
¢ikip vatandas oluyor. ‘Sosyal haklar’in ¢ogu 20.yiizyil icerisinde yaratilmis kavramlara
yaslantyor ve vatandasin belli bir hayat standardi olusturabilmesine yonelik toplumsal
haklari, ‘sosyal devlet’ icerisinde sayilan haklar1 6ziinde barindirtyor. Bazi iktisadi
destek sistemlerine oldugu kadar, bazi enformasyon ve telekomiinikasyon sistemlerine
ulasimda bu kiimede yer aliyor (Sahin, 1991: 57).

Internet teknolojilerinin  spontane hayatta herkesce kullanilabilen ve
faydalanilabilen bir sekilde yayginlagmasinin yeni bir donemi ima ettigi ortadadir. Yeni

internet ¢caginda kisiler aras1 miinasebet ve temaslarin insan-tabiat, insan 6zne- cansiz
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objeler evreninin manalandirilmasida ivedi olarak farklilastigi bir donemdir (Oguzhan,
2015: 37).

Westin’in fikrine gore internet ortaminda mahremiyet endisesi oldugu vakit 3
farkli insan tipi vardir. Bunlar; mahremiyet muhafazakarlar1 olan grup, mahremiyet
pragmatistlerinin yer aldig1 topluluk ve mahremiyetin ilgisizleri olan grup(Oz, 2014:
6247).

Baudrillard toplumsallik igin  toplumsalliginda akibetinin  getirilmeye
hazirlanildig1 bir siirrealite ¢agindan s6z eder. Bu tahribattaki en giiglii vazife ise medya
ve bilhassa bireylere daha ¢abuk ve etkin tesirli erisebilen medyatik iletisim gesitlerine
diismektedir. Baudrillard’in toplumsal degerlerin yararlanimi perspektifinden tenkit
edilmeye tabi tuttugu modern sanal donem, modern gercekligin bastan yaratilmig
benzersiz olan insanini bilgi kurami, varlik bilimleri ve etik olarak 3 ana maddede
arastirabiliriz: 1. En basta kullanici teknik ve teknoloji arasinda olusturulabilecek felsefi
ayrimin Otesinde kaliyor olmasindan otiirii epistemolojik bir yanilg: i¢cindedir. 2. Birey
teknolojik arac¢ gereclerle arasindaki farkin varlik bilimsel kokleri bakimindan yanilgi
icindedir. 3. Ahlak felsefesi perspektifinden ag toplumlarinin katilimeisi olarak
kullanici, ihtiya¢ duyduklart ile degerleri arasindaki ayrimi diislinlip tartamayacak ve
kavrayamayacak kadar pasifize edilmis bir varliktir (Oguzhan, 2015: 44-45).

Bireyin zarara ugratilmamasi i¢in mahremiyetin saglanmasi ¢ok Onemli bir
gereksinim olmaktadir. Mahremiyet gereksiniminin karsilanmis olmasi ile bireyinde
mahremiyet sinirlarinin giivence altina alinmis olmasin1 da saglayacaktir. Bu nedenle
bireyin 6zgiirliigliniin giivencesi olan mahremiyettir (Biiytikaslan ve Kirik, 2015: 31).

Kamuya ac¢ik olmak ya da mahremiyet, bizim tercihlerimizdir; ifsa edip
etmemek paylasimda bulunmak ya da bulunmamak, birine katilip katilmamak veya
fikrine katilmamak (Jarvis, 2012: 14).

Kisi kendi zihninde o6zel olmay:1 arzular. Bu giidiler istek ve kendini
gerceklestirme sistemi kaginilmaz olarak siiregelen bir zamani1 imlemektedir. Bu hal
kimlik olusturma bi¢iminde karsimiza ¢ikarken baskalarindan daha farkli fikirler
tiretmeyi, ayirt edici yant olmayi, kendine has bir kisi olabilmeyi saglamak adina kat
ettigi yollar ile aciklanabilir. Dijital ortamlar, kisileri sarmalayarak kendi 6zellikleri ve
cekici yanlariyla karsilarina ¢ikarken ayni1 esnada kendine ait sanal kiiltiirel kodlamalari
da sunarak pekistirmektedir. Bu isler durumdaki yapisi itibariyle cazibeli hale getirilen

sosyal ortamlar, kullanicilarin arkadas edinmelerine ve fikir ve begenilerini
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paylasmalarina, anlikk muhabbetler yapabilmelerine ve diger kullanicilarinda
gozetlenmesine kadar her sekilde yasamlarin igine sizarlar (Oguzhan, 2015: 208-209).
Sosyal aglarda, hangi mekanda yemek yedigi, dolastigi ve nerede yasadigi
bireyin bir etiketi misali konumlandirilir. Birey diger kullanicilar ile kurdugu iletisimi
bu davranis bigimleri lizerinden ifade edilir. Hatta bireyin kendi mahrem alaninin bir
gosteris unsuru haline doniismesi yasam seklinin 6n plana ¢iktigt mekanlarin sosyal
aglarda sikgca goriilen mekanlar olarak adlandirilmasi ve dikkat ¢ekmesi de bunu

kanitlamaktadir(Oguzhan, 2015: 216).

2.2.3. Sosyal Medya

Sosyal medya bizler tarafindan iletisimi basitlestirmek amagli var edilen ag
kaynakli veri iletmekte, kisiler karsilikli 6ykii ve tecriibelerini paylastiklarindan otiirii
hali hazirda evrendeki asil sosyal paylasim membalarindan bir tanesinin yerini
almaktadir (Domani¢ ve Alvan, 2012: 144).

Sosyal medyanin hayatin hemen hemen her alanina etki etmesi cep telefonunda
ve gozliiklerde dahi kullanicilarinin her daim yanlarinda olmasi sebebiyle arastirilan
konulart bir gerceveye oturtmak basit degil. Bu gilicliglin bir boyutu yeni iletisim
teknolojilerinin ivedi tiiketimi ve fazla igerik cogaltimiyken, digeri Zygmunt Bauman’in
alismiglik ile adlandirmis oldugu modernitede bu vasitalarin hayatin akisini yonlendirip
saran bir fonksiyonunun olmasi. Bu nedenle 6zellikle sosyal mecra, asil gayesi sosyal
olgulart ve siirecleri anlamak olan sosyal bilimci i¢in sinirlarinin konulmasi ve tarif
edilmesi ¢ok gii¢ bir alandir (Oguzhan, 2015: 14).

Sosyal medya hali hazirda yakin ya da uzak olusun arasinda olan farki yavas
yavas yok etmektedir. Ve dahi uzaklik ve yakinlik unsurlarinin hakim oldugu dénem
bizlere artik farkli bir donem gibi goriinmektedir. Sosyal medya ayn1 zamanda igeri ve
disar1 arasindaki farki da gitgide yok ediyor. Bu ise 0zel ve kamusal alan olarak
aciklanabilir(Oguzhan, 2015: 24-25).

Sosyal mecra takip etme ve edilme temeli iizerine kurulu bir sistemi siirekli
olarak iiretmeye odakli bir ortam ve alandir. Sisteme dahil olan birey takip ettigi ve
edildigi miktarda yani bir bakima dikizledigi ve kendini teshir edebildigi oranda
varhigin1 elde etmektedir. Bu ise kullanicinin imge haline doniiserek “sey”’lesmesi bir
“mal” olma haline doniismesine ve bireyin sistemde meta olarak varligini siirdiirmesine

olanak tanimaktadir (Oguzhan, 2015: 103).
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Sosyal medyanin 6zelliklerini su bagliklar altinda siralamak miimkiindiir:

-Katilim: Sosyal medya, alakali olan her bireyden geri doniit almay: ve her
bireyin bir katki saglamasii 6zendirmektedir. Medya ile izler kitle arasindaki ¢izgiyi
belirsizlestirir.

-Aciklik: Hemen hemen sosyal medya hizmetlerinin hepsine yakini dahil olma
ve geri doniite aciktir. Bilgi paylasmay1 ve yorumda bulunmayi tesvik eder. Igerikten
istifade etme ve giriste azda olsa handikaplar vardir. Sifreli igerikler tercih
edilmemektedir.

-Karsilikl1 iletisim: Geleneksel medya istisnasiz herkese format hakkinda bilgi
verirken sosyal mecrada iki yonlil iletisim mevcuttur.

-Topluluk: Sosyal medya hizli1 ve etkin etkilesimi sekillendirmede topluluklar
olanakli hale getirmektedir. Hosa giden bir fotograf, siyasi bir konu ya da sevilen
televizyon programi vb. seyleri topluluklar ortak ilgi alanlarin1 paylagmaktadirlar.

-Baglanmislik — Baglantili Olma: Sosyal medya tiirlerinin hemen hemen bir¢cogu
bu baglanmislik ile gelismekte ve diger site ile bireylere baglantilar1 kullanmaktadir

(Oguzhan, 2015: 202-203).

2.3. Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

Gilinlimiizin sanal ortam kullanicilar1 tarafindan bir aligkanlik haline gelen
sosyal medya kullanimi, her kiiltiirden ve her kesimden genis Kkitlelerin, sosyal
taleplerine yanmit verirken; ayn1 zamanda bu ortami elestirenlerin odak noktasinda
bulunmaktadir. Yeni iletisim ortamlarmin gelismesi, her kesimden bilgi iletisim
teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiclinli arttirmakta, sosyallesme
kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir.

Sosyal medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima ag¢ik olmasi, sanal
paylasima olanak tanimasi vb. agisindan en ideal mecralardan biri olarak kendini
gostermektedir. Insanlar sosyal medyada giinliik diisiincelerini yazmakta, bu diisiinceler
lizerine tartigabilmekte ve yeni fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica kisisel
bilgilerinin yaninda gesitli fotograflar, videolar, paylasabilmekte, is arayabilmekte ve
hatta bulabilmekte

ayrica sikilmadan gergek diinyay1 sanal ortamda yasayabilmektedirler. Bu durum
giin gectikce tiim dikkatlerin bu alana yonelmesine sebep olmakta ve yenilenen sanal

diinyaya yeni bir kavramsal ¢erceve ¢izmektedir(Vural ve Bat, 2010: 3349).
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We are social ve Hootsuit tarafindan her yil oldugu gibi bu yilda sosyal medya
istatistikleri yayinlanmistir. Yayinlanan arastirma sonuglarina gore Tiirkiye’nin sosyal
mecrada ki yerine bakildiginda 54.3 milyon internet kullanicisi, 51 milyon aktif sosyal

medya kullanicis1 ve 44 milyon aktif mobil sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir.

Internet ortaminda gegirilen giinliik zaman ise ortalama 7 saat olarak belirlenmis
ve bunun yaklasik 2 saat 48 dakikasi sosyal medya ortamlarinda harcanmaktadir. 51
milyon aktif sosyal medya kullanicisi ise siralamada ilk olarak Youtube sonra Facebook
ve Whatsapp ile Instagram gelmektedir. Instagramin payi ise %46 ile belirlenmis en

aktif sosyal medya platformlar1 arasinda 3. siray1 almaktadir(www.dijilopedi.com).

Cx

A SNAPSHOT OF THE COUNTRY"S KEY DIGITAL STATISTICAL INDICATORS
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Sekil 3. We Are Social 2018 Tiirkiye Elektronik Cihaz Kullanim Istatistikleri



SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT RESPONDENTS’ SELF-REPORTED ACTIVITY

AVERAGE DAILY TIME AVERAGE DAILY TIME AVERAGE DAILY TV VIEWING TIME AVERAGE DAILY TIME
SPENT USING THE SPENT USING SOCIAL (BROADCAST, STREAMING SPENT LISTENING TO
INTERNET VIA ANY DEVICE MEDIA VIA ANY DEVICE AND VIDEO ON DEMAND) STREAMING MUSIC

1H 22M

Wi

Hootsuite" °f§iu|

SO

INTERNET USE C+

BASED ON REPORTED INTERNET USER DATA, AND USER-CLAIMED MOBILE INTERNET USE

TOTAL NUMBER INTERNET USERS AS A TOTAL NUMBER MOBILE INTERNET USERS
OF ACTIVE PERCENTAGE OF THE OF ACTIVE MOBILE AS A PERCENTAGE OF
INTERNET USERS TOTAL POPULATION INTERNET USERS THE TOTAL POPULATION

ol.33 51.45 63%

MILLION MILLION

Hootsuite" are

social

Sekil 5. We Are Social 2018 Tiirkiye’de Internet Kullanimi Istatistikleri



19

MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS Cx

SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT USERS” OWN CLAIMED / REPORTED ACTIVITY
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Instagram kullanicilarina fotograf ve videolarin1 paylasacaklar1 bir ortam
sunarken ayni zamanda filtreler uygulayarak paylasilmasini da saglamaktadir. Instagram
ismi anlik anlamma gelen Ingilizce ‘instant’ ile telgraf anlamm tasiyan ‘telegram’
terimlerinin bir araya getirilmesi ile olusturulmustur(Yenigikti, 2016: 95).

Etiketleme, begeni, yorum ve hashtag yapilabilir ve bir sohbet ortami kurulabilir
olan bu sosyal mecra ortam1 kullanicilarin1 her gegen giin kendini yenileyerek kullanic
sayisini giin gectikce arttirmaya devam etmektedir.

Bir sosyal medya ortami olan Instagram ABD’nin Stanford Universitesini
mezunu olan Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmustur. Instagram
kurulusu 6ncesinde Systrom Google’da 2 yil ¢alismis ve Krieger’de Microsoft’ta staj
yapmistir. Edindikleri bilgi ve tecriibeler sayesinde instagrami

kurmuslardir(www.medyaakademi.org).

6 Ekim 2010 yilindan bu yana faaliyet gésteren instagram Nisan 2012 yilinda

Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin alinmistir(siradisidigitalexperience.com ).


http://www.medyaakademi.org/
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2.4. Sosyal Gozetim Alan1 Olarak Instagram ve Mahremiyetin Doniisiimii

6 Ekim 2010 yilindan bu yana faaliyet gosteren Instagram kullanicilarina farkl
bir deneyim keyfi yasatmaktadir. Fotograf ve videolarmi anlik hikaye ve yer
bildirimlerini takipgileriyle paylasan kullanicilar ayn1 zamanda takipte olduklar1 {inli
yahut kendi sosyal ¢evrelerinden edindikleri arkadaslari ile tanidik olsun ya da olmasin
her anlarin1 ve anilarin1 paylagmaktadirlar. Sinirsiz gibi goriinen paylasim ¢ilginlig1 ve
mahremiyeti ortadan kaldiran Instagram mecras1 karsilikli gézetime izin verirken kimi
kullanicilar tarafindan profil goriiniimiinii kisitlayic1 6nlemlerde almaktadir. Bunun igin
profilini sadece kendi takipgileriyle paylasmaya yarayan bu kullanict dostu gibi goriinen
yardim butonu aslinda kendi i¢inde de bir mahremiyet alanini sizdirmasi yapmaktadir.
Mahremiyetten anladigimiz kullanici olarak istenmeyen kisi ya da durumlara karsi
alinmis bir 6nlem gibi algilansa da aslinda bu boyle degildir.

Burada mahrem anlayisimiza farkli bir bakis agis1 yaratilmistir. Her halimizi her
kiyafet ya da yemegimizi her gezimizi ya da ev ici hallerimizi ¢ilginca ve flitursuzca
paylasirken aslinda kendi mahrem olan diinyamizi da gozler oniine serdigimizi unutup
sadece aktiflestirdigimiz profil gizliligi butonu ile kendimizi rahat hissedip bir nevi
aldatmaktayiz. Internet teknolojisinin bu akil almaz hiz1 ile kullanicilarda bir sekilde
soyutlanmamak adina ya da heves ugruna katildiklar1 bu sosyal ortam ile maalesef
kiiltiirel bir yozlasma ile birlikte ayn1 zamanda mensubu oldugu dininde yani islam’inda
kesin ¢izgilerle yasakladig1 bir¢ok miihim ve hassas konular1 asindirmaktadir.

Mahremiyet i¢inde yasanan bu belki de 6nlemez degisim maalesef bir¢ok hassas
alanlar1 ve kimligimizi yozlastirmaktadir. Onlem almadan ve farkindalik yaratmadan
yasadigimiz hayatlar sonucu maalesef gelinen nokta ¢ok acidir.

Diistiniirler tarafindan gozetim ve denetleme olgular1 degisik yonlerden
aciklanabil-mektedir. Marx gozetim olgusunu smf iliskileri olarak ele alip fabrika
iscilerinin emeginin bir degere doniistiirliliip sermaye sahiplerinin bunlara el koymalari
bakimindan ele almistir. Anthony Giddens ise gdzetim olgusunu tek basina iktidarin
temel dayanagi olarak aciklamus-tir. Insanlari denetleyen ve insanlar hakkinda bilgi
toplayan gozetimi birbirinden ayirmakta-dir.

Weber ise gozetimi, biirokratik ve ¢agdas Orgiitlerde yaygin olarak
goriilebileceginden s6z eder. Foucault ise modern toplumlarin meydana gelmesinde
gozetleme ve denetleme olgulari-nin daha da kuvvetlendigine vurgu yaparak Weber’in

konu edindigi biirokrasi anlayisinin Gte-sine ge¢mistir. David Lyon ise bu konuda
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gozetimin her alana yayildigmi ifade eder ve bu durumun iyi olabilecegine vurgu
yapar(Yilmaz, 2012: s.253).

17.ylizy1l Avrupa’sinda baslayan modernlik kavrami, daha sonralar1 tiim
diinyay1 sarip sarmalayarak etkisi altina almistir. Modernligin hiikiim stirmedigi bir
alanin olmadigi ve c¢agdaslasmis diinyanin smir1 disinda kimsenin kalmayacagi
sonucuna varmaktayiz. Modernlesme kavrami Modernlesme Kurami dahilinde ele
alindig1 vakit modern ve geleneksel toplum olarak iki farkli toplum arasinda bir
karsilastirma sekline dayandirilmis bir kuram oldugu anlasilmaktadir. 17. Yiizyilda
Avrupa’da baslayip daha sonralardan tiim diinyay1 saran modernlik; Anthony Giddens
tarafindan toplumsal yasam ve bir orgiitlenmeye dikkat ¢cekmektedir. (Karagiille, 2015:
39-40).

Bu noktada Abel Jeanniere ise; geleneksellikten modernlige gegis siirecinde
yasanmig olan dort devrimden bahseder. Bunlar: siyasal, endiistriyel, kiiltiirel ve
bilimsel devrimlerdir. Marshall Berman ise, tarihsel perspektiften modernlige gegcis
siirecini ii¢ evrede yorumlamaktadir. Ilk evre; insanlarin modern hayati yeni tanimaya
basladiklari, yeni karsilastiklar1 birtakim yenilikleri el yordamiyla anlamlandirmaya
calistiklar1 ve on altinct ylizyildan on sekizinci yilin sonlarina kadar olan siireyi temsil
etmektedir. Tkinci evre ise; devrimci dalga ile baslayan ve modern bir kamunun ortaya
ciktigi evre olarak adlandirilmaktadir. Son olarak iigiincii evre de ise; modernist
kiiltiiriin sanat ve diislince alanlarinda ilerleme kaydettigi ve modernlesmenin hemen
hemen tiim diinyay1 kapladig: evre olarak anilmaktadir(Karagiille, 2015: 40).

Modern ¢ag1, onceki donemlerden ayiran en belirgin 6zelligi; duragan olmayisi
ve toplumsal degisimin ¢ok hizli bir bicimde gergeklesmesidir. Bununla birlikte, daha
onceki toplumsal pratikleri ve davranig bigimlerini etkileme diizeyinin arttig1
goriilmektedir. Modern toplumu olusturan, modern insan tipinin sahip oldugu 6zellikler
Alex Inkeles tarafindan su sekilde siralanmaktadir;

1. Yeni deneyimlere, degisikliklere ve yeniliklere agik olmak.

2. Modern insan, sadece kendi cevresi hakkinda degil, ayn1 zamanda kendi
disindaki bircok sorun ve konuyla ilgili kanaat edinme egilimindedir.
Cevresindeki farkli tutum ve kanaatlerin cesitliliginin farkindadir. Bu farklar
korkusuz bir sekilde kabul eder; ne kendisinden {istte olanlarin kanaatlerini
sorgusuzca  kabul eder, ne de kendisinden altta olanlarin

kanaatlerinisorgusuzca reddeder.
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3. Gegmis yerine; bugiine ve gelecege 6nem verir.

4. Planlama ve orgiitlenme gibi faaliyetleri, hayati1 diizene sokmanin bir araci
olarak gortir.

5. Cevreye egemen olmay1 0grenebilecegine inanir.

6. Cevresindeki kurum ve kisilerin, gorev ve sorumluluklarini yerine
getirecekleri konusunda daha fazla giiven besler. Davranislari kader veya
kaprisin belirlemeyecegine inanir.

7. Bilim ve teknolojiye daha ¢ok inanir.

8. Bagka insanlarin haysiyetine Onem verir ve digerlerine saygi gosterme
davranisi daha giigliidiir.

9. Odiillerin, dagiticimin isteklerine ya da insanlarin niteliklerine bagl olarak
degil de yaptiklar katkiya gére dagitilmasi gerektigini diistinmek.

Alman sosyolog Norbert Elias’a gore, mahrem alan-kamusal alan ayrimi
insanlarin  modernlesmesiyle birlikte ortaya ¢ikmistir. Modernlesme sonrasinda
toplumsal hayatta meydana gelen doniisiimiin sonucunda, insanlar birtakim dogal
ihtiyaglarin1 kendi mahrem alanlarina tagimak isterler. Elias bu iki durum arasinda bir
neden-sonug iliskisi kurmaktadir. Uygarlasma siirecinde, birey toplumsal hayatta

“kendini tutma” aligkanligini devreye sokmaktadir. Boylelikle bireyler, dogal
ihtiya¢larini mahrem alanlarinin duvarlar arkasinda gergeklestirmeyi segmektedirler.

Bu sayede kamusal alan, bireyler agisindan dogal giidiilerin gizlenmesi gereken
bir alan olarak kabul goriirken; mahrem/6zel alan toplum igerisinde yapilmasi uygun
olmayan ya da ayip olan davranislarin alan1 olarak kabul edilmistir(Karagiille, 2015: 40-
41).

Mahremiyete iliskin tehdit unsurlar1 Westin’e gore; ifsa, merak etme duygusu ve
gozetleme olarak siralanmaktadir. Bunlardan ilki olan ifsa bireyin kendi kendini ifsa
etmesidir. Bu durum illa ki bagkalar1 tarafindan olmayacagi gibi kisinin kendi
mahremini afise etmesiyle de gerceklesebilmektedir.

Diger bir tehdit unsuru olan merak duygusu ise kisinin kimlerin hayatinda
nelerin gizli kaldigmi goérmek veya bilmek, nelerin meydana gelip ne olup bittigini
bilme merakindan kaynaklanan durumdur.

Diger bir tehdit olan gozetleme ise kendi i¢inde 3’e ayrilmaktadir; bunlardan ilki
gdzlem aracilig1 ile gozetim: seyredip dinleyerek yapilan gozetim seklidir. Ikincisi itiraf

etmek/ettirmek veya ifsa etmek/ettirmek seklindedir. Bireyin psikolojik manada
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mahrem alanina sizarak duygu ve fikirlerini ya da gizli yanlarini soylettirmektir.
Ugiinciisii ise iletisimin tekrardan iiretilmesi seklidir. Gozetlenen ve gozetleyen kisi
arasinda gegen ses ve goriintli kaynakli davranislarin gozetleyen tarafindan kayit altina
alinarak daha sonra lizerinde oynamaya yapmaya firsat sunan bir yoldur(Yiiksel, 2003:
185-187).

Internet teknolojisinin gelismesiyle beraber ortaya ¢ikan yeni sosyallesme
alanlar1 toplumsal olana ve toplumsal iligkilere yeni anlamlar yliklemektedir. Artik
toplumsallagma alanlar1 ve siiregleri, gelisen bu internet alanlarina ya da sosyal medya
alanlarinda yeni anlamlara sahip olabilmekte ve yeni degerler yiiklenmektedir. Ortaya
¢ikan bu alanlar, kendi aralarinda aglar olusturarak giiclenmekte ve gelismektedir. Bu
durumu ag toplumu olarak dile getiren Manuel Castells'e gore ise enformasyonu 6n
plana c¢ikaran ag toplumu bilisim teknolojileri tarafindan harekete gecirilen, bilisim
aglarinda olusan ve tiim kiireye dagilan yeni bir toplumsal organizasyon yapisidir. Bu
yap1 insanlar arasinda kiiltiir araciliiyla sekillenen bir etkilesim ortaya koydugu gibi,
iiretim, tliketim ve gii¢ iliskilerini de etkilemistir.

Bu bilgi ve iletisim teknolojileri aglar araciligiyla, toplumsal alanla yeni gruplar,
topluluklar olusturmaktadir. Bundan dolay1r zamanla pargali bir toplum yapisi ortaya
cikmaktadir. Ayni parcali yapi, karsimiza ag yapilart icinde de ¢ikmaktadir ve benzer
bir bigimde sayisallagsma ve gozetim, bu alanda da devam etmektedir. Ciinkii pargali bir
yapinin sayisal anlamda kontrol ve denetimi, toplumun biitiiniine oranla daha kolaydir.

Calismalarinda “modern yasam ve birey lizerindeki etkilerini” tartisan Antony
Giddens, sayisallasma ve gozetimi modernitenin bir sonucu olarak ele almigtir.
Modernizm i¢inde gdzetim ve gdzetlemenin iki farkli anlamina deginir: ilki, gézetim
sifrelenmis  bilgi birikimidir. Burada kisilerin nesneler haline getirilerek
kodlanmasindan, sayilmasindan bahseder.

Toplanan bilgiler, sadece basit bir bilgi toplama islemi degildir; toplanan bu
bilgiler belli bir smiflama ve ayirt etme islemi de igerdigi icin nitelikli bir bilgi
depolama iglemidir. Bu bilgi toplama ve depolama islemi, neo-liberal toplumlar igin
tilkketici taleplerinin olusturulmasi / {iretilmesi acisindan olduk¢a Snemlidir. Kisinin
sahip oldugu ozellikler, tiiketici olarak bireyin yeni iriinlere ihtiya¢ duyarak ona
yonelim gdstermesi i¢in daha kolay manipiile edilmekte ve ihtiyaci olmayan ihtiyaglar
olusturulmaktadir. Ve boylece tiketim dongiisii hi¢ ara vermeden devam

edebilmektedir. Dolayisiyla tiiketim toplumu i¢inde bireylerin gittikce “nesne’’lestigi bir
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durum s6z konusudur. Gozetlemenin ikinci anlami ise, iktidarin bireyleri izlemesi,
kontrol ederek kolayca denetleyebilmesidir. Modern toplumlarda, kisilerin hareket
sinirlar1 daha belirgin alanlar (fabrika, biiro, hapishane, akil hastaneleri ) icinde
gerceklemektedir. Clinkii siirlari belli bir mekan olmalarindan dolay1 onlar1 daha kolay
kontrol etme imkani saglamaktadir. Giddens'a gére modern zamanlarin bir giicli olan
gozetleme, “yonetim iktidar1” olarak modern devlette daha fazla 6nem kazanmistir ve
devletin “idari kapsamini” yonetmesine denk gelir(Avei, 2015: 254-255).

Gittikge kapatildigimiz ve kapandigimiz yenidiinya iginde dijital olarak
stirdiirdiiglimiiz yasamlar, iliskiler, tepkiler, beklentiler, begeniler gittik¢e birbirine
benzemekte ve aynilagsmaktadir. En temel fizyolojik ve biyolojik farkliliklarimizin bile
silindigi alanlarda kapandigimiz alanlarda ya goézetliyoruz ya da gdzetleniyoruz.
Bireysel farkliliklarin kayboldugu bu yeni toplumsal alanlarda belirgin hale gelen
gbzetim, zaman ve mekan mefhumunu asarak akiskan bir bi¢imde zihinlere ve
yasamlara sizarak herkesi birbirine benzetmektedir. Yeni medya ve bu akiskan iligkiler,
karsilikl olarak birbirlerini var etmekte ve siirekli olarak doniistiirmektedir. Yeni medya
biryandan toplumsal iliskileri parcalamakta ama bir yandan yeni gruplar olusturarak
mahremiyetin kayboldugu yeni yasam alanlar1 yaratmaktadir. Biiyiik o6lciide
farkindaligin oldugu her iki durumda da benzerimizle ayni safta yer almay: tercih
ediyoruz. Yani gittikce daha fazla “6zne”ler haline geliyoruz ama tiim 6znelliklerimizi

yitiriyoruz(Aveci, 2105: 264).



UCUNCU BOLUM

3. YONTEM

Bu ¢aligmanin amaci, hayatin her alanin1 kusatan sosyal medya kullanicis1 olmak
ve Instagram kullaniciliglr tiizerine mahrem ve mahremiyet kavramlart 1s18inda
Ogrencilerin Instagrami nasil kullandigi mahremiyete ne Ol¢lide deger verdikleri ve
mahremiyetin bilinip bilinmedigi arastirilmaya ¢alisilmistir. Calismanin bu boliimiinde
arastirmanin modeli, ¢alisma grubunu, arastirma siirecinde kullanilan veri toplama
araglari, verilerin islem yolu ve toplanma siireci ve toplanilan bu verilerin analizinde

kullanilan istatistiksel tekniklere yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli
Hayatin her alanin1 kusatan sosyal medya kullanicisi olmak ve Instagram kullanicilig
lizerine mahrem ve mahremiyet kavramlari 1s1ginda o6grencilerin Instagrami nasil
kullandig1 mahremiyete ne dl¢iide deger verdikleri ve mahremiyetin bilinip bilinmedigi
tespit edilmeye caligilan bu arastirmada nicel arastirma modeli kullanilarak basit
tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda katilimcilara sunulan
25 soruluk anket galismasinda belirlenen sorular Mustafa Oz’un ‘‘Changes in Use and
Perception of Privacy: Exploring Facebook users' privacy concerns and awareness of
privacy implications’” adli ¢alismasinda yer alan anket sorulari Onciiliigi 1s181inda
hazirlanmis ve katilimcilara sunulmustur.

Arastirma evrenini, c¢alismanin yapildigt zaman dilimi igerisinde Firat
Universitesi’nin tiim fakiiltelerinden basit tesadiifi yontemle secilmis 6grenim goren
aktif Ogrenci statiisiindeki Ogrenciler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda 450
Ogrenci arastirmaya dahil olmus fakat anket formu bos ya da hatal1 dolduruldugu i¢in bu
anketler iptal edilmis ve 412 anket degerlendirmeye alinmigtir. Arastirmaya katilan her

katilimer tesadiifi olarak segilmistir.

3.2. Arastirma Grubu
Arastirma grubunu, caligmanin yapildigi zaman dilimi icerisinde Firat
Universitesi’nin tiim fakiiltelerinden basit tesadiifi yontemle secilmis dgrenim goren

aktif Ogrenci statiisiindeki Ogrenciler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda 412
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Ogrenciye ulasilmis ve her katilimci tesadiifi olarak seg¢ilmistir. Anket formlarinin
ulastig1r katilimec1 sayist 412 iken bunlardan 237 katilimci erkek, 175 katilimer ise
bayandir. Yiizdelik dilimde oranlar1 ise 57.5 ile erkekler, 42.5 ile de bayanlar yer

almaktadir.

3.3.Veri Toplama Araglarn

Giivenirlik analizi yapilarak 25 soruluk anket formu kullanilmistir.

Tablo 1. Giivenirlik Analizi

Cronbach's Alpha N of Items

.638 18

Ayrica her bir ifade i¢in, “Kesinlikle Katiliyorum”, “Katiliyorum”, “Kismen
Katiliyorum”, “Katilmiyorum” ve “Kesinlikle Katilmiyorum” seklinde o6grencilerin
diisiincelerini yansitabilecek cevaplar bulunmaktadir. Olumlu ifadeler yukarida verilen
siralamaya uygun olarak 1, 2, 3, 4, 5, ; olumsuz ifadeler ise 5, 4, 3, 2, 1 seklinde
puanlandirilmistir. Her bir ifadeye verilen puanlar toplanarak dgrencilerin toplam tutum
puanlar1 belirlenmistir. Olgek 5 esit parcaya boliinmiis ve her secenege karsilik gelen
puan araliklari da belirlenmistir. Olgek segenekleri ve puan araliklari Tablo 6’da

verilmistir.

Tablo 2. Olgek Secenekleri ve Puan Araliklari

Secenekler Puanlar Puan Arah@
Kesinlikle Katilryorum 1 4.20-5.00
Katiliyorum 2 3.40-4.19
Kismen Katiliyorum 3 2.60-3.39
Katilmiyorum 4 1.80-2.59
Kesinlikle Katilmiyorum 5) 1.00-1.79
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3.4. Arastirmanin Islem Yolu

Caligmalara baslanmasi ve saglikli bigimde yiiriitiilmesi icin Etik Kurul ve
gerekli birimlerden izinler alindiktan sonra 2017-2018 egitim 6gretim yilinda Firat
Universitesi biinyesinde yer alan tiim fakiiltelerde 6grenim gdren toplam 412 6grenciye
Mahremiyet ve Instagram Mahremiyetinin arastirilmaya c¢alisildigi anket formu
uygulanmistir. Uygulanmaya baslamadan once arastirmaci tarafindan katilimcilara
gerekli agiklamalar yapilmis ve anket formunu igtenlik ve samimiyetle doldurmalari

istenmistir

3.5. Arastirma Verilerinin Analizi

Verilerin analizinde nicel analiz olarak elde edilen sonuglarin frekans analizi ve
yiizde dagilimlarina bakilmistir. Anket sonuglar1 gerekli analiz programlar1 kullanilarak
analiz edilmistir. Anket kapsaminda sorulan ifadelerin giivenirlik analizi ve frekans
analizi yapilmis ayrica belirlenen sorular arasinda Chi-Square Tests ile karsilagtirma
yapilmis mevcut ifadelerden yola ¢ikarak arastirma sorularina yanit aranmustir. Frekans

analizi sonuglar1 ve Chi-Square Tests degerlendirmeye alinarak yorumlanmuistir.



DORDUNCU BOLUM
4. BULGULAR VE YORUM
Firat Universitesi ogrencileri ile yapilan anket c¢aligmasinda toplam 412
ogrenciye ulasilmis olup ankete katilim saglayan her denek i¢in anket ile ilgili gerekli

aciklamalar yapilmistir. Deneklerin samimi ve gercek bir sekilde yanitlar vermeleri

istenmis ve i¢tenlikle anket formunun eksiksiz doldurulmasi istenmistir.

Tablo 3. Cinsiyetiniz Sorusuna Verilen Yanitlarin Dagilimi

Cinsiyetiniz Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
Erkek 237 57.5 57.5 57.5
Bayan 175 425 425 100.0
Total 412 | 100.0 100.0

Anket formlarmin ulastigi katilimer sayist 412 iken bunlardan 237 katilimci
erkek, 175 katilimer ise bayandir. Yiizdelik dilimde oranlar1 ise 57.5 ile erkekler, 42.5

ile de bayanlar yer almaktadir.
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Tablo 4. Yasiniz sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Yasiniz . .
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
18-25 383 93.0 93.0 93.0
26-33 27 6.6 6.6 99.5
Valid
34-41 2 0.5 0.5 100.0
Total 412 100.0 100.0 100.0

Katilimcilarin yag ortalamast 18-25 yag araligt 383 kisi ile %93 ve ardindan 26-

33 yas araligi ile %6 gelmektedir. Yogunluk 18 — 25 yas araligi arasinda olmustur.

Tablo 5. Instagram hesabiniz var mi1? Sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
Evet 373 90.5 90.5 90.5
Valid Hayir 39 9.5 9.5 100.0
Total 412 100.0 100.0

Instagram sosyal medyasinda profil sahibi olan katilimcilar bu soruya EVET

yanit1 vererek 373 kisi ile %90 orana sahip iken instagram hesabi olmayan katilimci

sayist ise HAYIR yanitin1 vererek olduk¢a az bir orana sahip olarak 39 kisi ile %9

orantyla sonuglanmistir.



30

Tablo 6. Instagram hesabinizi ne zaman olusturdunuz? Sorusuna verilen yanitlarin

dagilim1
Instagram hesabinizi nezaman olusturdunuz?
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
1 yildan az 84 20.4 20.4 20.4
1-2 yil 6nce 119 28.9 28.9 49.3
Valid 3-4 y1l 6nce 148 35.9 35.9 85.2
Daha fazla 61 14.8 14.8 100.0
Total 412 100.0 100.0

Instagram sosyal mecrasinda profil sahibi olan katilimcilarin kag¢ yildir bu
ortamda bulunduklarini1 6grenmek istedigimiz soruya verilen cevaplara bakildiginda 148
kisi ile %35 orana sahip katilimci 3-4 yildan fazla bu sosyal mecrada yer aldiklarini
bildirirken 119 kisi ile %28 orana sahip kisi ise 1-2 yil yanit1 ile 2. Sirada yer
almaktadir. Biliylikk oranda 2 yil ve daha fazla siiredir instagram hesab1 olan
katilimcilarimiz bize gosteriyor ki geng kusak arasinda oldukga popiiler olan bu mecra

uzun yillardir kullanilmaktadir.
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Tablo 7. Instagram hesabiniza takriben kag giin giriyorsunuz? Sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

Instagram hesabiniza takriben kac giin giriyorsunuz?

Frequency | Percent [ Valid Percent Cumulative Percent
Bazen 58 141 141 141
Sik sik 161 39.1 39.1 53.2
\Valid Her Zaman 153 37.1 37.1 90.3
Hig 40 9.7 9.7 100.0
Total 412 100.0 100.0

Katilimcilarin hesaplar1 hangi araliklarla kontrol ettiklerini ve sosyal ortamda
bulunduklar1 6grenmek istedigimiz soruda ise 161 kisi sayisi ile %39 oranla SIK SIK
yanit1 ve ardindan 153 kisi ile %37 oranla HER ZAMAN yaniti alinmistir. Bu degerler
ve alman sonuglar instagramin giin i¢inde oldukg¢a fazla kullanildig1 ve online kalma
stirelerinin oldukca fazla oldugunu bildirmektedir. Giin i¢inde bu kadar yogun bir

sekilde kullanilan sosyal medya ortami popiilerligini ve merak duygusu tesvik edip

artirdigindan dolayidir ki bu denli yogun kullanilmaktadir.

Tablo 8. Instagram hesabinizsa ne siklikta fotograf video vb. paylasiyorsunuz?

Sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Instagram hesabimizda ne siklikta fotograf video vb. paylasiyorsunuz?

Frequency | Percent Valid Percent Cumulative Percent
Bazen 269 65.3 65.3 65.3
Sik Sik 58 14.1 141 79.4
Valid Her Zaman 8 1.9 1.9 81.3
Hig 7 18.7 18.7 100.0
Total 412 100.0 100.0

Instagram hesaplarinda fotograf ve video paylasimlarinin ne siklikta oldugunu
ogrenmek istedigimiz soruda katilimcilarin 269 u BAZEN derken 77 katilimer HIC
yanit1 vermis ve 58 katilimc1 SIK SIK yanitini kullanmistir. Anket sorusun cevaplarinin

orania bakildiginda %65 ile bazen sonucu alinmistir. Bu sonu¢ gdosteriyor ki aktif
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olarak kullanilan instagram hesaplarinda paylasimlar konusunda cok fazla aktif

degillerdir.

Tablo 9. Mahremiyetin ne demek oldugunu biliyor musunuz? Sorusuna verilen
yanitlarin dagilimi

Mahremiyetin ne demek oldugunu biliyor musunuz?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Evet 402 97.6 97.6 97.6
Valid Hayir 10 2.4 2.4 100.0
Total 412 100.0 100.0

Hazirlanmis olan anket sorularmmin en Onem arz eden sorularindan olan
mahremiyet bilgisini sorguladigimiz bu soruda deneklerimizin 402 kisisi %97 oranla

mahremiyetin ne anlam ifade ettigini bildiklerini EVET yanit1 ile gostermislerdir.

Tablo 10. Instagramda fotograf ve video paylagimlari mahremiyet duvarlarini yok eder
sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Instagramda fotograf ve video paylasimlari mahremiyet duvarlarimi yok

eder
Frequency [Percent| Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum o4 131 13.1 131
Katilmiyorum 102 24.8 24.8 37.9
Valid Kismen Katiliyorum 118 28.6 28.6 66.5
Katiliyorum 87 21.1 21.1 87.6
Kesinlikle katiliyorum 51 12.4 12.4 100.0
Total 412 100.0 100.0

Tez caligmasinda ele aldigimiz konu aslinda tam olarak bu sorumuza verilen
yanitlarla belirlenmek istenmektedir. Bir dnceki soruda mahremiyetin ne anlam ifade
ettigini yiiksek oranla EVET diyerek yanitlayan katilimcilar bu soruda verdikleri 118
kisi ile KISMEN KATILIYORUM ve 102 kisi ile KATILMIYORUM cevabi ile
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mahremiyet algisiin  ve pratikteki mahremiyet hassasiyetinin bagdasmadigini

gostermektedir.

Tablo 11. Instagram hesab1 gizlilik ayari agik olmalidir sorusuna verilen yanitlarin
dagilim1

Instagram hesaba gizlilik ayar1 acik olmahdir

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 120 29.1 29.1 29.1
Katilmiyorum 85 20.6 20.6 49.8
Kismen Katiliyorum 50 12.1 12.1 61.9
Valid
Katiliyorum 89 21.6 21.6 83.5
Kesinlikle katiliyorum 68 16.5 16.5 100.0
Total 412 100.0 100.0

Anket sonuglarinda alinan yanitlar1 inceledigimizde instagram platformunun
kullanicilarina sunmus oldugu profil ve mahremiyet koruma amagli profil gizlilik
butonu, verilen cevaplar 1siginda kullanicilar tarafindan yeterli goriindigi
anlagilmaktadir. Bu ylizdendir ki profil her kullanici tarafindan goriilmemesi sadece
onaylanan takipg¢iler tarafindan goriiniir olmasi mahremiyeti korudugu diisiincesi ile
kullanicilara rahatlik saglamakta ve katilimecilar tarafindan 120 kisi tarafindan
KESINLIKLE KATILMIYORUM olarak yanitlanmistir. Buradan da anlasildig: iizere
sosyal medyanin kullanicilart c¢okta basit yontemlerle aslinda bir nevi kandirdig:
anlagilabilmektedir. Ciinkii tiim kullanicilara kapali olan ve yalmizca takipgiler
tarafindan goriiliir durumda olan bir profil ger¢ekte olmasi gereken bir mahrem alan

sunmamaktadir.
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Tablo 12. Instagram platformu igerisinde taninan kullanicilar takip edilebilir ve takip

istegi onaylanabilir sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Instagram platformu icerisinde taninan kullanicilar takip edilebilir ve takip

istegi onaylanabilir

Frequency [Percent [Valid Percent|Cumulative Percent
\Valid Kesinlikle katilmiyorum |35 8.5 8.5 8.5
Katilmiyorum 40 0.7 0.7 18.2
Kismen Katiliyorum |61 14.8 14.8 33.0
Katiltyorum 214 519 [51.9 85.0
Kesinlikle katiltyorum |62 15.0 15.0 100.0
Total 412 100.0 (100.0

Anket icerisinde hazirlanmis olan bu soru ile bir 6nceki aslinda birbiri ile
baglantili sorulardir. Bir 6nceki soruda verilen yanitlar 1s18inda ayni fikir dogrultusunda
verilmig yanitlar karsimiza ¢ikmaktadir. Cevaplar incelendiginde 214 katilimct
KATILIYORUM cevabr ile yanitladigi sorumuzun sosyal medyanin aslinda
mahremiyeti basit yollardan ve popiilerlik anlayisindan yola ¢ikarak kolayca
zedeleyebildigi ve asindirdig1 rahatca gozlemlenmektedir. Kiiltiiriine ve ait oldugu dine
kars1 yabancilagsan geng¢ kusagin bir aldatmaca ve kandirmaca igerisinde oldugu net bir

sekilde goriilmektedir.
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Tablo 13. Instagramda paylasimda bulunmak begenilmek haberdar olmak haberdar
etmek gibi nedenlerle yapilir sorusuna verilen yanitlarin dagilimi
Instagramda paylasimda bulunmak begenilmek haberdar olmak haberdar etmek

gibi nedenlerle yapilir

Frequency [ Percent [Valid Percent|/Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 24 5.8 5.8 5.8
Katilmiyorum 48 11.7 11.7 17.5
Kismen Katiliyorum 97 23.5 23.5 41.0
Valid
Katiliyorum 194 47.1 47.1 88.1
Kesinlikle katilryorum 49 11.9 11.9 100.0
Total 412 100.0 100.0

Anketin 11 numarali sorusuna verilen yanitlar incelendiginde katilimcilarin 194
i bu soruya KATILIYORUM seklinde yanit vermislerdir. Bu cevaplar 1s18inda
denilebilir ki sosyal medya kullanicisi olan geng kusak bu platformlarda ‘begenilmek’
ve ‘merak’ duygular ve diirtiileri ile hareket etmektedir. Bu mecralarin bireylere
asiladig1 bu tiirden duygular kullanicilar siirekli aktif olmanin yani sira benligini ispat
etme ve gozetleme diirtiisiinii de beyinlere yerlestirmektedir. Birileri tarafindan
begenilmek kisisel egolart tatmin ederken bir yandan da takibinde oldugumuz
kullanicilart sanal yollarla dikizleyerek bilgi sahibi olmakta ve gizliden gizliye tesvik

edilmekteyiz.
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Tablo 14. Diger kullanicilarin neler yaptigindan haberdar olabilmek igin instagram

kullanilmalidir sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Diger kullanicilarin neler yaptigindan haberdar olabilmek icin instagram

kullanilmahdir
Frequency |Percent|Valid Percent| Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 43 10.4 10.4 10.4
Katilmiyorum 74 18.0 18.0 28.4
Kismen Katiliyorum 113 27.4 27.4 55.8
Valid
Katiliyorum 142 345 345 90.3
Kesinlikle katilryorum 40 9.7 9.7 100.0
Total 412 100.0 100.0

142 katilimer soruya KATILIYORUM yaniti vermis ve en yakin yanit olan 113
katilimc1 KISMEN KATILIYORUM seklinde cevaplamistir. Ankette yer alan bir

onceki soruyu ispatlar nitelikte ayn1 dogrultuda cevap verilmistir.

Tablo 16. Diger kullanicilarin paylagimlari: gérebilmesi ve begenide bulunmasi beni

rahatsiz etmez sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Diger kullamcilarin paylasimlar1 gorebilmesi ve begenide bulunmasi beni rahatsiz

etmez
Frequency | Percent | Valid Percent [Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 37 9.0 9.0 9.0
Katilmiyorum 55 13.3 13.3 22.3
Kismen Katiliyorum 73 17.7 17.7 40.0
Valid
Katiliyorum 189 45.9 45.9 85.9
Kesinlikle katiliyorum 58 141 141 100.0
Total 412 100.0 100.0

Deneklerin 189 u KATILIYORUM yanit1 vermislerdir. Takipgileri arasinda

begeni butonu ile paylasimlarinin begenilmesi ve paylastigi herhangi bir fotograf ya da
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videonun goriilitlyor olmasindan s6z eden deneklerin bundan rahatsiz duymadiklari

anlasilmaktadir.

Tablo 16. Paylasimlarimin begeni almasi beni tesvik eder sorusuna verilen yanitlarin
dagilim1

Paylasimlarimin begeni almasi beni tesvik eder

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 54 13.1 13.1 13.1
Katilmiyorum 119 28.9 28.9 42.0
Kismen Katiliyorum 87 21.1 21.1 63.1
Valid
Katiliyorum 107 26.0 26.0 89.1
Kesinlikle katiliyorum 45 10.9 10.9 100.0
Total 412 100.0 100.0

Katilimcilarin 119 u begeni butonu kullanilarak profil paylasimlarina gelen like’
larin paylasimda bulunmay1 tesvik etmedigini KATILMIYORUM  yamiti ile
belirtmislerdir. Tablo 11°deki sorunun yanitlar1 ve sonuglar ile karsilastirdigimda ise
sosyal medya begeni almak dile getirilen bir hazdan ziyade i¢ diinyalarinda yasanan

gizli bir tatmin olarak degerlendirilebilmektedir.

Tablo 17. Instagram hesabinin gizlilik ayarinin kapali olmasi mahremiyeti korumak igin
yeterlidir sorusuna verilen yanitlarin dagilimi
Instagram hesabinin gizlilik ayarimin kapah olmasi mahremiyeti korumak

icin yeterlidir

Frequency [Percent|Valid Percent| Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 56 13.6 13.6 13.6
Katilmiyorum 123 29.9 29.9 43.4
Kismen Katiliyorum 115 27.9 27.9 71.4
Valid
Katiliyorum 85 20.6 20.6 92.0
Kesinlikle katiltyorum 33 8.0 8.0 100.0
Total 412 100.0 100.0
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Katilimeilarin 123 i KATILMIYORUM yaniti vermis ve 115 katilimer ise
KISMEN KATILIYORUM yanit1 vermiglerdir. Instagram platformunun kullanicilarina

saglamaya calistigi profil koruma, kisisel alana olabilecek herhangi bir olumsuz

miidahaleyi engelleme amacl gizlilik politikas1 tam anlamiyla giivenilir bulunmadigi

goriilmektedir.

Tablo 18. Instagram platformu kiiltiiriimiize zarar vermektedir sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

Instagram platformu Kkiiltiiriimiize zarar vermektedir

Frequency [Percent| Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 70 17.0 17.0 17.0
Katilmiyorum 118 28.6 28.6 45.6
Kismen Katiliyorum 106 25.7 25.7 71.4
Valid
Katiliyorum 66 16.0 16.0 87.4
Kesinlikle katiliyorum 52 12.6 12.6 100.0
Total 412 100.0 100.0

Katilimcilardan 118 1 uygulanan anketin 16. Sorusuna KATILMIYORUM yaniti
vermis ve 106 katilimci ise KISMEN KATILIYORUM yanitinda bulunmustur. Orana

bakildig1 zaman katilimcilar1 %28.6 ile yiliksek bir sonug ile kiiltiiriimiiziin bu tarz

popiiler kiiltiirlin bombardimani yapilan alanlarin ve asil kimligimizden uzaklastiran

cekici kilimmis yasam sekilleri gosteri alanlarinin kiiltiiriimiize zarar vermedigini ifade

ederek %25.7 oranla fikrini sunan katilimcilar bu soruda tereddiit yasamis olduklari

goriilmektedir.
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Tablo 19. Instagram platformu yasam sekillerimizi olumsuz yonde degistirmektedir

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Instagram platformu yasam sekillerimizi olumsuz yonde degistirmektedir

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 55 13.3 13.3 13.3
Katilmiyorum 120 29.1 29.1 42.5
Kismen Katiliyorum 91 22.1 22.1 64.6
Valid
Katiliyorum 84 20.4 20.4 85.0
Kesinlikle katilryorum 62 15.0 15.0 100.0
Total 412 100.0 100.0

Anket sonuglarina bakildiginda 120 katiimci KATILMIYORUM cevabini

vermistir. Faydali olan yonlerinin yaninda olumsuz taraflarin oldukca fazla oldugu

Instagram platformunun kullanicis1 olan gen¢ kusak yasam tarzlarimiza zarar

vermedigini ifade etmislerdir. Fakat bu durumun i¢ yiiziine bakildiginda paylasimlardan

etkilenmek, goriilen moda adli kiyafetlerin cazibe yaratip istek olusturdugu ya da ayni

maddi olanaklara ya da spor bir ayakkabiya sahip olmak giidiisiinii per¢inlemedigi asla

sOylenememektedir.

Tablo 20. Instagram platformu mahremiyet anlayisimizi yok etmektedir sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

Instagram platformu mahremiyet anlayisimizi yok etmektedir

Frequency [Percent| Valid Percent | Cumulative Percent

Kesinlikle katilmiyorum 65 15.8 15.8 15.8
Katilmiyorum 136 33.0 33.0 48.8

Kismen Katiliyorum 84 20.4 20.4 69.2

Valid

Katiliyorum 72 17.5 17.5 86.7

Kesinlikle katiliyorum 55 13.3 13.3 100.0

Total 412 100.0 100.0
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Katilimcilarin =~ ¢ogunluga yakimi instagram  platformunun  mahremiyet
anlayislarin1 ortadan kaldirdigini 136 kisi ile KATILMIYORUM yanitiyla kabul
etmemistir. Instagram platformu incelendiginde ¢ok rahat goriiliiyor ki kullanicilar
Ozgiir bir ortam olmasindan dolay1r rahatca her hal ve durumlarini her anlarini

paylagmakta ve bunda bir sakinca gérmemektedirler.

Tablo 21. Instagram kullanicist olmak giiniimiiz teknoloji ¢aginda bir zorunluluktur.
Sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Instagram kullanicis1 olmak giiniimiiz teknoloji caginda bir zorunluluktur

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 115 27.9 27.9 27.9
Katilmiyorum 144 35.0 35.0 62.9
Kismen Katiliyorum 81 19.7 19.7 82.5
Valid
Katiliyorum 49 11.9 11.9 94.4
Kesinlikle katiliyorum 23 5.6 5.6 100.0
Total 412 100.0 100.0

Katilimeilardan alinan yanitlara bakildiginda 144 kisi KATILMIYORUM

yanitini vererek instagram kullanicist olmak zorunluluk degildir demistir.

Tablo 22. Instagram kullanicisi olmak giiniimiiz teknoloji ¢aginda bir zorunluluktur.
Sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

Instagramda kullanilan gizlilik ayarlan yeterlidir

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent

Kesinlikle katilmiyorum 42 10.2 10.2 10.2
Katilmiyorum 108 26.2 26.2 36.4

Kismen Katiliyorum 141 34.2 34.2 70.6

Valid

Katiliyorum 92 22.3 22.3 93.0

Kesinlikle katilryorum 29 7.0 7.0 100.0

Total 412 100.0 100.0
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141 katilime1 KISMEN KATILIYORUM yanitt vererek emin olamadiklarini

belirtmislerdir. Kullanilan sosyal mecranin aslinda ¢ok korunakli ve giliven veren bir

ortam olmadig1 anlasilmaktadir.

Tablo 23. Instagram giinliik hayatta nemli bir yere sahiptir sorusuna verilen yanitlarin

dagilim1

Instagram giinliik hayatta 6nemli bir yere sahiptir

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 59 14.3 14.3 14.3
Katilmiyorum 112 27.2 27.2 41.5
Kismen Katiliyorum 102 24.8 24.8 66.3
Valid
Katiliyorum 106 25.7 25.7 92.0
Kesinlikle katilryorum 33 8.0 8.0 100.0
Total 412 100.0 100.0

112 katilmer KATILMIYORUM yanitint vererek rutin hayatta cok fazla bir

degere sahip olmadig goriisiindedir.

Tablo 24. Instagram platformu bir etkilesim iletisim alanidir sorusuna verilen yanitlarin

dagilimi

Instagram platformu bir etkilesim iletisim alamdir

Frequency [Percent| Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 27 6.6 6.6 6.6
Katilmiyorum 31 7.5 7.5 14.1
Kismen Katiliyorum 82 19.9 19.9 34.0
Valid
Katiliyorum 214 51.9 51.9 85.9
Kesinlikle katiliyorum 58 141 141 100.0
Total 412 100.0 100.0




42

214 katilmct KATILIYORUM yaniti vermistir. Kullanicilar tarafindan
instagram; sosyal c¢evre ile irtibatta olabilmenin, iletisim kurarak goriinen ve gorebilen

durumda kalmanin bir yolu olarak algilaniyor denilebilir.

Tablo 25. Instagram platformu giivenilir bir alan sunmaktadir sorusuna verilen
yanitlarin dagilimi

Instagram platformu giivenilir bir alan sunmaktadir

Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 61 14.8 14.8 14.8
Katilmiyorum 114 27.7 27.7 42.5
valid Kismen Katiliyorum 149 36.2 36.2 78.6
Katiliyorum 69 16.7 16.7 95.4
Kesinlikle katilryorum 19 4.6 4.6 100.0
Total 412 100.0 100.0

149 katilimer tarafindan KISMEN KATILIYORUM yanit1 verilmistir. Anketin
20. Sorusu ile baglantili olan 23. Sorunun yanitlar1 katilimcilar tarafindan instagrama
siphe ile yaklasilan, tam olarak giliven saglayamayan bir ortam oldugunu

gostermektedir.

Tablo 26. Instagram ahlaki deger yargilarini zayiflatir sorusuna verilen yanitlarin

dagilimi
Instagram ahlaki deger yargilarim zayiflatir
Frequency | Percent [Valid Percent|Cumulative Percent
kﬁi'l:'y"ol:‘fm 55 13.3 13.3 13.3
Katilmiyorum 126 30.6 30.6 43.9
Valid Kismen Katiliyorum 106 25.7 25.7 69.7
Katiliyorum 64 155 155 85.2
Kesinlikle katiliyorum 61 14.8 14.8 100.0
Total 412 100.0 100.0

17. ve 18. Soru ile baglantili olan 24. Anket sorusuna katilimcilar
KATILMIYORUM yanitint vermislerdir. Bu ve baglantili sorulara verilen yanitlardan

da anlasiliyor ki kiiltiirlimiize ve ahlaki deger yargilarimiza, orf ve adetlerimize



43

hayatlar1 cepecevre saran teknoloji ve popiiler kiiltiiriin iiretimleriyle Oylesine

yabancilagsmis ve kusatilmisiz ki verilen zararin farkinda dahi olamiyoruz.

Tablo 27. Instagram kisisel kimligi ve benligi gostermekte kullanicilara firsat

sunmaktadir sorusuna verilen yanitlarin dagilimi
Instagram Kisisel kimligi ve benligi gostermekte kullanicilara firsat sunmaktadir
Frequency [Percent|Valid Percent | Cumulative Percent
Kesinlikle katilmiyorum 47 11.4 114 11.4
Katilmiyorum 64 15.5 15.5 26.9
valid Kismen Katiliyorum 135 32.8 32.8 59.7
Katiliyorum 124 30.1 30.1 89.8
Kesinlikle katiltyorum 42 10.2 10.2 100.0
Total 412 100.0 100.0
Katilmeilarin -~ verdikleri ~ yanitlar ~ KISMEN ~ KATILIYORUM  ve

KATILIYORUM cevaplarinda yogunlasmustir. 135 kisi KISMEN KATILIYORUM
derken 124 kisi ise KATILIYORUM cevabini tercih etmistir. Sosyal medyanin sunmus
oldugu o6zgilir ve bireysel yasam arzusu karsisinda kayitsiz kalinamadigmin bir
gostergesi olan bu sonuclar, bu mecranin kisinin benligini ifade etme ve kendini

benimsetme alanina doniismiis bir sanal kimlik yaratimi1 halini almistir.

Tablo 28. Cinsiyet ile Mahremiyetin ne oldugunun bilinmesi hakkinda Chi-Square testi

analizi
Chi-Square Tests
Asymp. Sig. | Exact Sig. (2-| Exact Sig.

Value df (2-sided) sided) (1-sided)
Pearson Chi-Square 1.0022 1 317
Continuity Correction® 512 1 474
Likelihood Ratio .980 1 322
Fisher's Exact Test .394 235
Linear-by-Linear 1.000 1 317
Association
N of Valid Cases 587

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5.25.
b. Computed only for a 2x2 table
HO: Cinsiyet ile Mahremiyetin ne oldugunun bilinmesi hakkinda bir iliski yoktur.
H1: Cinsiyet ile Mahremiyetin ne oldugunun bilinmesi hakkinda bir iliski vardir.
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Yorum: Hiicrelerin %20 sinden azinda(0.00) 5 ten kiigiikk frekans
bulundugundan, Ki Kare Testi sonucuna bakilabilir. Ki Kare Testi Sonucu 0.317 lik
deger tasidigr ve 0.05 degerinden biiyiik oldugu i¢in HO kabul edilir yani; Cinsiyet ile
Mahremiyet bilgisi arasida bir iliski yoktur.

Tablo 29. Cinsiyet ile Instagramin Kiiltiiriimiize zarar verdigi diisiincesi arasindaki
iliskinin Chi-Square testi analizi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 5.3322 4 .255
Likelihood Ratio 5.312 4 257
Lmear.-b}/-Llnear 597 1 468
Association
N of Valid Cases 587

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 28.26.
HO: Cinsiyet ile Instagramn kiiltiiriimiize zarar verdigi diisiincesi arasinda bir iliski yoktur.
H1: Cinsiyet ile Instagramin kiiltiiriimiize zarar verdigi diisiincesi arasinda bir iligki vardir.

Yorum: Hiicrelerin %20 sinden azinda(0.00) 5 ten kiigiikk frekans
bulundugundan, Ki Kare Testi sonucuna bakilabilir. Ki Kare Testi Sonucu 0.255 lik
deger tasidig1 ve 0.05 degerinden biiyiik oldugu i¢in HO kabul edilir yani; Cinsiyet ile
Mahremiyet bilgisi arasinda bir iliski yoktur.

Tablo 30. Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramda ne siklikla
fotograf/video paylasimi yapildig1 degiskenleri arasindaki iligskinin Chi-Square Testi

analizi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 22.2472 3 .000
Likelihood Ratio 20.034 3 .000
Lmear_-by-Llnear 368 1 351
Association
N of Valid Cases 422

a. 3 cells (37.5%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .38.
HO: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramda ne siklikla fotograf/video paylasimi yapildig:
degiskenleri arasinda bir iligki yoktur.

H1: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramda ne siklikla fotograf/video paylasimi yapildigi
degiskenleri arasinda bir iligki vardir.
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Yorum: Hiicrelerin %20 sinden fazlasinda(37.5%) 5 ten kiiciik frekans
bulundugundan minimum beklenen deger hesaplamasi dikkate alinir. Bu deger sonucu
0.38 lik deger tasidigr ve 0.25 degerinden biiyiik oldugu i¢in Ki kare testinin sonucu
gbzlemlenir(0.000) bu deger 0.05 ten kiiclik oldugu icin HO kabul edilir. Yani
Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramda ne siklikla fotograf/video

paylasimi yapildig1 degiskenleri arasinda bir iliski yoktur.

Tablo 31. Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagram Platformunun

Mahremiyet anlayisini yok ettigi diisiincesi arasindaki iliskinin Chi-Square testi analizi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square | 19.009? 4 .001
Likelihood Ratio 17.935 4 .001
Llnear_-by-Llnear 9.754 1 002
Association
N of Valid Cases 422

a. 4 cells (40.096) have expected count less than 5. The minimum expected count is 2.65.

HO: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagram platformunun mahremiyet anlayigini yok ettigi
degiskenleri arasinda bir iligki yoktur.

H1: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagram platformunun mahremiyet anlayisini yok ettigi
degiskenleri arasinda bir iliski vardir.

Yorum: Hiicrelerin %20 sinden fazlasinda(40.0) 5 ten kiigiik frekans
bulundugundan , minimum beklenen deger hesaplamasi dikkate alinir. Bu deger sonucu
2.65 lik deger tasidig1 ve 0.25 degerinden biiyiik oldugu i¢in Ki kare testinin sonucu
gozlemlenir(0.01) bu deger 0.05 ten kiiciik oldugu i¢in HO kabul edilir. Yani
Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagram platformunun mahremiyet

anlayisini yok ettigi degiskenleri arasinda bir iliski yoktur.
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Tablo 32. Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramin Ahlaki deger

yargilarini zayiflattigi degiskenleri arandaki Chi-Square testi analizi

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square | 25.384? 4 .000
Likelihood Ratio 24.191 4 .000
Linear-by-Linear 17.531 1 000
Association
N of Valid Cases 422

a. 3 cells (30.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 2.84.

HO: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramin ahlaki deger yargilarini zayiflatir degiskenleri
arasinda bir iliski yoktur.

H1: Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramin ahlaki deger yargilarini zayiflatir degiskenleri
arasinda bir iligki vardir.

Yorum: Hiicrelerin %20 sinden fazlasinda(30.0) 5 ten kiiciik frekans
bulundugundan, minimum beklenen deger hesaplamasi dikkate alinir. Bu deger sonucu
2.84 lik deger tasidigr ve 0.25 degerinden biiyiik oldugu ic¢in Ki kare testinin sonucu
g6zlemlenir(0.00) bu deger 0.05 ten kiicik oldugu i¢in HO kabul edilir. Yani
Mahremiyetin ne demek oldugu bilgisi ile Instagramin ahlaki deger yargilarin1 zayiflatir

degiskenleri arasinda bir iligki yoktur.
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SONUC

Bu arastirmada Firat Universitesi’nde Ogrenim goren ogrencilerinin sosyal
medya kullanicisi olarak Instagram kullanimina iliskin mahremiyet algilar1 ve goriisleri
yansitilmaya caligilmistir. Bu boliimde elde edilen bulgulara iligkin sonuglar ve
tartigmaya yer verilmistir. Arastirma siirecinde {niversite Ogrencilerine anket
uygulamasi yapilmis, Yapilan aragtirma sonucunda su sonuglar elde edilmistir.

e Uygulamaya katilanlarin demografik 6zellikleri incelendiginde, katilimcilarin

%57.5” inin erkek ve %42.5’inin bayanlardan olustugu, 383 katilimecinin 18-
25 yas araliginda 27 katilimcinin 26-33 ve 2 katilimcinin da 34-41 yas
araliginda oldugu goriilmektedir.

e Katilimcilarin %90.5°1 Instagram hesabina sahip oldugu goriilmiistiir.

e Katilimcilarin %35.9u 3-4 il ile %28.9’u 1-2 yildir Instagram kullanicisi
olduklart goriilmiistiir.

e Katilimcilarin, %39.1°1 Instagramda “‘sik  sik’” online olduklarini
belirlenmistir.

e Katilimcilarin %97.6’s1 mahremiyetin anlamini bildiklerini ifade ederken,
%2.4’1 bilmediklerini soylemistir.

e [nstagramda paylasim yapmak begenilmek, haberdar olmak ve haberdar
etmek icin yapilir sorusuna katilimcilar %47.1 ile ‘‘katiliyorum’ yanitim
vererek bu platformun bu giidiileri tetikledigini belirlenmistir.

e Katilimcilardan 118 kisi Instagram platformunun kiiltiiriimiize zarar
vermedigini diistindiikleri gortilmustiir.

Arastirmanin genel sonuglarina bakildiginda tiniversite 6grencilerinin Instagram
sosyal medyas1 kullanilmasina yonelik olumlu goriislerinin olmasinin yani sira bazi
olumsuz diisiincelerinin de oldugu goriilmiistiir. Gen¢ kusagin yasamis oldugu bu
kiiltiirel degisim ve Islami yozlasma ve yabancilasma daha da toplumumuzu
asindirmadan ve degerlerimizi yok etmeden kokli degisimlerin belki de ilk adimi olan
gengleri bilinglendirme amagl c¢alismalar yiiriitiiliip degerlerimiz ve Islami yasam
anlayisimizin yeniden uyandirilmasi gerekmektedir.

Mahremiyetin en bilinen anlamu kisiye, aileye 6zel, sakli, gizlidir. Mahremiyetin
siirlari ise toplumdan topluma, kisiden kisiye ve ¢agdan caga degismektedir. Ama yine

de ortak smirlar ve alanlar ¢izilebilmektedir. Ancak medyanin ve internetin
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yayginlagsmasi ile birlikte, glinimiizde mahremiyetin sinirlarini tekrardan ¢izmek ve
nasil korunacagi konusunu giindeme gelmistir.

Kitle iletisim aracglar1 her seyi orta yerde sergilemekte, Ozel alan veya
mahremiyet dinlemeden her seyi insanlarin gozleri oniine tasimaktadir. Biitiin bunlara
giiniimiiz toplumlarinin geldigi asama da eklenince ortaya mahremiyetin kalmadig, 6zel
alanin sinirlarimin kalktigi ve biitlin mahrem seylerin kamunun 6niine serildigi mahrem
toplum yapis1 ortaya ¢ikmaistir.

Bunlardan da 6nemlisi kisisel diislinceler, duygu ve sirlar; gorsel materyaller
paylasilmaktadir. Biitiin hayat kamusal tiilketim meydanina sunulmaktadir. G6ézetimin,
dikizlemenin ve teshirin devasa boyutlara ulastigi, herkesin her seyi merak ettigi ve
abartili olarak paylastig1 bir sanal devrim cagindayiz. Bu ¢agda duvarlar yikilmis, yerini
seffaflik almistir. Her sey asir1 seffaflagsmaktadir. Diinyada sir kalmamis, her sey
goriiniir olmustur. Dogal olarak paylasimin abartili ve diinyanin da goriiniir hale geldigi
ortamda herkes izler kitleye doniismiistiir. Izleyici demek, bir tanik demek, tanik demek
ise yasadiginin ispat1 demektir(Karaoglu, 2010: 47- 49).

Aglarla birlikte yasadigimiz bu yapinin igerisinde ait oldugumuz sosyal aglar
kullanicilarin yasamlarina ait 6nemli benzerlikler tasimaktadir. Tipk1 viicudumuzda var
olan damarlar gibi bir isleyis ve 6neme sahip bu aglar kullanicilarini bir kaliba sokarken
ayni zamanda kullanicilarin bu aglarda gergeklestirdigi kullanim standartlari da onun
yap1t ve Ozelliklerini olusturarak karsilikli bir etkilesim meydana getirmektedir. Bu
baglamda giiniimiiz bireyleri ig¢in ‘bana sosyal agini sdyle sana kim oldugunu
sOyleyeyim’ tabirini kullanmak ¢ok da yanlis bir ifade olmayacaktir. Bagli oldugumuz
sosyal aglar biz kullanicilarin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yasam pratiklerine dair
gostergeleri de igerisinde barindirmaktadir. Internet ortaminda birbirinden farkl
noktalar barindiran ¢ok g¢esitli medya platformu bulunmakta ve bunlar arasinda
instagramda yer almaktadir(Yengin, 2016: 110).

Teknoloji kullanimi sik sik kendini yasamlarimizda gosterirken dikkat ceken
diger bir yani ise siirekli en son ¢ikan teknolojik iirline sahip olma istegi yaratilmasi ve
sunulmasi teknolojik {irtin kullanimini tetikledigi ve bir dncekinin eski ve kullanmaya
deger olmadig1 algis1 yaratilmaktadir. Bu yaratilan algi ise zaten tliketim kiiltliriiniin
urettigi, tiikettikce var olma hissini kuvvetlendiren ve tiiketimi koriikleyen giidiilerden

kaynaklanmaktadir. Her yeni ¢ikan firiinle birlikte zaten hali hazirda kullanima uygun
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yenilenmis giincellenmis platformlarda iglerinde gelmektedir. Kolayca ve yorulmadan
elde edilen bir sosyal 6zgiirliik.

Bireylerin bos zaman olarak adlandirdigi is dis1 vakitlerinde; diisiinen, iireten ya
da kisiye faydali aktivite ve kaliteli zaman gecirme amacindan ¢ok, faydasiz ve
tiretkenlikten uzak tamamiyla vakit oldiirmek icin planlanmis aktivitelerin yer aldigi
yasam tarzina uygun, yasamimizin bos alanlarini sadece tiiketen ve tiiketimi tetikleyen
sosyal medya ortamlarinda vakit 6ldiirmeyi isaret eden platformlar 6zellikle geng kusak
ve tim kullanicilar tarafindan ragbet gérmekte ve hayatlarimizla birlikte bir¢ok inang
kaynagimizda somiiriilmektedir..

Modern doneme gelindiginde, liberalizmin en parlak zamanlarmi yasadigi
giinlimiiz diinyasinin kamusal alan 6zel alan sinirlarinin nereden baslayip nerede son
buldugu tartigsmas: aktiflik kazanmistir. Gergekligin meta haline getirilip yeniden
tiretildigi bir alan haline doniisen kamusal alan, 6zel alan hudutlarinin yikildigina dair
goriisler olsa da, ger¢ekte 6zel alan kamusal alani isgal etmektedir. Bunun en basat araci
medyadir.

Kitle iletisim araglar1 aracilig1 ile mahremiyet goriiniirliik elde etmis, dikizleme
ve teshirci olmak kiiltiirii dogmustur. Ozel alanin kamusal alana gogii ile siradan
hayatlar yeniden iiretilebilen bir ticaret nesnesi olmus, giindelik hayatin 6zneleri bu
ticaretin nesnesi halini almistir(Karaoglu, 2010: 45).

Kamusal sinirlar1 genisleten ve alternatif bir medya ortami sunan internetin
gercek kimligi gizleme ve bunun araciligi ile smir1 olmayan hareket etme olanag:
tanimas1 istenen kisiye herhangi bir zarar verilebilmesinin yani sira mahremiyet
siirlarini agindirmasi hatta yok ederek mahremiyeti barindiran anlar1 goriiniir hale
getirmesi gibi tehlikeli zararlar1 da vardir. Dolayisiyla internet mevzu bahis oldugunda

akla gelen ilk kavram ve tartigma konusu mahremiyet olmaktadir.
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Oneriler

e Bu calisma Firat Universitesi'nde Ogrenim goren Ogrencileri iizerinde
yapilmistir. Daha sonraki arastirmalarda genisletilerek diger {iniversitelerin
farkl1 boliimlerini kapsayacak sekilde yapilabilir.

e Bu arastirma egitimin farkli kademelerinde Ogrenim goren &grenciler
tizerinde uygulanabilir.

e Sosyal medya kullanimin olumsuz yonleri goz Oniine alindiginda, bu
olumsuzluklarin kaldirilmasina yonelik arastirmalar yapilabilir.

e Bireylerin sosyal medya kullanom motivasyonlarini 6lgmeye yonelik
calismalar yapilabilir.

e Universitelerde okuyan ogrencilere yonelik sanatsal, kiiltiirel ve sportif—
faaliyetlerin arttirllmasi ve &grencilerin sosyallesmesini katki saglayacak
etkinlikler diizenlenerek yasam Kkalitelerinin arttirilmasini  amaglayan
etkinlikler uygulamaya koyulabilir.

e Kiiltiirel farkliliklarin sosyal medya kullanim aligkanliklarint etkileyip
etkilemedigi yapilacak ¢alismalarin konusu olabilir.

e Sosyal medya kullaniminin psikolojik ve fiziksel saglik {izerindeki etkilerine
yonelik caligmalar yapilabilir.

e Sosyal medya kullanimi1 hakkinda seminerler verilerek kaliteli vakit gegirme
konusunda bilinglendirme saglanabilir.

o Ahlaki 6rf adet ve dini degerlere uygun geng kusaklar yetistirilebilir.
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EKLER
Ek 1. Orijinallik raporu
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Ek 2. Anket Formu

MAHREMIYET VE INSTAGRAM MAHREMIYETINiN INSANIN YASAM OLGUSUNA
ETKIiLERi

DEGERLIi KATILIMCI; Bu anket, bilimsel bir arastirmada veri olarak kullamlmak
iizere hazirlanmistir. Anket sorularina vereceginiz samimi cevaplar arastirmanin nesnelligi

acisindan 6nem arz etmektedir. Zaman ayirdiginiz icin tesekkiir ederiz.

Asagida size uygun olan ifadeye (X) isareti koyunuz. 11234 |5

1. Cinsiyetiniz O 1- Erkek O 2- Kadin

2.Yasimz O 1- 18-25 0O2- 26-33 O 3- 34-41 O 4- 42 ve iistii

3. Instagram hesabiniz var m? O 1- Evet O 2- Hayir

4. Instagram hesabinizi ne zaman olusturdunuz? O 1-lyildan az O 2- 1-2 y1l 6nce
O 3- 3-4 y1l 6nce O 4- Daha fazla

5. Instagram hesabimiza takriben kag giin giriyorsunuz? O 1- Bazen O 2- Sik sik
O 3- Her zaman O 4- Hic¢

6. Instagram hesabimizda ne siklikta fotograf video vb. paylasiyorsunuz?
O1- Bazen O 2- Siksikk O 3- Her zaman O 4- Hic

7. Mahremiyetin ne demek oldugunu biliyor musunuz? O 1- Evet O 2- Hayir
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Kesinlikle
Katiliyorum

Katiliyorum

Kismen
Katiliyorum

Katilmiyorum

Kesinlikle
Katilmiyorum

8. Instagramda fotograf ve video
paylasimlar1 mahremiyet duvarlarim

yok eder.

9. Instagram hesabu gizlilik ayar1 agik
olmalidur.

10.Instagram platformu igerisinde
tanian kullanicilar takip edilebilir ve
takip istegi onaylanabilir.

11.Instagramda paylasimda bulunmak
‘Begenilmek’ ‘Haberdar Olmak’
‘Haberdar Etmek’ gibi nedenlerle
yapilir.

12. Instagramda diger kullanicilarin
neler yaptigindan haberdar olabilmek
i¢in instagram kullanilmalidir.

13. Instagramda diger kullanicilarin
paylasimlarimi gorebilmesi ve
begenide bulunmasi beni rahatsiz
etmez.

14. Instagramda paylasimlarimin
begeni almasi beni tegvik eder.

15.Instagram hesabinin gizlilik
ayarinin kapali olmasi mahremiyeti
korumak igin yeterlidir.

16.Instagram platformu kiiltiiriimiize
zarar vermektedir.

17.Instagram platformu yasam
sekillerimizi olumsuz yonde
degistirmektedir.

18.Instagram platformu mahremiyet
anlayisimizi yok etmektedir.

19.Instagram kullanicis1 olmak
giiniimiiz teknoloji
caginda bir zorunluluktur.

20.Instagramda kullanilan gizlilik
ayarlar yeterlidir.

21. Instagram giinliik hayatta 6nemli
bir yere sahiptir.

22.Instagram platformu bir
etkilesim/iletisim alanidur.

23.Instagram platformu giivenilir bir
alan sunmaktadir.

24. Instagram ahlaki deger yargilarini
zayiflatir.

25. Instagram kisisel kimligi ve
benligi gostermekte kullanicilara firsat
sunmaktadir.
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