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OZET

Teknolojinin gelismesiyle birlikte iletisim ve Ozelde gazetecilik, geleneksel mecralardan dijital
mecralara taginmistir. Gazeteciligin en 6nemli unsurlarindan biri olan habercilik de artik dijital
mecralarda kendisine genis bir yer bulmaktadir. Bu arastirmada 20°’li yaslarin basinda meslege
baglamis hem bireysel olarak hem de i¢inde bulundugu ekiple birlikte dnemli televizyon programlari
ve haber programlarmma imza atmis bir televizyon gazetecisi olan Ciineyt Ozdemir’in Youtube
iizerindeki gazetecilik anlayisi ele alinmistir. Youtube ortamina taginan gazeteciligin haber konularini
arastirmak amaciyla yapilan ¢alismada, “Ciineyt Ozdemir ile Giindem” programi 7-21 Kasim 2022
tarihleri arasinda incelenerek, Youtube gazeteciliginin haber konulari iizerine bir fotograf ortaya
koyulmaya c¢alisilmigtir. Arastirma kapsaminda incelenen tarih araliginda, 11 program farkl
degiskenlere gore degerlendirilmistir. Ele aliman 11 program; video kapagi, metin baghigi, etiketler,
konu degiskenleri acisindan igerik analizine tabi tutulmustur. Programlarda politika, toplum, ekonomi,
dis politika, is diinyasi, magazin, ¢evre, saglik, moda, turizm, kiiltiir-sanat, spor, teknoloji ve bilim
olmak tizere 14 ayr1 konu iizerinden yayinlar yapti§i sonucuna varilmistir. Nitel arastirma yontemi
tercih edilerek igerik analizi yapilan arastirma sonucunda ise haber konularinda yiizde 45 oraninda
politika giindemlerinin 6n plana ¢iktig1, politika konusunu toplum, dis politika ve ekonomi konularinin
takip ettigi goriilmistiir. Politik glindemin ¢ok hizli degistigi ve gelismelerin iist iiste yasandigi
Tiirkiye’de, halkin biiyiik bir kesiminin giinliik sohbetlerde dahi ilgilendigi konularin basinda politika
gelmektedir. Bu yoniiyle halkin en ¢ok konustugu, ilgilendigi alanla alakali yayinlar yapilmasi halkin
giindemiyle ortiismektedir. Ancak son yillarda o6zellikle pandemi sonrasinda agirligini hissettiren
ekonomik sorunlar, halkin en Onemli glindemini, politikadan Once ekonomi alanina ¢ekmistir.
Yayinlarda bu konunun dérdiincii sirada kalmasi da bir eksiklik olarak degerlendirilmistir.
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SELECTED SUBJECTS IN YOUTUBE JOURNALISM: THE EXAMPLE OF “AGENDA
WITH CUNEYT OZDEMIR”

ABSTRACT

With the development of technology, communication and especially journalism has moved from
traditional channels to digital channels. Preparing news, which is one of the most important elements
of journalism, now finds a wide place in digital media. In this research, the journalistic understanding
of Ciineyt Ozdemir, a television journalist who started his career in his early 20s and has carried out
important television programs and news programs both individually and with the team he is in, on
Youtube is discussed. In the study, which was carried out to investigate the news topics of journalism
that was transferred to the YouTube environment, the program "Agenda with Ciineyt Ozdemir" was
examined between 7-21 November 2022 and a picture was tried to be put forward on the news topics
of Youtube journalism. In the date range examined within the scope of the research, 11 programs were
evaluated according to different variables. The 11 programs that were covered using content analysisi
considering video cover, text title, tags, subject variables. It was concluded that the programs made
publications on 14 different topics, including politics, society, economy, foreign policy, business
world, magazines, environment, health, fashion, tourism, culture-art, sports, technology and science.



Qualitative research method was opted for evaluation and as a result of the content analysis, it was
seen that the policy agendas came to the forefront at a rate of 45 percent among the subject in the
news, and it was followed by the subjects of society, foreign policy and economy. With very rapidly
changing political agenda, and experiencing quick developments one after the other, politics became
the primary subject of the public that a large part the people is interested even in daily conversations in
Turkiye. From this aspect, making news related to the areas that draw the most public attention and
mostly speak by the public is in line with the public's agenda. However, in recent years, especially
after the pandemic, the burden of economics problems became more evident, therefore public’s agenda
shifted from political subjects to economy related subjects. It was also considered as a shortcoming
that this subject remained in the fourth place in the news.
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1.GIRIS

fletisim en temel tanimiyla bir kisiden bir kisiye veya bir gruptan diger gruba bilgi, duygu ve
diisiincelerin aktarilmasidir. Diger bir tanimiyla herhangi bir konuyla ilgili bir mesaj1 bir ya da birden
cok kisiye iletmek i¢in s6zlii, yazili, gorsel, isitsel olarak yapilan bilgi, fikir ve duygu aligverisidir.

[k insandan beri var olan iletisimin temelini, yiiz yiize iletisim olusturmaktadir. Ancak sanayilesme ve
kentlesmeyle birlikte bir bilgi veya mesajin biiyiik gruplari, topluluklari, toplumlari, iilkeleri ve global
olarak diinyanin bir veya birgok bolgesini ilgilendirmesi nedeniyle kitle iletisim araglar1 devreye
girmistir.

Kuskusuz ki, kitle iletisim araclarinin gelisiminde de teknolojinin gelisiminin biiyiik pay1 vardir.
Ozellikle 20. yiizy1l bu alandaki gelismelerin ¢ok hizli yasandig1 bir donemdir. “Gazete ve dergiler
basta olmak {izere yazili medya araglarina bugiinkii sekli gecen asirda verilirken, iletisim
teknolojisindeki gelismeye paralel bicimde bu araglar igerik agisindan zenginlesmistir. Gegen yiizyilda
medya araglar1 agisindan saglanan en 6nemli gelisme kuskusuz ki sozlii ve gorsel alanda olmus, asrin
baslarinda devreye giren radyo ve ikinci yarisinda daha yaygin olarak kullanilan televizyon toplumsal
etkileri agisindan onceki araglar1 gdlgede birakmistir” (Giiz, 2012, s. 16-17).

[letisim alaninda daha dnceki gelismeleri geride birakan gelisme ise, internetin hayatin tiim alanlarinda
aktif olarak kullanilmasidir. Bununla birlikte iletisim alaninda geleneksel iletisim araglarindan dijital
iletisim araglarina izl bir yénelme s6z konusu olmustur. Onceleri geleneksel medya kuruluslarmin bu
alanda da var olma cabalarmin ardindan sirf bu alana 6zgii yeni iletisim araglar1 hayatin bir parcasi
haline gelmistir. Yeni medya olarak tanimlanan bu alanda ise en sik kullanilan sosyal medya
platformlarindan bazilar1 Twitter, Facebook, Instagram, Youtube, Tiktok, Linkedin’dir.

1.1.Youtube Kullanim

Ticari bir sirket olarak hayata gegirilen Youtube, gazetecilerin de islerini yapmak iizere tercih ettikleri
bir mecradir.

2005 yilinin basinda heniiz bir fikirden ibaret olan, daha sonralar1 Paypal’in eski ¢alisanlar1 Chad
Hurley, Steve Chen, ve Jawed Karim tarafindan insanlarin paylasabilecek videolari oldugu
diisiincesiyle 15 Subat 2005 tarihinde www.youtube.com adiyla tescil edilen Youtube, 10 Aralik 2005
tarihinde resmen yayin hayatina baglamistir (URL-1).

Genellikle video klipler, televizyon klipleri, miizik videolari, video bloglar, kisa 6zgiin videolar ve
egitim videolar1 gibi icerikleri yayinlayan Youtube, gazetecilerin de mesleki etkinliklerini tagidiklar
bir platform olmustur. “YouTube, aktif icerik iireten kanallarin ve izleyici sayisinin hizla arttigi dijital
bir platformdur. Kullanicisina kendi kanalin1 kurma ve gelir elde etme olanagi, istenilen zaman ve
siirede video paylasimi, canli yayin, hikdye paylagimi ve kullanici ile etkilesim gibi olanaklar sunan
YouTube, icerik ¢esitliligi agisindan olduk¢a 6nemli bir kaynak niteligi tasimaktadir” (Zinderen, 2021,
s. 933).

Bu alanin en fazla ragbet goren alan olmasinin bir nedeni de Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal
medya platformunun Youtube olmasidir. We Are Social ve Hootsuite’in Dijital 2020 raporuna gore
Tiirkiye’deki aktif sosyal medya kullanicisi 60 milyondur. Bir 6nceki yila gore kullanici sayisinda 6
milyon, yiizde 11,1 oraninda artis goriilmiistiir. Bu artistan payimi alan sosyal medya platformlarinin
basinda Youtube gelmektedir. Raporda, Youtube’a iligkin bazi veriler sOyledir: Her ay Youtube’u
ziyaret eden kullanici sayist1 2 milyardir. Her giin Youtube’da toplam 1 milyar saat video
izlenmektedir. Insanlarmn bir y1l 6ncesine gore Youtube’da video izleyerek gecirdikleri siire 6 katina
ulasmistir. insanlar, Youtube uygulamasinda ayda ortalama 33 saat zaman harcamaktadir (URL-2).
1.2.Youtube Ortaminda Gazetecilik

Youtube ve sundugu firsatlar iizerine kisa bir giristen sonra, sdzkonusu mecra gazetecilere de hem
maliyetler hem de genis kitlelere ulagsma noktasinda 6nemli bir alan sunmaktadir. Bunlar1 birkag
maddede agiklayacak olursak; kitlelere ¢ok hizli ulasma imkani olmasi, diger yeni medya




platformlartyla entegre olmasi, icerik iiretimi noktasinda 6zgiir bir ortama sahip olmasi ve iiretilen
icerigin etkilesim halinde ortaya konabilmesidir.

Ozellikle ¢ok yiiksek boyutlardaki maliyetler nedeniyle; gazete, dergi, radyo, televizyon gibi
geleneksel medya araglar1 yerine yeni medyaya yonelim artmigtir. Ciinkii, burada s6z konusu olan ¢ok
clizi maliyetlerin yan1 sira reklamlar dolayistyla yiiksek gelirlerin elde edilmesi miimkiindiir.

Geligsen teknolojiler; izleme, dinleme, takip etme kisaca iletisim alanindaki degisen tercihler
gazetecilerin de bu platformu etkin olarak kullanmasina neden olmustur. Gazeteciler, diger meslek
sahipleri ve profesyoneller gibi Youtube iizerinde agtiklar1 kanallar ile faaliyet gostermekte ve hedef
kitlelerine ulasmaktadr.

Youtube iizerinden yayin yapan haber kanallar {i¢ sekilde siniflandirilabilir. Geleneksel yayincilik
yapan televizyon, gazete ve haber ajanslari tarafindan agilan Youtube haber kanallar1 bunlardan biridir.
Bir digeri dijital olarak ortaya c¢ikan haber kanallaridir. Sonuncusu da gazeteciler tarafindan bireysel
olarak a¢ilmis haber kanallaridir. “Bu kanal kurucularinin birgogunun uzun siire geleneksel yayin
organlarinda ¢alistig1 goriilmektedir. Bu gazetecilerden bazilar biiylik oranda Youtube ortamina uygun
ve kendilerine 6zgii yaymcilik bi¢imi sergilerken bir kismi1 ortama 6zgii icerik iiretmeyip geleneksel
medyada yayinlanan icerikleri paylagsmaktadir” (Zinderen, 2021, s. 937).

1.3.Habercilikte Onemli Kriter: Konu Se¢imi

Internetin Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilmastyla birlikte 2000li yillarin ardindan, bu platform
gazeteciler icin cazip hale gelmis ve Youtube iizerinden gazetecilik yapan isimlerin sayis1 artmistir.
Rusen Cakir, Ciineyt Ozdemir, Nevsin Mengii, Mirgiin Cabas, Siileyman Ozisik, Hadi Ozisik, Turgay
Giiler, Unsal Unlii, Murat Yetkin, Yavuz Oghan, Caglar Cilara, Ozgiir Demirtas ve Emin Capa gibi
isimler Youtube iizerinde agtiklar1 kanallarla mesajlarin1 hedef kitlelere ulastirmaktadir.

Mesleklerini Youtube ortamina tasiyan gazeteciler, birbirinden farkli iisluplarda ve farkli alanlarda
yayinlar yapmaktadir. Diger pek cok kriter yaninda bu alanda izlenmeyi, takip edilmeyi getiren 6nemli
bir kriter konu se¢imidir. Calismada, “Youtube Haberciliginde Segilen Konular: Ciineyt Ozdemir ile
Giindem Ornegi” arastirmasi ile bu 6nemli noktaya dikkat ¢ekilmektedir.

Yapilan arastirma sonucunda ise Ciineyt Ozdemir’in Youtube kanali iizerinden Ciineyt Ozdemir ile
Gilindem programinda ele alinan konular incelenecek ve Youtube iizerinden yapilan habercilikte tercih
edilen konular {izerine bir degerlendirme ortaya konacaktir. Caligmanin 6nemi, Youtube ortaminda
yapilan habercilikte konu se¢imine odaklanan bir arastirmanin olmamasi ve “Ciineyt Ozdemir ile
Giindem programimin konular1 nelerdir?” sorusuna cevap aramasidir. “Ciineyt Ozdemir’in
videolarinda en ¢ok hangi konu iizerinde durulmaktadir?”, “Konular giindemle ilgili midir?”, “Ozel
dosya konular1 m1 ¢alisilmaktadir?” sorularinin cevaplari da bu alana 1s1k tutacaktir.

1.4.Yeni Medyayla Degisen Iletisim

Geleneksel ve yeni medya kavramlarinin hayatimiza girmesi, medyadaki is yapis tarzini ve iletisim
bi¢imini degistirmis, yeniden tanimlamistir. Geleneksel medya; gazete, dergi, radyo ve televizyonlari
icine alirken yeni medya kavrami, 1980’li yillarda ortaya c¢ikan dijital tabanli medyay1 ifade
etmektedir.

Medyada kullanilan teknoloji, araclar ve yontemler degisirken iislup degisikligi de beraberinde
gelmistir. Haberin hedef kitleye ulastirilmasi degisip doniismiistiir. Yeni medya kavramina yiiklenilen
anlam sadece yeni teknolojiler degildir. “Ciinkii geleneksel medya ile yeni medya ayrimi, kullanilan
teknoloji kadar her iki medyanin kendine 6zgili 6zelliklerinden de kaynaklanmaktadir. Buna gore
medya-toplum iliskisindeki farkliliklar, medyanin kullanim bigimleri, {iretim siireci, toplumsallagma
siirecinde yeni medyanin rolii geleneksel medya ile yeni medya ayriminin temel parametrelerini
olusturmaktadir’ (Kilig, 2019, s. 230).

Yeni medya ile birlikte haberin toplanmasi, hazirlanmasi, ulastirilmas: asamalarinin tiimii degisiklige
ugramigtir. Haber iireten sadece medya profesyonelleri degil, habere ulagimi olan herkes, toplumdaki
tim vatandaslardir. Ancak bu alanda varlik gosteren herkesin, yiikledigi her tiirlii icerigin medya
mecralarinda karsilik bulacagi anlamina gelmemektedir.

“YouTube’da igerik iiretim siireci gerek bireysel gerekse daha kurumsal kullanicilar tarafindan kimlik,
imaj, prestij ve ekonomik perspektifler gibi bir dizi amaca odakli olarak gerceklestirilmektedir. Bu
yoniiyle giliniimiizde YouTube’da igerik iiretimi basit ve tekdiize degil, tam aksine kapsamli ve
uzmanlik gerektiren bir alan olma 6zelligine sahiptir” (Zinderen, 2020, s. 221).

2.KULLANIM PRATIKLERI

Yeni medyayla birlikte geleneksel medyada haberlerin aktarildigi hedef kitle kavrami da degismistir.
Ciinkii, yeni medyada bireyler, igerik iiretimi ve tiikketimi baglaminda ¢ift yonlii bir etken haline
gelmistir.



Bireyin hem igerik iiretici hem de kullanici olmasi, iletisim ortaminin zenginlesmesini saglamistir.
Ancak bu ¢ok yonliiliik bazi sikintilar1 da beraberinde getirmektedir. Ozellikle iletisim ve etik
alanindaki sikintilar, etik birtakim sorunlar dogurabilmektedir. Bunun nedeni ise, “yurttas gazeteciligi”
ya da “vatandas gazeteciligi” olarak literatiire giren, gazetecilik egitimi almamis kigilerin bu alanda
olmasindan kaynaklanmaktadir. Giiz’iin, 2012 yilinda yayinlanan makalesinde konu sdyle
aktarilmaktadir:

“Yapilan ve yayinlanan her haberin dogrulugunu ispat yiikiimliiliigii her zaman muhabire ve yaymn
kurulusuna aittir. Mesleki formasyona sahip olmayan, medya alan1 ile ilgili kurumsal bir kimlige,
profesyonel bir ehliyete sahip olmayan insanlarin iirettikleri haberlerin yanlig ¢ikmasi halinde olusacak
sorumlulugun yayin kuruluguna ait olacagi unutulmamalidir” (s. 21).

Internetin 6zgiir ve denetimsiz ortami, habercilik gibi hassas bir alanda da olsa, kisileri ya da
kurumlar1 hedef gostermek amaciyla kullanilabilmektedir. Yine internet ortaminda ilgi ¢ekici olmak ve
tik almak, en yiiksek izlenme, begeni ve paylasim oranina sahip olmak amaciyla etik ilkeler
cignenmektedir. Haberde dezenformasyonun yani sira haberin herhangi bir editoryal siirecten
gecmemesi de haberin sunulusuyla yanlis kanaatlerin olusumuna kap1 aralamaktadir.

2.1.Muhaliflerin Kanah

Youtube ve diger yeni medya mecralari ayni zamanda geleneksel medyada fikrine yer bulamayan,
kendisini ifade edemeyen kisilerin yer aldiklari, mesajlarini hedef kitleye ulastirdiklart bir mecra
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢er¢evede yeni medya, “alternatif bir medya” olarak adlandirilmaktadir.
Geleneksel medya icin zorlagsan 6zgiir ve bagimsiz habercilik, alternatif medyanin varligini zorunlu
kilmastir.

Medya sektoriindeki tekellesme ve siyasi sebepler sonucu, pek ¢ok gazeteci mesleklerini
siirdiirebilmek i¢in Youtube’a yonelmek zorunda kalmistir. Youtube, bir mecra olarak gazetecilere
Ozgiirlik alan1 saglarken, ayni zamanda milyonlarca kullanicisinin tiklama aligkanliklarini veri
metalarina doniistiirmektedir (Piser, 2020, s. 222).

Youtube ortaminda yapilan gazetecilik, muhalif gazetecilik gibi goriinse de buna karsi ¢ikan isimler
bulunmaktadir. Siikran Pakkan’in, 2021°de yayinlanan makalesinde goriislerine yer verdigi gazeteci
Ciineyt Ozdemir de bu fikre karsidir: “Tabi genelde soyle oluyor YouTube looser bir yer olarak
gorliniiyor, mesela isinden kovuluyor, gireyim YouTube kanali agayim diyor. YouTube'u ilk kez
kesfediyor. Oysa bizim farkimiz biz mainstream’den YouTube’a geciyoruz. Biz buray: bir ig olarak
goriiyoruz, asil biiyiiyecegimiz mecra burasi. Biz kaybedenler kuliibiiniin iiyesi degiliz, tam tersi bir
yol yok ve biz bir yol agiyoruz burada” (s. 251).

Gazetecilerin gelir kaynaklari, bu mecradaki para kazanma yontemleri de tartismali alanlardan biridir.
Kanallarinin ya da haber programinin reklam almasi tartisilirken, konuyla ilgili yapilan ¢alismalarda
“Kitle fonlamas1” kavrami iizerinde durulmaktadir. Kitle fonlamasi bir kitle kaynak tiiriidiir. Cok
sayida bireyin kiigiik miktarda bagislarina dayanan yeni nesil bir yatirim ve fonlama sistemidir. Bu
sistemde, bireyler internet lizerinden bagis yapar, kiigiik bir hisse satin alir ya da tiretilecek ilk iirtinler
karsilig1 6deme yapar (URL-3).

Bu alanda bir rekora imza atan 1,7 milyon dolar kitle fonlamas: ile yayin hayatina baglayan De
Correspondent’tir. 2013 yilinda yayin hayatina baslayan gazete, fon toplama modelinin en basarili
orneklerinden biridir. Tiirkiye’de ise kitle fonlamasi &rnekleri mevcuttur. “ilk Srneklerinden biri
T24’1in Okur Fonu kampanyasidir. Bunun yani sira 140journos adli yurttag gazeteciligi platformu
birden fazla kitlesel fonlama kampanyas: diizenlemistir. Medyascope adl1 video haber platformu icin
gazeteci Rusen Cakir ve yine Youtube iizerinden kendi yaymlarini yapan Ciineyt Ozdemir ve Unsal
Unlii gibi gazeteciler patreon platformu araciligiyla kendi fonlama kampanyalarmi yiiriitmektedir
(Demir, 2019, s. 52).

2.2.Dijital Platformlar ve Gazetecilik

Yeni medya ve degisen gazetecilik konusunun islendigi pek ¢ok arastirmaya rastlanmaktadir. Yeni
medya, gazetecilik pratiklerinin degismesi ve Youtube platformunda gazetecilik iizerine yapilan
arastirmalar kabaca ii¢ baslik altinda toplanmaktadir. Bunlardan ilki Youtube platformunda yapilan
habercilik {izerine yazilan makalelerdir, hatta dogrudan Ciineyt Ozdemir’in haber kanalmi inceleyen
bir akademik calisma bulunmaktadir. Gelenekselden Yeni Medyaya Gegis Siirecinde Icerik Uretimi
Siirecinin Déoniisiimii: Ciineyt Ozdemir Youtube Kanal1” adli ¢alismadir (Duran ve Yeniceler, 2019).
Youtube platformunda yapilan haberciligin incelendigi diger ¢alismalardan (Tok, 2021; Zinderen,
2020; Aykurt, 2022; Bulut, 2020a; Bulut, 2020b; Kurt, 2022; Demirel, 2022) makaleleri dikkat
¢ekmektedir.

Yeni medya platformlar1 {izerindeki habercilik de akademik g¢alismalarin diger bir konusu olmustur
(Unal, 2017; Demir, 2019; Kabas, 2020).



3. ARASTIRMA YONTEMI

“Youtube Haberciliginde Secilen Konular: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Ornegi” calismasi yapilirken,
arastirma yontemlerinden “Nitel Arastirma” yontemi tercih edilmigtir. Youtube ortamina taginan
haberciligin haber konularini incelemeyi amaglayan arastirmada bu yontemin se¢ilmesinin nedeni,
nitel arastirmanin bireylerin veya gruplarin toplumsal veya insani bir soruna yiikledikleri anlami
arastirma ve anlama yaklagimryla ilgilidir.

Yontem temelde, “Arastirma siireci ortaya ¢ikan sorun ve siiregleri, genellikle katilimcilarin
bulundugu ortamda toplanan verileri, 6zelden genel temalara dogru tiimevarimsal olarak yapilan veri
analizi ve verinin anlamin1 yorumlayan arastirmacrtyi icerir” (Creswell ve Creswell, 2021, s. 4).

Bu alanda kullanilan igerik analizi yOntemi ise, metnin igerisindeki anlamlarin kesfedilmesini
amaglayan bir analiz teknigidir.

Calismada; Ciineyt Ozdemir’in “Ciineyt Ozdemir ile Giindem” programinin icerikleri analiz edilerek
bu kanal 6zelinde Youtube gazeteciliginin haber konular1 {izerine bir fotograf ortaya koyulmaya
calisilacaktir.

3.1.Youtube Seriiveni Nasil Baslad1?

Ciineyt Ozdemir, bir yandan televizyonlarda haber programlari hazirlayip sunarken, bir yandan da
Youtube iizerinde kanal acan ve bu alana ilk adapte olan gazetecilerden biridir. 13 Aralik 2010
tarihinde ‘Ciineyt Ozdemir’ adiyla Youtube kanaliyla dijital yaymlarma baslayan Ozdemir, 32. Giin,
S5N1K, Siyaset Meydani, Soruyorum, Fark Yaratanlar, Sira Dis1 Bir Giin programlarinda edindigi
tecriibeyi bu mecraya tasimistir.

Kanalda Ciineyt Ozdemir’in hazirlayip sundugu “Ciineyt Ozdemir ile Giindem” programi disinda,
Ikna, Turnuva Zamani, Elini Tasin Altina Koyanlar, Teknoloji, Mobil ve Trendler, Ciineyt Sehirde,
Dosyalar, Isgal Giinliikleri, Ciineyt Ozdemir ile Devrialem, Vesikalik, Uyelere Ozel, Ceo ile Kahve
Vakti, Ekonomik Kriz ve Sapkadan Cikan Tavsanlar, Belgeseller, Coziim Onerisi, Sokagin Sesi gibi
programlar mevcuttur. Ayrica, kisa videolar “shorts” bagligtyla siteye yiiklenmistir.

Gazeteciligi ekonomi, siyaset, dis politika, giindem, sosyal hayat, magazin gibi pek ¢ok alanda bir
ekiple Youtube iizerinden siirdiiren Ciineyt Ozdemir, ekonomik olarak da sitesine ve programlarina
aldig1 reklamlarla ayakta kalmaktadir. Kisisel olarak agtigi sitenin 1 milyon 340 bin abonesi
mevcuttur. Her giin diizenli olarak siteye videolar yiiklenmekte, bu videolarin izlenme oranlar1 da
10-15 binden baslayarak 1 milyona kadar ¢ok farkli araliklarda gergeklesmektedir.

3.2.Ciineyt Ozdemir ile Giindem Incelemesi

“Youtube Haberciliginde Segilen Konular: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Ornegi” bashigiyla yapilacak
olan arastirmada, Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programi esas alinmaktadir. Dijitallesen diinya ile
birlikte medyada da dijital haberciligin yaygin olarak kullanilmasi ve eski yontemlerin hem ¢ok
maliyetli olmas1 hem de ¢ok ragbet gébrmemesi nedeniyle Youtube ortamina taginan gazeteciligin haber
konularini incelemeyi amaglayan calismada, “Ciineyt Ozdemir ile Giindem” programinin igerikleri
analiz edilerek bu program 6zelinde Youtube gazeteciliginin haber konular lizerine bir fotograf ortaya
koyulmaya calisilacaktir.

“Ciineyt Ozdemir ile Giindem programmin konulari nelerdir?” temel sorusu iizerine hareket edilen
calismada, “Ciineyt Ozdemir’in programlarinda en ¢ok hangi konu iizerinde durulmaktadir?”,
“Konular giindemle ilgili midir?”, “Ozel dosya konular1 mi calisiimaktadir?” sorularma da cevap
aranmaktadir.

Alanmn genis olmasi, Ciineyt Ozdemir disinda isimlerin de ¢ok farkli programlara imza atmalar
nedeniyle ¢aligma alan1 Ciineyt Ozdemir ile Giindem programiyla smirlanmistir. Ciineyt Ozdemir ile
Giindem Programi iizerinden igerik analizi ¢alismasi yapilirken siire, 7-21 Kasim 2022 tarihleri
arasiyla sinirh tutulmustur. Iki haftalik iceriklerden “Video kapag1”, Metin basliklar1”, “Etiketler” ve
“Konu” iizerinden bir inceleme yapilacaktir.

4.BULGULAR

Calisma kapsaminda Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programinin 7-21 Kasim 2022 tarihli igeriklere ait
bilgiler Tablo 1°de gosterilmistir.
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Tablo 1: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programi 7-21 Kasim 2022 Tarihli Igerik Bilgileri

Tarih Video Kapag: Metin Bashgi Etiketler
o Canlar Imamoglu icin Caliyor! Ambargo | #cuneytozedemir #imamoglu
07.Kasim.22 Canlar Imamogiu cin calyor ve Siyasi yasak ile Kader Haftasinda #ekremimamoglu
Bahceliden ters ki Bahceli HDP-AK Parti gériismesinde #cuneytozedemir #akparti
08.Kasim.22 ahceliden ters kose herkesi nasil ters kdseye yatirdi? #ekremimamoglu
Meral Abladan stand-up gibi Meral Abla'dan Meclis'te stand-up #cuneytozedemir #imamoglu
09.Kasim.22 grup toplantisi show gibi grup toplantisi #mhp #hdp
Neden Atatiirk adini Neden ‘Mustafa Kemal' deyip Atatiirk #cuneytozedemir #10kasim
10Kasim.22 | 3nmyorlar? adini anmiyorlar? #atatiirk #mustafakemalatatiirk
Sokak kopekleri tartismasl Istanbul Emniyet Miidiirii gercekten #cuneytozedemir #akparti
11.Kasim22 | o bisyiidi? Icisleri Bakani'ndan bilgi sakliyor olabilir mi? | #ekremimamoglu
Istiklal saldinsinin sifreleri Istiklal saldinisinin sifreleri ve sonuclari #cuneytozedemir #istiklal
14.Kasim.22 ve sonuclar ne? #taksimmeydani
Taksim saldirganinin Taksim saldirisindan Gnemli ayrintilar, #cuneytozedemir #taksimmeydan
15.Kasim.22 bilinmeyenleri bombacinin bilinmeyenleri... #taksimsaldin
Taksim saldinsinda cevabini Taksim saldinsindan cevabini arayan #cuneytozedemir #taksimmeydani
16.Kasim.22 arayan sorular sorular #taksimpatlamasi
Tiirkiye bunu, diinya onu Diinya Ronaldo'yu tartisiyor, Tirkiye #cuneytozedemir #ftx #ftxtoken
17Kasim.22 | oy Suriyelilerin terdr agini ¢ i
yor uriyelilerin terdr agini ¢ézmeye calisyor | #ronaldo #suriye
Ahmet Kaya agilimi Erdogan’i Ahmet Kaya agilimi segimlerde Erdogan’t | #cuneytozedemir #ahmetkaya
18Kasim.22 |y o kurtarir mi, mezan Tiirkiye'ye tasinir m? | #erdogan
. _— Diin darbeci, bugiin dost; #cuneytozedemir #erdogan
\ 21.Kasim.22 | Diin darbedi, bugin dost aramiza hos geldin Sisilll #sisi )

Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programinin ilgili tarih arahigindaki videolar izlenerek, video kapag,
metin bagliklari, etiketler ve konu iizerinden bir igerik analizi gerceklestirilmistir. 7-21 Kasim 2022
tarihleri arasindaki 11 programin incelenmesinden ortaya ¢ikan veriler su sekildedir:

Video Kapagi: Video kapaklarinda, “Canlar imamoglu igin galiyor”, “Bahgeli’den ters kdse”, “Meral
Abla’dan stand-up gibi grup toplantis1”, “Neden Atatiirk’iin adin1 anmiyorlar?”, “Sokak kopekleri
tartismas1 nasil biiyiidii?”, “Istiklal saldirisinin  sifreleri ve sonuglar1”, “Taksim saldirganinin
bilinmeyenleri”, “Taksim saldirisinda cevabim arayan sorular”, “Tlrkiye bunu, diinya onu tartistyor”,
“Ahmet Kaya agilimi Erdogan’1 kurtarir m1?”, “Diin darbeci, bugiin dost” basliklar1 kullanilmaktadir.
Tablo 2’de kapak konu dagilimlarina gore; 6 politika (% 46,1), 5 toplum (% 38,5), 1 dis politika (%
7,7), 1 spor (% 7,7) kategorilerinin yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 2: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programi Kapak Konulari Dagilimi

Program Tiirii frekans %

Politika 6 46.1
Toplum 5 38.5
D1s Politika 1 7.7
Spor 1 7.7
Toplam 13 100.0

Metin Bashgi: Videolarda metin basliklar1 olarak su ibareler yer almaktadir: “Canlar Imamoglu icin
caliyor! Ambargo ve siyasi yasak ile kader haftasinda”, “Bahgeli HDP-AK Parti gériismesinde herkesi
nasil ters koseye yatirdi?”, “Meral Abla'dan Meclis'te stand-up show gibi grup toplantisi”, “Neden
"Mustafa Kemal' deyip Atatiirk'iin adin1 anmiyorlar?”, “Istanbul Emniyet Miidiirii gercekten igisleri
Bakani’ndan bilgi sakliyor olabilir mi?”, “Istiklal saldirisinin sifreleri ve sonuglari ne?”, “Taksim
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saldirisindan 6nemli ayrintilar, bombacinin bilinmeyenleri”, “Taksim saldirisindan cevabini arayan
sorular”, “Diinya Ronaldo'yu tartisiyor, Tiirkiye Suriyelilerin teroér agin1 ¢ézmeye ¢alisiyor”, “Ahmet
Kaya agilimi se¢imlerde Erdogan't kurtarir mi, mezar1 Tiirkiye'ye taginir m1?”, “Diin darbeci, bugiin
dost; aramiza hos geldin Sisi!!!” Metin basliklarinin yer aldigi verilerin dagilimi Tablo 3’de
verilmistir. Tabloya gore, basliklarda 7 politika (% 53,8), 4 toplum (% 30,8), 1 dis politika (% 7,7), 1
spor (% 7,7) kategorileri bulunmaktadir.

Tablo 3: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programi Metin Basliklar1 Dagilimi

Metin Baghk Tiirii frekans %

Politika 7 53.8
Toplum 4 30.8
Dis Politika 1 7.7
Spor 1 7.7
Toplam 13 100.0

Etiketler: Ciineyt Ozdemir ile Giindem programinda video Youtube yiiklenirken her béliim icin ii¢
ayrt etiket kullanilmistir. Etiketler su sekildedir: “#cuneytozdemir #imamoglu”, “#ekremimamoglu”,
“#cuneytozdemir #akparti #mhp #hdp”, “#cuneytozdemir #meralaksener #mehmetoz #abdsecimleri”,
“#cuneytozdemir 10kasim #atatiirk #mustafakemalatatiirk”, “#cuneytozdemir #akparti
#ekremimamoglu”, “#cuneytozdemir #istikal #taksimmeydani”, “#cuneytozdemir #taksimmeydani
#taksimsaldir1”, “#cuneytozdemir #taksimmeydan1 #taksimpatlamasi”, “#cuneytozdemir #ftx
#ftxtoken #ronaldo #suriye”, ‘“#cuneytozdemir #ahmetkaya #erdogan”, ‘“#cuneytozdemir #erdogan
#sisi”. Elde edilen bulgular 1s1831nda etiketlerin dagilimi Tablo 4’te verilmistir. Tabloya gore, 7 politika
(% 46,7), 3 toplum (% 20,0), 3 dis politika (% 20,0) ile 1 spor (% 6,7) ve 1 saglik (% 6,7) kategorileri
yer almaktadir.

Tablo 4: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programi Etiketleri Dagilimi

Program Tiirii frekans %

Politika 7 46.7
Toplum 3 20.0
Dis Politika 3 20.0
Spor 1 6.7
Saglik 1 6.7
Toplam 15 100.0

Konu: Programa iligkin videonun altina yazilan metinlerde birbirinden farkli konular bulunmakta ve
metinde videoda gecen hemen hemen tiim basliklara yer verilmektedir. Konu kisminda yer alan
ifadeler ciimle ciimle incelenmis ancak fikir vermesi agisindan konularin ilk climleleri su sekildedir:
“Ekrem Imamoglu ve Sozcii gazetesi arasinda soguk savas mi1 var?”, “AK Parti’nin siyaset giindemine
oturan ziyareti MHP’de nasil yanki buldu?”, “Meral Aksener partisinin grup toplantisinda hangi esprili
soylemlerde bulundu?”, “Tirkiye, Cumbhuriyet'in kurucusu Atatiirk'i nasil aniyor?”, “Ekrem
Imamoglu davasinda son durum ne?”, “Taksim patlamasmin detaylar1 neler?”, “Istiklal Caddesi'nde
gerceklesen saldirinimn faili kim?”, “Istanbul'daki teror saldirisini yapan kadin siiphelinin olay yerine
gelis goriintiileri ortaya ¢ikt1.”, “FTX’nin kurucusu Sam Bankman, FTX nin batisindan kimi sorumlu
tuttu?”, “Kripto piyasast nasil etkilendi, simdi ne olacak?”, “Cumhurbagskani Erdogan, Misir
Cumhurbasgkan1 Abdiilfettah es-Sisi ile goriistii!” Toplanan verilere gore konu kisminda yer alan
metinlerin dagilimi Tablo 5’te gosterilmistir. Tabloya gore, 68 politika (% 37,0), 30 toplum (% 16,3),
18 ekonomi (% 9,8), 33 dis politika (% 17,9), 8 is diinyast (% 4,3), 8 magazin (% 4,3), 3 ¢evre (%
1,6), 2 saglik (% 1,1), 1 moda (% 0,5), 1 turizm (% 0,5), 2 kiiltiir-sanat (% 1,1), 8 spor (% 4,3), 1
teknoloji (% 0,5), 1 bilim (% 0,5) kategorileri bulunmaktadir.
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Tablo 5: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programi Metinleri Dagilim1

Program Tiirii frekans %

Politika 68 37.0
Toplum 30 16.3
Ekonomi 18 9.8
Dis Politika 33 17.9
Is Diinyasi 8 4.3
Magazin 8 43
Cevre 3 1.6
Saglik 2 1.1
Moda 1 0.5
Turizm 1 0.5
Kiiltiir-Sanat 2 1.1
Spor 8 43
Teknoloji 1 0.5
Bilim 1 0.5
Toplam 184 100.0

Ortak bashklardan analiz: Programlardaki kapak, konu basligi, etiket ve konu kisimlarinda 4 konu
baslig1 ortaktir. Bu bagliklar iizerinden de bir inceleme yapilarak en sik hangi konu ve kavramlarin
kullanildigina iligkin bir okuma yapmak miimkiindiir. Konular ve yiizdeleri genis bir sekilde grafik ve
tablolarda da goriilmektedir. Ortak 4 basliktan elde edilen verilere gére Ciineyt Ozdemir ile Giindem
programlarinda en yiiksek konu pay1 yiizde 45,90 ile politikaya aittir. Bunu yiizde 26,38 ile toplum
konusu izlemektedir. Kapak, konu baghgi, etiket ve konu kisimlarinda yiizde 13,28 oraninda da dis
politika baglig1 yer almaktadir.

4.1.Konu Cesitliligi

Ciineyt Ozdemir ile Giindem Programnin belirtilen tarih araliginda incelenen 11 boliimiindeki verilere
gore; programda oldukg¢a genis yelpazede bir konu cesitliligi mevcuttur. Programlarda politika,
toplum, ekonomi, dis politika, is diinyasi, magazin, ¢evre, saglik, moda, turizm, kiiltiir-sanat, spor,
teknoloji ve bilim olmak {izere 14 ayr1 konu iizerinden yayinlar yapilmaktadir.

Her boliimde 3 ile 9 arasinda farkli konu basligina yer verilirken, “Neden Atatiirk adin1 anmiyorlar?”
kapagi ve “Neden Mustafa Kemal deyip Atatiirk’iin adin1 anmiyorlar?” bagligiyla verilen boliimde
“Politika, toplum, ekonomi, kiiltiir-sanat, turizm, dis politika, ¢evre, is diinyasi, magazin” olmak iizere
9 ayr1 konu baslig1 iizerinde durulmustur. Konu ¢esitliligi ve zenginligine dikkat ¢ekebilmek amaciyla
bu boliimdeki konu bagliklar1 detayli olarak sunulacak olursa ortaya su basliklar ¢ikmaktadir:
“Tiirkiye, Cumhuriyet'in kurucusu Atatiirk'ii nasil aniyor? 10 Kasim'i en giizel reklam filmleri! Gazi
Mustafa Kemal Atatiirk'iin vefatinin 84. yilinda Erdogan ve devlet erkdni Anitkabir'deydi! Hangi
aciklamalarda bulundu? Cumhurbagkan1 Erdogan’dan 10 Kasim Tweeti neden giindem oldu?
Diyanet'ten 10 Kasim mesajinda 'Atatiirk' adi neden ge¢miyor? Ali Babacan neden Kemal
Kiligdaroglu'nu ziyaret etti? 15 soruda Imamoglu hakkindaki ceza davasi! "iktidar, imamoglu'ndan
korkuyor mu?" HDP'den Aksener'e fotografli yanmit! Sirr1 Siireyya Onder'e mitingdeki sozleri
nedeniyle 5 ay hapis cezas1t mi1 verildi? Togg'un ilk deneyim merkezi agild1! Sokak kdpekleri mi aileler
mi su¢lu? Madrid'e gitmek isteyen turistler, harf karigikligi nedeniyle kendilerini nasil Mardin'de
buldu? Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'ndan 6zel tiyatrolara 32 milyon TL destek! Cumhurbagkani
Erdogan'dan Rusya agiklamasi! Iran’da mollanin sanigini diisiirmek isterken dayak yedi! Kral
Charles'a neden yumurtal1 protesto? Iklim aktivistleri simdi de Andy Warhol’un tablosunu hedef ald1!
Elon Musk Twitter’da Soru Cevap Yapt1! Amazon, 1 Trilyon Dolar Deger Kaybeden ilk Sirket Oldu!
Jennifer Lopez soyadini neden degistirdi?”
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4.2.Politika Agirhkh

Icerik analizi yapilan 7-21 Kasim 2022 tarihleri arasindaki 11 programin konular1 arasinda ilk sirada
politika gelmektedir. Kapak, metin basligi, etiket ve metin iizerinden yapilan 4 ayri alandaki
arastirmada politika konusunun agirhigi yiizde 37 ile yilizde 54 arasindadir.

Politika konusunu toplum, dis politika ve ekonomi konular1 takip etmektedir. Ortak 4 basliktan elde
edilen verilere gore yiizde 26,38 ile toplum konusu yer almaktadir. Kapak, konu basligi, etiket ve konu
kisimlarinda yiizde 13,28 oraninda da dis politika baslig1r bulunmaktadir.

Bu basliklarin ardindan is diinyas: (4,34), magazin (4,34), spor (4,34), cevre (1,63), saglik (1,08)
kiiltiir-sanat (1,08), moda (0,54), turizm (0,54) teknoloji (0,54), bilim (0,54) bagliklar1 gelmektedir.
5.SONUC VE ONERILER

Geleneksel medyadan dijital medyaya kayan habercilik, cesitli platformlarda varligint devam
ettirmektedir. Web siteleri, sosyal medya platformlar: ve Youtube bunlardan en sik kullanilanlaridir.
Geleneksel medyada uzun yillar varlik gostermis gazeteciler de bu platformlarda c¢alismalarda
bulunurken Youtube en ¢ok tercih ettikleri mecralardan biri olmustur. Ozellikle televizyon haberciligi
ve haber programlar1 deneyimi olanlar i¢in bu alan, geleneksel medya kurumlarindaki tecriibelerini
ortaya koyabildikleri ve aligkanliklarini da siirdiirebildikleri zeminlerdir.

Bir televizyon gazetecisi olan Ciineyt Ozdemir, 20’li yaslarin basinda meslege baslamis hem bireysel
olarak hem de i¢inde bulundugu ekiple birlikte 6nemli televizyon programlar1 ve haber programlarina
imza atmis bir isimdir. Youtube iizerinden yapilan haberciligin en ¢ok hangi konu basliklarinda
gerceklestirildigi ise alanin cevap bekleyen sorularindandir. Bu sorunun cevabima ulasmak,
gazetecilerin iirettigi icerikler kadar toplumun taleplerini anlamak agisindan da 6nemlidir. Bu nedenle
aragtirmada, “Ciineyt Ozdemir ile Giindem programmin konular1 nelerdir?” sorusu sorularak,
timevarimsal yontemle tekil bir alandan genele dogru gidilmeye ve soruya cevap verilmeye
calisilmustir.

Meslek hayat1 boyunca giindeme dair yayinlar, dosya haberler, 6zel roportajlar ile halkin nabzini tutan
yaymlar yapan Ciineyt Ozdemir’in haber kanalindaki bir programin analiz edilmesi ve elde edilen
bulgular, Youtube iizerinden en ¢ok hangi konular etrafinda yayin yapildigini ortaya koymaktadir.
Ayrica, halkin nabzmin tutulmasi, onlarin taleplerinin medya giindemine, medya vasitasiyla da
hiikiimete ve diger karar mekanizmalarina yansimasi 6nemlidir. Bir taraftan da halkin giindemi ile
medyanin gilindemi arasinda bir paralellik olup olmadigma iliskin bir okuma yapma imkani
sunmaktadir.

Elde edilen bulgulara gore; Youtube kanali {izerinden yaptig1 yayinlarla siyaset ve giindemin nabzini
tutan Ciineyt Ozdemir, programlarmin yaklasik yiizde 50’sinde politik konulara yer vermektedir.
Toplumsal olaylar ve konular, dis politika ve ekonomi de sirastyla programlarda en ¢ok giindeme
alian konulardir. Politik giindemin ¢ok hizli degistigi ve gelismelerin iist iiste yasandig: iilkemizde,
halkin biiyiik bir kesiminin giinliik sohbetlerde dahi ilgilendigi konularin basinda politika gelmektedir.
Bu yoniiyle halkin en ¢ok konustugu, ilgilendigi alanla alakali yayinlar yapilmasi halkin giindemiyle
ortiisgmektedir. Ancak son yillarda ozellikle pandemi sonrasinda agirligini hissettiren ekonomik
sorunlar, halkin en 6nemli giindemini, politikadan 6nce ekonomi alanina ¢ekmistir. Yayinlarda bu
konunun dérdiincii sirada kalmasi da bir eksikliktir.

“Youtube Haberciliginde Secilen Konular: Ciineyt Ozdemir ile Giindem Ornegi” calismasi yapilirken,
cevaplarin ortaya ¢ikarilmasi igin, drneklem olarak 7-21 Kasim 2022 tarihleri arasindaki 11 programin
konular1 ele alinmigtir. Bu programlar izlenerek kapak, metin basligi, etiket ve metin {izerinden igerik
analizi gerceklestirilmistir.

Youtube haberciliginin haber konularina dair bir aragtirmada 6rneklem daha genis secilerek, literatiire
katkida bulunulabilir. Orneklem, belirlenen gazetecilerin Youtube kanali iizerinden olusturulabilir.
Ayrica arastirmanin tek bir diizlemde yapilmamasi, sosyal medyanin diger alanlardaki verileriyle de
desteklenmesi calismanin daha da zenginlesmesini saglar. Youtube haberciliginde haber konulari
iizerine yapilacak caligmada, youtube kanallariyla birlikte segilen kisilerin veya kanallarin sosyal
medya hesaplar1 da taranarak birlikte analiz edilebilir.
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