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Iletisim ¢ag1 olarak adlandirilan 21. yiizyilda teknoloji ve internet gelisimine
bliylik ivme katmistir. Bu gelismeler bireyi ve toplumu biiyiikk oranda etkilemis,
gelistirmis ve donistiirmiistiir. Gelismeler bireyin iletisim kurma seklini, yasamini ve
toplumsal bakisin1 degistirmistir. Diinyayr daha kiiciik bir yapiya doniistiirtirken,
toplumsal olaylara bakis acisina da yenilikler getirmistir.

Giinlimiizde iletisim sekilleri, sunulan imkanlar dogrultusunda gelismeye devam
ederken bireylerin toplumsal olaylara katilmasi ve tepki yontemleri de degismektedir.
Sosyal medyanin altin ¢agini yasadigi bu giinlerde sosyal medya, insanlarin
vazgecilmezleri arasinda yer almaktadir. Sosyal medyada yatip kalkan insanlar
toplumsal olaylara buradan katilmakta ve tepki gostermektedir.

Toplumun temel yapi taslarindan birisi olan kadinlar zaman zaman hi¢ de hak
etmedikleri  davramiglara maruz = kalmakta, bazen de siddet olaylariyla
karsilagmaktadirlar. Yasanan bu olumsuzluklar sosyal medyada yer almakta ve tepkiler
bu mecra lizerinden verilmektedir.

Bu calisma kuramsal ve uygulama kisimlarindan olusmakta, Ozgecan Aslan
cinayeti sonrast sosyal medyadaki dayamisma olgusunu ortaya koymay1
amaglamaktadir. Calismada karma yontem kullanilmistir. Facebook kullanan 500 kisiye
online anket uygulanmistir ve Ozgecan Aslan adma acilan Facebook hesab: icerik
¢dziimlemesi teknigi ile incelenmistir. Sonug olarak Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda
sosyal medyada dayanismanin oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Dayanisma Olgusu, Kadin Cinayetleri,
Ozgecan Aslan Cinayeti, Dijital Aktivizm
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The Case of Solidarity on Social Media After Ozgecan Aslan Murder
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In the 21st century, which is called as communication age, technology and
internet have added great impetus to development. These developments have greatly
influenced, developed and transformed the individual and the society. Developments
have changed the way in which the individual communicates, his life and social attitude.
He has transformed the world into a smaller structure, and has also brought innovations
in terms of social events.

Today, as the forms of communication continue to evolve in line with the
opportunities presented, the ways in which individuals participate in social events and
the ways in which they react are also changing. Social media is among the indispensable
people in these days when social media is experiencing the golden age. People who
have lived in social media are participating and reacting to social events here.

Women, one of the basic building blocks of society, are sometimes exposed to
unfulfilling behaviors and sometimes violence. These negativities are taking place in
social media and reactions are given through this medium.

This study is composed of theoretical and practical parts and aims to reveal the
possibility of solidarity in social media after the murder of Ozgecan Aslan. A mixed
method was used in the study. An online questionnaire was applied to 500 people using
Facebook and the Facebook account opened for Ozgecan Aslan was examined by
content analysis technique. As a result, Ozgecan Aslan has been determined to be a
social media partner after the murder.

Keywords: Social media, Solidarity case, Women's murders, Ozgecan Aslan
Murder, Digital Activism.
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GIRIS

Toplumsal bir varlik olan insan igin iletisim kurmak temel ihtiyaglarindandir, ilk
etapta yakin cevre ile kurulan iletisim toplum igerisinde sosyallesme ile genislemekte ve
farkli sekiller almaktadir. Teknolojide yasanan gelismeler ile iletisim alaninda yaganan
yenilikler sonrasinda iletisim de sekil degistirmistir, yiiz ylize iletisimin yerini araclarla
yapilan iletisim sekli almistir. Kiiresellesen diinyada klasik iletisim kanallar1 da yetersiz
kalmistir ve insanlar sosyal medya araglariyla iletisim kurma yoluna gitmislerdir.
Geleneksel iletisim araglar1 geri planda kalirken sosyal medya artan bir hizla
ilerlemektedir. Adeta sosyal medyada yasayan, sosyal medyada var olan giiniimiiz
insanlart duyarhiliklarini, sikayetlerini ve beklentilerini de bu platform {izerinden
duyurmaya baslamistir.

Demokrasiyle yonetilen toplumlarda halk yonetimde s6z sahibidir, se¢imler ile
yonetime katilmaktadir. Bu katilim bazen se¢imlerde oldugu gibi resmi yollardan degil
de ¢esitli gruplarin kurulmasi ve bu gruplarin eylem yapmasi seklinde resmi olmayan
yollarla da yapilmaktadir. Halkin bu tiir girisimleri bazen basarisizlikla sonuglansa da
bazen iktidar iizerinde yaptirimlar saglamaktadir. Sosyal hareketler resmi olmayan
gruplardir. Sosyal gruplarin temelde iktidar1 etkilemek gibi amaclarmin yaninda taraftar
toplamak gibi amaglar1 da bulunmaktadir. Dayanigsma orgiitlerinin varligi toplum
igerisinde kabul gérmeleri ile siki bir iliski igerisindedir.

Ulkemizde geleneklerimiz ve degerlerimize aykiri olarak daha da &nemlisi
insanli@a aykir1 olarak kadinlar hor goriilmekte, ikinci plana itilmekte, siddetin her
tiirliistine maruz kalmakta ve diinyanin higbir yerinde hicbir anlayisin kabul etmeyecegi
tecaviiz olaylar1 ve kadm cinayetleri érnekleri yasanmaktadir. Onceki dénemlerden
farkli olarak magdur ya da sindirilmis olan kadinlar giiniimiizde sosyal medya sayesinde
sesini daha fazla duyurabilmekte, cesitli platformlar, gruplar, etkinlikler insanlari
bilinglendirmekte ve farkindalig1 arttirmaktadir.

Sosyal medyanin yayginlagsmasi ve insanlarin bu mecralarda aktif olmasinin
ardindan, gilinlik hayatta karsilasilabilecek herhangi bir problemin ¢6ziimii ig¢in bu
platformlarda “dayanigsma” motivasyonuyla bir araya gelmis birliktelikler olugsmaktadir.
Gilinlimiizde yasanan en 6nemli problemlerden birisi olan kadina yonelik her tiirlii siddet
konusunda da sosyal medya kullanilarak bu problemler dile getirilmekte, tepkiler

olusturulmakta ve ¢dziimler aranmaktadir. insan yasammin énemli olmasmin yaninda



kaliteli bir hayat siirmenin her insanin (her kadmin) hakki oldugu su gotiirmez bir
gercektir. Insanlik dis1 yasanan bu olaylarin dile getirilmesi ve benzer olaylarin
yasanmamasi adina caydirici cezalarin uygulanmasi ve énemli bir toplumsal problemin
¢cOziimiine katki saglamasi amaglandigindan bu ¢alisma giinlimiizde biiylikk 6nem
tasimaktadir.

Bu calismada Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda diinyada ve iilkemizde en
yaygin olarak kullanilan sosyal medya mecras1 Facebook’ta olusan tepkiler ve bunun
sonucunda olusturulan dayanisma orgiitleri ile insanlarin bu orgiitlenmelerde nasil ve
hangi amagclarla yer aldiklari, dayanisma igin bir araya getiren motivasyonlar
incelenmistir.

Arastirma giincel olmasi, toplumsal agidan ciddi bir problemi igermesi ve
bilimsel acidan ¢ok fazla ele alinmamis olmasi nedenlerinden dolayr 6nem tasimaktadir.
Literatiirde kadina yonelik siddet farkli g¢ergevelerde ele alinmistir, ancak meydana
gelen olumsuz bir olay sonrasinda sosyal medyada yasanan gelismeler ile birlikte ele
alinmis bir calismanin bulunmamasi bu ¢alismay1 6zgiin kilmaktadir. Bu calismayla
toplumun temel sorunlarindan birisi olan kadina yonelik siddet ve akabinde yasanan
olaylar giindemi olduk¢a mesgul eden sarsici bir cinayet 6rnegiyle sosyal medyada nasil
yer aldig1 belirlenmistir. Yasananlarin ne tiir yankilar uyandirdigini agiga c¢ikarmasi ve
sonrasinda gelecekteki sorunlara yonelik ¢6ziim Onerileri gelistirmesi muhtemeldir.

Bu caligsma literatiir taramasi yapilarak ve yapilan tarama sonrasinda elde edilen
bilgiler dogrultusunda olusturulan anketin uygulanmasi ile olusturulmustur. Konuyla
iligkili basili ve elektronik kaynaklar incelenmistir.

Calisma dort boliimden olugmaktadir; birinci boliimde sosyal medya bagligina
yer verilmistir. Bu boliimde sosyal medya hakkinda bilgiler verilmekte ve sosyal medya
kullanimi, bunun avantajlar1 ve dezavantajlar1 agiklanmaktadir. Sosyal medyanin
islevleri aciklanmaktadir ve en ¢ok kullanilan sosyal medya mecrasit olan Facebook
hakkinda bilgileri kapsamaktadir.

Ikinci boliim kadimn cinayetleri bashigindan olusmaktadir. Bu boliimde kadina
yonelik siddet ve Ozgecan Aslan cinayeti konularma yer verilmistir. Ugiincii boliimde
dayanigma olgusuna, kadin dayanigsma orgiitlerine ve dayanigsma orgiitlerinin ¢esitlerine
ayr1 basliklar altinda yer verilmistir. Dérdiincii bolim Ozgecan Aslan cinayeti sonrasi

sosyal medyada dayanisma olgusu basligindan olusan uygulama boliimiidiir. Burada



uygulanan anket calismasi ve igerik ¢oziimlemesi teknigi ile elde edilen verilere yer
verilmisgtir.

Arastirmada en dogru bilgileri elde etmek ve bilimsel sonuglara ulasabilmek i¢in
elektronik ortamda 500 kisiye anket uygulanmistir. Anket sonuglarini pekistirmek igin
dayanisma amaciyla Ozgecan Aslan adina acilan ve en ¢ok begeni alan (dolayisiyla en
cok takip edilen) Facebook sayfasi icerik ¢ozliimlemesi teknigi ile incelenmistir. Elde

edilen verilerin birbirini teyit ettigi, tamamladig tespit edilmistir.



BIRINCI BOLUM

1. SOSYAL MEDYA

1.1. Sosyal Medya

Sosyal medyanin sosyoloji, psikoloji, iletisim gibi farkli disiplinler ile iliskili
olmas1 tanim ¢esitliligini dogurmaktadir. Ayn1 sekilde sosyal medyanin yasam pratikleri
icerisinde genis bir yelpazede yer bulmasi da birbirinden farkli ¢ok sayida tanim
yapilmasina yol agmustir.

Sosyal medyanin her alanda etkili olmasi ve popiilaritesinin artmasiyla yapilan
tanimlamalar da artmistir, bu tanimlamalarin bir kag1 sunlardir:

“Medya; kitlelere mesajlar gondererek onlar1 olaylardan haberdar eden, halkin
bilgilendirilmesinde, egitilmesinde ve toplumsal sorunlar {izerinde tartisma platformlari
yaratabilen gazete, dergi, TV, radyo, internet gibi kitle iletisimini saglayan araglar
toplamina verilen isimdir” (Tiirk, 2013; 55).

Alav, “sosyal medyay1 internet agi iizerinden bilgisayar, televizyon ve cep
telefonu vasitalar ile iletisimin gergeklestirildigi medya tiirii” olarak tanimlamaktadir
(2014: 3).

“Sosyal medya terimi kullanicilarin birbirleriyle bilgi, goriis ve ilgi alanlarim
paylasarak etkilesim kurmalari i¢in olanak saglayan online araclar ve web sitelerini
icermektedir” (Pelenk Ozel, 2011).

Dal ve Dal (2014) sosyal medyayi, Web 2,0 sayesinde gelistirilmis,
kullanicilara igerik yayinlama ve degisim olanagi saglayan yeni bir internet inovasyonu
dalgasini tanimlamak i¢in tliretilmis bir donem olarak tanimlamaktadir.

Medyanin temel amaci; diinyada ve bireyin yasadigi iilkede olup bitenler
hakkinda insanlar1 bilgilendirmek ve bunun 1s18inda kisinin kendi fikirlerinin
olusmasini saglamaktir (Ceylan, 2012; 46). Bu anlamda bakildiginda medya aracilik
islevini gerceklestirmektedir.

Teknolojinin gelismesi ve internet kullaniminin yayginlasmasi sonrasinda
internet, sosyal bir mahalleye doniismiistiir ve bu mahallenin sinirlar1 belirlenmemistir,
bu mahallenin sakinleri ise Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Linkedin, Google
gibi sosyal medya mecralaridir (http://www.reklaminsani.com/sosyal-mahallenin-
esnaflari.html, ET: 01.03.2017).


http://www.reklaminsani.com/sosyal-mahallenin-esnaflari.html
http://www.reklaminsani.com/sosyal-mahallenin-esnaflari.html

Kullaniciyr merkeze alan sosyal medya bu 6zelliginden dolay1 tek bir kullanim
amacint  icermemektedir, kullanicidan  kullaniciya  degisen  birgok  amaci
barindirmaktadir, bundandir ki kullanim Oriintiisiindeki zenginlik sosyal medyaya
yonelik tanimlamalar1 her gecen giin arttirmaktadir (Goker ve Keskin, 2016; 89).

Kanimizca sosyal medyanin en ideal tanimi “Katilim, agiklik, diyalog, topluluk
ve birbirine bagliliktan olusan bes farkli karakteristigin tiimiine ya da ¢oguna sahip, bir
tiir yeni ¢evrimi¢i medya grubu (Mayfield, 2008:5)” olarak ifade edilendir.

Geleneksel medya diizenini temelinden degistiren sosyal medya ayni zamanda
medya sektdriine bir takim yenilikler de getirmistir, bireyler pasif kullanici konumundan
aktif kullanic1 konumuna terfi etmistir. Kullanicilar igerigi istedigi sekilde amacina/
amagclarina yonelik olarak bigimlendirip kullanabilmektedir. Sosyal medya mecralari
olan Youtube, Facebook, Twitter ve Instagram geleneksel medya olarak tanimlanan
(TV, Gazete ve Radyonun) alternatifi olarak da goriilmektedir. Sosyal medyanin
kullanim kolayliginin yaninda zaman ve mekandan bagimsiz olmasi, merkeziyet¢i bir
yapisinin olmamasi ve esnek yapisi yaygin kullanimini tetiklemektedir.

Kullanimlar ve doyumlar kurami ana akim medya ile daha yakindan iligkili olsa
da sosyal medya dolayli olarak doyuma ulastirilan gereksinimlerin goérsel, metinsel
olarak daha etkili bir sekilde karsilandigindan dolayr bu kuram giinlimiizde de
kullanilmaktadir (Oguzhan vd. 2015; 149). Kullanicilar, sosyal medya ile bircok
ithtiyacini karsilamaktadir, bu da kisiyi doyuma ulastirmaktadir.

Diinyadaki internet ve sosyal medya kullanimina iliskin 2016 yilinin istatistiki

verileri tabloda verilmistir
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1.1.1. Sosyal Medya Kavram

Yasanan teknolojik yenilikler sonrasinda ortaya ¢ikan Web 2.0 uygulamalar
kullanicilarin  duygu, disiince, fikir, bilgi, gelecek planlar1 ve yasanmisliklarini
paylasma olanagi saglamanin yaninda yazinsal metin, resim ve video tabanli
paylagimlarin yapilmasina da imkan vermektedir. Bu durum paylasimlara farkli
boyutlar kazandirirken kullanim yelpazesini de genigletmistir. “Kullanic1 forumlari,
haber gruplari, sohbet, internet gilinliikleri, podcast, webcast, kullanicilar tarafindan
yaratilan ¢evrimici videolar”(Oztiirk, 2014; 6285) olarak siralanabilir.

Web 2.0 uygulamalar1 bireyleri daha aktif kilarken toplumsal etkilesimi
arttirmakta ve ona yeni boyutlar kazandirmaktadir. Bu durum &yle bir hale gelmistir ki
sosyal medya, toplumsal hareketlerin temelini olusturan vazgecilmez bir unsur olarak
goriilmektedir. Son yillarda gerek diinyada gerekse iilkemizde yasanan Arap Bahari ve
Gezi Parki gibi toplumsal olaylar incelendiginde sosyal medyanin yogun etkisi
goriilmektedir.

Yakin gecmiste internet geleneksel medya gibi tek yonlii bir iletisim imkani
sunarken Web 2.0 uygulamalarmm kullanilmaya baglamasiyla kullanicilar kendi
iceriklerini olusturabilmekte ve bunlar1 sosyal paylasim aglarinda etkilesime
sunabilmektedir (Akyol, 2015; 100). Bu gelismeler sayesinde bireyler sosyal medyay1
amagclar1 dogrultusunda bir ara¢ olarak kullanmakta ve sekillendirmektedir. Web 1.0
ortaminda olusturulan igerikler, ¢ogu zaman profesyonellerce hazirlanmistir ve kesin
bilgileri igermektedir, Web 2.0 uygulamalari ile olusturulan igeriklerin ¢ogu kullanicilar
tarafindan olusturulmaktadir ve daha c¢esitli icerikler dolasima sunulmaktadir (Comu ve
Halaiga, 2014; 40). Bir uzmanin degil de kullanicilarin dolagima sundugu bilgilere bakis
da farklilasmistir, insanlar bilginin kaynagmi irdelemeye baslamiglardir. Bu durum
gereklidir ¢linkii yanlis bilgiler de ag’da yer almaktadir.

Sosyal medyaya toplumsal bir yon belirleyerek toplumu etkileme ve bazen de
toplumu yonlendirme islevleri atfedilmistir. Kullaniminin artmasiyla bu 6zelligi daha da
anlam kazanmaktadir. Toplumsal olaylar ilk olarak sosyal medyada yer almakta,
olaylara tepkiler ilk 6nce ve en sert sekilde buradan verilmektedir. Bir¢ok ornekte
goriilecegi gibi toplumsal olaylarda sosyal medya olaylara yon vermekte, biiyiik ve
kiiresel bir boyuta tagimaktadir.

Sosyal medyanin etkilesimsellik, eszamanlilik ve kitlesizlestirme gibi 6zellikleri

bireylerin fiziksel olarak bir arada bulunma zorunlulugunu ortadan kaldirmis ve hem



bireyler arasindaki iletisimi hem de toplumsal iletisimi yeniden sekillendirmistir
(Saymmer, 2014; 97). Bu temel Ozelliklerinden dolayr sosyal medya muhalefetteki
gruplarin seslerini duyurma araci olmustur. Aynm1 zamanda bu mecra kamusal alan
kavraminda da degisiklikler yapmistir. “Asil énemli mesele bu yeni kamusal alanin,
yani dijital uzam ile kent uzami arasinda olusturulan aglara dayali bu alanin 6zerk bir
iletisim alan1 olmasidir” (Castells,2013; 25).

Hatta bundan da 6te sosyal medya; toplumsal bir hareketin baslayabilmesi ve
varligini siirdiirebilmesinin temel sart1 haline gelmistir. Castells’e gore bir toplumsal
hareketin olugmasi i¢in bireylerin duygusal olarak harekete ge¢mesinin bagka bireylere
baglanmas1 gerekir. Bu da bir bireysel deneyimin digerlerine aktarildigi bir iletisim
siirecini gerektirir. Iletisim siirecinin isleyebilmesi icin iki gereklilik vardir: Mesaji
gonderen ile alan arasinda biligsel bir uyum ve etkili bir iletisim kanali (Castells,
2013:28).

Sosyal medya, kullanicilarin internet lizerinde kendilerini temsil eden bir profil
olusturarak zaman ve mekandan bagimsiz olarak, iki yonlii ve anlik ileti paylasimi
saglayan bir iletisim platformudur. Facebook sadece bir iletisim mecras: degildir,
Facebook giiniimiizde neredeyse biitlin orgiitlenmelerin viicut buldugu bir alan haline
gelmistir (Toprak vd. 2014; 264).

Sosyal medya her gecen giin giicline ivme katmaktadir, bu giicilin farkinda olan
bireyler, gruplar ve giic odaklar1 sosyal medyay1 kendi amaglar1 dogrultusunda en iyi
sekilde kullanmaktadirlar. Sosyal medya devrimleri de bu giiciin bir gostergesidir.
Sosyal medyanin denetiminin miimkiin olmamas1 bu durumu daha 6nemli kilmaktadir.
Castells’in de belirttigi gibi “zamanimmizda c¢ok bicimli dijital yatay iletisim aglar
tarihteki en hizli ve en Ozerk, etkilesime dayali, yeniden programlanabilir ve kendi
kendini genisleten iletisim siireglerinin niteliklerini belirler: fletisim ne kadar etkilesime
acik ve kendi kendini yapilandirir olursa 6rgiit o kadar az hiyerarsik, harekete katilim o
kadar agik olur. Dijital ¢agda aglar olusturan hareketlerin yeni bir tiir toplumsal hareketi
temsil etmesinin nedeni budur (2013:28).

Yeni medya ayni anda farkli iletisim boyutlarmin gergeklestirilmesine olanak
saglamaktadir (Binark, 2007; 23). Sosyal medya yasamimiza girdikten sonra insanlar
arasindaki iletisim de sekil degistirmistir (Babacan, 2015; 301). Daha spontane bir
iletisim sekli goriilmektedir, selam diyerek iletisime ¢ok hizli baslanabiliyor ve ayni

hizda iletisim sonlandirilabiliyor. Ayn1 anda binlerce kisiyle iletisime gegilebiliyor ve
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geri dontisleri yapilabiliyor. Bu alanda gergeklestirilen iletisimin samimiyeti de farklilik
gostermektedir. Glindelik yasamda iletisim kurulamayacak kisilerle veya iletisim
sekliyle sosyal medyada siklikla karsilasilabilmektedir.

Sosyal medya, kullaniminin yayginlagmasi ile kisiler arasindaki haberlesme,
orgiitlenme ve harekete gegme siireclerinde etkin rol oynamistir ve toplum igerisinde
kalict etkiler olusturmustur (Sener vd, 2015; 75- 76). Bunun en somut Orneklerini
Misir’da yasanan toplumsal olaylarda ve 2013 yilinda iilkemizde yasanan Gezi Parki
olaylarinda goriilmiistiir. Kisiler sosyal medya araciligi ile haberlesmekte ve
orgiitlenmektedir. Bu olayda sosyal medyanin yogun olarak kullanilmasi sonrasinda
sosyal medya direnis ve eylemlerin merkezi haline gelmistir ve daha sonra meydana
gelen toplumsal olaylarda da etkisini gostermistir. Bu durum alternatif medyanin
dogusunu da tetiklemistir.

Son donemlerde, Arap Bahari, Wall Street, 15-M hareketi, Gezi Parki, Tayland
Protestolar1 ve son olarak Ukrayna’da hiikiimet karsiti gosterilerin ortak paydast,
merkezsiz ve ideolojiden uzak sadece somut bir soruna odaklanmalaridir. Bu noktada,
rahat iletisim imkanlar1 sayesinde benzer teknik ve taktikler ile orgiitlenen toplumsal
hareketler var olan soruna karsi toplumsal iradenin ortaya koyulmasinda, giiniimiizde
etkin bir eylem bi¢imi olarak kabul edilmektedir (Cayci ve Karagiille, 2014:6372).

Tiirkiye’deki sosyal medya kullanimina iliskin veriler tabloda verilmistir.

|

ULKENIN EN AKTIF KULLANILAN PLATFORMUNUN RAPORLADIGI AYLIK AKTIF KULLANICI SAYILARINA DAYANMAKTADIR
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KULLANICILARININ KULLANICILARIN SAGLAYAN SOSYAL KULLANICILARIN
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TOPLAM SAYISI
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1.1.2. Geleneksel Topluluklar

Tirk Dil Kurumu “topluluk™u, nitelikleri bakimindan bir biitiin olusturan
kimselerin hepsi toplum cemaat olarak tanimlamaktadir (Tirk Dil Kurumu, 2010;
2369). Toplulugun bir¢ok tanimi1 bulunmaktadir, topluluk; sinirlart belirli bir mekanda
ayn1 amag ¢ercevesinde bir araya gelen bireylerin olusturdugu sosyolojik bir yap1 olarak
da tanimlanabilir. Cografi ve fiziki sartlardan dolayr bir arada bulunan bireylerin
zamanla daha 0zel amaglar1 gergeklestirmek icin bu birlikteligi siirdiirmesi sonrasi
olusan kalabaliklar seklinde de tanimlanabilir. Yiiz yiize iletisimin temel alindig1 bu
topluluk tiiriinde kendi yapisina uygun kiiltiirii, degerleri ve faaliyetleri bulunmaktadir.
Bu degerler ve etkinlikler zamanin ve ihtiyaglarin etkisiyle degisimi siirekli kilmaktadir.

Tonnies, bireyleraras1 iletisim sonucu ortaya c¢ikan toplumsal birimleri
Gemeinschaft (Cemaat) ve Gesselschaft (Cemiyet) olmak tizere iki genel tipoloji altinda
toplamistir (Tonnies’den akt. Haberli, 2012; 120). Bu toplumsal birimlerin olugsmasinda
tetikleyici unsur farki olsa da amag bir topluluk olusturmaktir. Insanlar topluluk
seklinde yasamaya basladiklarindan bu giine kadar bir araya gelme nedenleri ve sekilleri
blyiik degisimler gostermistir. Kentlesmenin yayginlagmasi sonrasinda yasanan
teknolojik ilerlemeler degisimlerin en 6nemli tetikleyicileridir. Geleneksel topluluklarda

yasanan degisimler beraberinde sanal topluluklar1 getirmistir.
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Insanlarin sanal iletisim aglarimi bu denli hizli bir sekilde benimsemesinin temel
nedeni Oncesinde yasamini bir ag sistemi igerisinde gegirmesidir. Birey toplumun en
kiiciik birimi olan bir ailenin mensubu olarak diinyaya gelmektedir, biiyilidiik¢e
icerisinde bulundugu ag ’da genislemektedir. Ilk &nce ailenin mensup oldugu toplumun
icerisine karigsmaktadir, mahalle, site, semt igerisinde ag1 da genislemektedir. Daha
sonrasinda okul hayati ve is yasamina dahil olarak ¢emberi daha genisletmektedir, is
yasamindaki etkinlikler ve insanlar ile biiylime devam etmektedir. Kisi icerisinde yer
aldig1 aga baktiginda yasami boyunca bir¢ok farkli ortamda bulunmus ve ayni oranda
cok farkli insanlarin hayatina dokunmustur.

Teknolojinin ve internetin olmadigr dénemde boylesi biiyiik ve etkili bir ag
icerisinde bulunan bireyler i¢in teknolojik yeniliklere uyum saglamak cok kolay
olmaktadir, nitekim sistemin yabancis1 degildir. Sosyal aglar bireyin ilk zamanlar sahip
oldugu toplumsal yapiy1 animsatmaktadir. Marshall McLuhan “Understanding Media
The Extensions of Man” “Medyay1 Anlamak: insanin Uzantilar1” adli eserinde belirttigi
Kiiresel Koy kavrami ile diinyayr bir kdye benzetmektedir (Hocaoglu, 2003, 288).
McLuhan’1n bahsettigi kdy sosyal medya ile giiniimiizde en net sekliyle goriilmektedir.

Geleneksel topluluklarda kurulan iletisim ve temaslar fizikseldir ve gergektir.
Kisiye fiziksel temasta bulunmak, selamlagsmak, g6z temasi ile iletisim kurmak bu
topluluk tlirtinde goriilen etkilesim bigimleridir (Kara, 2013; 45). Geleneksel
topluluklarda/ aglarda tiyeler arasinda benzerlikler ¢ok fazladir ve genellikle sosyal
aglar ile kiyaslandiginda kii¢iik bir yapidadirlar. Geleneksel topluluklarda iligkiler farkli

oldugu i¢in kurulan iletisim de farklilik gostermektedir.

1.1.3. Sanal Topluluklar
Sanal topluluk ya da sanal cemaat (virtual community) kavrami Howard Rheingold’a
aittir (Rheingold,1987:3). “Sanal topluluklar, siber uzayda kisisel iliskiler agi
olusturmaya yetecek kadar kisinin kamusal tartisma i¢in Net (networkler) lizerinde bir
araya geldigi sosyal birlikteliklerdir (Rheingold, 1993) .

Sanal topluluklarin e-posta listelerini, anlik sohbet sitelerini (IRC), Wikileri,
aligveris ve agik arttirma sitelerini, e-haber biiltenlerini, bloglari, internette oyun
oynayanlarin olusturdugu gruplari, 6zel ilgilerin paylasildigi forumlar1 kapsadigi kabul
edilmektedir (Akar, 2010; 109). Sanal topluluklar teknolojik yenilikler ile gesitlilik

gostermektedir.
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Toplum igerisinde yasanan kadmna siddet, bosanma, ekonomik problemler,
psikolojik sorunlar gibi etmenlerden dolay1 igine kapanik bireyler ortaya ¢ikmustir,
yalnizlasan ve kendi i¢ diinyasina yonelen bireyler eksikligini duyduklar1 etkinlikleri
sosyal medyada gergeklestirmeye ve buradaki topluluklara katilip sosyallesmeye
baslamislardir. Sosyal topluluklar, insanlarin ag ’da dolasmaya baslamasi ve bir nevi
burada yasamaya baglamasiyla ortaya ¢ikmaistir.

Ag’da dolasma imkan1 sunan bu yeni iletisim sekli zamanla ayn1 perspektifteki
bireyleri bir araya getirmistir. Jan Van Dijk’e gore sanal cemaatler; herhangi bir zaman
ve fiziksel ortamdan bagimsiz, yasam tarzlar1 veya benzer bir¢ok nedenden Gtiirii bir
araya gelmeleri miimkiin olmayan kullanicilarin internet ortaminda etkilesim igine
girdikleri sosyal orgiitlenmelerdir (Jan Van Dijk’den akt. Haberli, 2012; 124). Sanal
topluluklara yonelik bir¢ok tanimlama yapilmis ve ortak bir tanimlama iizerinde
uzlasma saglanamamigtir, bunun en Onemli sebebi sanal topluluklarin zaman ve
mekandan bagimsiz olmasi ve siber uzamda varlik gostermesidir.

Sanal topluluklarin olusmast diger topluluk tiirlerinin olugsmasindan daha
kolaydir, sanal topluluklarin olugmasinda tek bir ortak amacin olmasi yeterlidir. Tek bir
amacla kolayca olusan sanal topluluklar aym1 hizda ¢ok ¢abuk dagilabilmektedir. Bir
amac¢ dogrultusunda olustugu icin amacin gergeklesmesi veya kesin olarak
gerceklesmemesi sonrasi yok olmaktadir. Tek bir amag¢ bireyleri bir arada tutmaya
yetmektedir ancak geleneksek topluluklarda bu durum daha farklidir. Toplulugun
devami i¢in ortak degerlerin, inanglarin ve kiiltiiriin olmas1 gerekmektedir.

Bireyler {izlintii ve umutlarini1 internetin serbest kamusal alaninda paylasarak,
birbirleriyle baglar kurarak, cok sayida varolus kaynagindan projeler hayal ederek
kisisel goriliglerinden ya da orgiitsel bagliliklarindan bagimsiz olarak aglar olusturdular.
Bir araya geldiler (Castells, 2013:18).

Sanal topluluklarin bu kadar yaygimlasmasini kolaylik ve hiza dayandiran
Castells’e gore “aglar arasindaki iletisimin, 151k hizinda isleyen enformasyon
teknolojilerine dayali yapisi, toplumdaki birtakim siiregleri doniistiirmektedir. Bu
sayede insanlar kolay, ucuz ve hizli bir sekilde bir araya gelmektedir. Birbirlerinden
kisa slirede haberdar olan insanlar, bdylelikle hem sosyal aglarda, hem de gercek
ortamlarda bir araya gelerek; ortak bir sorun karsisinda birlikte hareket edebilmektedir

(2008:623)”.



14

Olusmasinin kolay olmasi ¢esitliligini de etkilemektedir. Normal sartlarda bir

araya gelemeyecek olan bireylerin sanal

topluluklarda bir araya geldikleri

goriilmektedir, bunun en biiyiik 6rnegini ayn1 dili konugmayan insanlarin sanal topluluk

icerisinde bulunmasidir, kullanilan iletisim sekilleri bu durumu esnetmekte ve

kolaylagtirmaktadir (Haberli, 2012; 129). Diinyanin kiiresel bir kdy olarak algilanmasi

da bu durumu etkilemektedir. Sanal topluluklar geleneksel topluluklarin bir devami

seklinde algilanmalarina ragmen aralarin da bariz farklar bulunmaktadir. Bu farkliliklar

asagidaki tabloda daha net gosterilmektedir.

Tablo 1. Sanal topluluklar ve geleneksel topluluklarin aralarindaki fark

Fiziksel Topluluklar

Sanal Topluluklar

-Sosyal iligki gercek diinyada fiziksel agidan
gerceklesir.

-Toplulugun sinirlar1 cografi agidan az gok bellidir.
-Cografi yakinlik 6nem tagir

-Bireyler yalnizca bir ya da birkag toplulugun
tyesidirler

-Iletisim eszamanlidir

-Iletisim yiiz yiize gerceklesir.

-Iletisim ve ulasim teknolojilerinin eksikligiyle
siirlanmigtir

-Fiziksel olarak her zaman vardir

-Etkilesimde bulunan kisiler ayni zaman ve
mekanda fiziksel olarak bir aradadirlar

-Bireylerin kurduklari sosyal baglantilar goniilliige
dayanmaz

-Uyelerin yas, cinsiyet gibi demografik
ozelliklerinin yan1 sira sosyo-ekonomik durumlari
onem tasir

-Paylasilan ilgi ve ortak amaglar gérece homojendir
-Topluluk tiyeleri birbirleriyle akrabalik, komsuluk
ve arkadaglik baglariyla baglidirlar

-Uyelik gérece uzun siireli ve kalicidir

-Toplumsal denetim siirekli olarak vardir
-Hiyerarsik bir yapiya sahiptir

-Uyeler birbirlerinin kisilikleri ve karakterleri
hakkinda detayl bilgiye sahiptirler

Sosyal iligki sanal bir ortamda gerceklesir
-Topluluk cografi bir sinirliliga tabi degildir.
-Mesafenin kendisi hi¢bir onem tagimaz.
-Bireyler ¢oklu topluluklarin iiyeleridir ve ¢oklu
kimliklere sahiptirler

-Iletisimin eszamanli olup olmamas teknolojik
olanaklara ve tasarima baghdir

-Iletisim teknolojik olarak var olan olanaklarla
gerceklesir

-fletisim ve ulasim teknolojilerinin eksikligiyle
siirlanmig degildir

-Yalnizca sanal etkilesim siirecinde varlik kazanir
-Etkilesimde bulunanlar fiziksel olarak bir arada ve
ayn1 mekanda degildirler

-Bireyler sosyal baglantilar1 kendi isteklerine gore
kurarlar

-Uyelerin demografik 6zellikleri farkliliklar
gosterir

-Paylasilan ilgiler ve amaglar heterojendir
-Uyelerin akrabalik ya da komsuluk baglarma sahip
olma ihtimalleri diisiiktiir

-Uyelikler kisa siireli ve ¢abuk koparilabilir bir
nitelige sahiptir

-Toplumsal denetim yoktur ya da sinirlidir
-Hiyerarsik bir yap1 yoktur

-Uyeler diger iiyelerin (gercek) kimlikleri ya da
kisilikleri hakkinda bir bilgiye sahip
olamayabilirler

Kaynak: (Yaniklar; 2014; 169- 170).
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1.1.4. Sanal Topluluklar ve Sosyal Medya

En popiiler sosyal medya mecralar1 olan Facebook, Twitter, Instagram
hayatimizin bir parcasi olurken iletisim pratiklerimizi de degistirmistir. Sosyal
medyanin ozellikleri de cesitlilik gostermektedir; kendini gergeklestirme ve sunma,
iletisim kurma, he tiirlii paylasim yapma ve bilgi edinme olarak siralanabilir. Bu
ozellikleri ile bireyler ¢ok cesitli amaglar i¢in sosyal medyay: kullanabilmektedirler
(Haberli, 2012).

Sosyal medyanin popiilaritesinin artmasiyla birlikte sosyallesme araci olarak
kullanilmast da yayginlagsmistir, bu durum beraberinde sanal topluluklar1 da hayatimiza
katmistir. Sanal topluluklarin insanlar1 sosyallestirdigi de ayri bir tartisma konusudur.

Ik olarak Rheingold tarafindan adlandirilan “sanal topluluk™, “yeterli sayida
bireyin sanal alanda kisisel iliski aglar1 gelistirmek amaciyla yeterince uzun siire
boyunca ve yeterli duyguyla kamusal iletisim kurdugu sosyo-kiiltiirel gruplagsmalar”
olarak tamimlanmaktadir (Dedeoglu ve Ustiindagli, 2011; 24). Online yani sanal
topluluklar teknolojinin yayginlasmasi ve insanlarin yogun kullanimi sonrasinda ortaya
ctkmistir.  Insanlarm ag’da var olmasi ve her tiirlii etkinliklerini burada
gerceklestirmeleri bu durumu daha da kabul edilir kilmistir.

Teknolojik gelismelerle beraber insanlarin yalnizlasmasi ve birbirinden kopuk
yasam sekillerini benimsemesi sonrasinda toplumsal baglarda zayiflamistir. Toplumsal
degerlerini kaybeden, aradaki baglar1 zayiflayan bireyler yeni arayislara baglamistir ve
bu arayis sonrasinda sosyal medyay1 kesfetmistir. Sanal topluluklar bu anlamda bir
kurtaric1 olarak goriildiigli i¢in insanlar i¢in daha anlamli hale gelmistir (Goker ve
Keskin, 2016; 91). Teknolojinin zamanla getirmis oldugu bu degisimler dogal bir
ithtiyact karsiladigi i¢in hizli bir sekilde kabul edilmis ve yayilmistir (Varnali, 2013; 20).
Sosyal medyanin yeni ihtiyaclar dogurmasi ve insanlarin ihtiyaglarini karsilamak igin
sosyal medyay1 kullanmasi kisir bir dongli seklinde devam etmektedir. Sosyal medya
kullanicilar1 bu dongiiniin baskahramanidir.

Online topluluklar ile reel yasamdaki topluluklar arasinda gesitli benzerlikler ve
farkliliklar bulunmaktadir. Online topluluklar daha spesifik bir konu ¢ercevesinde bir
araya gelirler ve ilk etapta kiigiik bir yapidayken bu ¢ok kisa bir zaman diliminde diinya
capinda biiylik bir yapiya kavusabilir.

Goker ve Keskin’in de belirttigi gibi sanal topluluklarin cemaat olarak goriilmesi

tartistlan bir durumdur, zaman ve mekandan bagimsiz olmasi siber uzamda varlik
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gostermesi, fiziksel bir birlikteligin olmamasi gibi 6zelliklerinden dolay: topluluk olarak
goriilmemesine ragmen sanal topluluklarin da kendi nitelikleri ve gergekliginin olmasi
topluluk olarak degerlendirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir (2016; 91).

Sosyal medyanin bireyleri yalnizlastirdig1 ve diger taraftan da sosyallestirdigi
yoniindeki tartigmalar devam etmektedir. Bireyler iilke sinirlarini asan bir sekilde agda
dolagsmaktadir ve gercek yasamda bir araya gelemeyecegi insanlarla iletigim
kurabilmekte ve gruplara dahil olabilmektedir. Birey bunu yaparken ayni masada
oturdugu insanlardan kopmakta ve bazen de en yakinindakileri gérememektedir. Sosyal
medyanin insanlar1 sosyallestirdigi bakis agisina gore degisim gostermektedir.

Sanal topluluklar fiziksel olmayan bir alanda varlik gosterse de sosyolojik bir
yapist vardir. Sanal topluluklarmin birbirinden ayrilan 6zellikleri bulunmaktadir; bazi
gruplar herkese agiktir, bazilar1 sadece bir kesime hitap eder ve iiyeleri daha sinirhidir.

Her birinin amagclar1 farklidir.

1.1.5. Sosyal Medya Tarihi

Insanlarin gegmisten giiniimiize kadar gelen amaglarindan birisi diger insanlarla
iletisim kurma cabasidir. Tarih igerisinde en ilkel olanindan en modern olanina ¢esitli
iletisim kanallar1 kullanilmistir ve sosyal medya giiniimiizdeki en son noktadir. Sosyal
medya, zaman igerisinde bu alanda yasanan gelismelerin birlesimi ve harmanlanmis
haliyle meydana gelmistir, ancak en biiyiik katkiy1 siiphesiz internet ve bu alanda
yasanan gelismeler saglamistir. Web 2.0 uygulamalar1 sosyal medyanin daha giiclii
ilerlemesine katki saglamistir (http://dijitalhayat.tv/yazarlar/sosyal-medyanin-tarihine-
genel-bakis-1 ET: 21.12.2016). Internetin yeni yiiziiniin geleneksel iletisim ile
kiyaslandiginda devrim niteligi tasidig: tartismasizdir (Kara, 2013; 31).

Internet 20 yil 6nce hayatimiza girdiginde bizim igin ¢ok sey ifade etmiyordu,
clinkii kullanimi bu denli yaygin degildi. Sinirli kullaniminin nedenleri alt yapinin bu
denli gelismis olmamas1 ve en dnemlisi pahali olmasidir. Tlk donemlerde sadece belirli
bir kesimin kullanimindaydi ve o doénemlerde kullanilan bilgisayarlar teknolojik
ozellikleri bakimindan giiniimiiz ile kiyaslandig1 ¢ok daha gerilerdeydi. Bu donemde ag
tizerinde olusturulan iletisim sinirli bir kesimi kapsiyordu. Mecranin pahali olmas1 ve
erisim giicliiglinlin olmas1 bu ortamda kurulan iletimin ger¢cek diinyaya tasinmasini
gerektiriyordu ( Irak ve Yazicioglu, 2012; 8). Bu durumdan dolay1 internet ve sosyal

medya gilintimiizdeki bagimlilik seviyesine heniiz ulasamamaisti.


http://dijitalhayat.tv/yazarlar/sosyal-medyanin-tarihine-genel-bakis-1
http://dijitalhayat.tv/yazarlar/sosyal-medyanin-tarihine-genel-bakis-1
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Teknolojik ilerlemeler devam ettikge bilgisayar alim giicii toplum igerisinde
artmaya baslamistir ve internet erisimi de beraberinde gelmistir. 2000’11 yillara
gelindiginde ADSL ( Bagimsiz Sayisal Abone Hatti) ile tanistik, bu yili yariladigimizda
sosyal medya yavas yavas yasamimiza giriyordu ( Irak ve Yazicioglu, 2012; 10- 14).
Web 2.0 uygulamasinin gelisiyle internetin kullanim amaglar1 da degismistir. Zaman
icerisinde bir¢ok sosyal medya mecrasi ortaya ¢ikmistir, bunlarin en bilineni Facebook
olmustur. Facebook’u YouTube ve Twitter takip etmistir, bunlarin disinda ¢ok sayida
sosyal medya tiirii liretilmistir ancak hepsi bu li¢ mecranin goélgesinde kalmistir. 2005
yilinda hayatimiza giren Youtube video paylasmanin merkezi olmustur ve gliniimiizde
cok yaygin olarak kullanilmaktadir.

Kisaca  sosyal medyanin oOnemli yillarina  deginilecek  olunursa;
(http://badbaz.com/sosyal-medyanin-tarihi).

e 1971: ik atilan e-mail

e 1991: WWW dogusu

e 1994: ilk blog

e 1995: Classmates.com kurulusu

e 1995: MIRC ve ICQ geldi

e 1996: Ask.com arama motoru hayatimiza girdi

o 1999: Blogger kuruldu

e 2000: Ozgiir ansiklopedi Wikipedia yaymlandi

e 2003: Blogger’a rakip geldi, WordPress

e 2004: En ¢ok kullanilan sosyal ag dogdu, Facebook

e 2005: Flickr ve YouTube dogdu

e 2006: 140 karakter geldi, Twitter

e 2009: Check-In kavramiyla tanistik, Foursquare

e 2011: Google Plus geldi, ortamlar degisti

e 2012: Pinterest ile fotograf arsivi

“IIk sosyal ag sitesi 1997 yilinda SixDegrees.com adiyla kurulmustur. Bu site,
kullanicilarin profil yaratma ve arkadaslarini listeleme olanagi sunmustur. 1998 yilinda
arkadag listelerinde sorf yapmaya izin vermistir” (http://www.reklaminsani.com/ilk-
sosyal-ag.html ET: 01.03.2017).

Sosyal medya son yillarda hayatimizda yayginlagsa da gecmisi 1970°li yillara
kadar gitmektedir, Ward Christensen ve Randy Suess adli iki arkadas 1978 yilinda


http://www.reklaminsani.com/ilk-sosyal-ag.html
http://www.reklaminsani.com/ilk-sosyal-ag.html
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arkadaslari ile iletisim kurmak ve bilgi paylagsmak i¢in (farkinda olmadan) BBS adli bir
yazilimi gelistirmislerdir ve giiniimiizdeki sosyal aglarin temellerini atmiglardir
(http://sosyalmedya.co/sosyal-medyanin-tarihi ET: 21.12.2016).

90’11 yillarin basinda world wide web’in (www) halka agilmasinin ardindan
sosyal medyanin temelleri atilmistir (ili, 2013; 4). Web 2.0 uygulamali ile internet
kullanim1 hiz kazanmistir. Teknolojik gelismeler teknolojik kullanimi da degistirmistir.

Teknolojinin ilerlemesi ve sosyal medyanin yayginlasmasi ile yeni sosyal medya
tiirleri de iiretilmistir, ortaya ¢ikan sosyal medya tiirleri kimi 6zgilin olamadigindan, kimi
giincellenemediginde kimi de gii¢lii rekabet karsisinda zayif kaldigindan dolayr geride
kalmis ve unutulmustur, sosyal medya araclart igerisinde en giiclii ve en yaygin
kullanilanlar1 Facebook, Twitter’dir. (http://sosyalmedya.co/sosyal-medyanin-tarihi ET:
21.12.2016).

1.2. Geleneksel Medya ve Sosyal Medya Arasindaki Farklar

Geleneksel medya ile sosyal medya arasinda bircok fark bulunmaktadir,
bunlardan bir tanesi medya igeriginin olusturulmasidir. Geleneksel medyada igerikler
yayinci grup tarafindan olusturulmakta ve bir filtrelemeden gecerek yayinlanmaktadir,
dolayisiyla yayimlayan tek bir kisidir. Sosyal medyada ise herhangi bir filtreleme
yapilmamakta ve igerikler olusturuldugu sekliyle yayimlanmaktadir.

Ayn1 zamanda sosyal medya mecrasinda kag¢ tane kullanici (arkadas) varsa o
kadar da yayimc1 var demektir, arkadas listesindeki herkes paylasim yapabilecek bir
yazilim sistemi mevcuttur. Bu yapidan dolayr sosyal medyadaki icerik geleneksel
medyadan daha fazla ve karmagiktir. Bu karmasik yap1 denetimi de zorlastirmaktadir.

Geleneksel medya, yayin yapabilmek igin ¢esitli alt yapiya sahip olmalidir; bir
gazetenin yayin grubuna, basim (matbaa), dagitim gibi yatirimlar1 gerektirmektedir, TV
yayini i¢in lisans sahibi olmak gerekir. Bu tiir alt yapilar biiyiik bir finans kaynagina
ihtiya¢ duymaktadir, aksi durumda varligini devam ettiremez. Sosyal medyada ise
internet erisiminin olmasi yeterlidir, biiyiikk maddi yatirimlara gerek yoktur ve kullanimi
da ticretsizdir.

Aynmi zamanda geleneksel medya kullandigi enformasyonu somut kaynaklara
dayandirmak zorundadir, - yapilan bir haberin dogrulugu esastir ve bir kaynagi vardir -
fakat sosyal medyada igerigi ag’da bulunan herkes olusturdugu icin bdylesi bir somut

kaynaga dayandirma zorunlulugu yoktur. Kaynagin muglakligi sosyal medyada yer alan


http://sosyalmedya.co/sosyal-medyanin-tarihi
http://sosyalmedya.co/sosyal-medyanin-tarihi
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bilgiye olan giiveni de etkilemektedir. Sosyal medyada yer alan bilgilerin ve
paylasimlarin ¢ogu teyit edilmeye muhtagtir.

Geleneksel medyada f{iretici ve tiiketici smirlar1 kesin olarak belirlenmistir.
Sosyal medyada iiretici ve tiiketici ayrimi yapilmamaktadir. Uretici konumundaki
kullanict ¢ok kisa bir siire sonra tiiketici konumuna ge¢mektedir, iiretici ve tiiketici
stirekli olarak yer degistirmektedir. TV, radyo ve gazete gibi geleneksel medya
mecralarinda igerik iiretebilmek i¢in egitim almak veya 0 alanda uzmanlasmis olmak
gerekirken sosyal medyada bdyle bir gereklilik de yoktur. Kullanicilar istedikleri
sekilde ve istedikleri konuda icerik liretip aga sunabilirler. Bu durumun abartilmasi
sonrasinda sosyal medyada ciddi anlamda bilgi kirliligi de yasanmaktadir.

Geleneksel medyanin bir sahiplik yapist vardir, hiikiimetler veya ozel
tesebbiisler tarafindan gergeklestirilmektedir. Sosyal medya araglarina ise ag’da
dolagima katilan ve bir hesap edinen herkes sahiptir.

Geri bildirimin alinmasi agisindan degerlendirildiginde geleneksel medyada geri
bildirime ¢ok da acik degildir, imkan verdigi oranda alinan geri bildirimler de uzun
zaman almaktadir. Geleneksel medyada yer verilen haberin etkisi uzun bir zaman sonra
goriliir, ancak sosyal medyada aninda etkiler go6zlemlenebilmektedir
(http://erencaner.com.tr/sosyal-medya-ile-geleneksel-medya-arasindaki-farklar-neler-
ola-ki/ ET: 01.03.2017).

Geri bildirimlerin degerlendirmeye alinmasi ve bir etki olusturmasi da net
degildir. Olumsuz bir durum olustugunda bunu engellemek ve diizeltmekte ayn1 sekilde
zaman almaktadir. Sosyal medyada ise geri bildirimler anlik olarak alinmaktadir,
istenmeyen bir durum yasandiginda aninda miidahale edilebilmekte ve paylagimlar
silinebilmektedir.

Geleneksel medya sosyal medyaya gore daha katidir. Yapilan bir haberin,
yayinlanan bir makalenin igerigini degistirmek pekte miimkiin degildir ancak sosyal
medyada yer alan igerikler aninda degistirilebilmekte, diizeltilebilmektedir. Bu da
sosyal medyanin daha esnek bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir. Sosyal
medyadaki bu esneklik yonetime de yansimistir; kullanicilar arasinda ast st iligkisi
yoktur, herkes kendi hesabinin yoneticisidir. Geleneksel medyada ise bir hiyerarsik yap1
vardir ve ast st iligskileri devam etmektedir.

Gelenekse medyadaki bilgiler, paylasimlar ve ylriitilen c¢alismalar bir

seferliktir, sosyal medyadaki paylasgimlarda bdyle bir smirlama  yoktur


http://erencaner.com.tr/sosyal-medya-ile-geleneksel-medya-arasindaki-farklar-neler-ola-ki/
http://erencaner.com.tr/sosyal-medya-ile-geleneksel-medya-arasindaki-farklar-neler-ola-ki/
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(https://www.reachpod.com/social-media-management/sosyal-medya-ile-geleneksel-

medya-arasindaki-farklar/ ET: 01.03.2017). Sosyal medyadaki iletiler ve paylagimlar

anlik olarak ve istege bagl sayida giincellenebilmektedir.

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran bir diger Ozellik ise ge¢mis
bilgilere ulasma imkanidir. Geleneksel medyada arsiv bilgilerine ulagsmak ¢ok zordur,
ancak sosyal medyada bu durum daha kolaydir
(http://dijitalkulturgra331.blogspot.com.tr/2013/01/yeni-medya-ve-geleneksel-medya-
sunum.html ET: 01.03.2017). Sosyal medyada siber suglar kapsaminda bir bilgi talep
edilmiyorsa siteden kolayca temin edilebilmektedir, geleneksel medyada ise ¢esitli izin
ve prosediirlerin igslemesi gerekmektedir.

Geleneksel medya ve yeni medya kullaniminin i¢ ice gegtigi giindelik yasam
pratikleri ile yeni bir toplumsal eko- sistem igerisinde yasamaktayiz (Binark, 2015; 10).
Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de yeni medya giindelik yasamimizi ¢evreleyerek
sarmigtir. Bu durum daha ¢ok gengler arasinda goriilse de her yas grubuna hitap

etmektedir.

1.3. Sosyal Medyanin Avantajlari

Sosyal medyanin geleneksel medyaya gore daha yeni bir alan olmasindan dolay1

cesitli avantajlar1 vardir. Bunlar soyle siralanabilir:

» Hiz: Sosyal medyanin igerik olusturma asamasi ve yaymlanma asamasi ¢ok
hizli gelismektedir, bunun i¢in herhangi bir 6n hazirhia gerek yoktur.
Internetin 4,5 G hizinda hizmet vermeye baslamasi ile sosyal medyanin sahip
oldugu hiz avantaji daha da artmistir. Sosyal medya mecralardaki
enformasyon siirekli bir giincelleme igerisindedir. Diinyada ve iilkemizde
yasanan toplumsal olaylarin ¢ok kisa bir zaman diliminde biiyiik kitlelere
ulagmasi ve taraftar bulmasi da sosyal medyanin bu 6zelliginin bir sonucudur.
2013 yilinda Istanbul’da yasanan Gezi Parki olaylarmin ¢ok kisa bir zaman
igerisinde tiim iilkede ve diinyada yanki uyandirmasi da bunun bir sonucudur.

» Ucuzluk: Sosyal medya sadece iki unsura ihtiyag duymaktadir; internet
erisimi alt yapisina ve internet baglantis1 kurulabilen telefon, tablet ve
bilgisayara. Gelencksel medyada oldugu gibi biiyiik finansal yatirimlara

gerek yoktur. Sosyal medya i¢in harcanan sadece zamandir.


https://www.reachpod.com/social-media-management/sosyal-medya-ile-geleneksel-medya-arasindaki-farklar/
https://www.reachpod.com/social-media-management/sosyal-medya-ile-geleneksel-medya-arasindaki-farklar/
http://dijitalkulturgra331.blogspot.com.tr/2013/01/yeni-medya-ve-geleneksel-medya-sunum.html
http://dijitalkulturgra331.blogspot.com.tr/2013/01/yeni-medya-ve-geleneksel-medya-sunum.html
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» Kullaniom Kolayhg: Sosyal medya kullanimi g¢ocuklarin bile rahatlikla
kullandig1 bir yazilima sahiptir. Bir sosyal medya hesabina sahip olmak
yeterlidir, herhangi bir uzmanlik gerekmemektedir. Sosyal medya hesaplari
kullanicilar1 yonlendiren bir yapiyr barindirmaktadir, hicbir bilgiye sahip
olunmasa dahi kolaylikla kullanilmaktadir. En fazla kullanilan sosyal medya
mecrast olan Facebook’un dilinin Tiitkce olmasi da bu kolayligin bir
unsurudur.

» Giivenilirlik: Sosyal medya herhangi bir devletin veya finansal bir

sermayenin sahipliginde olmadigindan burada yer alan bilgiler diger medya
mecralarma kiyasla daha giivenilirdir -bu durum tartigmaya agik bir
durumdur-. Icerigi olusturan kullanicilarin bagimsiz olmasi bu durumun bir
nedenidir.
Ag’da dolasima sokulan bilginin kaynagi uzman kisiler olunca bilgi
sorgulanmadan alinmakta veya paylasilmaktadir, bu giiven kisinin uzman
olmasinin yaninda kullandig1 kanallarin da etkisi vardir (Pelenk Ozel, 2011;
10). Sosyal medyadaki paylasimlarin baglayiciligi ilk donemlerde yoktu,
giiniimiizde yapilan yasal diizenlemeler bu durumu degistirmistir.

> Evrensellik: Ag’da yer alan kullanicilarin bulundugu kita, iilke fark
etmeksizin {rettigi icerikler diger kullanicilar tarafindan goriilmekte,
yorumlar yapilip tartigilabilmektedir. Sosyal medya ulus iistii bir yapiya
sahiptir. Sosyal medyanin bu 6zelligi toplumsal hareketlerde ve sonrasinda
yasanan etkilesimde daha ¢ok kendisini gostermektedir. Olaylar Orta Doguda,
Tiirkiye’de yasanmaktadir ama Avrupa’da, Amerika’da biliylik yankilar
uyandirmast veya Batida yasanan olaylarin tiin diinyada duyulmasi ve
uluslararasi platformlarda tepkilerin verilmesi bunun sonucudur.

Sosyal medyada yer alan dogru veya yanlis bilgilerin denetlenememesi, kontrol

altinda tutulamamasi evrensel bir nitelikte olmasindan kaynaklanmaktadir.

1.4. Sosyal Medyanin Dezavantajlar:
Sosyal medyanin zamandan ve mekandan bagimsiz ve denetiminin zor olmasi
bir takim dezavantajlar1 da beraberinde getirmistir. Bunlar bireysel ve toplumsal olarak

farkli etki alanlarina sahiplerdir.
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> Ozel Yasama ve Mahremiyete Etkileri: Mahremiyet kavraminin tarihi
insanlik tarihi kadar eskidir. Ancak bu kavramin tasidigi anlam zamanla degismis ve
esnetilmistir. Insanin ve etkilesimin oldugu her yerde mahremiyet vardir, sosyal
medyada yasayan insanlar ele alindiginda bu kavram daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Sosyal medya platformlar1 6zelliklede Facebook kullanicilarinin ag’da gergek
kimlikleri ile var olmalarimi tenkit etmektedir. Teknolojik ilerlemelerin ve sosyal
medyaya eklenen yeni yazilimlar, beraberinde yapilan giincellemeler ile siirekli
kullanicidan yeni bilgiler eklemesini istemektedir.

Kullanicilar da sosyal medyada var olabilmek i¢in mahrem bilgilerini goniilli
olarak ifsa etmektedir. “Gonenli ve Hiirmeri¢’in Sosyal Medya: Bir alan Calismasi
Olarak Facebook Kullanimi adli ¢caligmalarinda Facebook’un en biiylik dezavantajinin
ozel hayat1 desifre etmek oldugunu belirtmislerdir” (Kara ve Ozgen, 2012; 240).

Yaptiklar1 eylemleri, gittikleri mekanlari, yaptiklar: tatilleri, okuduklar kitaplari,
yedikleri yemekleri gibi kisinin 6zeli olan konular1 bagka insanlara sunmaktadirlar ve
bunu géniillii olarak yapmaktadirlar. ilk basta masumane gdziiken bu durum sadece
sosyal medyada var olmak veya sosyal sermayesini arttirip sosyallesmek amaciyla
yapilmis olsa da bu bilgilerin baska insanlara sunulmus olmasi 6zel hayatin gizliligine
aykiridir, mahremiyet ilkelerine de uymamaktadir.

Ayn1 zamanda bu bilgilerin veri tabanlarinda saklanmasi da kullanicilar i¢in
gelecekte sikintilara neden olabilir. Sosyal medyanin uygulamalarindan birisi olan yer
bildiriminin (Check-in) yapilmasi sonrasi art niyetli insanlarin bunu kullanmasi ve bu
masum paylasim sonrast kullanicilarin magdur olduklar1 ana haber biiltenlerine konu
olan hirsizlik olaylarinda acik¢a gozler Oniine serilmektedir. Aymi sekilde is
bagvurusunda bulundugu sirket tarafindan sosyal medya hesaplar1 incelenen bireylerin
kimi zaman kariyer hayatlar kesintiye ugramaktadir.

Facebook’taki mahremiyet anlayis1 ii¢ farkl kategoride degerlendirilebilir; kisi
mahremiyeti, bilgi mahremiyeti ve mekan mahremiyetidir, bireyin 6zel alanina
girilebilir sonugta sosyal medya kisinin 6zel alanidir, burada yapilan paylasimlar izinsiz
veya habersiz ¢ogaltilip paylasilabilir (Korkmaz, 2013; 117). Bu sekilde mahremiyet
anlayis1 suiistimal ediliyor, ancak kisiler yasamlarin1 goniillii olarak ifsa ettikleri i¢in
bunun zeminini yine kisinin kendisi olusturmaktadir.

Bir¢ok sosyal medya mecras1 bulunmaktadir, bunlarin kullanicilarindan istedigi

ozlikk bilgileri de farklilhik gostermektedir (Kara, 2013; 76). Ornegin Twitter
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kullanicisindan ¢ok fazla kisisel bilgi istemezken, Facebook resim, dogum tarihi,
memleket, 6zel ilgi alanlar1 ve telefon numarasi gibi bilgileri istemektedir. Youtube da
Facebook gibi kisisel bilgileri istemektedir.

> Bagimhhk: Sosyal medyanin {icretsiz olmasi, kullanim kolayligi,
herhangi bir mekana ve zamana bagli olmamasi gibi faktorlerin etkisi ile yaygin bir
kullanima sahiptir. Kullanici profiline baktigimizda daha ¢ok genglerden olustugunu
gormekteyiz. Genglerin egitim, aile ve sosyal faaliyetlerinden kistiklar1 zamanlar1 sosyal
medyada gecirmektedirler, bu durum bazen sosyal medya bagimlilig1 asamasina geldigi
goriilmektedir. Geng kullanicilarin egitiminin aksamasina, aile igerisinde problemlerin
yagsanmasina ve sosyal ¢evreden kopmasina neden olmaktadir. Bir masanin etrafinda
oturan bireyler birbirleri ile iletisim kurmak yerine ag’da dolagmakta ve var
olmaktadirlar.

Sosyal medyanin yogun kullanimi bireyler arasinda kiskanglik davranisinin
olugmasina neden olmaktadir (Appel vd, 2015; 278). Kullanim ¢esitliliginin getirdigi
bagimlilik beraberinde insanlarin aralarinda kiyaslama yapmasina ve bu durumun ileri
boyutlara tasinmasina neden olmaktadir.

Ayni sekilde yetiskinlerde de aile hayatin1 olumsuz etkilemekte - bazen aile
birliginin sonlanmasina neden olmakta - , is yasaminda sorunlara neden olmaktadir.
Kontrollii kullanildiginda yararli olan sosyal medya bagimlilik derecesinde ki
kullanimlarda faydadan ¢ok zarar vermektedir. Sosyal medya bagimliligi sadece
kullanicilarin sosyal hayatin1 ve ekonomik yasantisin1 olumsuz etkilemekle kalmaz ayni
zamanda bireylerin psikolojisini de kotii etkilemektedir. Yaptigr paylasimlart kimler
begenmis, kac kisi begenmis, kim nereye gitmis, hangi arkadasi kiminleymis gibi
sorulart stirekli diistinmek de ruh sagligina ciddi zararlar verebilmektedir.

Sosyal medyanin yasamimiza girdigi tarih ¢ok eski degildir, ancak sosyal
medyada gecirdigimiz zamani ger¢eginden ayirip hesaplamak giiclesmistir ( Kara,
2013; 60). Bagimlilik diizeyindeki bu kullanim aligkanliklarindan dolayr dogdugumuz
andan itibaren sosyal medya kullaniyormusuz hissine kapilmak pek de
yadsinmamalidir.

> Aile Yapisina Yonelik Etkiler: Sosyal medya kullanimi sonrasinda
mahremiyet anlayisinda yasanan degisiklikler, toplumun temel tas1 olan aile yapisini da
olumsuz etkilemistir. Bu etkiler sonrasinda bazen aile birligi de sonlanmistir. Sosyal

medyanin gengler arasinda yaygm kullanima sahip olmasinin yaninda, eski kusak
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bireylerin bilgi yetersizligi, ilgisizlik ve ekonomik smirlilik nedenlerinden dolay: bu
konuda geri planda kaldiklar1 goriilmektedir. Bu ayrim aile bireyleri arasinda
catismalara neden olabilmektedir.

Ozel yasamm ifsa edilmesi de aile yapisinda ve birliginde problemlere neden
olmaktadir. Sosyal yasamimizda mahremiyet ve aileye ayrilan alanlar kesin olarak
belirlenmistir, ancak sosyal medyada bu ayrim kesin ¢izgilerle belirlenmemistir (Toprak
vd, 2014; -141). Bireyler kurallar1 esnek olan veya belirlenmemis olan bu mecrada daha
Ozglir davranmaktadir, bu durum aile yapisinda anlagsmazliklarin ve sorunlarin zeminini
olusturmaktadir.

> Toplumsal Saldirilar ve Provokasyonlar: Toplum igerisinde din,
mezhep, 1rk, etnik koken gibi farkliliklar birer ayristirma unsuru olarak goéren odaklar
tarafindan sosyal medyanin kullanilmasi toplumun diizeni agisindan olumsuz bir
durumdur. iktidara kars1 orgiitlenme, bu &rgiitlenmenin planlanmasi ve ydnetilmesi
sosyal medyanin kullanilmasi yoluyla gerceklestirilmektedir. Yakin gecmiste Orta
Dogu’da yasanan “Arap Bahar1” olaylar1 ve ililkemizde 2013 yilinda yasanan “Gezi
Park1” olaylar1 bu durumun en belirgin 6rneklerini olusturmaktadir (Eren ve Aydin,
2014).

Sosyal medya devrimlerini tetikleyen, kivilcim olan olaylar farklidir ancak
stirecin devaminda yasanan olaylar ve yontemler benzerdir. Bir¢ogunun ortak noktasi
sosyal medyada genis yer bulmus olmasi, devamindaki siirecin buradan yiiriitiilmesi
olmustur. Provokasyonlarda sosyal medya etkin olarak kullanilmaktadir. Bunun nedeni
ise kiiresel anlamda etkili olmasi, hizli olmasi ve ucuz olmasidir.

> Bilgi Kirliligi ve Manipiilasyon: Sosyal medyada yer alan bilgiler
dolasima sunulmadan once herhangi bir filtrelemeden gegcmemektedir ve her kullanici
icerik treticisidir bu da bilgi kirliligine neden olmaktadir. Bu durum sosyal medya
konusunda —siber suglar-yeterli bilgisi olmayan ve geng bireyler i¢in fark edilmeyen
sorunlara neden olabilmektedir. Farkinda olmadan kullanilan yanlis bilgiler kullanicilar
zor duruma diiglirebilir. Ko6tlii niyetli odak gruplari tarafindan bilgiler ¢ok kolay
manipiile edilebilir. Sahte hesap ve hesabin ¢alinmasi gibi durumlarda ciddi sorunlari
beraberinde getirmektedir.

> Ekonomik Etkiler: Bireyler zamanlarimi sosyal medyada bilingsizce

harcadiklart i¢in i hayatin1 olumsuz etkilemekte ve is verimi diismektedir. Yasam
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kalitesini bazen olumsuz etkileyen sosyal medya devaminda ekonomik olarak da kisiyi
etkilemektedir.

Ayn1 zamanda sosyal medya kontrolii olmayan bir mecra oldugu i¢in sirketler ve
firmalar hakkinda yapilan karalama faaliyetleri maddi kayiplara neden olmaktadir.
“Diinya ¢apinda 1000’den fazla ¢alisana sahip 1225 firmanin yetkilileri ile goriisiilerek
hazirlanan bir rapora gore sosyal medya bir yil igerisinde firmalarda ortalama 4,3

milyon dolarlik zarara neden olabiliyor” (Eren ve Aydin, 2014).

1.5. Sosyal Medya Araci Olarak Facebook
Diinyada sayisiz sosyal medya mecrasi, Facebook disinda bircok sosyal medya
aract mevcuttur ancak tezimizin kapsam ve sinirliligi bakimindan sadece Facebook’a

deginilmistir.

1.5.1. Facebook

“Harvard Universitesi 6grencilerinden olan Mark Zuckerberg ve iki arkadasi
2004 yilinda kendi aralarinda iletisim kurmak amaciyla Facebook v kurmuslardir. Kisa
siirede Facebook un iinii bu iiniversiteyi agmis ve 2005 yilinda Ingiltere, Kanada, ABD,
Meksika, Avusturalya, Yeni Zelanda ve Irlanda gibi iilkelerde yayginlasmistir.
Facebook bu siire zarfinda sadece iilke sinirlarini asmakla kalmamis ayni zamanda
kullanicilarimin niteligi de degisim gostermistir. Son olarak da 2006 yilina gelindiginde
e- posta adresi olan biitiin bireylerin kullanabilecegi bir sosyal medya mecrasina
dontismiistiir. Bugiin Facebook Google’dan sonra en degerli teknoloji firmalarinin
baslarinda sayilmaktadr” (Toprak vd, 2014; 37- 38).

Facebook, kullanicilarin yeni arkadasliklar edinmesine ve mevcut arkadaglartyla
iletisim kurmasina, yazili metin, video ve resim paylasimi yapmasina imkan sunan bir
sosyal medya mecrasidir. Facebook’un kullanim kolayligi sunmasi1 ve birgok farkli
yapiy1 - metinsel paylagimlar ve goriintii tabanli paylasimlar- barindirmasindan dolay1
yaygin bir kullanima sahiptir. Bu yaygin kullanim diger sosyal medya tiirlerini geride
birakmustir. Bugiin Facebook’un tiim diinyada milyonlarca kullanici bulunmaktadir. 1k
kuruldugu dénemin aksine bu giin kullanic1 potansiyeline baktigimizda yarisindan ¢ogu
Ogrenci olmayan diger bireylerden olusmaktadir.

Facebook’un kurucusu olan Mark Zuckerberg adli liniversite 6grencisinin basit

bir sekilde sanal okul yillig1 olarak tasarladig1 Facebook giinlimiizde ilk amaclariin ¢ok
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Otesine ge¢mistir (Irak ve Yazicioglu, 2012; 16). Facebook’un yagamis oldugu bu amag
sapmasinin aynisini kullanicilar da yagamistir, eski arkadaglarini bulmak i¢in ¢ikilan bu
yolda simdilerde ¢ok ¢esitli ve marjinal amaglar eklenmistir.

“Facebook ismini “paper facebooks”dan almaktadir” (Pelenk Ozel, 2011; 13).
Facebook tiyeligi ve kullanimi {icretsizdir, ancak medyanin reklam pastasindan elde
ettigi kara son donemlerde Facebook’ ta ortak olmustur.

Sosyal medya siteleri icerisinde bir siralama yapildiginda iilkemizde en cok
kullanilan Facebook’tur. Kullaniminin kolay olmasi, iicretsiz olmasi, metin ve gorsel
paylasima ayni anda olanak tanimasi gibi nedenler bu sonucu dogurmaktadir. Sik
kullanim nedenleri sadece Facebook™un yazilimsal ozelliklerinden
kaynaklanmamaktadir. Kullanicilarin toplumsal, kiiltiirel ve psikolojik durumlar1 da
sosyal medya kullanimi {izerinde etkilidir. Toplum igerisinde kendisine bir yer
edinemeyen bireyler sosyal medyada istedikleri kimlikleri insa edip burada
yasayabilirler. Toplumsal ve kiiltiirel baskilardan uzak hayallerinde olmak istedikleri
sekilde kendilerini gdstermelerine imkan vermektedir sosyal medya. Psikolojik
problemlerinden dolay1 gercek yasamda istediklerini elde edemeyen bireyler burada
kendilerini tatmin edebilirler. Sosyal medyanin bu yapisindan dolay: insanlar yogun ilgi
gostermektedirler.

Internet alt yapisimin gii¢lii olmas1 beraberinde sosyal medya kullamimimi da
yayginlastirmistir. Insanlar hayatlarinm her alanina sosyal medyayi dahil etmislerdir.

Facebook Tirkiye’de en popiiler olan sosyal medyadir bunun nedeni diger
sosyal medya mecralarindan farkli olarak dilinin Tiirk¢e olmasi ve gorsel agirlikli bir
yazilim tabaninin olmasidir. Tiirk toplumunda okuma oranlar1 ile TV izleme oranlar
karsilagtirildiginda TV izleme orani ¢ok yiiksektir, bu toplumsal 6zelligimizden dolay1
Facebook bu giin de gelecekte de en yaygin kullanilan sosyal medya mecrasi olacaktir.

Facebook ailesi her gecen giin biiylimektedir. Facebook bir iilke olsaydi
yeryiiziinde Cin ve Hindistan’dan sonra en kalabalik iilkeler arasinda sayilabilirdi

(http://www.reklaminsani.com/sosyal-medya.html/page/4 ET: 01.03.2017).


http://www.reklaminsani.com/sosyal-medya.html/page/4
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1.5.2. Facebook Kullanim

Facebook kullanimi i¢in art1 bir egitime, yetenege ve ya uzmanlia gerek yoktur.
Internet baglantisina, bir cihaza ( bilgisayar, tablet, telefon) ve hesap olusturmak icin bir
e posta (mail adresi) adresine ihtiyag vardir. 13 yasindan biiyiik her internet kullanicist
hesap a¢ip ag’da dolasima girebilir.

Facebook’un yapisina bakildiginda kullanicilara sundugu o6zellikleri cesitlilik
gostermektedir, bunlar: Kullanicinin kendisinin ve arkadaslarinin (izin veriligi takdirde)
yaptigi paylasimlarmin siralandigt  duvar, kisisel bilgilerini  diizenleyebildigi
hakkindakiler boliimii, paylastigi ylikledigi fotograflar1 iceren alblimler, o6zel ilgi
alanlari1 ve hobilerini kapsayan ilgi alanlari, katildigi ve ya katilmay:1 diisiindiigi
etkinlikler, begendigi sayfalar, katildig1 acik ve kapali gruplar, mesajlagsma, uygulama
ve oyunlardir. Facebook’un karmasik yapisinin yaninda giivenlik sorunlar1 da
yasanmaktadir, bunun icin kullanicilara ¢esitli gizlilik ayarlarim1 yapma imkéani

sunulmustur. Facebook’taki bilgiler ¢ok hizli degismekte ve giincellenmektedir.


http://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-2016
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Facebook kullanicilarinin kullanim amaglar1 farklilik gostermektedir, bunlar:
Fikir ve diisiince paylagsmak, iletisim kurmak, hemcinslerinden ve ya karsi cinsten
arkadas edinmek, sosyallesmek, sadece sosyal medyada var olmak ve ya meraktan,
elektronik oyunlar oynamak, kendini gergeklestirmek, aligveris yapmak, ideal imajini
olusturarak ego tatmini saglamak, bilgi edinmek, ¢esitli organizasyonlar olusturmak,
grup kurmak ve mevcut gruplara katilmaktir. Facebook, yiiz yiize iletisim asamasinda
yasanan stres ve gerilimi ortadan kaldirmasi ve daha rahat bir iletisim sunmasi da bir
diger psikolojik nedendir (Isman ve Albayrak, 2014; 130- 131). Facebook kullanici
sayisinin her gecen giin artmasinda bu kullanim amaglarinin farklilagsmasi etkili midir
bilinmez ancak Facebook kullanimi ¢esitlenirken siirekli bir yenilenme igerisindedir.

Facebook kullanimi hayatimizi ince ince islemektedir. Yasam pratiklerimiz
igerisinde yaygin kullanimi sonrasinda dijital bir yasam sekline biiriindiik. Her seyimiz
dijital bir hal aldi, dijital mutluluk, dijital iziintii, dijital 6fke ve nefret, paylagilan
fotograflar ile dijital benliklerimizi olusturup sunduk
(http://www.reklaminsani.com/buyuk-birader-her-yerde.html#more-980 Erisim Tarihi:
01. 03. 2017). George Orwell’in Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort adli romaninda (2011)
gecen bliyiik birader artik aramizda dolasiyor, bu bazen biz olduk bazen de

arkadaslarimiz oldu.
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> Fikir ve Diisiince Paylasmak: Facebook bireyleri tiretici konumundan
tilkketici konumuna getirmistir, aslinda bu durum dongiisel bir hal almistir. Gegmiste
fikirler tUretilirdi, edebi eserler olusturulurdu ancak giiniimiizde iiretilenler tekrar tekrar
dile getirilmektedir. Paylagimlara baktigimizda Mevlana’nin Yunus Emre’nin Mehmet
Akif Ersoy’un ve Atatiirk’iin sdzleri siirekli olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Oyle ki
bazen bu eserlerin esas sahipleri bile vurgulanmamaktadir.

Kullanicilar bu tiir paylasimlar yaparak kendilerini okuyan, kiltirli ve
entelektiiel bir bireymis gibi lanse etmektedir, ancak kaynak kisi belirtilmediginde bu
durum bakis agisina gore degismekte ve  bilgi hirsizligit  olarak da
nitelendirilebilmektedir.

Bu tiir paylasimlarin disinda kullanicilar kendi diistince ve fikirlerini de
paylagmaktadirlar. Kisiler {iziintiilerini, sevinglerini, beklenti ve kaygilarmi
Facebook’tan paylagsmakta ve insanlarin da bunlara tepki vermesini beklemektedir. Bu
tiir paylasimlar kisinin gercek kimligini yansitirken bazen de aldatici olmaktadir, ¢linkii
kullanict gergekleri maniple ederek sunmaktadir.

> Iletisim Kurmak: Kullanicilar Facebook’u sadece bir iletisim araci
olarak da kullanabilmektedir. Bireyler ‘“arkadaslik daveti” gondererek iletisime
gecmekte ve kendisine toplumsallasma alani olusturmaktadir (Toprak vd, 2014; 45)
Facebook’un mesajlasma iceriginin kullanilmasi bu amaca hizmet etmektedir.
Kullanicinin dahil oldugu gruplarda dolayli olarak iletisim amacina hizmet etmektedir.

> Arkadas Edinmek ve Sosyallesmek: ilk kullanilmaya basladiginda
sadece eski arkadaglarimi bulmak ve onlarla iletisime gegmek amaci tasirken
giiniimiizde farkli arkadasliklar edinmek, yeni insanlar tanimak gibi amaglar da
eklenmistir. Bireyler Facebook’u bir sosyallesme araci olarak gdérmektedirler. Burada
arkadas sayis1 ne kadar fazla olursa ve ne kadar fazla paylasim yapilirsa birey o oranda
sosyallestigini diistinmektedir.

Bireyler boyle disinmeye devam etsin, sosyal medyanin bireyleri
sosyallestirdigi veya asosyal yaptigi yoniindeki tartismalar devam etmektedir. Sosyal
medya kullaniminin artmasi ile yliz yiize iletisim gibi temel iletisim yontemleri
azalmistir. Aym1 odada bulunan aile fertleri karsilikli iletisim kurmuyorlar herkes
bireysel olarak ag tizerinde etkilesim kurmakta, bazen bu durum trajik-komik bir hal
bile almaktadir — aile liyeleri ayn1 ortamdalar ancak sosyal medya iizerinden iletisim

kuruyorlar-.
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> Sadece Var Olmak ve Merak: Kimi kullanicilar da sadece sosyal
medya ortaminda var olmak i¢in kullanirlar. Cevresinde insanlarin ve arkadaslarinin bu
ortamda olmasi, burada paylasimlarda bulunmasi bireyi Facebook kullanmaya
itmektedir.

Bireyler sadece merak ettikleri i¢in de Facebook kullanabilirler. Ayni sekilde
kullanicilarin kendi arkadas listesindeki diger bireyler hakkinda merak ettigi bircok
bilgiyi buradan 6grenebilmektedir. Ciinkil kullanicilar artik gittikleri yerleri, yaptiklari
her hareketi ve yiyip ictiklerini burada paylasmaktadirlar.

> Oyun Oynamak: Facebook’ta c¢esitli oyunlar oynanabilmektedir.
Bireyler eglenceli vakit gecirebilmek amaciyla bu oyun odalarinda oyun
oynayabilmektedirler.

> Kendini Gerceklestirmek ve Ego Tatmini: Facebook kullanicilarinin
bir kismi sosyallesmek ve kendini gergeklestirmek icin bu sosyal medya aginda
bulunmaktadir. Insanlar Facebook’ta gercek hayatta olduklarindan ¢ok farli olmak
istedikleri gibi bir profil olusturabilirler ve bu sekilde ego tatmini saglayabilirler.

> Ahsveris Yapmak: Facebook’un reklam almaya baslamasiyla birlikte
kullanicilar farkli kategorideki reklamlari Facebook ortaminda gormektedirler, birde
Facebook’un ¢esitli aligveris imkanlar1 sunmasi sonrasinda bireyler aligveris amagh
olarak Facebook’u kullanmas1 da yayginlagmistir. Bireyler reklamini gordiikleri ve ya
istedikleri tiriinleri sanal aligveris yoluyla alabilmektedirler.

> Bilgi Edinmek: Kullanicilar Facebook’ta ¢esitli sayfalari begenip takip
edebilirler ve buradan bilgi edinebilirler. Kadinlara yonelik ev dekorasyonu, yemek
yapmak, sinava hazirlananlar icin KPSS bilgi gruplari, yabanci dil 6grenmek i¢in bilgi
forumlari, kadin haklar1 ve dayanisma gruplart gibi farkli icerikli sayfalar igermesinden
dolay1 Facebook bireylerin bilgi edindikleri bir mecra haline gelmistir.

Insanlar kendileriyle ilgili her tiirlii bilgiyi burada paylastiklar1 icin kisiler
hakkinda 6grenmek istedigimiz bir sey oldugunda ilk olarak Facebook’a bakar duruma
geldik. Oyle ki insanlar evlenmek istedikleri kisiler veya ise almak istedikleri personel
hakkinda bilgileri bile buradan edinmektedirler. Sosyal medya Facebook insanlarin

ikinci bir kimligi haline gelmistir.
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> Organizasyon Olusturmak: Kullanicilar kendileriyle ilgili veya ilgisiz
konularda c¢esitli organizasyonlar1 Facebook ortaminda diizenlemektedirler. Burada
olusturulan organizasyonlar ayni anda binlerce kisiye ulastigi igin olusturulan
organizasyon da amacina daha iyi hizmet etmektedir. Son donemlerde insanlar nikah,
diigiin gibi organizasyonlarint bile Facebook ortaminda paylasip insanlar1 davet
etmektedirler.

> Grup Kurmak ve Gruplara Katilmak; Dijital Aktivizm: Yasanan
gelismelerin beraberinde iletisimin boyut degistirmesiyle beraber insanlarin organize
olma sekilleri de degismistir. insanlar sosyal medya iizerinde gruplar olusturmakta ve
cesitli gruplara katilmaktadirlar. Toplumsal olaylara verilen tepkiler de ayni yonde
degismistir ve sanal ortama taginmistir.

Bireyler kendini gergeklestirmek, sosyallesmek, bilgi edinmek, bilgi paylasmak
ve bir gruba liye olmak gibi farkli amaglarla sosyal medyada grup etkinliklerine dahil
olmaktadir. Bu ¢alismanin igerigini olusturan Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda olusan
dayanisma olgusu da sosyal medya iizerinde olusturulan gruplar ile olusturulmustur.

Hizli ve sinir agir1 bir yapisinin olmasindan dolay1 son dénemlerde Facebook’un
cesitli dayanigsma Orgiitlerinin kurulmasi, yonetilmesi ve amaclarin gerceklestirilmesi
icin kullanilan popiiler bir sosyal medya mecrast olmustur. Yakin ge¢miste Tunus,
Yemen, Misir, Libya, Fas ve Suriye gibi Arap iilkelerinde yasanan “Arap Bahar1”
toplumsal olaylarin ¢ok kisa bir siirede lilke i¢inde yayilmasi ve sinirlar agarak diinya
giindeminde yer edinmesi bu olaylarin sosyal medyada o6zelliklede Facebook’ta yer
almasiyla gerceklesmistir.

Olaylara tanik olanlar yasadiklarini ve gordiiklerini bu mecrayla tiim diinyaya
duyurmuglardir. Facebook’taki dayamisma olgusuna bir diger ornekte 2013 yilinda
Tiirkiye’de yasanan gezi parki olaylaridir. Eylemlere katilan bireyler Facebook’u
kullanarak taraftar toplamak, hakliliklarmi tiim diinyaya duyurmak ve amaglarimi
gerceklestirmek igin sosyal medya tlizerinde bir dayanigsma olgusu gergeklestirmislerdir.

Sosyal medyadaki dayanigmanin temel O6rneklerini olusturan bu olaylar daha
sonraki donemlerde ¢ok farkli ( kadina siddet, gocuk istismar1 ve ya ideolojik ve siyasal
amacli) konularda orgiitlenmek amaciyla da kullanilmistir ve her gegen giin bu tiir

kullanimlar da artmaktadir.



IKiNCi BOLUM

2. KADIN CINAYETLERI

2.1. Kadin ve Kadina Yonelik Siddet

Diinya niifusunun yarisini olusturan kadinlar yasadiklari yerlerde toplumsal
hayata katkilar1 ekonomik katkilarmin iizerindedir (Simsek, 2004; 346). Kadinlar
toplumun temel unsurlarindandir. Bundan dolay1 kadinlarin egitilmesi daha fazla 6nem
kazanmaktadir, sonugta toplumu egiten ve birey yetistiren yine kadinlardir. Kadinlarin
aldiklar1 egitim ile toplumun ilerlemesi dogru orantilidir.

Tarihsel siirece baktigimizda kadin erkek esitligi ve kadin haklar1 konusunda
yapilanlar her zaman kadimnlarin aleyhine olmustur, bunun nedenlerinden birisi,
geleneklerin, efsanelerin ve mitoslarin toplumsal degerlerin iizerinde etkili olmasidir
(Kale, 2004; 359). Gelenekler efsaneler kadinlar1 daha cok cinsellikleri ile 6n plana
cikarmaktadir, buda kadinin kétiiliiglin ve glinahin kaynagi olarak kadini gormektedir.

21. yiizyilda kadinlarin toplum igerisinde sahip olduklar1 statii degismis ve
ilerlemeler gozlenmistir, egitim alanindaki ilerlemeler beraberinde siyasal degisimleri
de getirmistir (Kale, 2004; 359). Giinlimiizde kadinlar halen daha gesitli sikintilarla
kars1 karsiya gelseler de sahip olduklar1 haklar artmistir ve bu haklariin ne oldugunu
bilmektedir. Bu durumun toplum igerisindeki biitiin kadinlar1 kapsamasi tabi ki
miimkiin degildir.

Kadma yonelik siddet, kadinlarin yasama, saglik, giivenlik, saygmlik ve
Ozgiirliik gibi haklarmi kisitlamakta veya tamamen ortadan kaldirmaktadir, kadina
yonelik siddet bir insan hakki ihlalidir, bu ihlal durumu zaman ve mekandan bagimsiz
olarak tiim diinyada goriilmektedir (Erciyes ve Aydimnoglu, 2014).

Kadma yonelik siddet sadece kadini ilgilendiren bir durum degildir, toplumda
onemli bir birey olan kadini ilgilendiren olaylar toplumu da ilgilendirmektedir. Siddetin
temelinde c¢ok karmasik nedenleri bulunmaktadir; ekonomik, psikolojik, kiiltiirel
nedenler topyektin etkili olmaktadir. Kadinlarin yasam kalitesinin artmasi, egitim
seviyesinin ylikselmesi, kadinlarin toplum igerisinde daha etkili olmas: aligik olunan
diizeni degistirmistir. Bu degisim erkekleri zaman zaman rahatsiz etmektedir, bunun

devaminda da siddet olaylar1 kendisini gostermektedir.
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Bir hak ihlali olan kadma yonelik siddet yillarca ciddiye alinmamis ve aile
icerisinde Ortbas edilmistir. Zamanla bu durum aile disina tagmis ve toplum igerisinde
de goriilmeye baglamistir. Ancak ondan sonra durumun vahameti anlagilmis ve ilgili
caligmalar yapilmistir ve yapilmaya da devam edilmektedir. Yapilan ¢alismalara ve

alinan 6nlemlere ragmen siddet olaylar1 her gecen giin artarak devam etmektedir.

2.1.1. Kadina Yonelik Siddetin Siiflandirilmasi

Siddet her toplumda farkli sekillerde ve farkli oranlarda goriilmektedir, bu
alanda yapilan arastirmalar kadinlarin yarisindan fazlasinin siddete maruz kaldigini
ortaya koymaktadir ve siddetin 3000 yil Oncesine dayandigini gostermektedir
(Tatlilioglu ve Kiiglikkose, 2015; 197). Ulusal ve uluslararasi platformlarda kadina
yonelik siddet uygulanan sekline goére smiflandirilmistir. Siddet, fiziksel, ekonomik,

psikolojik, sozel ve cinsel olmak iizere ¢esitli gruplara ayrilmigtir.

2.1.1.1. Fiziksel Siddet

Fiziksel siddet, bir baska bireyin viicut biitlinliigline zarar vermek amaciyla
yapilan her tiirlii eylem olarak tanimlanabilir. Fiziksel siddet, kaba kuvvetin karsidakini
korkutma, sindirme ve yaptirim uygulama araci olarak kullanilmasidir ( Yanik vd, 2014,
105). Tokat atmak, itmek, isirmak, bir yere ¢arpmak, yumruk atmak, bogmaya
calismak, bicak ve silah gibi delici kesici aletlerle yaralamak ve iskence etmek
seklindeki eylemleri genellikle erkekler gostermektedir. Yogun olarak aile igerisinde
yasanmaktadir.

Kadi Statiisii Genel Miidiirliigli verilerine gore, ililke genelinde hayatinin
herhangi bir doneminde fiziksel siddete maruz kalan kadinlarin oran1 %36, son 12 ayda
ise %8 dir, baska bir ifadeyle, her 10 kadindan yaklasik dordii esi veya birlikte oldugu
erkeklerin fiziksel siddetine maruz kalmistir, 2008 yilinda yapilan arastirma sonucuna
gore bu oran %39’dur (Kadin Statiisii Genel Mudiirliigi, 2016; 10).

“25 Kasim 2015 ile 25 Kasim 2016 tarihleri arasinda Dogu ve Giineydogu
Anadolu Bolgesinde 1 (bir) yillik Kadina yonelik Siddet Raporu’nda yer alan tespitlere
gore; 94 kadin giivenlik gii¢lerinin ya da failin erkek oldugu aile i¢i ve toplumsal
yasamda maruz kaldiklar1 saldirilar sonucunda yasamini yitirmistir” (Insan Haklari

Dernegi, Kadina Yonelik Siddet Raporu, 2016; 4).
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2.1.1.2. Ekonomik Siddet

Bu siddet tiirii, kadin1 bagimli ve fakir bir duruma getiren, ekonomik kaynaklarin
ve paranin kadin {izerinde bir yaptinm uyguladigi, tehdit ve Kontrol araci olarak
goriildiigi siddet tirtidir (Yanik vd, 2014; 105). Bakimindan sorumlu oldugu kadinin
para harcamasinin sinirlandirilmasi, ¢aligmasina izin verilmemesi veya zorla
calistirilmasi, istemedigi bir iste ¢alistirilmasi, ¢alisan kadinin parasina el konulmasi, is
bulabilmesine engeller konulmasi ve is yerinde problemlerin olusturulmasina yonelik
her tiirlii eylem ekonomik siddet olarak degerlendirilmektedir. Ekonomik siddete maruz
kalan kadinlarin diger siddet tiirleri ile karsilasma olasilig1 daha fazladir. Devaminda da
kadinlarin fiziksel ve ruhsal durumlari olumsuz yonde etkilenmektedir.

Tiirkiye genelinde, ekonomik siddet eylemlerinden en az birine, yasaminin
herhangi bir doneminde maruz kalan kadinlarin oran1 % 30, son 12 ayda maruz kalan

kadinlarin orani ise %15’tir (Kadin Statiisii Genel Miudiirliigi, 2016; 13).

2.1.1.3. Psikolojik Siddet

Duygusal  siddet; duygusal gereksinimlerin, zorlamak, asagilamak,
cezalandirmak, 6fke, gerginlik bosaltmak amaciyla kars: tarafa baski uygulayabilmek
icin bilingli bir gekilde istismar edilmesi, bir yaptirnm ve tehdit aracit olarak
kullanilmasidir (Yanik vd, 2014; 105).

Bireyin bekledigi sevgi, saygi, ilgi, destek ve yaptiklarina yonelik onay
seklindeki ihtiyaglarinin karsilanmamasi, kiiltiirel degerlerinin, dini inancinin, ailesinin,
kullandigr dilinin ve mensup oldugu wrkimin alay konusu edilmesi seklinde
goriilmektedir. Bireyin i¢inde bulundugu toplumdan soyutlanip yalnizlastirilmasi da
psikolojik siddetin 6rneklerindendir.

Tiirkiye’de kadinlarin yasamlarinin herhangi bir doneminde maruz kaldiklart
psikolojik siddet % 44, son 12 ayda ise % 26’dir, Bat1 Anadolu ve Orta Anadolu
bolgelerinde yasayan kadinlarin yarisi, yasamlarinin herhangi bir doneminde psikolojik

siddete maruz kaldiklarini belirtmistir (Kadin Statiisii Genel Midiirliigii, 2016; 12).

2.1.1.4 Sozel Siddet
Sozel siddet, bireyleri sozlii olarak rencide etmek ve kiiglimsemektir. Hakir
gormek, asagilamak, kiiftirlii konusmak, bagirmak, hakaret etmek, tehdit etmek gibi

davraniglar sozel siddete 6rnek olarak gosterilebilir. Aynt zamanda siirekli olumsuz
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elestiride bulunmak ve bireye ismiyle hitap etmeyip baska isimler vermek de sozel

siddettir.

2.1.1.5. Cinsel Siddet

Kadma Yonelik Siddetle Miicadele, Ulusal Eylem Planinda cinsel siddet; birini
istemedigi yerde, zamanda veya sekilde cinsel iliskiye zorlamak; kisinin rizasi
olmaksizin cinsel nitelikli eylemlerde bulunmak; cinselligi bir tehdit unsuru, sindirme
ve kontrol etme araci olarak kullanmak seklinde tanimlamaktadir (Kadin Statiisii Genel
Midiirligi, 2016; 5). Cinsel siddete 6rnek olarak, cinsel iliskiye zorlamak, kadinin
rizast olmadan ¢ocuk sahibi olmak veya cocuk isteyen kadini bundan mahrum
birakmak, cok kii¢lik yaslarda evlendirmek verilebilir. Cinsel siddet, baski uygulamanin
ve zor kullanmanin tiim y6nlerini en ileri derecede icermektedir (Coklar, 2014; 62).

Tiirkiye genelinde evli kadinlarin % 12’si yasaminin herhangi bir déneminde, %
5’1 ise son 12 ay icinde esi tarafindan cinsel siddete maruz kaldigini belirtmistir,
iilkemizde cinsel siddetin en fazla dile getirildigi bolge ise Kuzeydogu Anadolu
Bolgesi’dir (Kadin Statiisii Genel Miidiirliigii,2016; 11).

Calismamiza konu olan Ozgecan Aslan cinayeti de cinsel siddetin en belirgin
orneklerinden birisidir. Bu olayda siddet tiirlerinden sadece birisinin oldugunu
sOylemek pek miimkiin degil, ayn1 sekilde fiziksel ve psikolojik siddetin oldugu da
goriilmektedir. Siddet tiirlerinden birisinin goriildiigii olaylarda mutlaka diger siddet

tiirleri de goriilmektedir, ancak sadece birisi 6ne ¢ikmaktadir.

2.2. Kadin Cinayetleri ve Hukuki Mevzuat

Ulkemizde kadimna verilen haklar yavas yavas gelismektedir. Ik olarak, 2001
yilinda Anayasa’nin 41. ve 66. maddeleri, 2004 yilinda 10. ve 90. maddeleri, 2010
yilinda da 10. maddesinde yapilan degisikliklerle kadin erkek esitligi giiclendirilmistir,
Anayasa’nin 10. maddesine 2004 yilinda, “Kadinlar ve erkekler esit haklara sahiptir.
Devlet bu esitligin yagama ge¢mesini saglamakla ylikiimliidiir.” hilkmii eklenmistir (
Tathilioglu ve Kiigiikkose, 2015; 195).

Kadma yonelik siddet toplumsal bir sorundur ve bu sorun ¢dziime
ulastirilmadigr siirece toplumdaki problemler de devam etmektedir. Kadina yonelik
siddet ve kadin cinayetleri ¢ok ciddi toplumsal problemlerdir. Bu sorunlarin ¢dziimii

ciddi yaptirnmlar1 getiren yasal diizenlemeler ile yapilabilir. Mevcut diizenlemelerin
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yeterli olmadig1 yasanan sorunlar ile daha da net anlagilmaktadir. Kadinlar1 daha iyi
koruyacak ve suclularini en agir sekilde cezalandiracak yeni diizenlemeler yapilmalidir.

Bu diizenlemeler sug¢ islenmeden 6nce caydirici nitelikte olmalidir.

2.3. Ozgecan Aslan Cinayeti

11 Subat 2015 tarihinde Mersin’de yasayan Ozgecan Aslan adli iiniversite
dgrencisinin kaybolmas1 sonrasi yasanan kotii olaylar medyada yer almistir. Ozgecan
Aslan’in hunharca katledilmesinin ardindan yasananlar hem geleneksel medyada hem
de sosyal medyada genis yer almistir. Olaylarin sicakligi devam ederken magdurun
ailesi tarafindan ve magduru destekleyenler tarafindan bircok Facebook hesabi
olusturulmustur ve destek kampanyalar yiiritilmistir. Bu kampanyalari soyle
stralayabiliriz;

Mersin’de yapilan Mersin Arena Stadyumu'nun admin "Ozgecan Aslan

"

Stadyumu olarak degistirilmesi i¢in sosyal medyada kampanya baslatilmistir
(https://www.change.org/p/genclik-ve-spor-bakanligi-mersin-arena-stadyumu-
Ozgecanaslan-stadyumu-olsun#petition-letter ET:21.12.2016 ).

Tarsus Kadin Platformu Ozgecan Aslan davasinin 3. durusmasinda tiim kadinlar
davaya destek icin ¢agird:, platform Ozgecan Aslan davasmin, 6zel ve kamusal alanda
bu ve benzeri olaylara maruz kalan tiim kadinlarin davasi haline geldigini belirtmigtir
(http://www.evrensel.net/haber/266489/0zgecan-aslan-davasi-3-aralikta-gorulecek
ET:14.12.2015).

8 Mart Diinya emekg¢i kadinlar giiniinde erkekler kadina yonelik siddete hayir
demek icin iizerinde Ozgecan Aslan’in resimleri olan tisortler giyerek kostu
(http://t24.com.tr/haber/yuzlerce-erkek-kadina-siddete-hayir-demek-icin-kostu,289717
Erisim Tarihi: 14.12.2015).

Bu tiir olaylarin Tiirkiye glindeminde yer aldigi donemlerde kadina siddeti
onlemeye yonelik yapilan yasal diizenleme igerisinde ¢ikarilan yasanin “Ozgecan Aslan
Yasas1” olmasi yoniinde sosyal medyada Facebook’ta ¢aligmalar yapilmistir. Kadina
yonelik siddeti dnlemeye yonelik diizenlenen yasanin adinin “Ozgecan Aslan Yasas1”
olmasi icin sosyal medyada imza kampanyast baglatilmistir (
https://www.change.org/p/6zgecanyasasi-¢iksin-yasalar-kadinlari-korusun-ahmet-
davutoglu/u/14261882 Erisim Tarihi: 21.12.2016).


https://www.change.org/p/gençlik-ve-spor-bakanliği-mersin-arena-stadyumu-özgecanaslan-stadyumu-olsun#petition-letter
https://www.change.org/p/gençlik-ve-spor-bakanliği-mersin-arena-stadyumu-özgecanaslan-stadyumu-olsun#petition-letter
http://www.evrensel.net/haber/266489/ozgecan-aslan-davasi-3-aralikta-gorulecek
http://t24.com.tr/haber/yuzlerce-erkek-kadina-siddete-hayir-demek-icin-kostu,289717
https://www.change.org/p/özgecanyasası-çıksın-yasalar-kadınları-korusun-ahmet-davutoglu/u/14261882
https://www.change.org/p/özgecanyasası-çıksın-yasalar-kadınları-korusun-ahmet-davutoglu/u/14261882
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Ozgecan Aslan’in katili 16 Subat 2015 tarihinde tutuklanarak ceza evine
gonderilmistir (http://aljazeera.com.tr/haber/ozgecanin-katil-zanlilari-tutuklandi).
Aslan’1n katilin yakalanmasinin ardindan da destek kampanyalar1 devam etmistir.

Ozgecan Aslan’in Sliimiine tepkiler cenaze tdreni yapilirken ayn1 zamanda farkli
illerde cesitli protestolar ve yiirliylisler yapilmistir, ayni sekilde Mersin yerel spor
kuliibii olaya dikkat cekmek icin Ozgecan Aslan’m resimlerinin basili oldugu
tiniformalar ile maca ¢ikmuslardir (http: // www.bbc.com/turkce/haberler /2015/ 02/
150214 ozgecan_eylem_cenaze?ocid=socialflow_facebook ET: 14.12.2015).

Kadma siddeti protesto eden kadinlar Aslan’in cenaze tdreninde tabutu
erkeklerin tagimasina miisaade etmedi ve kadinlar tasidi. Farkli iiniversitelerde
ogrenciler destek icin yliriiyiisler diizenlediler.

Ozgecan Aslan’mn adi destek olmak ve adini yasatmak amaciyla bircok yerde
oldugu gibi Manisa’da Sehzadeler Belediyesinin yaptigi bir parka verilmistir (http:/
www.hurriyet.com.tr/ ozgecan -aslan-ismi- manisa-da-parka-verildi-29080886 Erisim
Tarihi: 21.12.2016).

Sosyal medyada da destek olmak i¢in bircok Facebook hesabi agilmistir, acilan

bu hesaplardan birisi de ailesinin agmis oldugu resmi Facebook hesabidir.


http://aljazeera.com.tr/haber/ozgecanin-katil-zanlilari-tutuklandi
http://http:%20/%20www.bbc.com/turkce/haberler%20/2015/%2002/%20150214%20_ozgecan_eylem_cenaze?ocid=socialflow_facebook
http://http:%20/%20www.bbc.com/turkce/haberler%20/2015/%2002/%20150214%20_ozgecan_eylem_cenaze?ocid=socialflow_facebook

UCUNCU BOLUM

3. DAYANISMA ORGUTLERI

3.1. Alternatif/ Sivil Medya

Alternatif medyanin dogusu bir takim ihtiyaglar sonrasinda olmustur, buna en
biiyiilk katkiyr da sivil toplum kuruluslari saglamistir. Medyanin tekellesmeye
baslamasi, siyasi erklerin baskisinda olmasi, gliven unsurunun zedelenmesi ve ortaya
cikarilan haberlerin ¢esitli siizgeclemelerden ve otokontrolden ge¢cmesi alternatif medya
arayislarini  hizlandirmistir. Bu arayiglarin  sonunda internetin yayginlasmast ve
teknolojik gelismeler durumu daha da hizlandirmstir.

“Alternatif/ sivil toplum medyasini ortaya ¢ikaran en 6nemli zorunlulugun, neo-
liberal ¢agin tek mesru gercegi haline getirilmeye calisilan “tek¢i kiiresel/ totaliter
goriis” karsisinda git gide yok olmaya yiiz tutan alternatif ve farkli seslere duyulan
gereksinme oldugu soylenebilir” (Kose, 2007; 234). Medyanin giiciinii arttirmasi ile
ekonomi politik dengelere gore degisen yapist ve bakis agisi sivil medyaya olan ihtiyaci
giiclendirmektedir. Yani bagimsizligimi yitiren medya beraberinde alternatifleri de
getirmistir.

Alternatif medyanin ortaya c¢ikmasinin bir diger nedeni de medyanin tiim
diinyada mesrulastirmaya c¢alistigi haberlerin igeriklerinin aslinda egemen giiclerin
ideolojileri ¢ercevesinde sunulmasidir ( Kdse, 2007; 234- 235). Buda gdstermektedir ki
medya esitlik ilkesine uymamakta ve temsil yetkisini kullanamamaktadir. Medya
egemen gii¢lerin ve siyasi erklerin boyundurugundan kurtularak demokratik cercevede
islevlerini yerine getirebilir bunu saglayamadiginda da yeni arayislar baglar ve
alternatifler ortaya cikar.

Alternatif medyanin tagimasi gereken bir takim kriterler bulunmaktadir. “Bu
kriterler, yayincinin ticari olmamasi ve yayinin temel motivasyonunun kara iligkin
degil, fikirlere iliskin olmasi; yayinin konusunun ‘toplumsal sorumluluk, yaratici disa-
vurum ya da bu ikisinin bir bilesimine odaklanmis olmasi; son olarak, yayincilarin
kendi kendilerini alternatif yayimci olarak tanimlamalaridir” (Atton’dan akt. Basaran,
2010; 261.) Bu kriterler ayn1 zamanda alternatif medya ile geleneksel medya ve iki

medya c¢alisanlar1 arasindaki farklardir.
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Glinlimiizde tek sesli egemen medyanin yerine, c¢ogulculugu benimsemis,
esitlik¢i ve ekonomi politik denetimden uzak sivil medya tercih edilmektedir. Sosyal
medyayi, ekonomik durumu daha smirli olan kesimler seslerini duyurmada
kullanmaktadirlar, alternatif muhalefet ve direnis mecras1 olarak gormektedirler
(Babacan, 2015; 301). Diinyada yasanan toplumsal olaylarin kivilcimini olusturan
kisiler siradan herhangi bir giicii olmayan kisilerdir ve bu kisiler arag olarak da alternatif
olarak gordiikleri sosyal medyay1 kullanmislardir.

Diinyada ve iilkemizde biiyiik kitleleri bilinglendirip harekete gecirerek
toplumsal hareketlerin baglamasina onciiliik eden sivil medyadir. Sosyal medya toplumu
da degistirmistir, giniimiiz toplumu performans toplumuna doniismiistiir (Babacan,
2016; 14). Alternatif/ sivil medyanin giicii her gegen giin artmaktadir. Sanal uzamda
yapilan yayinlar, zaman ve mekandan bagimsiz ve sinirlar dtesi bir 6zelliktedir.

“Internetin ve teknolojinin asir1 derecede ilerlemesi, ulasilabilirliginin kolaylig,
akill1 telefon pazar payinin biiylimesi ve genclerin yenilikleri ¢abuk adapte olabilmesi
sonucunda, insanlar1 oyalamanin, kitle kiiltiirtinii yayginlagtirmanin,
yabancilastirmanin, tiiketime devam ettirmenin, diisiinmeye ve elestirmeye kapatmanin,
yaygin egemen ideolojiyi slirdiirmenin araci olarak Sosyal medya diger kitle iletisim
araglarina alternatif olarak tretilmistir” (http://www.reklaminsani.com/sosyal-medyaya-
elestirel-bir-bakis.html ET: 01.03.2017).

Alternatif medya bir ayristirma yapmamaktadir, eski ve yeni olan1 birlestirmekte
ve kaynastirmaktadir, geleneksel medya ya baktigimizda sosyal medyadan etkilendigi
goriilmektedir, bazen de sosyal medya geleneksel medyanin igerigini etkilemektedir
(Babacan, 2015; 301). Sosyal medyada genis yer bulan olaylar ve fikirler daha sonra
geleneksel medyada yer almaktadir.

Ozellikle internet sayesinde editdrlerin, patronajin himayesindeki basindan
kurtulup bireyden bireye, bireyden topluma (bloglar), toplumdan bireye ve en 6nemlisi
de toplumdan topluma iletisim kanallar1 agilmistir. Daha evvel de var olan STK’lar ve
devlet dis1 orgiitler, baski gruplart hi¢ olmadig1 kadar aktif ve se-sini duyurabilen bir
konuma sahip olmuslardir. Bu olusumlar devletin egemenlik yetkileri {izerinde
dogrudan bir tehdit degilse de iliskiler diinyasinda, devlet kontrolii disinda bir katman
daha olusmustur (Karagoz, 2013:136).


http://www.reklaminsani.com/sosyal-medyaya-elestirel-bir-bakis.html
http://www.reklaminsani.com/sosyal-medyaya-elestirel-bir-bakis.html
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3.2. Tiirkiye’de Kamusal Alan

‘Kamusal alan’ kavramiyla, her seyden oOnce, toplumsal yasamimiz iginde,
kamuoyuna benzer bir seyin olusturulabildigi bir alani kastederiz. Bu alana tiim
yurttaglarin erismesi garanti altma almmustir. Ozel bireylerin kamusal bir govde
olusturarak toplandiklari her konusma durumunda, kamusal alanin bir pargasi varlik
kazanmis olur. Yurttaglar ancak, genel yarara iliskin meseleler hakkinda kisitlanmamais
bir tarzda, yani toplanma, Orgiitlenme, kanaatlerini ifade etme ve yayinlama
Ozgirliikkleri garantilenmis olarak tartigabildiklerinde kamusal bir gdvde biciminde
davranmis olurlar. Bu tiir bir iletisimin daha genel bir kamusal gévde gerceklesmesi,
bilginin muhataplarina aktarilmasini ve onlarin etkilenmesini miimkiin kilacak 6zgiil
araglar gerektirir. Giiniimiizde gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon kamusal alanin
iletisim araglaridir (Habermas, 2004:94).

Kamusal alan gii¢ erkleriyle veya devletlerle alakali olmanin yaninda temelde
halk ile alakalidir, bu mekanlar1 siradan vatandaslar kullanmaktadir. Bundan dolayidir
ki kamusal alanlarin en 6nemli 6zelligi tiim halka acik olmasidir.

Kamusal alan1 degisiklige ugratan unsurlar arasinda demokrasi ve alanindaki
gelismeler ile medyanin genisleyen rolii gosterilebilir (Dacheux, 2012; 28). Kamusal
alan ile medyay1 birbirinden ayiramayiz. Son donemlerde popiilaritesi artan sosyal
medyanin kamusal alan olarak degerlendirildigi de goriilmektedir.

Kose, Tiirkiye kamuoyunun temel niteliklerini su sekilde siralamistir (2007; 295
— 306).

e Tiirkiye kamuoyunun siyasi bilinci zayiftir.

e Tiirkiye kamuoyu, olusumu ve siirekliligi anlik olaylara bagli, tutarsiz ve

istikrarsizdir.

e Tirkiye kamuoyu olusmak icin aractya ihtiyaci vardir, spontane gelismez.

e Tiirkiye Kamuoyunun onemli o6gelerinden sivil toplum niteligine sahip

kuruluslar heniiz kurumsallasamamustir.

e Tiirkiye kamuoyu, itidal lizere kurulu degerlerin tiirtidiir.

e Tiirkiye Kamuoyunun etkiye aciktir.

e Tirkiye kamuoyunda kii¢iik dayanisma gruplar1 vardir.

e Tirkiye kamuoyu, devleti metafizik olarak algilamaktadir.

e Tirkiye kamuoyu, degisimi istiyor ama gergeklestiremiyor.

e Tiirkiye kamuoyunun hafizas1 zayiftir.
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e Tirkiye kamuoyunun gelecek algis1 bir kurtarici odaklidir.

e Tiirkiye Kamuoyu milliyetci ataerkil bir niteliktedir.

Kamuoyu, modern toplumlarda kamuoyu aktorlerinin halki etkilemeye ve onlar
yonlendirme caligsmalarinin yapildig: iletisim alanidir (Kilig, 2009; 150). Bu alanin
serbest bir alan oldugu, kisilerin 6zgiir oldugu yoniindeki diistincelerin yaninda kamusal
alanda da denetimin oldugu yoniinde diislinceler de mevcuttur. Her tiirlii diigiincenin
kisitlama olmadan dile getirilmesi ve sekillenmesi kamusal alanda miimkiindiir. Sosyal

medya da bu islevi yerine getirmektedir.

3.3. Geleneksel Dayamisma Orgiitleri

Ik kez 1962 yilinda “Kiiresel K&y” kavramimi kullanan McLuhan’1n bahsettigi
kiiresel koy giiniimiizdeki cografi sinirlarin ortadan kalkmasi, kitle iletisim araglarinin
ve sosyal medyanin 6neminin bu denli artmasi ile ger¢eklesmistir (Karagoz, 2013; 133).
Diinya kiigiiciik bir kiiresel kdye donligmiistiir.

Zaman mekan kavramlarmin belirsizlesmesi cografi sinirlart da kaldirmistir,
insanlar diinyanin neresinde olursa olsun diinyadaki biitiin gelismelerden aninda
haberdar olmakta ve olaylara dahil olma imkani bulmaktadir. Amerika kitasinda veya
Avrupa’da yasayan insanlar Misir’da, Suriye’de ve Tirkiye’de yasanan toplumsal
olaylardan aninda haberdar olmasi, olaylara miidahil olup taraf tutmasi bunun en somut
ornegidir.

Kiiresellesen diinyada degisen her sey gibi toplumsal olaylar, olaylara verilen
tepkiler ve toplumsal hareketler de degismektedir. Teknolojide yasanan hizli degisim de
eklenince toplumsal hareketler takip edilemez bir hiza ulasmistir. Bu durum toplumsal
olaylarin kontrol edilmesini de zorlastirmistir.

Yasanan bu degisimler ve internet ortaminin insanlar1 daha 06zgiir kilmasi,
geleneksel medyadan farkli olarak edilgen bir yapiya tasimasi bastirtlmis bir giliclin
ortaya ¢cikmasina vesile olmugstur. “Sivil toplum hareketleri artik seslerini duyurmak i¢in
televizyon kanallarimin dikkatini ¢ekmeyi beklemeyi birakmis kendi sosyal medyalari
araciligi ile topluluklar kurarak yonetir hale gelmislerdir” (Karagdz, 2013; 133). Bu gii¢
istenildigi takdirde kitleleri sokaga dokebilmektedir ve bunu ¢ok kisa bir zaman dilimi
icerisinde gerceklestirmektedir. Ortaya ¢ikan bu giiciin etkileri anlik olarak kiiresel

boyutta yayilmaktadir. Diinyanin herhangi bir yerinde veya kilometrelerce uzakta
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olmasmin yaninda sadece internet baglantisinin ve iletisim kurabilecegi bir cihazin
olmasi kisinin diinyadaki biitiin gelismelerden aninda haberdar olmasi i¢in yetmektedir.

“Toplumsal hareketlerin kokleri, temelde insanlarin 6zlemini duydugu adalet
duygusuna dayanmaktadir, ugradiklar1 toplumsal haksizliklarin hepsine ya da bir
kismina karsi koymanin imkanlarini1 sunmaktadir toplumsal hareketler” ( Castells, 2013;
25- 26). Toplumsal hareketler 6zerk bir yapidadir, hiyerarsik bir yapisi olmamakla
birlikte merkezi yoktur. “Kitlesel medya biiyiik 6l¢iide hiikiimetler ve medya kurumlari
tarafindan kontrol edildiginden, ag toplumunda iletisimsel dzerklik en basta Internet
aglarinda ve kablosuz iletisim platformlarinda insa edilir” (Castells, 2013: 23- 24).

Toplumsal hareketler azinlikta olan bireylerin kendi amaglarini gerceklestirmek
icin eylemlerini kamuoyu glindemine tagimalaridir. Bunu yapmak sinirli imkanlar1 en
1yi sekilde kullanmay1 gerektirmektedir. Sosyal hareketlerin ¢ikis nedeni, bu hareketin
igerisinde yer alan aktorlerin giiglerinin kisith olmasidir (Kilig, 2009; 154- 155).
Toplumsal hareketlerin temel amacit kamuyu olusturmak degildir, ama¢ kamuoyu
olusturarak gii¢ erklerini harekete gecirmek ve isteklerinin gerceklesmesini saglamaktir.

Tarihi seriiveni igerisinde toplumsal hareketler her donemde o donemin
imkanlar1 ¢ergevesinde iletisim olanaklarini kullanmistir, yasanan gelismeler sonrasinda
iletisim imkanlar1 da degismis ve gelisme gostermistir. 21. yy da iletisim, teknolojik alt
yapmin destegi ile altin ¢agini yasamaktadir. Bu durum toplumsal hareketleri de
dontistirmekte ve sekillendirmektedir, iletisim imkanlarinin artmasi ile toplumsal
hareketler de yeni nitelikler kazanmaktadir.

Iletisimin ¢ift yonlii olmasi, esnek bir yapiya kavusmasi, hizli olmas1 ve daha
ekonomik olmasi toplumsal hareketlere hiz kazandirmis, katilimi arttirmis ve etki
giiclinii arttrmistir. “Dijital ¢ag olarak adlandirilan giiniimiizde yasanan toplumsal
hareketlerin yeni bir tiir olarak nitelendirilmesinin temel nedeni budur” (Castells, 2013:
28).

Son donemlerde diinyada yasanan toplumsal hareketlerin temelinde bircok
benzerlik vardir. “Dijital sosyal aglardan ve yeni yaratilmis bir kent cemaatinden olusan
melez bir kamusal alan, hem bir kendi {izerine diisiiniim aygiti hem de halk
iktidarlarinin bir ifadesi olarak hareketin kalbinde yatmaktadir” (Castells, 2013: 53).

Sosyal medyanin kullanim amagclarinin ¢esitlenmesi ile birlikte sosyal medya
aktivizmi de yayginlagmistir. Tunus’ta yasanan olaylar sonrasinda Misirda ’da benzer

olaylar yasanmistir. “6 Nisan Hareketlerinin” Misir’da polis giinii olarak kutlanan 25
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Ocak giinii Igisleri Bakanligmin oniinde toplanmasi ile baglamistir (Telci, 2011; 99).
Sosyal medyada oOrgiitlenen grup yapmis oldugu eylemlerde hiikiimetin
engellemeleriyle karsilasmistir, ancak grup yoneticileri bu baskilara kars1 direnirken her
gecen giin daha fazla taraftar toplamaktaydi. Bunu da sosyal medyayr kullanarak
gergeklestirmekteydi.

Aktivistler kisa bir siire dnce Tunus’ta ki toplumsal devrimi 6rnek almaktaydi.
Misirdaki devrimciler polisin ve hiikkiimetin biitiin direnislerine ragmen Tahrir
meydaninda toplanmiglardir ve taraftarlar1 her gegcen giin artmaktaydi sonunda da 11
Subat 2011°de Hiisnii Miibarek yetkilerini orduya devretmistir ve Misirda yeni bir
donem baglamistir (Telci, 2011; 102 — 104). Allagui ve Kuebler’in degerlendirmesine
gore: “Rus Devriminden halk inisiyatifini 6grendiysek Tunus ve Misir’daki Arap

devrimleri de aglarin giiclinii gostermistir” (akt. Castells, 2013: 63).

3.4. Kadin Dayamsma Orgiitleri

Degisen diinyada insanlarin seslerini duyurmak icin kullandiklar1 yontemler de
degismistir, toplum igerisinde bir takim haklar edinen kadinlar seslerini duyurmak ve
hak arayisina girmek igin ¢esitli dayanisma Orgiitleri kurmuslardir. Kurduklar1 bu
toplumsal dayanigsma orgiitlerini sosyal medya alanina tagiyarak etkisini arttirmislardir.

“Sosyal medya sahip oldugu "katilimecilar, agiklik, konusma, toplum,
baglantililik, erisim, erisilebilirlik, kullanilirlik, yenilik ve kalicilik gibi 6zelliklerinden
dolay1 kadina siddeti 6nlemede tercih edilen bir mecra olmaktadir” (Karatay ve Karatay,
2015; 31). Sosyal medya siddeti 6nlemek amacinin yaninda, kadma dair her tiirli
konuyu i¢ermektedir.

Tiirkiye’de 1980°1i yillarda kadinin toplum igerisindeki konumu ve sahip oldugu
haklar1 sorgulanmaya baslanmistir, bu donemde Amerika ve Avrupa’daki feminist
hareketlerin benzerleri ortaya ¢ikmistir (Eslen Ziya, 2012; 123). Zamanla bu eylemler
kurumsallagsmaya baglamistir.

Kadin platformlart ve feminist gruplar ¢evrimig¢i haberlesmeyi ve cevrimici
aktivizmi kullanmaya baslamistir. Giindeme gelmek i¢in beklemek yerine giindemi
olusturmaya baslamislardir. Kadinlar Tiirkiye’de uluslararasi arenada ses getiren
calismalara imza attilar, bunlardan bir tanesi; “#bacaklarini topla ectiketiyle baslatildi”
toplu tasima araglarinda bacaklarini agarak oturan erkeklerin kadinlarin yerini iggal

ettigi fotograflarin sosyal medyada paylasilmas: ile yiiriitiilmiistiir, bir digeri imza
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kampanyalari ile karar alicilari etkilemeye caligmiglardir
(https://www.linkedin.com/pulse/kadinlar-ve-sosyal-medya-aktivizmi-derya-kaya).

“Subat 2013 ’te gazeteci Melis Alphan ve Kadin Cinayetlerini Durduracagiz
Platformu dénemin Cumhurbaskant Abdullah Giil’e yonelik bir imza kampanyasi
baslatti. Binlerce kisi bir yandan kampanya metnini imzalarken, bir yandan da
kampanyanin etiketi #kadincinayetlerinidurdurmakicin ile Abdullah Giil’iin ve donemin
Aile ve Sosyal Politikalar Bakani Fatma Sahin’in Twitter hesaplarint hedef aldilar.
Kampanyayr  desteklediklerini  belirterek  platformunun taleplerini  paylastilar”
(https://www.linkedin.com/pulse/kadinlar-ve-sosyal-medya-aktivizmi-derya-kaya ET:
20.03.2017).

Kadinlar erkeklere oranla daha az teknolojik imkanlara sahip olmasinin yaninda
haklarin1 6grenmek, haklarini1 savunmak ve haksizliga ugradiginda sesini duyurmak i¢in

sosyal medyay1 kullanmaktadir.

3.5. Kadina Siddet Temah Dayamisma Orgiitleri

Yaratilmislarin en sereflisi olan insan ayn1 zamanda ¢ok yonliidiir. Insan sosyal,
psikolojik ve biyolojik bir varliktir. Sosyal bir varlik olan insan toplum igerisinde
hayatini devam ettirmektedir, toplumun dinamik yapisindan etkilenen bireyler de bu
degisimden etkilenmektedir.

Toplum igerisinde nasil bir zamansal ayrim yaparsak yapalim kadinin sahip
oldugu kimligi ve haklar1 her donemde benzerdir, dncelikle kadinlar sahip olduklar
haklar1 erkeklerin sirlarini belirledigi bir ¢ercevesinde elde etmektedirler (Karatay ve
Karatay, 2015; 23-24). Kadmlarin ikinci siif olarak gorildigi yerde, haklar
sinirlanmakta hatta elinden alinmaktadir, savunmasiz ve zayif bir konuma itilen kadinlar
cesitli siddet olaylarina maruz kalmaktadir.

Kadma yonelik siddet gegmiste yasanan, gilinlimiizde devam eden ve gelecek
nesillerde yasanmasi 6ngoriillen toplumsal bir sorundur, bu sorunun tek bir nedeni
yoktur; psikolojik, ekonomik ve sosyolojik nedenleri bulunmaktadir(Karatay ve
Karatay, 2015; 23-24). Bu karma yapisindan dolay1 ¢oziimii de karmagsiktir. Sadece bir
kanalla ve tek bir muhatap ile kesin c¢oziimler alinamamaktadir. Sosyal medyanin
kapsaml1 yapisi bu amag i¢in kullanilmaktadir.

Kullanim amaglar1 ¢esitlenen sosyal medyada kadinlarin yer bulmasi da

cesitlidir. Kariyer sahibi, ekonomik 6zgiirliigli olan kadinlar, bir evin igerisine sikisan


https://www.linkedin.com/pulse/kadınlar-ve-sosyal-medya-aktivizmi-derya-kaya
https://www.linkedin.com/pulse/kadınlar-ve-sosyal-medya-aktivizmi-derya-kaya
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kadinlarin sosyal medyayr bir kagis olarak goriip kendisini burada ifade etmesi ve
kadinlarin bu mecra igerisinde bir meta olarak cinsel bir obje olarak yansitilmasi da
sosyal medyada kadinlarin yer bulmasma Ornektir. Bu kullamimlar disinda birde
kadinlarin dayanigsma ve orgiitlenme araci olarak kullanmasi vardir.

Toplum igerisinde bir sekilde tanidigi insanlardan — baba, abi, es ve kayinpeder-
siddet gormiis kadinlar bazen seslerini duyurmak i¢in sosyal medyay1 kullanmaktadir.
Yetkililerden yardim istemek, duyarlilik olusturmak ve siddet durumun son bulmasi i¢in
yasadiklarin1 herkese duyurmak amaciyla yasadiklarini sosyal medyada paylagmaktadir.
Bazen de kendisi gibi siddet goren kadinlar ile bir araya gelip birbirine destek olmak
icin bu mecrada yer almaktadirlar.

Son donemlerde sosyal medyada kadina siddet konulu paylasimlar ¢ok sik
goriilmektedir. Sosyal medyayr alternatif medya olarak goren kadinlar burada
dayanigsma igerisine girmekte ve bu mecrada faaliyet gostermektedirler.

Dayanigsma orgiitleri geleneksel yontemlerle devam etmektedir. Bunun yaninda
biliylik bir giic haline gelen sosyal medya da dayanisma oOrgiitleri i¢cin bir alan
olusturmaktadir. Son dénemlerde dayanigma hareketleri sosyal medyada olusturulmakta

ve ilerleyen zamanda ger¢cek yasama aktarilmaktadir.

3.6. Dayamisma Orgiitlerinin Yapisi ve islevleri

Degisen diinyada dayanisma Orgiitlerinin yapisinda biiylik degisimlere
ugramistir. Eskiden birbirini taniyan, sosyal yasamlar1 birbirine dokunan bireylerin bir
araya gelmesi ile olugsmaktaydi. Giiniimiizde ise bu durum tamamen olmasa da ortadan
kalkmistir. Higbir sekilde birbirini tanimayan insanlarin ag ortaminda bulusmasi ve
orgiitlenmesi sekline dontigmiistiir. Eskiden orgiitler daha kii¢iik yapilardaydi ama
giintimiizde kiiresel bir nitelik kazanmistir, ayn1 sekilde ortaya koyduklar etkiler de
kiiresel boyuttadir. Giliniimiizdeki toplumsal orgiitler heterojen bir yapidadir. Sosyal
medya Orgiitlerinin bu yapisal 6zelligi karmasik bir yapiy1 da beraberinde getirmistir.

Ag ortamindaki Orgiitlenmeler ¢ok hizli bir sekilde boyut ve sekil
degistirmektedir, bu niteliklere sahip olmasindan dolayr sosyal medya orgiitlerini
denetlemek ve kontrol altinda tutmak pek de miimkiin olmamaktadir. internet ve mobil
iletisimin birlesmesi sonrasinda sosyal medya kullanimi artmistir, bu artis beraberinde

kullanim ¢esitliligini de beraberinde getirmistir.
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Sosyal medya {iizerindeki dayanigma oOrgilitlerinin amaglar1 temelde taraftar
toplamak ve hedef gruplar iizerinde bir yaptirim uygulamak iken bu durum daha da
cesitlenmistir. Uluslararas1 arenada hakliliklarini ispatlayip muhataplarina karsi bir
baskinin olusmasini saglamak da biiyiik hedefleri arasindadir. Simdiye kadar yasanan
toplumsal olaylar incelendiginde iktidara, mevcut hiikiimete baski yaparken elini giiglii

kilmak i¢in dayanismaya kiiresel bir boyut kazandirilmaktadir.

3.7. Dayanmisma Psikolojisi

Tirk Dil Kurumu sozliigline gore “dayanisma: bir toplulugu olusturanlarin
duygu, diisiince ve ortak c¢ikarlarda birbirlerine karsilikli baglanmasi, tesaniit” olarak
tamimlanmaktadir (http: // www.tdk.gov.tr/ index.php? option=com_ bts&arama=
kelime&guid=TDK.GTS.597c3c8dabal31.82832970 Erisim Tarihi: 3.1.2017). Tez

konumuz baglaminda ortak bir ¢ikardan s6z edilemez ancak Ozgecan Aslan cinayeti
karsisinda olusan infialin yol a¢tig1 duygu ve diisiince birligine dayanmaktadir.

Psikoloji Yunancada ruh anlamina gelen “psyche” ve bilgi anlamina gelen
“logos” kelimelerinin birlesimi ile olugmaktadir, so6zciik anlami ruh bilgisi demektir
(Ertiirk, 2012; 6).

Ciiceloglu psikolojiyi, davranisi ve davranisin altinda yatan siirecleri bilimsel
olarak inceleyen c¢alisma alani olarak (2010; 35) tanmimlamaktadir. Psikolojinin
literatiirde bir¢cok tanimi bulunmaktadir. Giiniimiizde psikoloji, insan davranislarini
inceleyen bilim olarak tanimlanmaktadir.

Insan basli basma ¢ok karmasik bir organizmadir, ayn1 zamanda toplumsal bir
varlik olmasi anlagilmasin1 giiclestirmektedir. Giliniimiizde insanlar stirekli bir
etkilesimin igerisinde bulunmaktadir ve zaman zaman empati kurmakta ve
yardimlagmaktadir. Empati kavrammin “karsisindaki bireyin duygularini anlama”,
“karsidaki bireyin hissettiklerini hissetme” (Ertiirk, 2012; 131) gibi bircok tanim
bulunmaktadir. Sosyal bir varlik olan insan, toplum icerisinde yolunda gitmeyen bir
durum oldugunda empati kurmakta ve bunu ileri boyutlara tasiyarak dayanigsma
icerisine girmektedir.

Insanlarin yalnizken ve grup icerisindeyken aldiklar1 kararlar ve sorumluluklar
farklilik gostermektedir. Birey grup igerisindeyken daha rahat kararlar vermekte ve
sorumluluk tstlenmektedir. Alinan kararin sonuglart sadece kendisini degil dayanigma

igerisinde oldugu diger bireyleri de baglamaktadir.


http://www.tdk.gov.tr/
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Dayanisma psikolojisi bireyleri daha giicli kilmaktadir. Grup igerisinde ve
dayanismanin bir parcasi olan insanlar daha etkili olmaktadir ve kendi diisiinceleri de bu
dogrultudadir. Dayanigsma igerisinde olan birey daha radikal kararlar alabilmekte ve
yaptirimlar uygulayabilir.

Kitle, birbirinden farkli nitelikteki insanlarin olusturdugu topluluktur. “Le Bon'a
gore, kitle, baz1 durumlarda ya da sadece ¢ok 6zel durumlarda bir araya gelen insanlarin
olusturdugu toplulugu ifade etmektedir” (akt. Ozmen, 2015; 187). Bir kitle icerisinde
bulunan bireyler kendi kisiliklerinden farkli olarak beklentiler ve roller dogrultusunda
eylemlerde bulunmaktadirlar. Kitleler yonlendirmeye, provokasyonlara ve siddete
aciktir. Kitle icerisinde bireysellik geri planda kaldigi i¢in insanlar daha Ozgiir
davranmaktadir.

Kitle olarak hareket etmenin belli kurallar1 vardir; Le Bon'a gore, bu kurallar
bireysel bilingten vazge¢cme, kolektif bilince sahip olma, birlik halinde hareket etme ve
siirii icinde olusan kurallara uyma seklinde siralanmaktadir (akt. Ozmen, 2015; 188).
Kitlelerde ilk etapta amaclanan ortak biling olusturmaktir. Kitle, ortak biling ve ortak
ruh ile hareket ettigi zaman amacina ulagir. Fischer ve Ibid “halklarm psikolojisi” adi
altinda, bireylerin birbirleriyle bag kurarak, kitlesel olarak hareket etme durumunun
olustuguna deginmistir (akt. Ozmen, 2015; 189).

2013 yilinda Istanbul’da yasanan ve dalga dalga yayilan Gezi Parki olaylari
sosyal hareketlere ve ilerleyen donemlerde de oOrgiitlenmis bir harekete donligmiistiir.
Bu olaylara bakildiginda hareket noktasinin mantik degil de duygularin oldugu
goriilmektedir. Insanlar grup aidiyeti ile hareket etmektedir. Gezi olaylarinda heterojen
bir yap1 goriilmektedir. Farkli sosyo —ekonomik siniflardan, farkli inang, kiiltiir, mezhep
ve rklardan insanlar bulunmaktaydi.

Vehbi Bayhan makalesinde Gezi Parki direnisine katilanlari ii¢ gruba
ayirmistir. Birinci grup eylemlerin ilk giiniinde orada bulunan ve g¢evreci olarak
nitelendirilen bireylerden olusmaktadir. Bu grubu olusturanlar anti- politik bir
yapidadir ve amaglar agaclarm kesilmesini engellemektir. ikinci grup iktidara
kars1 Orgilitlenmistir ve eylemlerini daha planli olarak yiirlitmistiir. Amagclari
dogrultusunda sosyal medyayr kullanmis, cesitli slogan ve semboller
olusturmustur. Ugiincii grup ise ikinci grubun etrafinda olusan orgiitlenmelerdir.
Bunlar1 diger gruplardan ayiran 6zellik her tiirlii siddete bagvurmalaridir. Zaman

zaman giivenlik giicleri ile kars1 karsiya gelmislerdir (2014; 32- 34).
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Glinlimiizde insanlar giderek bireysellesmektedir, ancak bireyi derinden
etkileyen bir durum oldugunda en kisa zamanda dayanisma igerisine girmektedir.
Ozgecan Aslan olayinda yasananlar insanlar1 bircok yonden etkilemistir. Bireyler kisa
bir siire igerisinde dayanisma psikolojisine girmistir. Ozgecan’in iiniversite 6grencisi
olmasi, okuldan eve doniis yolunda olaylarin yasanmasi, vahgice oldiiriilmesi gibi
unsurlar bireyi motive etmistir. Gligli uyaricilar ile uyarilan bireyler aymi giic ile
davranisa gegcmektedir.

Kitle psikolojisinde bulunan siddete yonelme Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda
da yasanmistir. Katillerin idam ile cezalandirilmasi istegi ve bir mahkim tarafinda

oldiiriilmesi bunun agik gostergesidir.

3.8. Sosyal Medyada Dayamisma Orgiitleri ve Motivasyon Kaynaklari

Orta Doguda yasanan “Arap Bahar1” sonrasinda sosyal medyanin giicii ve
potansiyeli tartisilmaya baslanmistir. Son donemlerde diinyada yasanan kiiresel nitelikli
toplumsal olaylara bakildiginda internetin, sosyal medyanin yogun kullanimu, iktidar ve
giic odaklarina karsi baskaldir1 niteligini i¢ermesi ve belli oranlarda amaglarini
gerceklestirmesi sosyal medyanin giiclinii yansitmaktadir. Sosyal medyanin geleneksel
medyadan farkli olarak merkezi bir yapisinin olmamasi ve her kullanicinin icerik
ureticisi olmast dokiimanlarin hizli bir sekilde dagilmasina ve ayni hizda
orgilitlenmelerin olusmasina imkan saglamaktadir.

Nitekim internet ve sosyal hareketler baglaminda internetin ii¢ fonksiyonu
goriiliir. “Haberlesme, Orgilitlenme ve eylem. Dava, amag¢ ve hedefleri tiim diinyaya
duyurmak i¢in internet siteleri kurulmakta, kendi aralarinda etkin bir sekilde
haberlesebilmek ve yeni liyeler toplayabilmek icin e-posta gruplari olusturulmakta ve
sokak eylemlerine cagrida bulunulmaktadir. Internet sayesinde toplumsal hareketler
kiiresellesmekte, diinya iizerindeki toplumsal hareketler birbirleriyle temasa gegmekte
ve birbirine baglanmaktadir. Boylece uluslararas1 eylemler orgiitlenebilmekte, cesitli
gruplararas1 dayanisma gerceklesmektedir (Toprak vd., 2009: 200)”.

Bu kadar gii¢lii ve yaygin olan sosyal medyanin toplumsal ve kiiresel olaylara
yon vermesi ve onlart sekillendirmesi kaginilmazdir. Toplumsal orgiitlenmelerde ilk
etapta mekansal bir birliktelik yoktur. Ortak sorunlar veya ¢ikarlar etrafinda birlesen
gruplar etkinin artmasi ile mekéansal Orgiitlenmeye doniismektedir. Sosyal medya

giindelik yasamda birbirinden farkli insanlar1 ortak paydada bulusturmakta ve aymi



49

amaca yoneltmektedir. “Sosyal aglar sayesinde insanlar kendisi gibi diigiinen diger
insanlarin farkina vararak suskunluk sarmalini kirmakta ve orgiitlenerek demokratik hak
arayislarini yerine getirmektedirler” (Tiirk: 2013, 56).

Sosyal medyanin bir diger yonii ise siyasetciler, yoneticiler ve kamuya mal
olmus insanlar ile halk arasinda bulunan goriinmez duvarlar1 ortadan kaldirmasidir.
Siradan insanlar artik bu tabakadaki bireylere ulasabilmektedirler, en azindan seslerini
duyurabilmektedirler.

Ana akim medya icerisinde yer alan geleneksel medya azinligi merkeze
almaktadir, sosyal medya ise ¢ogunlugu yani halki merkeze almakta ve bu dogrultuda
hizmet etmektedir. Sosyal medya hizmet ederken esneklik gostermekte, tekrar tekrar
faydalanma imkani sunmaktadir, buda ulasilabilirligi ve etkiyi arttirmaktadir. Sosyal
medyanin artan giicii temel motivasyon kaynagini olusturmaktadir. Bu motivasyon ile
sosyal medya dayanigsmanin temel araglarindan birisi olmustur.

Sosyal medyada orgiitlenerek olusturulan bazi halk hareketleri sunlardir: 2009
Moldova’daki Twitter devrimi, Greenpeace-Seninki Ka¢ Santim, Iran Yesil Devrimi,
Arap Bahari, Londra isyanlari, We Are 99 %/ Occupy Wall Street, Internetime
Dokunma, Kiiresel Ekran Karartma eylemi, Terére Lanet, Uludere olay1 ve Gezi Parki
olaylaridir (Tiirk: 2013, 57- 58).

Dayanigsma Orgiitlerinin motivasyon kaynaklar1 ortak ¢ikarlar, temel ve ortak
problemler ve gii¢ odaklarina kars1 durabilme diirtiileridir. Bireyler kendi problemlerini,
toplumda ortak olan problemleri genis kitlelere duyurmak ve istenen dogrultuda etki
yaratabilmek i¢in smurlart her gegen giin genisleyen, bir giic haline gelen sosyal
medyadan yararlanmaktadir.

Bu orgiitlenmeler bazen toplumu derinden etkilemekte ve degisimlere neden
olmaktadir, Arap Bahari siirecinde yasananlar ve lilkemizde yasanan Gezi Park: olaylari
toplumu ve hiikiimetleri biiyiik oranda etkilemis ve bazen de zorlamistir. Bu biiyiik
etkinin temelinde suskunluk sarmalinin bir par¢asi olmamak da goriilmektedir.

Glinlimiizde bireyler toplumsal hareketlerin giiciiniin farkina da varmislardir,
eskiden siddet, silah ve savaglar ile yapilanlarin simdi sosyal medya kullanimi ve
buradan yonetilen 6rgiitlenmeler ile daha etkili sonuglar ortaya koydugu fark edilmistir.

Toplum igerisinde daha spesifik konularda yogunlasmis ve bir biitlin
olusturamamis muhalif gruplar mevcut sistem veya iktidar i¢in bir tehlike

olusturmamaktadir. Bu durum iktidarin lehinedir, gruplarin parcalar halinde olmasi ve
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bir biitiin olusturmamasi gii¢lii bir muhalefetin olmasini da engellemektedir ve sisteme
hizmet etmektedir (Coban vd, 2009; 22). Sosyal medya pargalar halinde bulunan
gruplan birlestirmektedir. Birliktelik beraberinde biiyiik bir giiclide getirmektedir.
Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda kadin ve erkek birgok kisi yasananlara tepki
gostermis ve cesitli eylemlerde bulunmustur. Bireyler yaptirim uygulayabilmek icin
grup etkinliginin ve sosyal medyanin giiciinden yararlanmiglardir. Sosyal medya
tizerindeki orgilitlenmeler, suglularin en agir sekilde cezalandirilmasi ve bu tiir olaylarin
bir daha yasanmamasi adina yasal diizenlemelerin yapilmast icin faaliyetlerde
bulunmuslardir. Ozgecan Aslan i¢in sosyal medyada olusturulan dayanisma olgusu

toplumsal hareketlerin bir 6rnegini olusturmaktadir.



DORDUNCU BOLUM

4. OZGECAN ASLAN CINAYETIi SONRASI SOSYAL MEDYADA
DAYANISMA OLGUSU

4.1. Problem

Tiirkiye’nin Avrupa Birligi miizakere slirecinde yasananlarin da etkisiyle hukuki
alanda cesitli degisiklikler yasanmis, insan haklar1 ve demokratiklesme konularinda da
gelismeler yasanmustir. Toplumdaki cinsiyet esitsizligi ve siddet olaylar1 yapilan
arastirmalarla ve Tiirkiye’de Kadina Yonelik Siddet Uluslararas: Stratejik Arastirma
Kurumu (USAK) raporundaki (Karal ve Aydemir, 2012) veriler gostermektedir ki
kadina yonelik siddet tilkemizin temel sorunlarindan birisi olarak devam etmektedir.

Kadina yonelik siddet sadece psikolojik nedenlere indirgenemez, bunun altinda
sosyo-kiiltiirel ve ekonomik nedenler de bulunmaktadir. Erkek egemenliginin oldugu
toplumda kadin erkegin izin verdigi kadar toplum igerisinde yer alabilmektedir. Sosyo-
ekonomik diizeyi, egitim diizeyi ve siyasi alanda karar almasi erkek iradesinin sinirlari
belirledigi kadardir. Biitiin bunlarda kadinin yasami boyunca ¢ok yonlii bir esitsizlige
maruz birakildiginin = gostermektedir. Bu olumsuzluklarin devaminda kadinlar
psikolojik, fiziksel ve cinsel siddete maruz kalmaktadir.

Toplumsal yapida yasanan degisimler —kirsal yasam yerine kentsel yasamin
yayginlagsmasi, kadinlarin egitim diizeylerinin artmasi, ekonomik 6zgiirliikler ve siyasi
yasam icerisinde yer almaya baslamasi- erkegin toplum icerisinde Ozellikle de aile
icerisindeki otoritesini sarsmaktadir, bu degisimlere direnen bireyler siddet egilimi
icerisine girmektedirler.

Siddete ugrayan kadinlar i¢in bu duruma maruz kalmak kadar sonrasinda
yasananlar da ¢ok acidir; suclamalarla karsilagsmak, yardim alamamak ve yasadiklarini
kimseyle paylasamamak. Cinsel siddete -tecaviize- maruz kalan kadinlar seslerini
duyuramamakta ve sindirilmektedir. Sosyal medya, geleneksel medya mecralarindan
farkli olarak bireylerin daha kolektif bir yapida kendilerini anlatma imkan1 sunmaktadir.
Dijital aktivizm 6rnegi olarak sosyal medya; kullanim kolayligi, kolay erisim imkant,
zaman ve mekan algilarin1 kaldirmasindan dolayr kadinlarin burada orgiitlenmesi ve

dayanigma igerisine girmesi yeni bir gelismedir.
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Yukarida agiklamasi yapilan bilgiler 1s1ginda sosyal medyadaki dayanisma
orgiitlerinde cinsel siddete -tecaviize- ugrayan ve oldiiriilen Ozgecan Aslan olaymin
nasil yer aldig1 ilizerinde durulmasi ve agiklanmasi gereken toplumsal bir sorun olarak
ele alinmaktadir. Calismada sosyal medyadaki dayanisma olgusuna bagli olarak
kurulan dayanisma orgiitlerinde Ozgecan Aslan cinayetinin nasil yer aldig1, insanlarin
ozellikle de erkeklerin bu olaya karsi tutumlarinin ne oldugu, dayanisma igerisine
girenlerin nasil faaliyetler gosterdikleri ve bir yaptirnm uygulayip uygulayamadiklari,
bireylerin hangi motivasyonlarla sosyal medyadaki dayanigma orgiitlerinde yer aldiklari
problemlerine yanit aranmigtir.

Calismada kadin cinayetlerinin nedenleri ve sonuglari, bu konudaki yasal
diizenlemeler tizerinde durulmamustir. Cinsel siddetin hangi gerekceyle yasandigi olayin
nasil cereyan ettigi ve yasal siirecin nasil isleyip sonuclandigi calismanin disinda
birakilmistir. Kadina yonelik siddet, cinsel siddet konularinda literatiirde yapilmis
calismalar bulunmaktadir.

Calismanin temelinde, yasanan cinsel siddet -tecaviiz- olay1 sonrasinda sosyal
medyada olusan dayanigsma olgusu ve burada yer alanlardir. Calismada konunun iletisim
bilimi ile ilgili kism1 ele alinmistir, konunun toplumsal, psikolojik ve hukuksal yonleri
bu kapsamda ele alinmamistir. Yasanan olumsuz bir olay sonrasinda sosyal medyada

olusan iletisimsel durumun belirlenmesi ile literatiire bir ivme eklenecektir.

4.2. Amag
Toplumda yasanan cinsel istismarlar ve kadin cinayetleri, insanlarin bu olaylara
bakislar1 ve tepkilerinin agiga ¢ikarilmasi biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Bu arastirmanin
temel amaci sosyal medya iizerinde olusturulan dayanisma orgiitlerinden Ozgecan
Aslan cinayetiyle ilgili insanlarmn tutumlarini ortaya koymak ve sosyal medyadaki
dayanigsma Orgiitlerinin islerligini belirlemektir. Bu temel amag¢ dogrultusunda 4 amag
daha belirlenmistir.
1. Cinsel istismar ve kadin cinayetlerine toplumun tepkisinin ne oldugunu tespit
etmek.
2. Yasanan olumsuz olayin taraflarindan birini -magdur eden tarafi- erkeklerin
olusturmasindan dolayi, bu yasananlar karsisinda erkeklerin tepkisinin ne

oldugunu tespit etmek.
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3. Bu olumsuz olaylara yonelik olusturulan dayanigma orgiitlerinin faaliyetlerini
tespit etmek.

4. Bu orgiitlenme olgusunun art alanini, motivasyon kaynaklarini analiz etmek.

4.3. Onem

Kadinlarin yasadig: cinsel siddet -tecaviiz- olaylar1 Tiirkiye’de Kadina Yo6nelik
Siddet Uluslararas1 Stratejik Arastirma Kurumu (USAK) raporu (Karal ve Aydemir,
2012) verilerine gore biiylik bir toplumsal sorun olarak belirlenmistir. Boylesi olumsuz
olaylar1 yasayan bireylerin veya bu duruma tanik olanlarin yasananlari dile getirmesi de
nitekim kolay degildir. Sosyal medya iizerinde olusturulan dayanisma orgiitleri diger
insanlarin magdur olan insanlara ve yakinlarma destek olmak, sesini duyurabilmek
adina olusturulmustur.

Geleneksel medya gibi biiylik maddi kaynaklar gerektirmeden, igeriginin
kolaylikla sekillendirilebildigi, zaman ve mekan sinirlarint kaldiran ve 6zgiir bir ortam
sunan sosyal medya giiniimiizde daha aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Imkénlarin
gelismesi ve kadinlarin bilinglenmesiyle sosyal medya bu amaca en iyi sekilde hizmet
etmektedir.

Bu calisma sosyal medyadaki dayanigma orgiitlerinin nasil isledigini, ne tir
yaptirimlar uyguladigini, mevcut yapinin nasil oldugu, motivasyon kaynaklarmin neler
oldugu spesifik bir konu olan Ozgecan Aslan cinayeti gergevesinde ortaya koyulmasi
acgisindan onemlidir.

Calismanin 6nemli bir noktasi da dayanigma oOrgiitleri ve kadin cinayetleri
izerinde ayr1 ayr ¢aligmalar yapilmasidir. Sosyal medya iizerinde dayanisma orgiitleri
iizerinde Ozgecan Aslan cinayetini konu alan bir ¢alisma bulunmamaktadir, bu durum

caligmay1 onemli kilan bir diger unsurdur.

4.4. Arastirma Sorulari

1. Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda kadimlar olaya nasil bakmaktadir ve
yasananlari nasil degerlendirmektedirler?

2. Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda erkekler olaya nasil bakmaktadir ve
yasananlari nasil degerlendirmektedirler?

3. Yasanan cinayet olayma kadinlarin tepkileri nasildir?

4. Yasanan cinayet olayma erkeklerin tepkileri nasildir?
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5. Kadinlar sosyal medyadaki dayanigma orgiitiinde ne derece etkilidir?

6. Erkekler sosyal medyadaki dayanisma orgiitlerinde ne oranda yer almaktadir?

7. Bireyleri sosyal medyadaki dayanisma orgiitlerine katilmaya iten motivasyon
unsurlar1 nelerdir?

8. Sosyal medyada dayanigma orgiitli nasil islemektedir?

9. Dayanigma Orgiitiiniin bir yaptirim giicii var midir?

4.5. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini sosyal medyada, Facebook’taki Ozgecan Aslan sayfalari
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini ise evren igerisinden rastgele ornekleme
yontemiyle secgilen kisiler olusturmaktadir. Anket Google Drive ile uygulanmistir.
Rastgele secim yontemi, evreni temsil eden bir 6rneklem secilerek evrene genellemeler
yapmaya imkan verir (Creswell, 2014: 158).

Arastirmanin 6rneklemi secilirken yas, cinsiyet, egitim seviyesi ve meslek gibi
demografik ozellikler dikkate alinmistir. Belirlenen demografik 6zelliklerin dikkate
alinmasi ¢alismanin amacina hizmet etmesine ve gegerli verilerin toplanmasina hizmet

etmistir.

4.6. Arastirmanin Simirhihig:

Ozgecan Aslan cinayeti ve sonrasinda sosyal medyada olusan dayanisma
orgiitleri ekseninde olusturulan bu ¢alismada herhangi bir zaman simirlamasi
bulunmamaktadir. Orneklem segilirken 18-65 yas arasindaki bireyler secilmistir. Erkek
ve kadmlarin ayni oranda temsil edilmesine dikkat edilmistir. Igerik ¢dziimlemesi
yapilacak sosyal medya hesabi, mevcut hesaplar igerisinden en fazla katilimciya sahip
ve en fazla sayida begeni alan sayfa secilmistir. Calismanin zaman sinirliligi 11 Subat

2015 - 30 Nisan 2017 tarihleri arasindadir.

4.7. Arastirmanin Modeli

Biiyiik bir kitle iizerinde gergeklestirilen c¢aligmanin c¢ok yonlii bir sekilde
incelenebilmesi i¢in hem nicel hem de nitel yontemleri iceren karma yontem
kullanilmistir. Sosyal medyadaki dayanmisma orgiitlerinin Ozgecan Aslan cinayeti
perspektifinde ele alinmasindan dolay1 ¢cok genis bir hedef kitleyi icermektedir. Bundan

dolayr anket yontemi kullanilmistir ve sosyal medya lizerinde icerik ¢oziimlemesi
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yapilmistir. Bu yontemler birbirini tamamlamis, en gecerli verileri ve genellenebilir
bilgileri saglamigtir. Aragtirmada anket tekniginin kullanilmasinin nedeni igerik

¢Oziimlemesinde elde edilen verilerin desteklenmesidir.

4.8. Verilerin Toplanmasi

Gerekli olan veriler anket metodu kullamlarak ve Facebook iizerinde Ozgecan
Aslan’a destek i¢in olusturulan sayfadaki verilerin icerik ¢oziimlemesinin yapilmasi ile
toplanmistir. Anket, online anket seklinde yapilmistir ve drive kullanilmistir. Anket
formunda katilimcilarin anketi doldurmasinda onlara yardimci olacak gerekli
aciklamalara yer verilmistir.

Anket formu arastirmanin temel amacina hizmet edecek sekilde hazirlanmistir.
Anket 3 bolimden olusmaktadir, ilk bolimde katilimcilara demografik sorular
sorulmustur, ikinci boliimde sosyal medya kullanima ile ilgili sorular yer almaktadir ve
son bolimde Ozgecan Aslan cinayeti ile ilgili sorular bulunmaktadir. Anket formu
hazirlandiktan sonra uygulamaya gecilmeden 6nce On test uygulanmistir, bu test 20
kisiye uygulanmis ve gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra anket uygulanmistir.

Verilerin toplanmasinda kullanilan bir diger yontem ise icerik ¢oziimlemesinin
yapilmasidir. Ozgecan Aslan adina agilan bircok Facebook hesabi icerisinden en fazla

begeni alan ve takip edilen sayfa se¢ilmistir. Bu sayfada icerik ¢6ziimlemesi yapilmistir.

4.9. Bulgular ve Yorum
Elde edilen veriler asagida grafik tablolar ile verilmektedir.

4.9.1. Aragtirmaya Katilanlarin Demografik Ozelikleri
Katilimecilarin demografik 6zellikleri grafikler ile belirtilmektedir.
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4.9.1.1. Cinsiyet Dagilim

Cinsiyetiniz

m Kadin
B Erkek

Sekil 1: Cinsiyete Gore Dagilim

Yapilan ankette katilimcilara 5 adet demografik soru sorulmustur, bu sorulardan
ilki olan cinsiyet sorusuna katilimcilarin tamami yanit vermistir. Katilimeilarin
yarisindan fazlasi 346 kisi (% 69,2) kadin, 154 kisi (% 30,8) erkeklerden olusmaktadir.
Ankete kadmlarin ilgisi ve katilimi daha fazladir, bunun nedeni olarak g¢alismanin
konusunun kadinlar1 daha fazla ilgilendirmesi ve kadin dayanismasi olarak goriilmesi

seklinde degerlendirilebilir.

4.9.1.2. Yas Dagilim

Yasiniz

m18-25
m26-35
m36-50
m51-65

Sekil 2: Yasa Gore Dagilim

Anketin ikinci sorusu olan yas sorusuna da katilimcilarin tamami cevap

vermistir. Katilimcilarin biiyiik bir cogunlugu 244 kisi (% 48,8) 18 — 25 yas araligindaki
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genglerden olugsmaktadir. Katilimcilardan 207 kisi (% 41, 4) i 26 -35 yas araliginda, 37
kisi (% 7,4) i 36 -50 yas arahiginda, 12 kisi (% 2,4) i 51 -65 yas araligindaki
bireylerden olusmaktadir.

Katilimcilarin yas araliklarina bakildiginda genclerin daha fazla katki sagladig
goriilmektedir. Bunun nedeni genclerin sosyal medyay1 daha aktif olarak kullanmasi ve
protesto, eylem gibi haklarin1 kullanma konusunda genglerin daha bilingli olmasidir. Bu
durumun bir diger nedeni de bu olayda magdur olan kisinin geng bir {iniversite 6grencisi

olmasidir.

4.9.1.3. Medeni Duruma Goére Dagilim

Medeni Durumunuz

%1,8

M Evli
H Bekar
= Dul

B Bosanmis

Sekil 3: Medeni Duruma Gore Dagilim

Katilimeilarin - tamami  medeni durum sorusuna da cevap vermistir,
katilimcilardan 355 kisi (% 71) 1 bekér, 136 kisi (% 27,2) si evli ve 9 kisi (% 1,8) 1
bosanmistir. Bekar insanlarin ankete katilimi daha fazladir. Katilimcilarin gencglerden
olusmast ile bekar olmasi paralellik gdstermektedir. Calismamiza da konu olan Ozgecan
Aslan cinayetinde magdurun bekar olmasi katilimcilarin empati yaparak ankete

katilmalarina neden oldugu seklinde yorumlanabilir.
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4.9.1.4. Egitim Durumuna Gére Dagilim

%1,2_ Ogrenim Durumu
%0,2 %5

m 1. Okuryazar

m ilkokul/ Ortaokul
I Lise ve dengi okul
m Universite

M Lisansustl

Sekil 4: Ogrenim Durumuna Gore Dagilim

Anketin dordiincli sorusu katilimcilara egitim durumlarini sormaktadir, tablo
4’de de goriildiigii gibi bu soruya katilimcilarin tamami cevap vermistir. Katilimcilardan
331 kisi (% 66,2) tiniversite, 137 kisi (% 27,4) lisansiistii, 25 kisi (% 5) lise ve dengi ve
katihmcilardan 6 kisi (% 1,2) ilkokul ortaokul olarak belirtmistir. Bu veriler
gostermektedir ki katilimcilarin egitim diizeyi yiiksektir. Katilimcilarin biiyiik bir kismi1

iniversite ve {lizeri egitim almistir.

4.9.1.5. Meslege Gore Dagilim

Mesleginiz

M Kamu personeli

m Ozel sektér calisani
m isci

M Esnaf

® Ev hanimi

B Emekli

% 2,2

m issi
%16 Issiz

% 1,6 % 3,4

Sekil 5: Meslege Gore Dagilim
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Demografik sorulardan bir digeri olan mesleginiz sorusuna katilimecilardan 209
kisi (% 41,8) 6grenci, 105 kisi (% 21) kamu personeli, 101 kisi (% 20,2) 6zel sektor
calisani, 41 kisi (% 8,2) issiz, 17 kisi (% 3,4) ev hanimi, 11 kisi (% 2,2) is¢i, 8 kisi (%
1,6) esnaf ve 8 kisi (% 1,6) emekli seklinde cevap vermistir. Katilimcilarin biiytik bir
kism1 Ogrencilerden olugmaktadir, lilkemizde iiniversite Ogrencileri sosyal medyay1
yogun olarak kullanmaktadir. Ayni sekilde protesto, eylem, yiiriiylis ve gosteri

etkinliklerini ulasmak istedikleri amaglar dogrultusunda sik kullanmaktadirlar.

4.9.1.6. Yasadiklar1 Yere Gore Dagilim

Katilimeilarin 471°i yasadifmiz yer sorusuna cevap vermistir. Istanbul ve
Ankara gibi biylilk sehirlerde yasayan katilimcilarin fazla oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’nin her yerinden gelen cevaplara ek olarak ABD, KKTC, Macaristan, Rusya,
Belgika, Polonya, Romanya, Azerbeycan ve Almanya gibi 9 farkli iilkeden de katilim

olmustur.

4.9.1.7. Sosyal Medyayla Ilgili Sorular
Anketin ikinci kisminda katilimeilara sosyal medya kullanimina yonelik sorular

sorulmustur.

Sosyal medyayi ne kadar zamandir
kullaniyorsunuz?

% 0,6

% 2,2

m 1yildanaz
m1-2yldir
=3 -4vyildir
m5-6vyildir

Sekil 6: Sosyal medyay1 ne kadar zamandir kullantyorsunuz
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Ik etapta sosyal medyam1 ne kadar zamandir kullaniyorsunuz —sorusu
yoneltilmistir, katilimcilarin tamami sosyal medyayla ilgili sorular1 yanitlamistir.
Katilimcilarin biiyiik bir cogunlugu 448 kisi (% 89,6) 6 yildir, 38 kisi (% 7,6) 3 -4
yildir, 11 kisi (% 2,2) 1 -2 yildir ve 3 kisi (% 0,6) 1 yildan az siiredir kullandigini
belirtmistir. Bu veriler gostermektedir ki sosyal medya uzun bir zamandir yasamimizda
yer almaktadir.

Tablo 6’da da goriildiigii gibi katilimeilarin biiyiik bir kismi1 6 yil ve {izerinde bir
zamandir sosyal medyada Facebook’ta bulunmaktadir. Uzun yillardir yogun olarak
kullandigimiz Facebook’ta yasamimiza dair her seyi paylagsmaktayiz. Bu durumu en ¢ok
toplumsal olaylara tepki verirken kullaniyoruz, yasanan olumsuzluklar karsisinda
giicimiiz yetmediginde, ¢0ziim getiremedigimizde en azindan bu mecra iizerinden

fikirlerimizi paylasiyoruz ve insanlara duyuruyoruz.

Sosyal medyayi hangi amagla kullaniyorsunuz?

B iletisim kurmak
amaciyla

B Paylasim yapmak
amaciyla

M Eglence amaciyla

% 5,8

B Sosyallesmek amaciyla
%2,8
B Sadece sosyal medyada

var olmak igin

% 52,2 M Meraktan

%38 Hepsi

Diger

% 2,6

Sekil 7: Sosyal medyay1 hangi amagla kullaniyorsunuz?

Sosyal medyayr hangi amagcla kullandiklarina yonelik soruda katilimcilarin
yarisindan fazlas1 261 kisi (% 52,2) hepsi cevabini vererek sosyal medyanin biitiin
islevlerini kullandiklarini belirtmislerdir. Katilimeilarin 116 kisi (% 23,2) iletisim
kurmak amaciyla, 36 kisi (% 7,2) eglence amaciyla, 29 kisi (% 5,8) diger, 19 kisi (%
3,8) sosyallesmek amaciyla, 14 kisi (% 2,8) paylasim yapmak amaciyla, 13 kisi (% 2,6)
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meraktan, 12 kisi (% 2,4) sadece sosyal medyada var olmak amaciyla kullandiklarini
belirtmislerdir. Tablo 7°den de anlasildigi lizere katilimeilarin ¢ogu sosyal medyanin
biitlin yonlerini kullanmakta ve tek amagla degil de bircok amacla kullanmaktadir.
Katilimcilar arasindaki ikinci biiyliik ¢ogunluk da sosyal medyayr iletisim
kurmak amaciyla kullanmaktadir. Sosyal medyanin kullanim kolayligi ve ayni anda
binlerce kisiye ulasabilme oOzelligi bu durumu etkilemektedir. Bir yandan da
gorilmektedir ki insanlarin sosyal medyay1 kullanma amaglari ¢esitlilik gostermektedir.
Kullanim amagclarindaki bu genis yelpaze Facebook kullanimin1 daha cazip bir hale
getirmektedir. Bu durum bazen asiriliklara neden olmakta ve sosyal medya

bagimliligina dontismektedir.

Giinde en az kag saat sosyal medyada vakit
gegiriyorsunuz?

% 4,8

M 1 saatten az
B 1-2saat

3 -4 saat
W5 -5saat

W 7 saat ve Uzeri

Sekil 8: Giinde en az ka¢ saat sosyal medyada vakit gegiriyorsunuz?

Giin igerisinde en az kag saat sosyal medyada vakit gegiriyorsunuz sorusuna 182
kisi (% 36,4) 1 -2 saat, 172 kisi (% 34,4) 3- 4 saat, 61 kisi (% 12,2) 5 -6 saat, 61 kisi (%
12,2) 1 saatten az ve 24 kisi (% 4,8) 7 saat ve lizerinde vakit gecirdiklerini
belirtmislerdir.

Tablo 8’deki veriler de gostermektedir ki sosyal medya kullanimi bagimlilik
derecesindedir. Insanlar giin icerisinde yasamsal aktivitelerinden kistiklar1 zamanlarinin
bliyiik bir kismini sosyal medyada gegirmektedirler. Altyap1 hizmetlerinin gelistirilmesi,

erisim imkanlar1 ve mobil kullanim kolayliklar1 beraberinde bagimlilik davranisini
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ortaya koymaktadir. Giinlimiizde artik sosyal medya kullanmayanlar yadirganmaktadir.

Uzun zaman gegirince her tiirlii etkinligi de buradan gerceklestirmeye baslamaktadir.

Sosyal medyadaki gruplara katiliyor musunuz?

M Evet

H Hayir

Sekil 9: Sosyal medyadaki gruplara katiliyor musunuz?

Sosyal medyadaki gruplara katiliyor musunuz sorusuna 351 kisi (% 70,2 ) si
evet, 149 kisi (% 29,8) i hayir cevabini vermistir. Sosyal medyanin kendisi de bir
gruptur aslinda ve insanlar hesap agtiklari zaman otomatikman gruba dahil
olmaktadirlar.

Sorunun devaminda evet cevabini verenlere nedeni sorulmustur ve buna 328 kisi
cevap vermistir. Katilimeilar neden olarak; bilgi almak icin, gruplart merak ettikleri
icin, ilgi alanlarina yonelik konular icerdigi i¢in, bilgi paylasmak igin, sosyallesmek
icin, iletisim kurmak i¢in, eglenmek i¢in, benim gibi diisiinen insanlarla bir araya
gelmek i¢in, gruplarin etki giiclerinin daha fazla olmasindan dolayr ve giindemden
haberdar olmak olarak belirtmislerdir. Insanlar, fitratlar1 geregi bir topluluga, bir gruba
dahil olmak isterler yalmz kalmak bireyi tedirgin eder. Bireyler kendilerini ifade
ederken bir grup igerisinde olduklarinda daha rahat davranirlar ve fikirlerini beyan
ederler. Yalmz kaldiklarinda sorumluluk sadece kendilerinde oldugundan fikirlerini
beyan ederken ve eyleme gecerken daha temkinli davranmaktadirlar. Bu sorumluluk
yiikiinden kurtulmak i¢in de bireyler gruplara dahil olmaktadirlar.

Bireyler kimi zamanda dislanmamak igin gruplara katilirlar, uygulanan anketin

acik uglu sorularindan elde edilen veriler erkekler bu olayda Ozgecan Aslan’a destek
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olmak ve kendilerini suglulardan ayr1 tutmak icin de dayamisma gruplarina
katilmiglardir. Sugu isleyenin hemcinsleri olmasi erkekler {iizerinde bir baski
olusturmaktadir ve bu baskidan kurtulmak i¢in “ben farkliyim” diyebilmek icin de

gruplara katilmaktadirlar.

Sosyal medya lizerindeki etkinliklere katiliyor
musunuz?

M Evet

M 2. Hayir

Sekil 10: Sosyal medya iizerindeki etkinliklere katiliyor musunuz?

Anketin 12. sorusunda katilimcilara sosyal medya iizerindeki etkinliklere
katiliyor musunuz sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan 349 kisi (% 69,8) hayir, 151
kisi (% 30,2) evet cevabini vermistir. Devaminda neden katiliyorsunuz sorusuna su
cevaplar verilmistir; meraktan, eglence amaciyla, sosyallesmek i¢in, ilgi alanimla ilgili
bilgi almak ve paylasmak i¢in, hizli iletisim imkan1 sundugu i¢in, arkadaslarin davet ve
isteklerinden dolay1, etkinligin igerigi ile ilgili destek olmak i¢in, dayanisma ve
etkinligin giiciinii arttirmak seklinde siralanmaktadir.

Sosyal medyanin yasamimizda her alana girmesiyle birlikte insanlarin
olusturduklar1 ve katildiklar1 etkinliklerin duyurusu buradan yapilmaya baslamistir.
Kimi zamanda bu etkinlikler sosyal medya iizerinden yiiriitilmektedir. Sosyal medya
tizerinden yliriitiilen etkinliklere katilim daha yiiksektir, bunun nedeni sosyal medyanin
giictidiir ve bireyler bu giicii kendi amaglar1 dogrultusunda kullanmaktadirlar. Sosyal
medyanin zaman ve mekandan bagimsiz olmasi ve sinirlart asan 6zelliginden dolay1
etkinlikler sosyal medya iizerinden yiiriitiilmektedir.

Tablo 10°da da goriildiigii iizere katilimcilarin biiyiik bir kismi etkinliklere

katilmamaktadir. Bu durumun temel nedenleri insanlarin duydugu giiven problemidir,
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bireyler sosyal medyada olusturulan etkinliklerin ger¢cek olmadigini diistinmektedir.
Ayn1 zamanda bu mecrada yiiriitiillen etkinliklerden bir sonu¢ elde edilemeyecegi

inancidir. Ancak dogrudan olmasa da dolayli olarak amacina hizmet etmektedir.

Sosyal medya lizerinden toplumsal olaylara
tepki veriyor musunuz?

M Evet

H Hayir

Sekil 11: Sosyal medya iizerinden toplumsal olaylara tepki veriyor musunuz?

Sosyal medya iizerinden toplumsal olaylara tepki veriyor musunuz sorusunu
katilimcilarin tamami yanitlamistir. Katilimcilardan 372 kisi (% 74,4) evet, 128 kisi (%
25,6) hayir seklinde cevap vermistir. Tablo 11°deki veriler gostermektedir ki toplumsal
olaylara verilen tepkiler sosyal medya iizerinden de verilmektedir. Giiniimiizde sosyal
medya onemli bir giic haline gelmistir, bu giiciin farkinda olup toplumsal olaylarda
sesini duyurmak ve bazen de topluma yon vermek isteyen bireyler bu giicii en etkili
sekilde kullanmaktadirlar. Ankete katilan bireylerin vermis oldugu cevaplarda bu
dogrultudadir.

Neden toplumsal olaylara tepki veriyorsunuz sorusuna katilimcilar; farkindalik
olusturmak amaciyla, toplumsal olaylar bu toplumun bireyi olarak bizi de ilgilendirdigi
icin, daha Once yasanan toplumsal olaylarda sosyal medya etkili oldugu i¢in, sesimi
duyuracagim baska bir platform olmadig: i¢in ve sosyal medya daha etkili oldugu icin
gibi nedenlerden dolay: tepki verdiklerini ifade etmislerdir.

Bu soruya verilen agik u¢lu cevaplara bakildiginda insanlarin birazda vicdani bir
sorumlulukla kendilerini iyi hissetmek icin tepkilerini dile getirdiklerini gormekteyiz.

Katilimcilarin bir kismi1 bu tepkilerin bir yaptirim giicli olusturduguna inanmaktadir,
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geriye kalan kismi ise bir sonuca ulasamayacagini ama yine de tepki verdiklerini
belirtmislerdir. Bunu yapmalarinin nedeni de sosyal medyanin sinirlart kaldiran
giiciidiir. Katilimcilarin kiigiik bir kismi sosyal medya iizerinden verilecek tepkiler
yerine sosyal yasamda tepki verdiklerini bunun daha samimi oldugunu belirtmislerdir.
Sosyal medya lizerinden toplumsal olaylara tepki veren bireyler kimi zamanda
klavye kahramanlar1 denilerek elestirilmektedir. Klavye kahramanlari, gercek yasamda
yeterli olamadigi, cesaretinin olmadigi alanlarda bilgisayar basinda oldugundan ¢ok
farkli  izlenim  olusturan  kisilere = yonelik  yapilan  bir = benzetmedir

(http://blog.milliyet.com.tr/klavye-kahramanlari/Blog/?BlogNo=423653 ET: 11.02.2017

Vermis oldugunuz bu tepkiler sosyal medya
disindaki ge¢ek yasaminizda da devam ediyor mu?

M Evet

W Hayir

Sekil 12: Vermis oldugunuz bu tepkiler sosyal medya disindaki gercek

yasaminizda da devam ediyor mu?

Bir 6nceki soruyla da alakali olarak vermis oldugunuz bu tepkiler sosyal medya
disindaki gercek yasaminizda da devam ediyor mu sorusuna katilimcilarin tamami
cevap vermigtir. Tablo 12’de de goriildiigi gibi katilimcilarin biiyiik bir kism1 408 kisi
(% 81,6) evet, 92 kisi (% 18,4) hayir seklinde yanitlamistir.

Sosyal medyanin sundugu imkanlardan dolay1 olaylara tepki vermek ¢ok kolay
ve kisa bir zamanda olmaktadir. Mobil erisim imkaninin olmasi isleri daha kolay hale
getirmektedir. Insanlar bilgisayar basinda yasiyorlar diye elestiriliyorlar, ancak burada

sergilenen durus gecek yasamda da devam etmektedir.


http://blog.milliyet.com.tr/klavye-kahramanlari/Blog/?BlogNo=423653
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Gergek yasamda bir araya gelebilmek icin organizasyonlar burada olusturulup
bireylere haber veriliyor ve yonetimi de ayn1 sekilde sosyal medya {izerinden yapiliyor.
Tablo 12 deki veriler de gostermektedir ki sosyal medya lizerinden gosterilen tepkiler

gercek yasamda da devam etmektedir.

4.9.2. Ozgecan Aslan ile Tlgili Sorular

Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan
cinayetiyle ilgili paylasim yaptiniz mi?

M Evet

W Hayir

Sekil 13: Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili paylasim

yaptiniz mi1?

Anketin 3. kisminda Ozgecan Aslan cinayeti sonrast sosyal medyadaki
dayanisma olgusuyla ilgili sorular yer almaktadir. Katilimcilardan 298 kisi (% 59,6) st
sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili paylasim yaptigini, 202 kisi
(% 40,4) yapmadigin belirtmistir.

Katilimcilardan evet cevabi verenler neden olarak sunlari; tepkimi gostermek
icin, farkindalik olusturmak i¢in, insanliga yakismayan bir olay oldugu i¢in, kadinlar
hemcinsine destek olmak i¢in, ¢oziim liretecek merciler lizerinde baski olusturmak igin,
bu caniligi yapanlara duydugum nefreti igimde tutamadigim ve disa vurmak istedim igin
seklinde ifade etmiglerdir.

Bu olayla ilgili kadinlar o6zellikle de anne olanlar giicli bir empati
icerisindedirler, yasanan aciy1 onlarda yasamiglardir verilen cevaplar bunu

gostermektedir. Paylagimlar yapilirken temel diirtii siyasileri harekete gegirmek ve etkin
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¢Oziim TUretmektir. Destek olanlar ayni zamanda oOfkelerini bu sekilde disar
yansitmiglardir.  Kullanilan ifadeler insanlarin igindeki d&fkenin dinmedigini
gostermektedir. Bireyler paylasim yaparken kendilerini rahatlatmak ve vicdani
sorumluluktan kurtulmak diistinceleri ile de hareket etmis olabilirler.

Bu olaymn iizerinden zaman ge¢mis olmasina ragmen insanlar olayi, vermis
olduklar1 tepkileri ve toplumda yasananlari hatirlamaktadirlar. Sorunun agik uglu
kismina cevap veren 368 katilimci igerisinden sadece 3 kisi vermis oldugu tepkileri
hatirlamadigini belirtmistir. Olaylar sosyal medyada konusulur ve kisa bir siire sonra

herkes her seyi unutur algisinin bu olayda farkli oldugu goriilmektedir.

Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetine
tepkiyi iceren gruplara katildiniz mi?

M Evet

H Hayir

Sekil 14: Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetine tepkiyi igeren

gruplara katildiniz mi1?

Katilimeilarm  bilyiik bir kismi Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgi paylasim
yaparken, ayn1 katilimcilardan 428 kisi (% 85,6) sosyal medya iizerinden Ozgecan
Aslan cinayetine tepkiyi iceren gruplara katilmadigini, 72 kisi (% 14,4) katildigini
belirtmistir. Bireyler bu konuda bireysel olarak paylasim yapmislardir ancak gruplara
dahil olmamislardir. Katilimcilar bireysel tepki verdiklerini ve bunun yeterli oldugu
yoniinde fikirlerini agiklamiglardir.

Gruplara katilanlar gerekge olarak; birlik olarak sesimizin daha fazla ¢ikacagi,
suglularin cezasini almasi ve boylesi bir olaya kimsenin yeltenmeye cesaret edememesi

seklinde belirtmislerdir. Gruplara katilanlar katilimcilar igerisinde % 14,4 gibi kiiclik bir



68

boliimii olusturmaktadir, bunlarda birlik olmak birlik olmanin giicinii kullanmak ve

sonuca etki etmek istemislerdir.

Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili sosyal medyadaki
imza kampanyasini imzaladiniz mi?

M Evet

H Hayir

Sekil 15: Ozgecen Aslan cinayetiyle ilgili sosyal medyadaki imza kampanyasini

imzaladiniz m1?

Anketin 21. sorusu olan Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili sosyal medyadaki imza
kampanyasini imzaladiniz m1 sorusuna katilimeilardan 273 kisi (% 54, 6) evet, 227 kisi
(% 45,4) hayir olarak cevap vermistir. Katilimcilar imza kampanyasina katilarak kadina
yonelik siddeti onlemek igin ¢ikarilacak yasanin adinin “Ozgecan Aslan Yasas1”
olmasin1 desteklediklerini belirtmislerdir. Yasanan bu talihsiz olay sonrasinda Ozgecan
kadin cinayetlerinin temsili olmustur.

Katilimcilar igerisinde evet cevabini verenlere nedeni sorulmustur, buna 382 kisi
cevap vermistir. Neden olarak; suclularin en agir sekilde cezalandirilmasi i¢in, adaletin
yerini bulmasi i¢in, bu tiir online imza kampanyalar1 daha fazla kisiye ulastig1 i¢in,
desteklerin artmasi ile yaptirimin artacagina inandigim i¢in, imza kampanyas1 diger
etkinliklerden daha etkili oldugu i¢in, empati kurdugum i¢in seklinde belirtilmistir.

Katilimcilar imza kampanyasinin daha etkili olacagina inanmaktadirlar.
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Sosyal medya iizerinde Ozgecan Aslan cinayetine
yonelik olusturulan tepkileri yeterli buluyor
musunuz?

M Evet

H Hayir

Sekil 16: Sosyal medya iizerinde Ozgecan Aslan cinayetine yonelik olusturulan

tepkileri yeterli buluyor musunuz?

Katilimeilardan 332 kisi (% 66,4) sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan
cinayetine yonelik olusturulan tepkileri yeterli bulmadigini, 168 kisi (% 33,6) verilen
tepkilerin yereli oldugunu ifade etmistir.

Tepkiler yeterli degil yeterli olsaydi bu olaymn benzerleri yasanmaya devam
etmezdi, Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda kadina yonelik siddet ve cinsel siddeti
iceren olaylar yasanmaya devam etmistir. Suglularin alacagi cezalar caydirici degildir
ve bu anlamda ciddi degisiklikler de yapilmamistir. Bu olaylarin azaltilmasi ve son
bulmasi i¢in yasal diizenlemeler yeterli degildir, bunu egitim ile desteklemek
gerekmektedir. Egitim sisteminin her asamasinda o6zellikle de erkelere egitimler

verilmelidir.
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Sosyal medya iizerinde olusturulan bu dayanisma olgusunun
amacina ulastigini diisiinliyor musunuz?

M Evet

H Hayir

Sekil 17: Sosyal medya iizerinde olusturulan bu dayanigma olgusunun amacina

ulastigini diistiniiyor musunuz?

Tablo 17°de de goriildiigi gibi anketin 27. sorusu olan sosyal medya tizerinden
olusturulan bu dayanigma olgusunun amacina ulagtigin1 diislinliyor musunuz sorusuna
katilimcilardan 328 kisi (% 65,6) hayir, 172 kisi (% 34,4) evet seklinde cevap vermistir.
Katilimcilardan evet cevabini verenler neden olarak sunlart belirtmiglerdir; yeterliydi
clinkii sosyal medyadaki tepkilerin devaminda sosyal yasamda da cesitli etkinlikler
diizenlenmistir, sosyal medya gii¢lii bir mecra ve burada biiyliyen tepkiler siyasiler
lizerinde az da olsa bir baski olusturmaktadir. Insanlar daha duyarli davranmaya
baslamislardir.

Sosyal medya {izerinden olusturulan tepkilerin ve faaliyetlerin ilk amac1 bu olay1
herkese duyurmaktir, nitekim bu anlamda basarili da olunmustur. Bu dayanismanin
temel amaci ise benzer olaylarin hicbir sekilde bir daha yasanmamasidir, ancak ne yazik
ki olaylarin devami gelmektedir.

Anketin son sorusunda katilimcilara Ozgecan Aslan cinayetine tepki adina baska
neler yapilabilirdi sorusu sorulmustur ve bu soruya 188 kisi cevap vermistir. Acik uglu
olarak sorulan bu soruya katilimcilar yogun olarak su cevaplar1 vermislerdir;

> Aileye daha fazla destek verilebilirdi.

» Yasa degisikligi yapilabilirdi, cezalar caydirict hale getirilebilirdi.

» Bilinglendirme programlari yapilabilir, egitimler verilebilirdi.
>

Idam cezas1 getirilebilirdi.
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Uluslararasi platformular olusturulup tepkiler buradan gosterilebilirdi.
Gergek hayatta tepkiler devam ettirilmeli ve arttirtlmalidar.

Sivil Toplum Kuruluslar1 daha aktif hale getirilebilirdi.

Kamu spotlar1 yapilabilirdi.

V V V VYV V

Sosyal medya lizerinden goniilliiler grubu olusturulabilirdi bu grup olay:

daha canli tutabilir ve yapilacaklarin takipgisi olabilirdi.

Y

Meclis oniinde protestolar yapilabilirdi.

Y

Yapilan eylemler, protestolar ve destek amagli yapilan faaliyetlerde istikrar
saglanmaliydi en azindan elle tutulur ¢éziimler elde edilene kadar.

Katilimeilar Ozgecan Aslan icin yapilanlarin yeterli olmadigim ve daha fazla
seylerin yapilabilecegini siralamislardir. Yeteli degildir ¢iinkii sosyal medya iizerinden
olusturulan dayanigsma giindelik yasamda devam ettirilememistir. Uzantis1 olarak
yapilan etkinlikler de yeteli olmadigi i¢in kokli degisimler yapamamuistir. Sug isleyenler
mahkemede giyiminden, “pismanim” gibi sozlerinden dolay1 ve tahrik unsurlar1 gibi
gerekcelerle hak ettikleri cezalar1 almamaktadirlar. Toplumun bekledigi caydiric
cezalarin uygulanabilmesi i¢in kokli degisimler yapilmamistir. Bu durumun daha da
vahim olan1 toplumumuzda benzeri olaylar yasanmaya devam etmektedir.

Bu durumun ¢6ziim iireticileri olan siyasiler daha fazla muhatap alinmaliydi

yapilan etkinliklerde, dylesi bir durumda ¢ozlimler daha kolay olabilirdi.

4.9.3. icerik Coziimlemesi

Calismanin bu boliimde Ozgecan Aslan adina acilan Facebook sayfasi igerik
¢oziimlemesi yontemi ile incelenmistir. Icerik analizi elde edilen verilerin daha
yakindan incelenmesini ve bu verileri agiklayan kavram ve temalara ulasilmasin
gerektirir (Yildirim ve Simsek, 2010: 89). Icerik analizinde temel amag, toplanan
verileri agiklamaya yardimci olacak kavramlara ve iliskilere ulagmaktadir. Betimsel
analizle 6zetlenen ve yorumlanan veriler, igerik analiziyle derinlemesine bir igleme tabi
tutulur ve yeni kavramlar kesfedilir. Igerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine
benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve
bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bigimde diizenleyerek yorumlamaktir. Icerik
analizinin asamalarin1 incelemeden Once kullanilan terimleri tanmimlamak gerekir

(Yildirim ve Simsek, 2010: 227).
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Icerik ¢oziimlemesi agik igerik ve ortiik igerik olarak ayrilmaktadir (Comu ve
Halaiqa, 2014; 42). Bu ¢alismada agik igerik ¢oziimlemesi yapilmistir.

Ozgecan Aslan adina acgilmis birgok hesap bulunmaktadir, bunlar igerisinden
begeni sayisinin en fazla oldugu Facebook hesabi se¢ilmistir. Bu sayfayr 63. 216 kisi

begenmistir.

Kategoriler:

Tablo 2. Ozgecan Aslan Facebook sayfasindaki paylasim analizi

Sayfada yapilan paylasimlar,

Ozgecan Aslan metinsel paylasimlar 30
Ozgecan Aslan resim paylasimlart 53
Ozgecan Aslan video paylasimlart 15
Siddet icerikli paylasimlar 26
Toplam 123

Kaynak: https://www.facebook.com/OzgecaniUnutmuyoruz/?fref=ts

Facebook sayfasinda toplam 123 paylasim yapilmistir. Bu paylasimlardan 26
tanesi siddeti ve bagka insanlarin maruz kaldig: siddeti icermektedir. Geriye kalan 98
paylasim Ozgecan Aslan ile ilgilidir, bu paylasimlarin 30’u metinsel igerikli, 53’ii resim
ve 15 tanesi de video igerikli paylasimlardir. Sayfadaki paylasimlarin biiyiik bir kismi
Aslan ile ilgilidir. Giindemin ¢ok hizli bir sekilde degistigi ve her seyin ¢ok ¢abuk
tiikketildigi glinlimiizde bu olayin unutulmamasi ve gereken cezalarin verilmesi bu
sayfanin kullanim amagclarinin basindadir.

Facebook sayfasinda yapilan paylasimlarin begeni sayilar1 binin iizerindedir.
Sayfada ilk paylasim 14 Subat 2015 tarihinde, en son paylasim da 11 Nisan 2016
tarthinde yapilmistir. Sayfada takipgilerin paylasim yapmasina imkéan verilmistir sayfa
yOneticisi tarafindan smirlama getirilmemistir, ayn1 zamanda sayfaya mesaj ile de
ulasilmaktadir.

Sayfada siddete maruz kalmis baska Kadmlarin hikayelerine de yer verilmistir.
“Cansel’in  intihar1  ardindan  Katil  tutuklandi, yOnetim a¢iga  alindi,
MEB 147 numarali telefona sikayetlere devam ediyoruz, Cansel i¢in susma!

Paylas. 22 Subat 2016”.
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i Begendin ¥ N\ Takiptesin » Paylas

Ozgecan Aslan
=

BU FOTOGRAFI SADECE CANSEL'l UNUTMAYACAKLAR BEGENSIN !

4
&% ! N—— l‘;\ OLAYI UNUTTURMAYA CALISANLAR SEREFSIZDIRI

Ozgecan Aslan

| Ana Sayfa
Gonderiler
Videolar
Fotograflar

Hakkinda

Begenenler

Beden Yorum Yap Pavlas

Kaynak: https://www.facebook.com/OzgecaniUnutmuyoruz/?fref=ts

Sayfa Ozgecan’a destek i¢in olusturulmus olsa da siddetin her tiirliisiinii kinayan
paylasimlara yer verilmistir. Kadmlarin maruz kaldigi siddetin sekli degisse de
kahramanlar1 her zaman aym olmaktadir. “11 Subat 2015 = Ozgecan Aslan, 21 Subat
2016= Cansel Buse Kinali Yine degisen tek sey zaman, ne adalet ne de giivenlik
var! IDAMIN GERI GELMESINI ISTEYEN KAC KiSI VAR!” 22 Subat 2016.

Ara ara sayfaya destek igerikli paylasimlar yapilmaktadir. “Desteklerinizi
bekliyoruz, Kalici ¢oziimler iiretmek icin toplaniyoruz. Sadece eylem diizenlemenin
faydasiz oldugu asikdrdwr. Bunun icin Jnceligimiz iletisime gececegim Kadin
Kolektifleri ile ortaklagsa bir ¢alisma yapmayr amagliyoruz. Destek¢i ol, Katil. Hep
beraber "Sesimizi Duyuralim!"”

Sayfada Ozgecan Aslan’in dava siireciyle ilgili paylasimlar yapilmaktadir.
“Ozgecan'in katili cezaevinde vurularak 6ldiiriildii! Iste bu haber begenilir.” 11 Nisan
2016. “Bu nasil bir acizliktir ki devletin veremedigi adaleti, hapisteki mahkimlarin
vermesini bekliyoruz.” 17 Subat 2015. Bir hafta arayla bu iki paylasim yapilmistir.
Katilin cezalandirilmasina sevinilirken diger taraftan cezanin devlet eliyle idam

edilmesi seklinde olmamasi ve bir mahklimun yapmis olmasi elestirilmektedir.
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9.376 paylasim

Bu Ulke de Bedelli askerlik Icin Yasa Getirdiler Tecavuzculer Icin
Idam Cezas! gelsin Parasi neyse Biz Verelim #0OzgecanArslan

@ ~ #MunevverKarabulut #GizemAkdeniz Unutmadik Unutmuycagiz da Daha Cok
ngecan ASlan Ozgecanlar in cani yanmasinnnn Yeter Artek: (:(:(:(:(:(:(:(:(:( %2
@Lzgecaniunutmuyoruz Begen - Yanitla - @ 125- 7 Mart 2015, 17:10

% 3 Yamt
Ana Sayfa
ozgecan'lar 6limstzdiir.

Gonderiler Begen - Yanitla - @ 73 - 7 Mart 2015. 17:06

Videolar o HXant

Fotograflar Diger yorumlan gor 2/ 601

Hakkinda

Ozgecan Aslan
Begenenler 7 Mart 2015 - ¢

Kaynak: https://www.facebook.com/OzgecaniUnutmuyoruz/?fref=ts

i Begendin N\ Takiptesin + Paylag

» 4Yanit

Diger yorumlari gor 2/237

& Ozgecan Aslan
17 Subat 2015 - €

3 Ude Boyle Olsun istiyoruz.. gy g5 &9

Ozgecan Aslan

niUnutmu

| Ana Sayfa
Gonderiler
Videolar
Fotograflar
Hakkinda

Begenenler

Kaynak: https://www.facebook.com/OzgecaniUnutmuyoruz/?fref=ts

Sayfadaki paylasimlarda {inlii veya taninmis kisilerin olaya destegini igeren
goriintiiler de paylasilmistir. “Ebru Giindes - Ayrilacagim (Ozgecan Aslan anisina) / O
Ses Tiirkiye” 26 Ocak 2016~

Facebook sayfasi, gercek yasamda yapilacak orgiitlenmeler i¢in bir haberlesme

araci olarak kullanilmas1 yoniinde herhangi bir paylasim yapilmamistir. Sayfada sik sik
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Ozgecan’mn  fotograflar1  paylasilmistir  ve  unutulmamasi,  unutturulmamasi
vurgulanmigtir.

Sayfada Ozgecan’in dilinden paylasimlar da yapilmistir;

“Hayatimin yirmisinde ben kiiciik bir ¢ocuktum, benim adim OZGECAN okul
yolunda vuruldum. ANNE biraz anlatayim kizma ne olur masumum. Aksam eve
gelmedim ya ciinkii hayatta yoktum, anlatayim dinle ANNE her zaman ki bir giindii,
okul saati bitti ANNE belki bu SON GUNUMDU. Bir otobiis geldi iste bende bindim
bilmeden, bir KAHPENIN DOLUMUS o sofér sandigim harbiden! Bir baktim ki baska
vola sapti serefsiz kopek, oysa bana goz koymus nerde bunda ADALET? Teslim
olmadim ki ANNE, NAMUS i¢cin SAVASTIM! Sivri BICAK darbesiyle DEFALARCA
SAPLANDIM! Orda olmedim ki ANNE. LEVYE ile VURULDUM! Birde séyle oldu
ANNE; KESILMISTI HER KOLUM, SONRA BIR ATES YAKILDI BEN ICINE
KOYULDUM! Cigliklarim DUYULMADI, ben sesimde BOGULDUM! Ben bir SEHIT
oldum ANNE. NAMUS i¢in VURULDUM, diinyaya haykirisum: KADINLIK MI TEK
SUCUM? Simdi herkes ayaktaymis izlerim ben Cennet ten. Baska OZGE yanmaswn tek
dilegim yiirekten, hayatimin 20sinde darbe yedim FELEKTEN. BABAM sende aglama
ki iiziilmesin MELEGIN! Toprak attilar iistime simdi bir KABIRDEYIM”, 17 Subat
2015”.

“Anne? Beni duyuyor musun? Bugiin pazar degil neden yikiyorsunuz beni?
Kuyafetlerim nerde? Bu beyaz ortii ne anne? Cok sert. Neden bir tabutun igindeyim?
Kim bu insanlar? Neden gomiiyorsunuz anne beni? Ben isteyerek yapmadim bunlart!
Tecaviiz ettiler anne! Burasi ¢ok karanlik. Korkuyorum anne. Neredesiniz?
Goremiyorum. Her taraf toprak kokuyor. Yagmur mu yagdi? Ben artik act ¢ekmiyorum.
Pis, soguk elleriyle dokundular bana. Bagirdim, ¢iglik attim kimse duymadi, kimse
yardim etmedi bana anne! Kendimi korumaya c¢alistim bileklerimi kestiler anne!
Ellerimi kopardilar! Artik sana dokunamayacak miyyim? Atese attilar beni anne!
Yaktilar beni! Artik sana sarilamayacak myyim? Babami koklayamayacak mymm? Ya
arkadaslarim? Onlarla birlikte olamayacak miyim? ANNE SEN BENI BIRAKMAZSIN
DIMI? KIZIM CANIM YAVRUM DEYIP SARILIRSIN BANA DEGIL MI? ANNEM BEN
SENI ASLA YANLIZ BIRAKMAM SENDE BENI YANLIZ BIRAKMAZSIN DIMI?
OLMUS OLSAMDA GELIRSIN ZIYARETIME DIMI? Buras: ¢ok soguk anne.
Usiiyorum. BIR AVUC TOPRAK DAHA ATARMISIN USTUME” 16 Subat 2015”. Bu
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tiir paylasimlar ile takipgilerin duygular1 harekete gegirilmeye ¢aligilmigtir. Duygularina
hitap edilen insanlarin harekete ge¢gmesi daha kolay olur.

Facebook sayfasinda olusturulan imza kampanyasi paylagilmis ve destek
beklenmistir. “Ozgecan Aslan icin Yaratik katillerinin en agir cezayr almalari idam
edilmeleri icin 30.000 imza kampanyas1 baglatiyoruz. Hadi destek.

Sayfa yoneticileri kadin cinayetlerini kinamak adina dini igerikli paylasimlar da
yapmislardir, buna 6rnek olarak sunlar verilebilir:

“Hadi OZGECAN’a  Bir  Fatiha "Elhamdii  lillAhi  rabbil’alemin.
Errahmanir’rahim. Maliki yevmiddin. Iyyake na’budii ve iyyake neste’in, ihdinessiratel
miistakim. Siritellezine en’amte aleyhim gayrilmagdibi aleyhim ve leddallin." AMIN”
17 Subat 2015.

“Bir ses yiikseldi Veda Hutbesinden; "Kadinlar size Allah'in emanetidir!"”’15
Subat 2015.

“Peygamber efendimiz Hz. Muhammed (s.a.v.) bir hadisinde bizlere sdyle
buyuruyor: "Kadinlar size Allah’in emanetidir." 14 Subat 2015.

Bu tiir paylasimlarla insanlarin dini hassasiyetleri 6n plana ¢ikarilmaya
calisilmis ve bu hassasiyet cercevesinde kadinin degerli oldugu ona yonelik her tiirlii
kotiiliigiin ve siddetin inancimizda yeri olmadig1 vurgulanmistir.

Sayfadaki paylasimlarda toplumsal olarak erkelerin daha rahat ve egemen bir
sekilde yetistirildigi ve kadinlarin geri planda kaldig1 goriilmektedir. Siddet olaylarinin
engellenebilmesi i¢in erkeklerin daha iy1 yetistirilmesi gerektigi ve smirlarmi bilen
bireyler olas1 gerektigi vurgulanmistir.

Sonug olarak Ozgecan Aslan adma acilan bu Facebook sayfasinda kadmna
siddetin her tiirliisii 6zelliklede cinsel siddete tepki verilmektedir. Ozgecan’n yasadig
malum olay kinanmakta, siire¢ takip edilmektedir. Sayfa giinlilk yasamda yapilacak
eylemler, yiiriiyiisler gibi organizasyonlarin olusturulup yiiriitiilmesinde aktif olarak

kullanilmamustir.
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Bilginin en biiyiik gii¢ oldugu giiniimiizde bilgiye sahip olanlar ve onu
kullananlar daha giiglii ve aktif bir konuma gelmislerdir. Bilginin en iyi pazarlandigi ve
yonetildigi mecra da sosyal medyadir. Sosyal medyanin ortaya ¢ikis amaclart doniisiim
yasarken yeni amagclar da ortaya ¢ikmistir. Sosyal medyanin bir orgiitlenme mecrasi
olarak kullanilmasi son donemlerde yayginlik kazanmasinin yaninda sosyal medyanin
en temel islevleri arasina girmektedir.

Toplum dinamik bir yapidadir, bu yapinin tam ortasinda bulunan sosyal medya
sundugu icerikler ile toplumu sekillendirmekte, yonlendirmekte ve toplumsal degerlerin
tastyiciligini yapmaktadir. Sosyal medyanin bir giicii vardir, bunun getiri ve gotiiriileri
toplum tiizerinde goriilmektedir.

Bu calisma her gegcen gilin giiclinii arttiran sosyal medyayr her yoOniiyle
incelemeyi ve uygulama boliimiiyle Ozgecan Aslan cinayeti sonrasi sosyal medyadaki
dayanisma olgusunu ortaya koymayi amaglamaktadir. Calismanin uygulama kisminda
sosyal medya kullanicilarmin Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda sosyal medyada bir
dayanigsma igerisine girip girmediklerini ve bunu nasil sagladiklarini belirlemek i¢in
anket uygulanmistir ve Ozgecan Aslan adma agilan Facebook hesabi igerik
coziimlemesi teknigi ile incelenmis ve asagidaki verilere ulasilmistir.

Elde edilen bu veriler ankete kadinlarin daha fazla ilgi duydugunu
gostermektedir. Katilimeilarin geng niifusu temsil eden bireylerden olustugu ve dolayisi
ile katilimeilarin biiyiik bir kismi da bekar bireyler ve 6grencilerden olusmaktadir.

Sosyal medya kullanimina bakildiginda; katilimcilarin biiyiik bir kismi alti
yildan fazla bir zamandir sosyal medyay1 kullandiklarmi belirtmislerdir. Bu zaman
dilimi sosyal medyanin yasamimizda daha fazla yer etmesine ve toplumsal
tutumlarimizi etkilemesine neden olmustur. Sosyal medyanin kullanim amaglari
cesitlilik gostermektedir, ancak katilimcilarin biiyiik bir kismi Facebook’u iletisim
kurmak i¢in kullandigini belirtmistir.

Tablo 8’de de goriilmektedir ki kullanicilarin biiyiik bir ¢ogunlugu, giinde 1- 4
saat arasinda sosyal medyada vakit gecirmektedir. insanlar zamanlarinin énemli bir
kismin1 sosyal medyada gecirirken sadece pasif kullanict olarak bulunmuyorlar, ayni
zamanda toplumsal olaylar1 buradan takip ediyorlar, zaman zaman miidahil olarak

olaylara yon veriyorlar.
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Sosyal medya bireylerin kendisi gibi diisiinen diger insanlari kolaylikla
bulmasina imkan vermektedir. Bireylerin gruplara katilmasi da bunun en belirgin
gostergesidir. Ankete katilan katilimcilarin (% 70,2°si) sosyal medyadaki gruplara
katildigin1 belirtmistir. Gruplarin bir¢ok amaci vardir, dayanigsma orgiitleri olusturmak,
bunlar1 yénetmek ve taraftar toplamak da bunlardan birisidir. Ozgecan Aslan’a destek
olmak i¢in birgok grup kurulmustur ve bunlarin biiyiik bir kismi1 devam etmektedir.

Katilimcilarin  biiytik bir cogunlugu (% 74,4’i) sosyal medya {iizerinden
toplumsal olaylara tepki verdigini ve bu tepkilerin de sosyal yasaminda devam ettigini
ifade etmistir. Bu veriler gostermektedir ki sosyal medyada dayanigsma olgusu vardir ve
uzantilar1 giindelik yasamimizda da devam etmektedir. 12. Tabloda elde edilen verilere
gbre sanal ortamda gosterilen tepkilerin sadece burada kalmadigini giindelik yasamda
gosterilen tepkiler ile paralellik gosterdigini ortaya koymaktadir.

Katilimcilara yoneltilen Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetiyle
ilgili paylasim yaptiniz mi1? Sorusuna katilimcilarin (% 59,6’s1) evet cevabini vermistir.
Katilimcilarin (% 54,6’s1) sosyal medyadaki imza kampanyasini imzaladigini
belirtmistir. Bu veriler gostermektedir ki katilimcilar destek olmak igin bireysel olarak
paylasimlar yapmanin yaninda toplumsal giicli harekete gecirmek i¢in de caligmalara
katilmiglardir. Bireysel c¢abalarin yaninda kitlelerin  giiclinden yararlanmay1
hedeflemislerdir, ¢iinkii bu sekilde ¢6ziime ulasmak daha kolaydir.

Katilimeilarin biiyiik bir kismi (% 66,4°ii)) Ozgecan Aslan cinayetine yonelik
tepkilerin yeterli olmadigini belirtmistir. Katilimeilar siyasileri ve gii¢ erklerini harekete
gecirmek konusunda yetersiz kaldiklarini bundan dolayr da beklenen c¢o6ziimlerin
tiretilmedigini belirtmislerdir. Sosyal medya tlizerindeki 6rgiitlenmenin gilindelik yasama
daha fazla aktarilmasi gerektigi ifade edilmistir.

Tablo 17°de de belirtildigi gibi katilimcilar sosyal medya {izerinde olusturulan
dayanigsma olgusunun amacina ulasmadigimi diisiindiiklerini belirtmislerdir. Sosyal
medya Tlzerinde dayanisma en 1yl sekilde saglanmis ve sosyal yasamdaki
organizasyonlara temel olusturmustur.

Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda kadinlarm ve erkeklerin olaya nasil
baktiklarin1 ve degerlendirdiklerini sorgulayan arastirma sorular1 neticesinde; kadinlar
olayin magduru ile empati kurmuslardir. Kadinlar hemcinslerine destek olmak i¢in tepki
verdiklerini ve olaymn taraflarindan birisi olduklarmi ifade etmislerdir. Erkek

katilmcilar olaya kadinlarin tarafindan baktigini ve onlarn desteklediklerini
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belirtmiglerdir. Yasanan olayda kendilerini bu olaymn tarafi olan erkeklerden ayr
tuttuklarini ve olay1 kinadiklarini ifade etmislerdir.

Arastirma sorularinin 3.si olan cinayet olaymna kadinlarin tepkisi nasildir?
Sorusuna kadinlar yaganan vahgset durumunu siddetle kinadiklarini ve yetkililerin ¢6ziim
tiretmesi gerektigini belirtmislerdir. Toplum igerisinde kadinlar hangi konumda olursa
olsun, kadin olmanin zor oldugu ve ciddi sikintilar ile karsilagildigi belirtilirken,
suclularin gerekli cezalar1 almadigr ve bu durumun ivedilikle ¢oziilmesi gerektigi
vurgulanmistir. Kadinlar bu olayin her an kendi baslarina da gelebilecegi diisiincesi
icerisindedirler.

Cinayet olayina erkeklerin tepkisi de kadinlarin tepkisi ile aynidir. Cezalarin
agirlagtirnllmas1  gerektigi ve yeni yasalar ile “idam cezasinin” getirilmesini
desteklediklerini belirtmisledir. Erkek ve kadinlarin sosyal medyadaki dayanisma
orgiitlerinde ne oranda yer aldiklarina bakildiginda, kadinlarin erkeklere oranla daha
etkili olduklar1 goriilmektedir.

Bireyleri sosyal medyadaki dayanigsma orgiitlerine katilmaya iten motivasyon
unsurlari sunlardir; kadinlar ben de bir kadinim ve benim de basima gelebilir diisiincesi
ile empati kurmakta ve motive olmaktadir, erkekler biz farkliy1z, suglular hemcinsimiz
olsa da ayni diisiincede degiliz diisiincesi ile motive olmaktadir. Katilimcilar
yasananlarin ¢ok agir oldugunu hicbir canlinin bdyle bir olay yagsamamas1 gerektigi ve
bunun kabul edilemeyecegi motivasyonu ile dayamigsmaya destek oldugunu ifade
etmistir. Temel motivasyon unsuru ise bu olaylara dur demek, yasanan insanlik dis1
olaylarin son bulmasini saglamak, insanlarin acisin1 paylasmak ve en etkili ¢oziimleri
miimkiin olan en kisa zamanda tiretmektir.

Sosyal medyadaki dayanisma Orgiitiiniin isleyisi su sekildedir; Facebook
hesaplar1 agilarak olay daha fazla kisiye duyurulmakta ve insanlarin bu olay:
unutmamasi i¢in slirekli paylasimlar yapilmaktadir. 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii gibi
onemli giinlerde Ozgecan Aslan’1 unutmamak ve unutturmamak adina organizasyonlar
yapilmakta ve bunlar gergeklestikten sonra sosyal medyada paylasiimaktadir. imza
kampanyasina destekleri arttirmak i¢in paylasimlar yapilmstir.

Dayanigma orgiitiinlin bir yaptirnmi var mudir? Hipotezi ger¢eklesmemistir,
Ozgecan Aslan’a destek olmak ve bundan sonra kadinlara ydnelik siddet olaylarinin
yasanmamas1 i¢in kadini yonelik siddeti onlemek igin ¢ikarilacak yasanin adinin

“Ozgecan Aslan Yasas1” olmasi igin imza kampanyalar1 yapilmistir. Ancak bu durum
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amacina ulasamamistir ve siyasi erkler iizerinde bir yaptirnm olusturamamistir. Diger
yandan kadina siddet olaylar1 ve kadin cinayetleri devam etmektedir, su¢lularin almig
olduklar1 cezalar yeterli degildir ve caydirici bir nitelik tasimamaktadir. Tahrik durumu,
1yi hal gibi komik gerekgeler ile cezalar indirilmektedir.

Sonu¢ olarak Ozgecan Aslan cinayeti sonrasi sosyal medya iizerinde bir
dayanisma olgusu olusturulmus ve basarili bir sekilde yiiriitiilmiistiir. Bu 6rgilitlenme

kismen amagclarina ulassa da yasa degisikligi gibi temel amaglarina ulasamamaistir.
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dogabilecek her tirlil hukuki sorumbulugu kabul ettigimi ve yukarida vermig oldugum bilgilerin dogru oldugunu bevan ederim.
Geregini saygilarimia arz ederim,

PROF.DR. MUSTAFA YABRASAN

YRD.DOGORFERIDUN NIZAM

! F.U.LISANSUSTU EGITIM OGRETIM YONETMELIG]

Madde 4 ’ Lisansisiil tezleri ile birlikte weslim edilmesi gereken belgeler sunlardir:

a}  Lisansiisti} tezler, savunma oncesinde intihal program raporu ve ilgili makale sarong' sagladiina dair
belgeteri ile birlikie enstitaye teslim editir.

b} Iniibal raporu ile ilgili olarak etik kurallar dihilindeki benzerlik oranlar ilgili Enstitd Yopetim Kuruly
tarafindan beliclenir. (Enstitd Yonetim Kurulu tarafindan tezin, imihal kapsami disinda degerlendirilmesi
igin TURNITIN den alinan raporda “benzerlik oram™min, “alinuiar harig™ en fazla %10, “alntdas dahil
Y 30'u gegmemesi seklinde kabul edilmistir).

i .

' Makale sarty doktora dgrencilerin kapsamaktadir,
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Ek 2. Anket Formu

Sayin katihimel; bu anket ¢calismasi, bilimsel bir arastirmada veri teskil etmesi amaciyla

uygulanmaktadir. Anket verileri baska hicbir amag¢la kullanilmayacaktir. Anketimize katildigimiz

icin simdiden tesekkiir ederiz.

A-
1.

10.

11.

DEMOGRAFIK SORULAR

Cinsiyetiniz

1. Kadin 2. Erkek
Yasiniz

1.18-25 3.36-50
2.26-35 4.51-65
Medeni Durumunuz

1. Evli 3. Dul

2. Bekar 4. Bosanmis

Ogrenim durumunuz
1. Okuryazar

2. Tlkokul/Ortaokul
Mesleginiz

1. Kamu personeli

2. Ozel sektor calisan
3. Is¢i6. Emekli
Yasadigimiz Yer

SOSYAL MEDYA KULLANIMINA YONELIK SORULAR

3. Lise ve dengi okul

4. Universite

4 Esnaf

5. Ev Hanimi

Sosyal medyay1 ne kadar zamandir kullaniyorsunuz?

1.1yildan az
3. 3-4 yildir

2.1- 2 yildir
4.5- 6 yildir

Sosyal medyay1 hangi amagla kullaniyorsunuz?

1.1letisim kurmak amaciyla

3.Eglence amaciyla

5. Sadece sosyal medyada var olmak amaciyla

7. Diger

Giinde en az kag¢ saat sosyal medyada vakit geciriyorsunuz?

1. 1 saatten az
4, 5- 6 saat

5. Lisanstisti

7. Issiz
8. Ogrenci

2. Paylagim yapmak amaciyla

4. Sosyallesmek amaciyla

8. Hepsi

2.1- 2 saat

5.7 saat ve lizeri

6. Meraktan

3. 3- 4 saat

Sosyal medyadaki gruplara katiliyor musunuz? ( cevabimiz evetse neden?)

1.Evet

2. Hayir

Sosyal medya iizerindeki etkinliklere katillyor musunuz? ( cevabimz evetse neden?)

1.Evet

2. Hayir



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.
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Sosyal medya iizerinden toplumsal olaylara tepki veriyor musunuz? ( cevabiniz evetse neden?)

1.Evet 2. Hayir

Vermis oldugunuz bu tepkiler sosyal medya disindaki gercek yasaminizda da devam ediyor
mu?

1.Evet 2. Hayir

OZGECAN ASLAN CINAYETI SONRASI SOSYAL MEDYADAKiI DAYANISMA
OLGUSUYLA iLGILi SORULAR

Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili paylasim yaptiniz m? ( cevabiniz
evetse neden?)

1.Evet 2. Hayir

Sosyal medya iizerinden Ozgecan Aslan cinayetine tepkiyi iceren gruplara katildimz m? (
cevabiniz evetse neden?)

1.Evet 2. Hayir

Ozgecen Aslan cinayetiyle ilgili sosyal medyadaki imza kampanyasim imzaladimz m? (
cevabiniz evetse neden?)

1.Evet 2. Hayir

Kadima yonelik siddeti 6nlemeye yonelik cikarilacak yasanin adinin “Ozgecan Aslan Yasas1”
olmasini destekliyor musunuz? ( cevabimiz evetse neden?)

1.Evet 2. Hayir

Sosyal medya iizerinde Ozgecan Aslan cinayetine yonelik olusturulan tepkileri yeterli buluyor
musunuz? ( cevabimiz evetse neden?)

1.Evet 2. Haywr

Sosyal medya iizerinde olusturulan bu dayamisma olgusunun amacina ulastiZim diisiiniiyor
musunuz? ( cevabimz evetse neden?)

1.Evet 2. Hayir

Sosyal medya iizerinde Ozgecan Aslan cinayetine tepki adma baska neler yapilabilirdi? (
cevabimiz evetse neden?)

1.Evet 2. Haywr
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