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Gunumuaz kentlerini sekillendiren 6nemli unsurlardan birisi de seyyar
saticilardir. Seyyar saticilar 6zellikle g goc¢ alan kentlerde varliklarini daha fazla
hissettirirler. Kentsel nifusun ganlastigi mekanlar bir § sahasi olarak kullanirlar.
Kbdse balar, alt ve ust gecitler, kirmizgiklarda kagaklar, otobis duraklari, metro
istasyonlari, vapur iskeleleri, kaldirimlar vb. lger seyyar saticilarin sgtyaptiklari

mekanlardir.

Gelismis Ulkelerde goéreceli olarak az rastlanan seyyaciata, gemekte olan
Ulkelerde daha sik rastlanir. Seyyar saticilar, aAsifrika, Giney Amerika gibi
gelismekte olan ulkelerin gb¢ ile beslenen biuyuk kemtler adeta dgismez
goruntuleridir. Gekmekte olan birgok tlke, bgiiengellemek bir yana, yoksufia care
olarak gorduklerinden seyyar satigili desteklemektedir. Banglage Hindistan,

Meksika bu tlkelere 6rnek olarak verilebilir.

Ulkemizde seyyar saticgin tarihi eski donemlere kadar iner. Koy kdy gezen
cerciler seyyar saticilarin ilk ornekleri arasinda@®smanli donemi kentlerinde de
seyyar saticilara rastlanir. Cumhuriyet donemirsge 1i950’li yillardan itibaren kirsal
alanlardan kentsel alanlara o olan gocler sonucundastanbul,izmir, Ankara ve
Diyarbakir gibi hizla biylyen kentlerimizde seyyticilarin sayica ¢ok fazla agit

gorilmektedir.



1990l yillar Diyarbakir'in kentsel alan ve keniifasu agisindan ¢ok biyUglil
yillardir. Bu dénemde Diyarbakir farkh bir goc aky ile kagi kasiya kalmgtir:
Zorunlu goc¢. Bolgede yanan terdr olaylari ve bunaghaolarak kdylerin bgaltilmasi
kentsel nifusu son 25 yilda iki katindan fazlaramitir. Kent merkezine ginan bu

vasifsiz insanlarin tek gecim kagngundelik gler ve seyyar saticilik olngtur.

Iste bu camanin konusunu da Diyarbakirda énemli bir gecinyriag olan
seyyar saticilik ve seyyar saticilarin kentsel mkké kullanimi olgturmaktadir.
Diyarbakir'daki seyyar saticilar, ara¢ ve yayaigiiain yogunlastigl sokak ve caddeleri
aralarinda resmi bir sozime olmaksizin paysaislardir. Diyarbakirdaki seyyar
saticilarin ¢gunlugunu erkekler olgturmaktadir. Cocuk yaki seyyar saticilar da
azimsanmayacak bir sayidadir. Seyyar saticilanratasevli olanlarin sayica fazla
olmasi da busin 6nemli bir gecim kayna oldusunun goéstergesidir. Diyarbakir'daki
seyyar saticilar kalabalik ailelerden gelmektedilelerin kalabalik olmasi ataerkil aile
yapisindan d#&l, cocuk sayisinin fazlalindan ileri gelmektedir. Seyyar saticilarin
egitim seviyeleri ve elde ettikleri kazanclar dasdittr. Seyyar saticilarin gonlugu
goc ile gelenlerin yerkgigi ve gelir seviyesi diuik olan mahallelerde oturmaktadirlar.

Anahtar Kelimeler: Seyyar satici, Kentsel mekanlam kullanimi, Kentsel

yoksulluk, Gdg, Diyarbakir
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One of the important elements that shapes presawtcities is peddlers.
Peddlers are seen more especially in cities thatadet of migration. They use the
spaces with increasing urban population as a wetk.fStreet corners, underpasses,
overpasses, crossroads when the light is red, bass,smetro stations, ferryboat

wharves, pavements, etc. are the spaces wheréepeddll things.

Peddlers are rarely seen in developed countrieke ity are more frequently
found in developing countries. Peddlers are almwsthangeable images of the big
cities that get continuous migration in developaayintries of Asia, Africa, and South
America. A lot of developing countries are suppwtpeddling rather than preventing it
since they see it as a solution to poverty. BareghdIndia and Mexico can be given as

examples to those countries.

In our country too the history of peddling goesl#xthe old times. Some kind
of peddlers called “gerci”, who travel from village village, are among the examples of
first peddlers. In cities of Otoman Period peddlexssted as well. In Republican Era,
we see peddlers in an increasing number in ourdigmrowing cities because of
migrations from rural areas towards urban areas llaae continued since 1950s.
Istanbul izmir, Ankarla, and Diyarbakir can be given as exas\o those cities.

1990s are the years in which Diyarbakir grew largelrespect to urban area
and urban population. In this period, Diyarbakeef@d with a different phenomenon of



migration: Forced migration. Because of terror @éseand the evacuation of villages in
the region as a consequence, the urban popula#isnintcreased more than two-fold
over the last 25 years. The only means of livinghoke unqualified people who had to

migrate to the city has been daily works and peddli

The subject of this study is peddling as a meanwiofy of the population from
rural areas and the use of urban spaces of peddiaes reasons of occurence of
peddling, which is one of the informal economic ihattes, and demographic,
occupational, and economic characteristics of pddh Diyarbakir are major research
topics of this study. Most of the peddlers in Dhakir consist of men. However, the
number of child peddlers should not be underesethathat the number of married
peddlers is high as well is an evidence that padd an important means of living.
The families are crowded not because of having rigoehal family structure but
because of having a lot of children. The educdeerl and the earnings of the peddlers

are low. Most of the peddlers live in districts whenigrants with low incomes live.

Key Words: Peddler, Use of Urban Spaces, Urban Poxtg, Migration, Diyarbakir



Vi

ICINDEKILER
(@ Y74 = TSROSO I
AB ST R A CT -t \Y
ICINDEKILER ....coviiiiitieeeece ettt ettt etestenaanee e VI
TABLOLAR L ISTESL ..viiiiiiiiiieieieiee et IX
FOTOGRAFLAR L ISTES.....ciiiiiiiiiiiiiiiece e XIlI
SEKILLER VE BELGELER L ISTESI......cccoiiiiieeecececeeeeee e XVI
(0] N1 7RSSR XVl
KISALTIMALAR oottt e et e e e et e e e et e e e et e e e e s e aeeeean s XIX
BIRINCI BOLUM: G iRiS
) (=3 TSRO 2
I N N 41 =T T I 1 = T 4
1.2. Argtirmanin KISITHIKIAIT .........oooi e 5
1.3. Argtirmanin HIPOIEZIENT ....cceuvuiiiiiiiieei e ee e 5
1.4, Argstirmanin YONTEMI ....covuuii i eeeeemcce e e e e e e e e e r e e e 7

IKINCi BOLUM: TEOR IK ALT YAPI

2.1. Ekonomik Faaliyetlerin Tanimi ve TUreri .cccccccoeieiiiiiee e 11
2.1.1. Ekonomik Faaliyetlerin Taniml......... e ceeeeeeeeeiiiim e eeeeeeeeeeeeeeeee 11
2.1.2. Ekonomik Faaliyetlerin TUEr .........ccueeeerueiiiiiiee e e e e 11
2.1.3. Enformel EKonomik Faaliyetler......... o eeeeeeeeeriiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 13

2.1.3.1. Enformel Ekonomik Faaliyetlerin TaniMiu........coooviiiiiiiiiiiiiiineeeeeeeenn, 15



VI

2.1.3.2. Enformel Ekonomik Faaliyetlerin Ortaya §iBebepleri........ccccceeeviininnnnnnnnn. 16
2.1.3.3. Enformel Ekonomik Faaliyetlerde Yer AlarKollart............c.cccecveveereennnnne. 21
2.1.3.4. Seyyar Satigiin velsportacilgin Tanimlanmasl ..........ccccveeeeeeeeeeeveeennne. 22

2.2. Dunya’da ve Turkiye’'de Enformel Ekonomik Fgatler, Turkiye'de Seyyar

Saticilgin Tarihgesi ve Tlrkiye'de Seyyar Saticiléligkin Mevzuat.......................... 24
2.2.1. Dunyada Enformel Ekonomik Faaliyetler ..., 24
2.2.2. Turkiye’de Enformel Ekonomik Faaliyetler..............cooovviviiiiiiiiiiiiieeeeeee, 30
2.2.3. Turkiye’de Seyyar Saticilarin TarnNCeSl . ..uuuvvveeiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 31
2.2.4. Turkiye’de Seyyar Saticilallaskin MEVZUAL .............cccoeeeeeeeiieiieceeeereee, 38

2.3. Seyyar Saticilarin @mafya Aratirmalar icerisindeki Yeri ve Seyyar Saticilarin

Kentsel Mekanlar KUullanimi..........cccuiiiiiiiiiieee e 40
2.3.1. Seyyar Saticilarin @afya Argtirmalariicerisindeki Yeri.........cccccovvevvveeveeenne.. 40
2.3.2. Seyyar Saticilarin Kentsel Mekanlari Kultant..............ccccovvviiiiiiiiiiinnenn 43

UCUNCU BOLUM: SEYYAR SATICILAR VE D iYARBAKIR

3.1. Diyarbakir'da Enformel Ekonomik Faaliyetler 8eyyar Saticilar........................ 55
3.2. Diyarbakir'da Seyyar Saticilarin #imlastigl Mekanlar ...........ccccceeeveiiiinenennnnnn.. 59
3.3. Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin SosyokiBliDzelliKIEri..............coveevveeerennen. 67
3.3.1. DEMOQGIafiK YaPI ..uiiiiiiee e ettt s e e e e e e e e e e e e e eeeeeesbennnneeeeneennnnnn 67
3.3.2. EZIIM DUZEYIEI..eetueeiieee e e ettt s e e e e e e e e e e e eeeeeeeessessnnnnnnenees 74
3.3.3.0kametgan OZeIKIET .......c.veecveeeeie et ceeeemee ettt et eee e 75
B34 GOC .ot eeemee ettt 76



Vil

3.4.1.1se Balama Sebepleri ve Memnuniyetleri ...........oceeceeeeueeceeeieceeceee e, 84
3.4.2. CaBMa SUFEIEII ..ot e e e e e 90
3.4.3. SAttIKIAr Mallar...........ooooiieiiieii e 97
3.4.4. KullandiKIart Araclar............coooiicoeeeeeeeeeeeiiiiiiiiiss s e e e e e e e e eeeeeeeeeseeeeeeeeeennnnes 107
R T Yo (1] o = PP PP PP PPPTPPPPPPPPPPP 111
3.5. Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin EkonomikeDkIeri.............c.ccoveeuveeeeennnne.. 117

3.6. Seyyar Saticilaritkametgahlar ve SatiYaptiklari Mekanlar Arasindaki Mesafe
LI SKIST. vttt ettt emee ettt e et e et e et e et eeae et eeae et e re e be e e eraeenas 122

3.7. Diyarbakir'da Mevsimlere Gore Seyyar SatignSada ve Satilan Uriin Turlerinde
GOrUlEN DEISIMIET ...t e e 128

DORDUNCU BOLUM: SONUC VE ONERILER

4. SONUG VE ONERILER.......ccviiitiitiitiiieiee ettt et 133
KAY N AK G A et e e e e e e e et e e e s e rneneeeenrrrnnes 142
EK: (UYGULANAN ANKET FORMU) ...coiiiiiiiiiiiiiiieeee e 148

OZGECMIS ..ottt ettt b et eene e enis 154



TABLOLAR L ISTES

Tablo 1: Bazi Gelmis Ulkelerde Enformel Ekonominin Milli Gelire Orani.
Tablo 2: Diyarbakir'a Gog ile Gelen Nufus’'un Mesleki pami (1990-2003).
Tablo 3: Diyarbakir'a Gog ile Gelen Nufusun G6¢ Etme Neder{lE990-2003).

Tablo 4: Diyarbakir'a Goc ile Gelen Nufusun Meslek ve Sos§@lvence Dgailimi
(2007).

Tablo 5: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Cinsiyetleri (3).
Tablo 6: Diyarbakir'da Seyyar Saticilarin Y&ruplarina Boltngii (2009).

Tablo 7: Diyarbakirda Seyyar Saticilarin Cinsiyet vesYaruplarinin Kagilastiriimasi
(2009).

Tablo 8: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin [@om Yerleri (2009).

Tablo 9: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Medeni DurumIigg009).

Tablo 10: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Cinsiyet-Med@&nirumiliskisi (2009).
Tablo 11: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Medeni Durums¥laskisi (2009).
Tablo 12: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Oturglu Evi Paylama Durumu (2009).
Tablo 13: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Ailelerindeki Qg Sayisi (2009).
Tablo 14: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Hane Halki Buiagd (2009).

Tablo 15: Diyarbakirda Grenci Olmayan Seyyar Saticilarigifim Duzeyleri (2009).
Tablo 16: Diyarbakirda Grenci Olan Seyyar Saticilarirgiim Diizeyleri (2009).

Tablo 17: Diyarbakirda Seyyar Saticilarin Oturduklari Komuth Mulkiyet Yapisi
(2009).

Tablo 18: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarikamet Ettikleri Yerler (2009).

Tablo 19: Seyyar Saticilarin Diyarbakira Go¢ Etme Nedenl@009).



Tablo 20: Seyyar Saticilarin Diyarbakira Gog Ettikleri Yar{@009).

Tablo 21: Diyarbakir'in ilgelerinden Diyarbakira Go¢ Eden Seyyar Satimla@og
Etme Sebepleri (2009).

Tablo 22: Diger illerden Diyarbakira Go¢ Eden Seyyar Saticilarig &me Sebepleri
(2009).

Tablo 23: Diyarbakira Goé¢ ile Gelen Seyyar Saticilarin Gégn& Donemleri ve
Memleketleri ileiletisimlerinin Devam Edip Etmediklerinin Katastiriimasi (2009).

Tablo 24: Diyarbakira Goé¢ ile Gelen Seyyar Saticilarin Gégn& Doénemleri ve
Memleket veya Koylne Geri Donmeyi Rinldp Dgunmediklerinin Kagilastiriimasi
(2009).

Tablo 25: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Hge Balama Sebepleri (2009).
Tablo 26: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarige BalamaSekilleri (2009).
Tablo 27: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Yaptiklariger isler (2009).

Tablo 28: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Daha Oncesl@a Bir iste Calsip
Calismadgi (2009).

Tablo 29: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Seyyar SaticDarnesi Uyelik Tercihi
(2009).

Tablo 30: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Yae Seyyar Saticilik Yapma Suresi
fliskisi (2009).

Tablo 31: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarig Memnuniyeti ve Seyyar Saticilik
Yapma Siiresiliskisi (2009).

Tablo 32: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Haftalik Gaha Sireleri (2009).
Tablo 33: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Gunlik Gata Sareleri (2009).
Tablo 34: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Cgha Zamanlari (2009).

Tablo 35: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Caha Yerleri (2009).



XI
Tablo 36: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Giigerisinde En Fazla Bulundukldice
(2009).

Tablo 37: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sattiklari Malla Turlerine Gore
Siniflandiriimasi ve Cinsiyetlerinin Kalastiriimasi (2009).

Tablo 38: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Y&ruplari ile Sattiklari Mallarin
Tarleri Iliskisi (2009).

Tablo 39: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sattiklari Ukém Aldiklart Yerler
(2009).

Tablo 40: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sattiklari UrTiarlerindeki Degismeler
(2009)

Tablo 41: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Kendi Perlendirmelerine Gore
Sattiklari Urtinlerin Nitefii (2009).

Tablo 42: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin SatYaparken Kullandiklart Araclar
(2009).

Tablo 43: Diyarbakirda 15 Yandan Kigcuk Olan Seyyar Saticilarin En Onemli
Sorunlar (2009).

Tablo 44: Diyarbakirda 15 Yandan Biyuk Olan Seyyar Saticilarin En Onemli
Sorunlar (2009).

Tablo 45: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Belediye ve Zalarla Olan Sorunlarini
Asma Bigimi (2009).

Tablo 46: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Herhangi BirsKiya da Kuruma Para
Odeyip Odemedikleri (2009).

Tablo 47: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin YaptikldgiDisindaki Gelir Kaynaklari
(2009).

Tablo 48: Diyarbakir'daki Seyyar Satici Ailelerinde 8@ Calsan Olup Olmadi ile
Seyyar Saticilarin Yéarinin Kagilastiriimasi (2009).



Xl

Tablo 49: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sosyal Guvenceaurubnlari ile
Cinsiyetlerinin Kagilastiriimasi (2009).

Tablo 50: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sosyal Guvenagubnlari ile Yaglarinin
Karsilastiriimasi (2009).

Tablo 51: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Aylik Gelirlgf2009).
Tablo 52: Diyarbakir'daki Seyyar Satici Ailelerinin Aylik Tégam Gelirleri (2009).

Tablo 53: Diyarbakirda Ks ve Yaz Mevsimlerindeki Seyyar Satici Sayilari &il@n
Mallarin Tarleri (2009).



X

FOTOGRAFLAR L iSTESI

Foto 1: Enformel ekonomik faaliyetlerde ¢gdnlarin temel amaci kendilerine istihdam
salamak ve gecimlik gelir elde etmektir. F@taftaki seyyar satici Diyarbakir'in en
islek caddelerinden biri olan Gazi Caddesi'nde kuka&ye, yuzuk vb. gibi takilar
satarak gecimini ggamaktadir.

Foto 2: Meyan kokinden yapilagerbeti satan seyyar saticilar. Barbetin tiketimi yaz
mevsiminde ve Ramazan ayinda grttdan, bu donemlerde seyyar satici sayisinda da

bir arts gérulmektedir.

Foto 3: Bu isi icin 6zel yaptirilmg tekerlekli araci ile New York'ta (ABD) yiyecek ve

icecek satan bir seyyar saticl.

Foto 4: Meksika’nin bakenti Mexico City'de kayakta kirmizi gikta duran araclara bir

seyler satmaya c¢aln bir seyyar satici.

Foto 5: Diyarbakirin dgismeyen goruntulerinden birisi de cocukstaki seyyar

saticilardir.

Foto 6: Gazi Caddesi’nde ghkli olmayan kgullarda say yapan bir tavuk doner

tezgahi.

Foto 7: Diyarbakirda seyyar saticilarin §on olarak goérildgi caddelerden birisi de
Gazi Caddesi'dir. Seyyar saticilar Diyarbakir'irgigenez goruntulerindendir.

Foto 8: Ofis Salik Ocasl yolu Uzerindeki seyyar saticilar. Bu yol tggi kapall
oldugundan hafta ici gleden sonra, hafta sonu ise tum gin boyunca sesatasilarin

akinina gramaktadir.

Foto 9: Diyarbakirin en kalabalik caddelerinden biri ol&kinciler Caddesi'nde

yuzik, kinye, kolye, anahtarlik Weyler satan bir seyyar satici.

Foto 10: Saat, ¢cakmak, elektronilya vb. gibi kiymetli GrGnlerin satilgh tezgahlar

genellikle camekanhdir.

Foto 11 Ofis Semti'ndeki Gevran Caddesi’nde minibUsuniegdjini ve kampeti

tezgah olarak kullanan bir seyyar saticl.



XV

Foto 12: Hz. Suleyman Caddesi'nde otomobilinin bagaj ve kistnini tezgah olarak
kullanan bir seyyar satici.

Foto 13: Ofis Sa&lik Ocazl yolu Uzerinde kaldirirmin kenarindaki duvari skkgplarak

kullanan bir seyyar satici.

Foto 14:Ofis Salik Ocagl yolu kenarindaki kaldirirmda ayakkabi kutulariergs araci
olarak kullanan bir seyyar satici. Bu seyyar saidgyarbakir'in bir ilcesi olan

Hazro’dan gog ile geldini belirtmistir.

Foto 15: Ofis Semti'nde ayakkabl malzemeleri de satangiktim caindaki ayakkabi
boyacisi ¢cocuklar.

Foto 16: Gazi Caddesi’'nde kursu tzerinde kacak sigara daitaseyyar satici-arkada
kemer satan bir Bkasi. Diyarbakir'daki seyyar saticilarin buyik kisnmkente gog ile

gelen seyyar saticilar glwrmaktadir.

Foto 17: Gunluk calsma sureleri ¢ok uzun olan seyyar saticilar iklinyutlarindan
fazlasiyla etkilenmektedir. Ozellikle &n sguk havada uzun siire gezmek ve ayakta

kalmak zorunda olan seyyar saticilagittiesaglik sorunlariyla da karlasmaktadir.

Foto 18: Balikcilarbai'ndaki otobiis duraklarinda cay ve simit satan sek ayerlesik
hale gelmg bir seyyar saticli

Foto 19: Gazi Caddesi’nde el arabasi ile meyve satan pyasesatici.
Foto 20: Gazi Caddesi’nde esans satan bir seyyar satici.

Foto 21: Ofis Semti'ndeki Gevran Caddesi'nde cekcek arabala tasima hizmeti

veren seyyar saticilar.

Foto 22: Gazi Caddesi’nde camekanli bir tezgahta kacakraigatan cocuk seyyar
satici. Diyarbakir'da yurda kagak yollarla sokulsigaralari satan ¢ok sayida seyyar
satici bulunmaktadir.

Foto 23: Gazi Caddesi'nde eski bir somya Uzerigdpka ve corap satilan seyyar bir
tezgah.



XV

Foto 24:. Pazardan alinan Urdnleristanak amaciyla mdieri bekleyen el arabaci
cocuklar.

Foto 25: Ozel olarak yaptiriingi tekerlekli dénme dolap ile mahalleleri gezerek

cocuklara glence hizmeti veren bir seyyar satici.

Foto 26: Gazi Caddesi'ndese Ozel olarak yaptirilngi tekerlekli ve camekanh bir

kuruyems tezgahi.
Foto 27:Nebi Camii 6ntinde ayakkabi boyayan ve tamir egaklaabi boyacilari.

Foto 28: Kibris Caddesi'ndeki Buylk Postane oniinde kimeli& PVC kaplama ve
fotokopi hizmetleri veren seyyar bir tezgah. Bunhétleri verirken kullanilan jenerator
seyyar hizmet verenlerin ne kadar yaratici gldw gostermesi bakimindan ilgi
cekicidir.

Foto 29: Kibris Caddesi'nde 6zel yapilgntezgahinda cay, simit ve ayran satan bir

seyyar saticl.

Foto 30: Ofis S&lik Ocagl yolu Uzerinde el arabasi ile cokgigk mallar satan ¢ocuk
saticl. Resmin $akdsesinde yer alan babasi ise birsks seyyar tezgahta sati
yapmaktadir.

Foto 31: Diyar Galeria 6niinde el arabasi ile patlamisir satan ¢ocuk seyyar saticl.

Foto 32: Hz. Suleyman Caddesi'ne 6zellikle gembe glnleri sattlyapmak icin gelen

seyyar saticilar.
Foto 33:Kibris Caddesi’'nde cay satan bir seyyar satici.

Foto 34: Gazi Caddesi’nde ayran ve simit satan seyyarikatic
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ONSOz

Dunya ndfusunun bayik bir kismi, ginimuizde kendergamaktadir. Kentler
insanlgin meydana getirmioldugu en buyuk yerlgnelerdir. Ancak kentsel mekanlarin
kullanimi dunyanin her yerinde ayni nitelikte veelikte desildir. Guneydgu
Asya’daki kentsel mekanlar ile Turkiye'deki kentsakkanlar ve bunlarin kullanimi
ayni deildir. Hatta Ulkemizin farkli boélgelerinde kentsslekanlarin dokusu ve kentsel
mekanlarin kullanimi arasinda bile biyuk farkldwkbulunmaktadir.

Arastirmamiza konu olan Diyarbakir kenti de kendineibrgekansal dokusu ile
dikkat cekmektedir. Kentin kurwu tarihi 5000 yil 6ncesine kadar iner. Tarihi kent
yerlesmesi bugun surlarin igerisinde kaktm. Diyarbakir surlari dinyada ayakta
kalabilen en uzun surlar arasindadir. Modern ksmtsurlarin gina tamis ve oldukca
blyUmtar.

1950'li yillar Turkiye’de kirsal alanlardan kentsallanlara dgru olan goclerin
hiz kazandii bir donemdir. Kirsal alanlardan bu gb6cler ginideizde devam
etmektedir. Bu gocler Diyarbakir't da etkilegnre gdcler 1980'li yillara kadar devam
etmistir. 1980’li yillarda ve Ozellikle 1990’larda Diybakir yeni bir go¢ olgusuyla kar
karstya kalmstir: Zorunlu Gé¢. Bu go¢ ayni tarihlerde bolgedeayean teror olaylarina
bagll olarak, guvenlik gerekcesiyle kdylerin gadtilmasi sonucu ortaya cikghr. Tek
bildikleri is; ciftcilik ve hayvancilik olan bu insanlar kdyladen zorunlu olarak go¢
etmek zorunda kalrglardir. Kente siinan bu insanlar yam tarzlarini bilmedikleri bir
ortamda, bg parasiz, bdarini sokacak bir evden yoksun, gecekondulardazae
sartlarda kente tutunmaya gahislardir. Vasifsiz olan bu insanlarin biggo glindelik
islerde calmiglardir. Bircggu da ke bglamasi kolay olan, fazla sermaye
gerektirmeyen, dukkan kirasi vesgi calstirma gerektirmeyen seyyar satigili
secmglerdir. Seyyar saticilik sadece bu kesimlerigild&entte ygayan vasifsiz ves$iz
kitleler icin de dnemli bir gelir kayrg olmustur.

Diyarbakira gelen bircok kinin dikkatini ¢ceken ilk konulardan birisi de
kentteki seyyar saticilarin fazla gldur. Sayica fazla olan ve kentin 6nemli bir ggrce
olan seyyar saticilar, kentsel mekanlari nasilakujlorlar? Nerelerde ikamet ediyorlar?
Kentin hangi kisimlarinda ve neden oralardgwudasiyorlar? Demografik, mesleki ve

ekonomik 6zellikleri nelerdir?



Xvill

Iste bu cagmada bu ve benzeri pek cok soruya cevap agmmBu alanda
Turkiye'deki c@grafyacilar arasinda daha 6nce gal yapilmany olmasi argtirmada
izlenecek metot konusunda zorluk cikagtmni Bu konuda sinirh da olsa, Turkiye'de
yapilan cakmalar; ekonomistlerin ve sosyologlarin yaptiklaralignalardir. Bu
calismalardan da yararlanilgtir.

Calsma sirasinda seyyar saticilarla derinlemesine ratilak ve anketler
yapiimstir. Bu mulakatlari ve anketleri yapmak da hi¢ kotdmamstir. Once onlarin
glveni kazanilarak bu catnanin sadece bilimsel amaclarla yag@idionusunda ikna
edilmiglerdir. Yapilan ¢almanin guvenilirlgi agisindan bu duruma 6nem verigm
Anketler yapilirken seyyar saticilarin guvenini &amak icin Diyarbakirli olan
ogrencilerimizden de yararlanilgtir.

Bu calsmanin ortaya ¢ikmasinda, konu seciminden tezimbig kadar olan
surecte, dgerli gors ve Onerileri ile her konuda yardimci olan dokttga dangmani
Prof. Dr. Harun Tuncel’e sekkir ederim.

Kaynaklara ulgmada Prof. Dr. Emrullah Giney ve Yrd. Do¢. Dr. Ahme
Yildirnm’a, tezin yazim gamasinda bilgisayarda kdastigim sorunlari cézmede Ar
Gor. Yakup Kenan Koca, Yrd. Do¢. Dr. Sabri Kargdo ve Gokselsik’a, Tasvir-i
Efkar gazetesinin orijinal metnini bulmada Yrd. DdQr. Mehmet Salih Erkek’e,
Ingilizce kaynaklari okumada ve 6zetin yazilmasi@di Ecevit Bekler'e, Fransizca
kaynaklari okumada Okt. Deniz Erbilgin’e, tezi okugk Turkce dizeltmeleri yapmada
yardimci olan Yrd. Dog¢. Dr. Abdulbasit Sezer'e ee tzleme komisyonunda yer alan
degerli goris ve Onerileri ile beni yonlendiren Prof. Dr. Y. Calettin Copur@lu'na ve
Doc¢. Dr. Erdal Karakga tesekkir ederim. Ayrica anket cgnalarinda yardimci olan
Sincar, Abdilsamet Celik, Murat Eken, Ozkan Gugecan Oner, Selma Yalginkaya,
Abdulvahab Giigsiiz ve Raife Yildizhan ilezddi 6gretmen arkadgarim; irfan Uygar
ve YlcelSahin'e tgekkir ederim.

Son cumle olarak batlin bu gahalarim sirasinda bana destek olan sevgjith e
GoOkben’e ve bitin sevimldi ile bana moral kayra olan kizim Goékce'ye tekkiri

bir borg bilirim.

Diyarbakir-2010 Taner KILIC
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1. GIRIS

Gunumiz dunya ndfusunun biyuk bir kismini barimdikantler, insanlarin
meydana getirni olduzu en buylk vyerlgm birimleridir. Kentlerin mekéansal
kullaniliglar  toplumlara goére farklihklar go6sterir. Bai caggrafyanin  balica
konularindan birisi de bu mekéansal farkliklar ga&koymaktir. Bu bglamda fiziksel
mekanlarin nasilsekillendigi, insanlarin fiziksel mekanlar yoluyla nasil gt
kurduklari, mekanlari nasil orgutledikleri, mekaradlanimlarin mekan algilarina gore

nasil dgistigi beseri casrafyanin balica inceleme konulari arasindadir.

Bununla birlikte mekan kavrami sadece fiziksel f@nlam taimamakta
ekonomik, toplumsal, siyasal, kilturel, tarihsel daha bircok anlami icerisinde
barindirmaktadir. Bundan dolayi gafi gérinimin durmadan gigtigi kentlerde, bu

degisime sebep olan sureglerin dikkatli bekilde ele alinmasi gerekmektedir.

Kentlerde mekéangekillendiren birgok unsur bir arada bulunur. Bu untesrdan
biri de seyyar saticilardir. Gginis Ulkelerin kentlerinde goérece daha az rastlanan
seyyarlara, geimekte olan ve geri kalmiulkelerin kentlerinde daha sik rastlanir.
Seyyar saticillik mesie ve onu istihdam bicimi olan seyyar saticilar dzelbkle

gelismekte olan ulkelerin kentlerinde on bigcimde varkini hissettirmektedirler.

Calismanin konusunu ofturan Diyarbakir kentinin kurubutarihi cok eski
donemlere kadar inmektedir. Diyarbakir kent menkdei yerlgilen ilk nokta, surlar
icerisinde yer alarickale’dir. Kentin kuruly tarihi hakkinda kesin bir bilgi olmamakla
birlikte balangic olarak M.O. 3. binler tahmin edilmektediru Bioktaya ilk kenti
kuranlar Hurrilerdir (Diyarbakir Buyigehir Belediye Bgkanlgi, 2004: 28). Bugin
Elcezire/Mezopotamya denilen Dicle-Firat nehirlearasindaki bolgeye, Sumer
Akkad’lardan kalma belgelerde Subartu denilmekté8aysanglu, 1999: 41). Subaru
da denilen Hurriler ise, Yukari Mezopotamya’nineski uygar halkidir (Giney, 1991:
28). Diyarbakir, Hurri Krallg'ndan sonra Mitanniler, Asurlular, Persler, Rorzali
Bizanslilar, Araplar, Selcuklular, Artuklular, Akianlular, Safaviler ve Osmanlilar’in
egemenkinde kalmgtir (Arslan, 1999: 85).

Osmanli imparatorligu déneminde ekonomik, askeri ve kiiltirel bir merkez
konumunda olan Diyarbakir, Turkiye Cumhuriyeti’'naruimasindan sonra da bir il

merkezi haline getirilerek bélgesel acidan bu ddelini korumustur.



Ulkemizde 1950'li yillardan itibaren, kirsal alardan kentsel alanlara ga
olan gocler sonucunda, kentler hem alansal hem (desnolarak ¢ok buyunstir.
Go6cun mekansal boyutunu eluran gecekondularda gamyan gocmen nifusun
kentlerde bulunabilecek formelér icin mesleki becerilerden yoksun olmalari onlar
enformel glere yonlendirmgtir. Calisilan enformel gler arasinda en 6nemlilerinden
birisi de seyyar saticilik olngtur. Ozellikle goglerin ygun olduysu kentlerde sokak ve
caddeler, seyyar saticilar tarafindan gecim salmadine getirilerek adetasgal

edilmislerdir. Istanbul izmir, Diyarbakir bu kentlere 6rnek olarak verilébil

Ulkemizin Glineydgu Anadolu Boélgesi'nde yer alan kentleri de 6zedikl
1990’ll yillarda bolgede yanan terdr olaylari nedeniyle ¢ok fazla goc alandir.
Sanliurfa, Gaziantep, Batman, Mardin, Adiyaman vgalbhakir bu yillarda ¢ok fazla
goc almglardir. Kirsal alanlarda tarim ve hayvancilikla ig@Qi saglayan bu gocmen
nifus, hem mevcutslerin azlgl hem de mesleki vasif gerektiren becerilere sahip
olmadiklarindan kentlerde tutunabilmek icin enforna¢anlara ve 06zellikle seyyar

saticilga yonelmglerdir.

Bu calgsmanin konusunu Diyarbakir'daki seyyar saticilarmdgrafik, mesleki
ve ekonomik durumlari ile onlarin kentsel mekansihkullandiklari olgturmaktadir.
Kentin ekonomisinde, mekansal kullaniminda, sosgakiltirel yapisinda énemli bir
yeri olan seyyar saticilarin tim bu 6zelliklerimtaya koymak kenti daha iyi tanimak

bakimindan énemlidir.

Calsma dort bolimden olmaktadir. Birinci bélimde; agarmanin amaci,
kisithliklari, hipotezleri ve yontemi tGizerinde dilarak konuya gigi yapilmstir.

Ikinci bolimde; cakmaya temel olgturacak teorik altyapi offurulmustur.
Ekonomik faaliyetlerin tanimi yapilarak, ekonomilaafiyetlerin turleri Gzerinde
durulmwtur. Seyyar saticilik si, enformel ekonomik faaliyetler icerisinde yer
aldigindan, bu faaliyetlerin tanimi, bu faaliyetler igarde yer alansi kollari ve bu
faaliyetlerin ortaya ciki sebepleri aciklanmtir. Genellikle seyyar satici iles @nlamli
olarak kullanilan gportact kavrami incelenerek benzer ve farkh ydnlertaya

konulmustur.



Yine bu bdlumde dinyada ve Turkiye'de enformel ekuik faaliyetler genel
olarak ele alinarak, Turkiye'de seyyar satgeritaringesi ve seyyar saticilaraskin

mevzuat Uzerinde durulrgur.

Bu boélimin sonunda ise seyyar saticilarin kentsekamliari kullanimi ve
ginimuizde kentsel mekanlarin 6nemli unsurlarindan ddan seyyar saticilarin

cografya icerisinde neden ele alinmasi gegglkaciklanmgtir.

Ucuincti bolimde calma alani olan Diyarbakirdaki enformel ekonomik
faaliyetler ve seyyar saticilik Gzerinde durularakeyyar saticilarin ymnlsgtiklari
mekanlar incelenmgiir. Seyyar saticilarin demografik, mesleki ve ekoik 6zellikleri
yapilan anketlerin siginda incelenngtir. Yine bu bélimde Diyarbakirda seyyar
saticilarin  y@unlastiklari mekanlar, ikamet ettikleri ve satiyaptiklari mekanlar
arasindaki mesafe gkisi ile mevsimlere gore seyyar satici sayisindasaglan urin

turlerinde gorulen dasimler Gzerinde durulmgiur.

Dordunci bolim ise sonug ve oneriler bélimudir. E&liimde argtirmanin

sonuglart, bilime katkisi ve uygulamaya yonelik idee ele alinmgtir.

Seyyar saticilarin demografik, mesleki ve ekonobzklliklerini tespit etmeye

yonelik anket formu ise ekler kisminda yer almaktad
1.1. Arastirmanin Amaci

Seyyar saticilar ginumuz kentlerinin dnemli unsdda birini olwturur.
Ozellikle gelsmekte olan Ulkelerin gog ile beslenen kentlerindebu arada tilkemizin
bazi kentlerinin ekonomisinde, sosyal ve kulturatlbklerinin sekillenmesinde seyyar

saticilarin énemli bir yeri vardir.

1980'li ve ozellikle 1990l yillarda, tdlkemizin B ve Guneydgu Anadolu
bblgelerinde ortaya cikan zorunlu go¢ sonucundatléen ygilan nufus, kentsel
yoksullugun artsina ve bu kentlerde kayit siekonominin biyumesine yol acgtir.
Bunun yani sira kentsel mekanlarin kullanimindgisildiklere yol acarak, kilttrel
cografi gorunumi d@istirmiglerdir. Bu durum sadece go¢ edenlerigitiegeldikleri
kentlerdeki dger insanlarin da wam kaullarini etkilemgtir. Kentlerde biriken bu
nifusun dnemli gecim kaynaklarindan birisi de seysaticilik olmgtur. Ancak bu

konuda yeteri kadar ¢cama yapilmanytir.



Seyyar saticilik kent ekonomisinde enformel ekotofaaliyetler icerisinde yer
almaktadir. Enformel ekonomik faaliyetler kayigidolmakla birlikte yasal ekonomik

faaliyetleri de kapsamaktadir.

Bu calsmada enformel ekonomik faaliyetler icerisinde oridoirl istihdam alani
olan seyyar saticilar; Diyarbakir ognede ele alinmgtir. Seyyar saticilarin kentsel
mekanlari nasil kullandiklari, kentin nerelerindegynisstiklari, neden o mekanlari
tercih ettikleri, demografik, mesleki ve ekonomiedikleri incelenmstir.

Calisma evreni olarak Diyarbakir kent merkezi segshmi Diyarbakir'da seyyar
saticilarin en ygun old@gu cadde ve sokaklarda gozlem, mulakat ve anketler
yapilimstir. 2009 Subat ve Austos aylarinda seyyar saticilar sayilarak; yazkige
mevsimindeki sayr ve d@dimlari ile Gran tdrleri kaplastirilmistir. Bu cadde ve
sokaklarda yapilan sayimlar sonucursddat ayinda 530,gastos ayinda 573 seyyar
saticlya rastlanmgtir. Uygulanan 301 anketin atama evrenini temsil et

varsaylimgtir.

1.2. Arastirmanin Kisithliklari

* Bu argtirma sonugclari, Diyarbakir gibi son 25 yilda oidd teror
olaylarina bgh olarak, kirsal alanlardan hizli go¢ alan ve wsifuki
katindan fazla agigosteren 6zellikle Guneygdo Anadolu kentlerinde
gecerli olabilir.

» Bu aragtirma sonuglari, il merkezine glakoy ve ilgeler ile gevre illerden
goc¢ alan kentlerde gecerli olabilir.

* Anketler gustos ayi icerisinde uygularindan, argtirma sonucunda
elde edilen bulgular, bu dénemdeki drneklemdenrgéleellikler dikkate

alinarak dgerlendirilmelidir.
1.3. Arastirmanin Hipotezleri
» Seyyar saticilarin buyuk kismini geng erkek ntfustormaktadir.

* Seyyar saticilarin buyuk bir kismini 1990l yitlar Diyarbakir'a gog ile

gelen nufus olgturmaktadir.



» Seyyar saticilar, genellikle kalabalik ailelerdengektedir.

* Seyyar saticilaringgim seviyeleri diguktar.

» Seyyar saticilarin mesleki vasiflari yoktur.

» Seyyar saticilar, guak gelir gruplarinin oturdtu mahallelerde ikamet
etmektedirler.

» Seyyar saticilarin gog ettikleri yerlerlesKileri devam etmektedir.

e Seyyar saticilarin buyik bir kismi ¢ yildan fablia suredir bu i
yapmaktadir.

* Seyyar saticilarin buyuk bir kismi ygptisten memnun dgldir ve
seyyar saticif surekli bir § olarak gormemektedir.

» Seyyar saticilar, haftanin yedi gini galaktadirlar.

* Seyyar saticilar, ara¢ ve yaya tgafin yogunlastigl yerlerde cakirlar.

e Seyyar saticilar, yil boyu sgaparlar.

e Seyyar saticilar, sattiklart GrGnleri Diyarbakikda isyerlerinden
salarlar.

e Seyyar saticilar, guk kaliteli mallari satarlar.

» Seyyar saticilarin biayuk bir kismi sabit mekarémasini isterler.

e Seyyar saticllar, guk gelir grubunda yer alirlar.

* Seyyar saticilarin buyuk bir kismi herhangi birysdgyiivenceye sahip

degildirler.
Bu hipotezleri test etmek icin;

* Arastirmadaki 6rneklem sayisinin aiiama evrenini temsil edebilege
varsaylmgtir.

* Anket uygulamasi icin belirlenen sokak ve caddeakrdseyyar
saticilarin buyidk bir kismina gl&digl varsayilmstir.

* Arastirmada anket uygulanan seyyar saticilarin tamamsorulari tam

olarak anladili ve samimi cevaplar verglivarsayilmstir.



1.4. Arastirmanin Yontemi

Bu calsmaya balarken dncelikle yerli ve yabanci kaynaklar tarakaliterattr
olusturulmustur. Calsmanin ilerleyen gamalarinda bunlara yenileri eklerym. Bu
konu ile ilgili Turkiye’de cg@rafya alaninda yapilmi calsma bulunmadindan,
sosyoloji ve ekonomi ile ilgili kaynaklar da tarartr. Yabanci kaynaklara da elden

geldigince ulgilmaya calgiimistir.

Seyyar saticilar kayit gi bir sektor olan enformel sektér icerisinde yer
aldigindan istatistiki bilgiler elde etmek gi¢ olmaktadseyyar saticilarla ilgili elde
edilecek sglikh bilgilere ancak alan agarmasi ile ulailabilir. Alan argtirmalari ise
genellikle gozlem, anket ve milakatlara dayanirzl&@, anket ve mulakat sonuclari
yerel farkliliklara bgl olarak Ulkelere ve hatta Ulke icinde yer alarigetere gore
degisiklik gosterebilir. Yapilacak alan camalari ile bu dgisiklikler ve benzerlikler
ortaya konabilir. Bu agirmada alan caimasi olarak Diyarbakir kenti secilgtir.
Diyarbakirdaki seyyar saticilarin demografik, nedsl ve ekonomik o6zellikleri ile

kentsel mekanlari nasil kullandiklarini ortaya Komaya calgiimistir.

Alan calsmasi olarak Diyarbakir kent merkezinde seyyar satin ygsun
oldugu; Ekinciler Caddesi, Ofis-Gak Ocagl Sokal, Gevran Caddesi, Sanat Sgka
Anitpark, Akkoyunlu Caddesi, Melik Ahmet CaddesiaZzb Caddesi, Hz. Sileyman
Caddesi, Emek Caddesi, Sunay §Hyolu) Caddesi, Kauyolu Parki, Nukhet Giun
Caddesi, Kibris Caddesi ve Sakarya Caddesi satiimi

Oncelikle bu mekanlarda seyyar saticilarla derigigime milakatlar yapilarak
konu daha iyi kavranmaya calmistir. Daha sonrgubat ayinda seyyar saticilarirs ki
sayimi yapilarak, @stos ayinda yapilan yaz sayimi ilegkastirma yoluna gidilmgtir.
Seyyar saticilar bu sayimlarda sattiklar Grintgiee tasnif edilmgtir. Derinlemesine
milakatlardan ve sayimlarda yapilan gozlemlerdde etilen sonuclar goultusunda,
anket sorulari hazirlangtir. Seyyar saticilarin sayilari tam olarak bilirth@nden

yapilan anketlerin tesadufi 6rneklem yoluyla segildabul edilmelidir.

Uyguladgimiz anket 49 sorudan gilmaktadir. Ankette, kapali uclu sorulara
agirhk verilmistir. Bazi sorularin nitegii dikkate alinarak yari acik uclu sorulara da yer

verilmistir.



Anketin ilk 17 sorusu, seyyar saticilarin demodgadzelliklerini Ggrenmeye
yonelik sorulardan okwrken; 18. sorudan 44. soruya kadar olanlar mesiegilikleri
ve 45. sorudan 49. soruya kadar olan sorular ismarkik durumlarini grenmeye

yonelik sorulardan omaktadir.

Anket uygulanirken 9 anketérden de yararlarglmi Bu anketdrler, Dicle
Universitesi, Ziya Gokalp gitim Fakiiltesi, Cgrafya Egitimi Anabilim Dali 6grencileri
arasindan secilgtir.  Ankettrlere konunun teorik boyutu anlatilark&nu ile ilgili
bilgiler verilmistir. Anketteki her soru tek tek ele alinarak nichmzirlandg
anlatilmstir. Anketler deneme amach olarak uygulamnwe gerekli dizeltme ve
dizenlemeler yapilmgir. Secilen alanlarda 315 anket uygulagtmi Anketler gbzden
gecirilerek uygun olmayan 14 tanesi elepme deerlendirilecek anket sayisi 301

olarak belirlenmytir.

Anketler bilgisayar ortamina aktarilarak SPSS 10 ogmmi ile
deserlendirilmistir. DUz ve capraz tablolar hazirlanarak; bu talol yorumlari

yapiimstir.

Yapilan gbzlem, milakat ve anketler sonucunda seygacilarin temel olarak
bir ekonomik faaliyet gercekj@rdiklerinden hareketle, sattiklari mallara goesriif
edilmesi daha uygun bulungtur. Diyarbakirdaki seyyar saticilar sattiklar lraea

gore Uc¢ grupta ele alingtir.

Yiyecek ve icecek satanlameyve, sebze, doner, kebap, ayran, meyve suyu,
limonata, salgam suyu, gazli icecekler gibi gnebat, cay, kuruyemgj dondurulmg
mesrubat, cekirdek, pamulgsekeri, simit, corek,sekerleme, kek, cikolata, meyan
kokunden yapilagerbet, hglanms misir, yail nohut, tost, gbzleme, gikofte ve gkin
(lat. Rheun ruhes http://gatae.gov.tr/htmlis/biriidekik.ntml)  gibi  Granler

olusturmaktadir.

Yiyecek ve iceceksgimallar satanlar;gémlek, ic camgri, corap, etek, sarp,
tisort gibi tekstil Grunleri, cep telefonu ve aksesaiay cizdan, kemer, sigara, cakmak,
balon, perde, kenarlar dantelidenmis el isi yazmalar, pecetelik, tisamalzemeleri,
oyuncak, taki, tespih, gozlik, saat, hirdavat, &eévat, elektrik malzemeleri, zlicaciye

aranleri, catal, mutfak ggalari, kozmetik, esans, ayakkabi boyaspcila kece, kit



mendil, TV kumandasi, ayakkabi, korsan kitap, CD m#i piyango gibi urtnler

olusturmaktadir.

Hizmet sunanlar;ayakkabr boyama, tartma, saat tamirigast arabasi, el
arabasl, cekcek arabalari ve sepetli motorlar ajenia hizmetleri, ayakkabi tamiri,
kimlikleri pres yapma ve kente gelen turistlere brefik etme gibi hizmetlerden

olusmaktadir.

Batin bu cahmalar tamamlandiktan sonra elde edilen verilgredendirilerek

ulastlan sonuclar rapor haline getirilghir.
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2.1. Ekonomik Faaliyetlerin Tanimi ve Turleri
2.1.1. Ekonomik Faaliyetlerin Tanimi

Ekonomik faaliyetler genel anlamda gelir/cikar eleieneye yonelik her tir
calisma, etkinlik olarak tanimlanabilir. Tanimin kayekonomik faaliyetlerin yani sira,
kayit dsi ekonomik faaliyetleri de kapsagl sdylenebilir Sisman, 1999: 8-9).

~ ok

Ekonomik c@rafya ise; insanin hayatini kazanmak ve surdurmiekugrastigl “Uretim,
tuketim, mubadele ve hizmet faaliyetlerindeki foyksel bakimdan ikkilerle, alanlar

arasindaki farklilik ve benzerlikleri atamaktadir (Tumertekin, 2005: 108).
2.1.2. Ekonomik Faaliyetlerin Tarleri

Ekonomik faaliyetleri kentsel ve kirsal ekonomikaligetler olarak ikiye
ayirmak mumkunddr. Kirsal ekonomik faaliyetler balignanin konusu dinda
oldugundan, kentsel ekonomik faaliyetler Uzerinde duwailkhir. Seyyar saticilik
kentlerde enformel ekonomik faaliyetler icerisindde alinmaktadir. Enformel

ekonomik faaliyetler ise kayit gdir (Bkz.Sekil: 1).

KENTSEL EKONOM iK FAAL IYETLER

A 4 A 4
Kayitl Ekonomik Faaliyetler Kayit Disi Ekonomik Faaliyetler
A 4 A 4 A 4 A 4
Kamu Sektori Ozel Sektor Yeraltl Ekonomisi Faaliyetleri Enformel Ekonomik Faaliyetler
(Kayit digi-Yasadsi) (Kayit dsi-Yasal

Sekil 1: Kentsel Ekonomik Faaliyetlerin Ayrimg§isman, 1999: 15).

Uluslararasi Cayma Orgutli (International Labour Office-ILO) kentsel
ekonomik faaliyetleri, formel ekonomik faaliyetlee enformel ekonomik faaliyetler
olarak ikiye ayirmakta, formel ekonomik faaliyetjetaha c¢ok ithal ve sermaye gm
teknoloji kullanan, yabancisletmelerin de yer aldi, ruhsat alimi gibi burokratik
prosedurii gerekli kilan piyasalarda faaliyet gdaster nispeten buyidk olcekli
isletmelerin faaliyetleri olarak gerlendirmektedir. Enformel ekonomik faaliyetler ,ise

yerli kaynaklar kullanan, ¢cglnlarin gitim ve becerilerinin resmi okul sistemisthda
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kazandgl, emek ygun ve uyarlanngi teknolojiden yararlanan, devlet denetimi altinda
olmayan ve yenisletmelerin girginin kolay oldigu rekabetci piyasalarda faaliyet
gosteren kucuk olcekli ailgletmelerinin faaliyetleri kapsamindagdlendirilmektedir
(Charmes, 1990: 18; al&isman, 1999: 13).

Kayith ekonomik faaliyetler; mallarin Uretimi veeglsimini iceren, devletin
dizenleyici ve denetleyici kurallarinin uygulagdistatistiksel olarak ol¢ulebilen, gelir
elde etmeye yoOnelik, mali otoriteler ve sosyal guiekuruluslarina kayith bu anlamda
resmi ekonomik birimlerce yapilan ekonomik faaligetolarak tanimlanabilir. Bu
cercevede kayith ekonomik faaliyetler, sanayi iartetler kesiminde, kamu sektori ve
Ozel sektor tarafindan mal ve hizmet Uretimine Yign#im faaliyetleri kapsamaktadir
(Sisman, 1999: 17).

Kayit dsi ekonomik faaliyetler ise; devletin denetleyici walzenleyici
kurallarinin uygulanmagi, gelir elde etmeye yonelik, istatistiksel ola@kilemeyen,
bu nedenle de GSMH hesaplarina yansimayan, malitedés veya sosyal guvenlik
kuruluslarinda kaydi olmayan bu anlamda gayriresmi ekokobiiimlerce yapilan

ekonomik faaliyetler olarak tanimlanabilgigman, 1999: 25-26).

llgin, kayit dsi ekonomiyi; ekonomik ve politik kurumlar tarafinda
dizenlenmemngi butun gelir getirici faaliyetler olarak tanimlantakve bu durumda
enformel ekonomi kavraminin tercih edgohi belirtmektedir (llgin, 1999: 9). Ayni
kavramla farkliseylerin ifade edildii de olmaktadir. Orngn, enformel (gayriresmi)
kavrami Gersuny tarafindan hane halkinin faaliyette sosyal amach faaliyetler ile
hirsizlik ve vergi kagirma gibi ekonomik boyutluanl faaliyetler icin kullanilirken,
ABD Gelir idaresi (IRS) tarafindagportacilar icin kullaniimaktadir (Carson, 1984: 21;
akt. llgin, 1999: 9).

Enformel ekonomik faaliyetler de kayitsdolmasina rgmen, yeralti ekonomisi
faaliyetlerinden; yasa glilk ve ahlaka aykirihk yoninden ayri tutulmalid@unki
enformel ekonomik faaliyetlerde, yer alti ekonomfaaliyetlerinden farkl olarak
faaliyetin kendisi yasaklanmagni sadece faaliyet yasalarin 6ngdxdu sekilde
yapilmamstir ya da yasal herhangi bir dizenleme mevcgildie. Es deykle, enformel

ekonomik faaliyetlerde yasasdik degil, kural dsilik s6z konusudur. Oysa yeralt

oy
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disihk) degil, faaliyetin kendisinin yasaklangiolmasi (yasa gilik) s6z konusudur.
Ayni sekilde yeralti ekonomisi faaliyetlerinde ahlaka ekgin bulundgunu séylemek
mumkun iken, enformel ekonomik faaliyetlerin ahlagkirligindan s6z etmek gugtur
(Sisman, 1999, 26). Dolayisiyla enformel ekonomi agiraliyik oOlcide yasagl
faaliyetleri degil, yasal ancak yasal acidan duzenlenmemhtiviteleri tanimlamaktadir
(Fleming ve dg., 2000: 387).

2.1.3.Enformel Ekonomik Faaliyetler

Enformel s6zcfl resmi olmayan, standartsdanlamina gelmektedir. Enformel
sozciglni sosyal bilimler yazininda ilk kullanan Mancleestiniversitesi'nde sosyal
antropolog olarak c¢alan Keith Hart’'dir (Hart, 1973). Hart, Gana’ningkenti Akra’nin
yoksul mahallelerinde yagi alan cagmasinda onceleri farkli adlarla anilan faaliyetleri
“kayit disi faaliyetler” olarak tanimlargtir. “Kayit disi kesim” kavrami 1970’lerin
basinda ILO’nun balattigi Diinyaistihdam Programi ve bu program kapsaminda yer
alan Kenya raporu ile de yayginlik kazagimi (Ozar, 1996: 3). Enformel sektor,
konunun istihdam boyutunu aciklarken, enformel ekonise, daha ¢cok ekonomik
agirhkh bir perspektif vermektedir (Akgeyik ve gli 2004: 26).

Enformel ekonomik faaliyetlerde bulunanlar bazemtkel yoksul olarak da
adlandirilabilecek, yol, su, elektrik vb. kentsefah imkanlarindan en az yararlanan,
disuk gelirli hane halklanseklinde ifade edilny, boylece bu kilerin istihdam
yapilariyla sosyal yapilari birlikte nitelendirilgtir (Sisman, 1999: 27). Bazen de
enformel ekonomik faaliyetlerin genel ekonominiimdge olup olmadii tartsiimis ya
da ksizlik ve eksik istihdamla gkilendirilmistir (Charmes, 1990: 10-12; Guingor, 1993:
7; akt. Sisman, 1999: 27). Enformel ekonomi, glinimizde mo@é&onomi dncesinin
bir uzantisi olarak da gorulmektedir (Akgeyik vg.dR004: 26).

Kayit dsi ekonomik faaliyetler zaman icinde farkl acilandze farkli amaclarla
ele alinmg, 1950’lerde azgelmis Ulkelerde sanayi ve tarim sektoriingebulamayan
yoksullarin hayatta kalma stratejisi olarak sakimh marjinal faaliyetler olarak
nitelendirilirken, 1970’lerde bu tlrden faaliyeteristihdam ve blyumeyi olumlu
etkileyen bir ara¢ olarak bakilgtir. 1980’lerde ise kayit gl kesimin faaliyetleri, esnek
uzmanlama ve ihracata donik ggiie politikalari cercevesinde ele aligtm (Ozar,
1996: 1).
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Enformel ekonomi kavrami geinekte olan Ulkelerde modern gaha
iligkilerinin ve kapitalist gigimin birincil amaci olan “k&r gudusu” gnda gleyen;
birincil amaci istihdam ve gecimlik gelir yaratmalan kit emek ve sermayenin, buyuk
Olctde aile ve geleneksel gaha iliskilerinin egemen oldgu, basit § 6érgutlenmesine
dayali GUretim bicimlerini ifade etmek Uzere ekonknkalkinma terminolojisine
girmistir. Enformel ekonomik faaliyetler kavrami, trethicimini ifade etmek kadar, bu
faaliyetlerde cakan kguicini ayirmak ve tanimlamak icin de kullangtmni (Sisman,
1999: 29-30; Bkz. Foto 1). Enformel ekonomik faatigrde cakanlari kendi hesabina

ve ucretli caganlar olarak ikiye ayirmak mumkundur (Bisekil 2).

Foto 1. Enformel ekonomik faaliyetlerde ganlarin temel amaci kendilerine istihdam
sazlamak ve gecimlik gelir elde etmektir. Ftaftaki seyyar satici Diyarbakir'in egléek
caddelerinden biri olan Gazi Caddesi’nde kipe, &olyiizik vb. gibi takilar satarak gecimini
saslamaktadir.
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Enformel Ekonomik Faaliyetler

\ 4 \ 4
Kendi Hesabina Calnlar Ucretli Calsanlar

Bireysel Olarak Caganlar > Enformel Ciraklar

- Eski gya hurda ve ¢op
toplayicilgi gibi eski

™ mallari yeniden kullanima
sokan faaliyetler

-Seyyar saticilik Kayit Disi istihdam

-Formelisletmelerde
Kacak Calsan

Ev Ekonomisi Faaliyetleri -Enformelisletmelerde
Kacak Calgan

A 4

-Bagimli Ev Ekonomisi
| Faaliyetleri

-Bagimsiz Ev Ekonomisi
Faaliyetleri

Kiicuk Ureticilik Yevmiveli Isciler

Sekil 2: Enformel Ekonomik Faaliyetlerde Caha Bicimleri ve Bunlar Arasinda Seyyar
Saticilgin Konumu Sisman, 1999: 48).

2.1.3.1.  Enformel Ekonomik Faaliyetlerin Tanimi

Enformel ekonomik faaliyetler ewli sekillerde tanimlanabilmektedir. Bu
faaliyetleri evrensel olarak anlatan tGzerinde gittas tek bir tanim bulunmamaktadir.
Tanimlamalarda vurgulanan ortajeyler ise mali otoritelere ve sosyal guvenlik
kuruluslarina kayith olmama ile kilere istihdam sg@ama durumudur. Bu

tanimlamalardan bazilargagida verilmitir.

ILO yayinlamg oldugu bir raporda, enformel ekonomik faaliyetlerin hgasal
hem de yasal olmayan faaliyetleri iceidi belirtmistir. Bu faaliyetlerin ortak zeli
kayit dsi olmasidir. Enformel ekonomik faaliyetler icerden yer alan sierde

calisanlarin § kosullari belirsiz, cagma saatleri uzun ve yaptiklagler ¢casunlukla
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insan sgligina uygun dgildir. Bu tip islerde calgan kadin, cocuk ve gb¢cmegtilerin
durumu daha da kotudur. Sendikal oOrgutlenmenin digna sosyal haklar ve
glvenceden yoksun olagidrdir. iscilerin mesleki gitimi zayif ve kullanilan teknoloji
seviyesi dguktir. Buna bgli olarak da Uretilen mallarin kalitesi yuksekgdeir. Pazar
pay! ise sinirh kalmaktadir. Gginekte olan tlkelerde enformel ekonomi ve bungiba
olarak da enformel sektor daha yaygin olarak gOeutedir

(http://www.ilo.org/public/french/standards/relna/ilc90/pdf/pr-25res.pdf).

EUROSTAT,; enformel ekonomik faaliyetleri, mali oteter veya sosyal
glvenlik kurulglan kayitlarinda bulunmayan gayriresmi ekonomikrinflierin

faaliyetleri olarak tanimlamaktadigigman, 1999: 31).

Sisman; enformel ekonomik faaliyetleri; birincil amalgili ki silere istihdam ve
gecimlik gelir yaratmak olan, basi brgutlenmesine dayali, devlet denetimi altinda
olmayan piyasalarda faaliyet gosteren, kicuk oOlcgjeyriresmi ekonomik birimlerin;
herhangi bir yerde kaydi bulunmayan, vergileme tahkdan izlenemeyen, yasalar
tarafindan didzenlenmegnibu anlamda yasal korumadan yararlanmayan ekonomik

faaliyetler olarak tanimlamaktad§igman, 1999: 33).
2.1.3.2.  Enformel Ekonomik Faaliyetlerin Ortaya Cikis Sebepleri

Enformel ekonomik faaliyetlerin ortaya cgkitlkelerin sosyal, kilttrel ve

ekonomik ozellikleri ile ilgilidir.

Enformel ekonomik faaliyetler az veya cok buttineldéicde var olmakla birlikte,
gelismekte olan Ulkelerde daha yaygin gidwgorilmektedir. NUfus agthizinin yiksek
olmasi, goc, carpik kentime, ksizlik, gelir yetersizlgi, kalabalik aileler, enflasyon ve
ekonomik krizler, yuksek vergi ve sosyal guvenlikingeri, burokratik engeller,
ekonomik yapi, sletme buyuklgl, istihdam politikasi vb. faktérler bu tir ekondmi
faaliyetlerin ortaya cikindaki bglica etkenlerdir.

Enformel ekonomik faaliyetlerin ortaya ¢gkkentlgme ile de yakindan ilgilidir.
Turkiye’'deki kentlgme fitici, iletici ve gekici guglerin etkisi altindalusan ve dgisen
bir niifus hareketidiritici etmenler, genellikle, nifusu kdyden ve tarimday dsina
iten etmenlerdir (Keke 2008: 70). Kirsal alanlardaki topraklarin mirasluyla
kigulmesi, verim dgiikligli, tarimda makinefge sonucunda insan egmee olan
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ihtiyacin azalmas! ve nufus agrthizinin yiksek olmasi, mevcut kaynaklarin artan

nufusu besleyemez hale gelmesine neden gimu

Iletici guicler ile kast edilen koyiinden kopan nifugntlere taiyan ulgim
araclarindaki ve olanaklarindaki gefielerdir (Kelg, 2008: 70). Turkiye'de iletici
glclerin gelsiminde goérilen hizlanma, habemeenin ve ulamin merkezi olan
kentlere nufus go6cund hizlandigtm. 1950 yilindan itibaren karayolu wim
sektoriinde Turkiye’de gorulen ggtheler, kirsal kesiminsehir ile ba&lantisini
artirmstir (Karakg, 1999: 143).

Cekici gugler ise koyunden ayrilan ya da ayrilmagair bulunanlari kentlere
dogru ceken ekonomik ve toplumsal etmenlerdir (Kel2008: 70). Kentlere nifus
yigilmasina sebep olan nedenlerinsibda sanayi gelmektedir. Sanayi kulduinin
bliylk ¢cagunlugu kent merkezlerine yakin sahalarda kurujlardir. Kentlerde sanayi
sektoriinin yani sira hizmet sektérinin desgedi olmasi kentlerin nifus ¢cekmesinde

etkili olmaktadir.

Ulkemizdekine benzer bir dururran’da da ysanmstir. Ulkedeki ic gocler
1950 sonrasi bir olguduriran’da devlet yatirimlarininsehirlere yapilmasi, tarim
sektorinin unutulmasi, petrol gelirlerinin  artmasggci ve memur gelirlerinin
yukselmesi, daha fazlas iimkani sehir hayatinin cekicii ve sosyo-ekonomik
hizmetlerin daha Ust dizeyde olmasi koydemre olan goclerde tek tek onemli
faktorler olarak rol oynamaktadir (Tarky, 2006: R8@ran gibi gelymekte olan
ulkelerde sanayilgne gerceklgrken sehrin ekonomik yapisi akin akigehre gelen
goclere uyumlu tepki verecek durumdagittlir. Bircok durumda kirdarsehre gocler
yalnizca gelinen yerdeki sosyo-ekonomik yapiy! ifahetmekle kalmamakta, ayni
zamandasehirde ekonomik faaliyetlerde de kaggga neden olmaktadir; Orgia
marjinal sektdriin galmesi gibi. Sehirlerdeki altyapidaki yetersizliklersghir suyu,
konut, elektrik sglik merkezleri) ve gsizlik seklinde buyuyen kriz, kirdaehre
goclerlesehirsel gekme ve planlama arasindaki uyumsgzidaha da blyultmektedir
(Tarky, 2006: 287).

Kdylerde nifusun hizla artmasi ancak yapilan Uietidou artgla orantili
olmamasi nispi @r1 nifus argina neden olmyur. Bu ylzden koylulegehirlere akin

etmislerdir. Sehirlerin iktisadi geimesi yeni g§ler yaratmaya elveyii olmadgindan
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sehirlere goc¢ ile gelen bu nufugportacilik gibi “marjinal” slerde calgmak zorunda
kalmglardir. Yerlatikleri taskin konut boélgeleriyle (gecekondula@hrin goringinde
de bozulmalara neden olgtardir (George, 1991:. 74-75). Hizli sanayiteeden
kaynaklanmayan bir kenflmenin, “koylerdeki gizli gsizligin kentlere tainmasi”
olarak nitelenmesi 6nemli bir geggeyansitmaktadir. Turli hizmet dallarindas “i
bulmu” goérunenlerin ulusal ekonomiye yaptiklar katkinagilesmeye dayanan,
alternatif bir istihdam politikasi sonucunda aynifusun sglayabilecgi katkinin

yaninda c¢ok dfuktir. Bu anlamdaki kengeneye, gercek kengenenin kagiti olarak
“sahte”, “saliksiz”, ya da “air” gibi isimler verilmektedir.istanbul ve Ankara gibi
kentlerde, hizmet kesimlerinde seyyar saticilik,aghbacilgl, ayakkabi boyacs,

apartman kapicg, simitcilik, eskicilik, hamallik ve c¢opculik gibhizmet tirleri
oldukca yaygindir (Keke 2008: 77-78).

Giderek artan sayida vasifsgginin ya da tarimsgisinin kent merkezlerine goc¢
etmesi, resmi ekonominin byglicini s@urmasini guclgirmektedir. Kalkinmakta
olan dunyadaki bircoksehirde, kayit altindaki ekonomiye dahil olamayasilésin
ihtiyaclarinin kagilanmasini kayit g1 ekonomi sglamaktadir.imalat ya da igaat
sektoriinden kucuk olgekli ticari etkinliklere kadaenetlenemeyen kayitsdisektor
yoksul ya da vasifsizgilere para kazanma olahasunmaktadir. OECD kalkinmakta
olan ulkeleringehirlerindeki nufus argini kagilamak igin, 2025 yilinda 1 milyar yeni
ise ihtiyac olacgini tahmin etmektedir. Butin bylerin kayit altindaki ekonomi ile
yaratilmasi pek de mimkunglir (Giddens, 2008: 970).

Hizli nifus arginin kacinilmaz sonuclarindan birisi de kirsal Eedan kentlere
dogru olan gdcler sonucunda meydana gelen hizlh kenddir. Kentlgen nifusun
calstirlmasina olanak verecek temel sanayi yatirimlariyapilamamasi, klea bir
deysle kentlemenin sanayilgmenin 6nlnde gitmesisgucinin marjinal sierde ve
turli hizmet dallarinda gilmasina neden olmaktadir (Kele2008: 40). Kirsal
alanlardan olan gocuin feca sebebi ekonomik olgundan kentlere goc ile gelenler
istihdam imkéani bulana kadar enformel sektordesigalktadir. Kisacasi istihdam
olanaklarini kendileri okturmakta ve kentsel rantlari payghaa micadelesine

girismektedirler.

Gog ile birlikte kentsel mekanlar da gigme uramaktadir. Bu d&simin

fiziksel boyutunu gecekondu mahalleleri glirmaktadir. Kentlerde fiziksel @gimin
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yani sira sosyal ve kulturel glgimler de yganmakta ve yeni kent kuilturleri ortaya
ctkmaktadir.

Gecekondu mabhallerinegsnan nufus kentseksizligin yayginlgmasina neden
olmaktadir.issiz olan bu kitleler girmesi kolay olan enformek&ee ve ozellikle seyyar

saticilga bglamaktadirlar.

Kentlerde ygam maliyetinin pahali olmasinagaolarak bir¢cok insan ek gelire
ihtiyac duyar. Ek gelir elde etmek icingvarulan yollardan birisi de enformel sektdre
girmektir. Seyyar saticilik enformel sektordekiloE usrasi alanlarindandir. Formel
ekonomide mal ve hizmet satin alamayagu#tigelirli gruplarin gereksinimlerinin bir

sonucu olarak da enformel sektérde birsagtrilir.

Kirsal alanlardan kentlere goc¢ eden aileler gdidellikalabalik ailelerden
olusmaktadir. Kalabalik aileler kentlerde sganlarini strdirebilmek icin daha fazla
gelire ihtiya¢c duyarlar. Bunu gmanin en kolay yollarindan birisi de herhangi bir
vasif gerektirmeyensler olmaktadir. Bu da kentlerde enformel sektordéasgnlarin

oranini artirmaktadir.

Ekonomistler, enformel ekonomik faaliyetlerin oragikmasina neden olan
etkenleri iki balik altinda ele almaktadirlaikili ekonomik yapi ve iktisadi rasyonalizm
(Sisman, 1999: 81).

Gelismekte olan dlkelerin ticari sistemlerinin temel Wiz modern ve
geleneksel olmak tzere belirgin bir yapisal #elisahip olmasidir (Beaujeu-Garnier ve
Delobez, 1983: 135). Bu ulkelerde kentsel alandaaan modern sektor igcinde bir
yandan ileri gelimislik dizeyindeki Ulkelerin piyasa yapisina, ileriknelojisine,
gelismis sosyal ilgkilerine, ileri kurum ve organizasyonlarina rasthitecei gibi, 6te
yandan geri kalmhgin tipik 6zelliklerinden aile ici tretim, geri vdkel teknoloji,
durgun bir sosyal yap! icindeki geleneksel kurum weganizasyonlara da
rastlanabilecektir. Enformel ekonomik faaliyetlex Hu ikili yapi ¢cercevesinde ortaya
ctkmaktadir $isman, 1999: 82). Ancak geinekte olan Ulkelerin ekonomik
orgutlenmesinde geleneksel ticaret 6nemli bir rghamaktadir. Bu tip ticaret her
seyden 6nce toplumsal bir 6neme sahiptir; cinki yitdesn ygamlarini strdirmesini
sgilayarak bir guvenlik supabi afturmaktadir (Beaujeu-Garnier ve Delobez, 1983:
156).
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Serbest rekabete dayali, liberal ekonomik ortamalagirisimcinin birincil
gudusu olan kari maksimize etmek amaciyla girdi@urilerek gelirler artiriimall,
ekonomik faktorlerin  kullaniminda fayda ve maliydarsilastirilarak rasyonel
davraniimalidir. Bu anlamdagictnin de, Uretimde gerekli ekonomik faktorlerden
birisi oldugu disundldigunde, mitgebbisin ggucini kullanirken rasyonel davranmasi
gerektgi sOylenebilir. Bu amacgla ucretleri glirmek d@rudan arti dger oranini,
dolayisiyla kar oranini yikseltmek anlamina geléceRu dasrultuda 1980’li yillarda
hizlanan kureseligne sirecinin, rekabette Ustlnlikgsena cabasi icindeki bircok
isletmeyi kayit dgina ittigi izlenmistir (Sisman, 1999: 84-85). Boylece enformeitee
sadece yerel kaollarin bir sonucu olmagi, kiresel iktisadi yeniden yapilanmanin bir

sonucu olarak da ortaya ¢iktgorilmektedir (Ozar, 2000: 3).

Klcuk isletmelerin yaygin olmasi kayit gliga ortam hazirlayan onemli
faktorlerden biridir. Klcuk sletmelerin yaygingil bir taraftan izleme ve denetlemeyi
zorlastirirken, dper taraftan bu sletmelerin pek cok yasal dizenlemelerirgida
kalmalarina yol agcmakta; vergis, isosyal guvenlik, muhasebe vb. konularla ilgili
yasalar genellikle bu tar kiguk  sletmeleri kapsamamaktadir
(http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekomd-2008-10.pdf).

Kayit dii ekonomik faaliyetler icerisinde yer alan birger alan ise yer alt

ekonomisi faaliyetleridir.

Yer alti ekonomisi faaliyetlerini bir Ulkede gelgdrukuk ve ahlak kurallarina
aykiri faaliyetler olarak tanimlamak mumkindir. &l 6nemli olan, faaliyetin
yasalarda 6ngordgii sekilde yapiilmamasi yani kuralsthk degil, faaliyetin kendisinin
yasaklanmy ve yasa di1 olmasidir. Daha ¢cok kamu dizenini ilgilendiren devletin
glvenlik guclerinin grasi alani icinde olan bu faaliyetleri; silah, yyurucu, kiymetli
maden ve tarihi eser kacakgilikalpazanlik, sahte pasaport ve vize ticareSayal is
takibi, cek senet tahsilati, tefecilik, skt ve kadin ticareti gibi faaliyetler olarak
saymak mumkunduS(sman, 1999: 58).

Bir tlkenin sahip oldgu ekonomik sistemin kendisi ve yapisal 0zelliklegiyit
disihiga uygun bir zemin okiurabilir. Bir ekonominin gefimislik duzeyi, gerekli
yatirimlarin yapilarak yeterli kalkinma hizinin geklestiriliememesi ve kayitli istihdam

imkénlarinin yaratilamamasi, kamu kesiminin ekonofaaliyetler igindeki girligi,
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dizenlemelerin ve sinirlamalarin gmlugu kayit dsilikta rol oynayan faktorlerdir
(llgin, 1999: 24). Bunun yani sira; tarim ve hizreektdrlerinin oransal fazlgh, gelir
dagihmindaki adaletsizlik, yuksek enflasyon, iktisakliz ve durgunluk dénemleri,
kiresellsmeye bl rekabet sonucunda ucuzgicine yonelme, fayda-maliyet
iliskileri, uygulanacak cezalarin caydirici olmamasgir avergiler, ev glerinde
calistirilan kadin gcilere 6denen diiik Gcretler, toplumun @im ve kilttr dizeyi,

teknolojik gelsmeler gibi pek cok faktor etkili olmaktadir (Ilgih999: 24-31).
2.1.3.3.  Enformel Ekonomik Faaliyetlerde Yer Alan Is Kollari

Enformel ekonomik faaliyetlerin kaca Ozellikleri ke giris kolayligl, kuguk
Olcekli olmasi, dgiik gelir, kuralsiz, glvencesiz ve orgutstiz bir gapolmasidir
(Sisman, 1999: 37). Bundan dolayl enformel sektérdesagalarin yaptiklari sler ve
sattiklari mallar ¢ok gdlidir ve bircok is kolundan s6z edilebilir, bunlardan bagi i
kollari o ulkelere 6zgu olabilmektedir. Uzalkgipbiilkelerinde bisikletle yolcu $anmasi,
akarsulardaki kayiklar Gzerinde sebze ve meyvdnsadl, cekcek arabalari ile yolcu

tasinmasi bunlara 6rnek olarak verilebilir.

Turkiye’de enformel sektér icerisinde yer alansllia isler sunlardir: Seyyar
saticilar, gportacilar, 06zel ders verenler, kapidan pazarlarapanlar, bohcacilar,
arzuhalciler, cocuk bakicilar, ev temzhe gidenler, ev kadinlarinin evlerinde
yaptiklari gne oyasli, dantel susyasi, kupe, yuziuk, kolye yapimi, vb. gleri ve
Ozellikle hazir giyim sektorint destekleyecek ritel parca bg eve aldiklarn gler,
hamallar, otoparkgilar, tarim sektorinde gailar, sokakta calan cocuklar, ¢cop
ayiklayicilar ve toplayicilar, dilenciler, el aeh ile pazardan alinan mallari evlere
tastyan cocuklar, motosiklet ile gamacilik yapanlar, tarticilar vs. sayilabilir. Enfeel
sektor icerisinde yer alan bitin Bler istihdam olang sglamasi bakimindan oldukca

onemlidir.

Arastirma konumuzu okiuran seyyar saticilar vgportacilarin sattiklari tGriin ve
verdikleri hizmetler de ¢ok g#lidir. Satilan Grtinler ve verilen hizmetler bolgee gore
cssitlilik gosterebilmektedir. Diyarbakirda oOzellikl&iRamazan ayinda satilan meyan
kokinden yapilarserbet (Bkz. Foto 2) ile yaz donemlerinde Adana’yayio bir tath

olan bici bici buna 6rnek olarak verilebilir. Bidiici, gecmgte neredeyse tamamen
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seyyar saticilarda satilan bir Grin olmasingmen son yillarda restoranlarda ve
kafelerde de tath olarak sunulmaktadir (httpwikipedia.org/wiki/Bici_Bici).

Foto 2: Meyan kokiinden yapilgerbeti satan seyyar saticilar. Barbetin tiiketimi yaz
mevsiminde ve Ramazan ayinda gntilan, bu donemlerde seyyar satici sayisinda darty
goOrilmektedir.

2.1.3.4.  Seyyar Saticilgin veIsportaciligin Tanimlanmasi

Isportacilik veya seyyar saticilik kagmia dilinde ¢gunlukla benzersganlamli
kelimeler gibi kullaniimakla birlikte anlam acisend farkliliklar icermektedir. Turk Dil
Kurumu (TDK) sozligiinde gportaninitalyanca “sporta” kelimesinden dilimize gexgti
vurgulanarak, oncelikle gezici saticilarin mallakoymaya yarayan yayvan sepet veya
bu isi goren, ona benzer arag, sergi ve ikinci olarakageta yapilan satiolarak
tanimlanmgtir. Isportaci, gporta ile mal satan i isporta mal da dgersiz, niteliksiz
mal olarak tanimlanrgiir. Seyyar ve seyyar saticinin ise Arapca kokemdugu
vurgulanarak, seyyar kelimesinin belli bir yeri @yan, gezici, gezgin anlamlari
tasidigl ve ayrica kolay tanabilen, katlanarak genabilir duruma getirilebilen, portatif
anlamlarina gel@i ifade edilmektedir. Seyyar satici ise belli biatis yerinde
calismayan, tuketicinin bulundim yere giderek malini sg& sunan kimse olarak
tanimlanmaktadir (TDK 2005).

Bu tanimlamalarda; seyyar satigih bir hareketlilgi anlatmasi, belli bir sati

yerinin olmamasi, mallarini koymaya yarayan aragaveergilerinin olmasi, agik
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mekanlarda yapilan bir ticareti ifade etmesi veldtikalitede mallarin satiimasi dikkat
ceken Ozelliklerdir.

Seyyar saticigportaci ayrimi yaparken gezici olanlar (seyyarcsptie sabit bir
yerde saty yapanlar @portacilar)seklinde bir ayrim da yapilmtir (Kiray, 1998a: 122)
Bu durumda Kiray'a gore; seyyar satigpartaci ayrimi yapilirken satyapilan yerin

sabit olup olmad dikkate alinmahdir.

Baz! aratiricilar seyyar saticgportact ayrimini satilan Grinin nig@he gore
yapmaktadir. Seyyar saticilik; sabit bir fiziki arta sahip olunmadan en son alicilara
(tuketicilere) yonelik olarak yapilan mal ve hiznsaits olayidir ve kendi igcinde seyyar
yiyecek ve icecek satanlar, seyyar yiyecek ve icedigl mallar satanlar ve seyyar
hizmet sunanlar olarak Uc¢ kategoriye ayrilabilmédkteSeyyar yiyecek ve icecek
satanlara; seyyar satici, pazarci veya geziciisagilirken seyyar yiyecek ve icecek
disi mallar satanlar sportaci olarak adlandirilmakta, seyyar hizmet slaramse
verimliligin  ¢cok diuk olmasi nedeniyle marjinal kesim gaim olarak
tanimlanabilmektedir. Bu tir faaliyetler tim topliamda ticari ygamin en dgik sekli
olarak algilanmaktadiS(sman, 1999: 49-50).

Seyyar saticigportaci ayrimini daha farkh yapanlar da vardiryy@e satici
kavrami, herhangi bir mekéna gha olmaksizin, mal veya hizmet sunansilar
anlaminda iken;sportaci, belediyeye kayith olan ve vergi verenigktr anlaminda
kullaniimaktadir (Yildiz, 2008: 344). Ancak bu tadamaya tam anlamiyla katiimak
mimkin dgildir. isportaci terimi kullanilirken belediyeye kayitli plolmamasi ve
vergi verip vermemesi @é yerinin sabit olup olmamasi dikkate alinmaktadd{entin
cadde ve sokaklarini paykn seyyar saticilar veygportacilar cgunlugu ne belediyeye

kayithdir, ne de vergi vermektedir.

Bu calsmada seyyar satici kavrami gekapsamli olarak kullanilrgiir. Seyyar
saticilardan kasit, sadece gezerekssgapanlar dgil, cadde ve sokaklarin belli
kisimlarini sahiplenen saticilar da icermekte@iinki bu tip saticilarin kira 6dedikleri
bir dukkénlari olmadiklari gibi, bazi durumlardarlgeini de degistirmek zorunda

kalmaktadirlar.
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2.2. Dunyada ve Turkiye’de Enformel Ekonomik Faaliyetler, Turkiye'de Seyyar
Saticiligin Tarihgesi ve Tiirkiye’de Seyyar Saticilaralliskin Mevzuat

2.2.1. Dunyada Enformel Ekonomik Faaliyetler

Enformel ekonomik faaliyetler sadece az gul Ulkelerde gorilmezler.
Gelismis Ulkelerde de sebepleri farkli da olsg@é oranlarda ve niteliklerde enformel
ekonomik faaliyetlere rastlanir (Bkz. Foto 3). Akcaz gelgmis Ulkelerde enformel
ekonomik faaliyetlerin gedimis Ulkelerden olan farki; enformel ekonomik faaligeith
bu Ulke ekonomilerinde 6nemli bir yer tutmasi vgyse saticilgin kitlesel ve tipik bir
gorinim kazanmasidir. Gunimiz dunyasinda bir ndérarfazla insan enformel
islerden hayatlarini kazanmaktadir (Knox ve Sall@® 477). Gelimekte olan bircok
Ulke kentsel yoksullgu azaltmasi, istihdam ve gelir ol@nayaratmasi ve ekonomiye
yardimci olmasindan dolayr bu tir faaliyetleri eé&mektedir. Banglagie kendi
becerileri ile Urettikleri ¢gtli esyalari enformel ekonomide satabilmeleri igin, toplin
yoksul kesimlerinde mikro kredi de denilen ¢ok kkigiredilerle destek verilmektedir
(Gibson ve Kelley, 1994: 167; akt. Akgeyik vedi2004: 29).
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Foto 3: Bu isi igin 6zel yaptiriimg tekerlekli araci ile New York'ta (ABD) yiyecekigecek
satan bir seyyar saticl.
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2003 yil icin gelymis Ulkelerde yapilan bir agarmada, kayit d1 ekonominin
tahmini buyiikligli; ABD’'de % 8,7,Ingiltere’de % 12,3jtalya’da % 26,2, Almanya’da
% 16,8, Hollanda’da % 12,8, Kanada'da % 15,4’tichi®ider, 2005: 598-642; akt.
Kilic ve Ozcelik, 2006).

Geck ulkeleri de denilen, SSCB’den gansizlgini kazanmy ya da Sosyalist
Blok'ta yer alan ve sonradan serbest piyasa ekasiaimbenimseyen ulkeler icin 2000
yilinda yapilan bir agtirmada, kayit g1 ekonominin GSMH’ye orani; Azerbaycan'da
% 60,6, Guircistan'da % 67,3, Bulgaristan'da % 36R¢manya’da % 34,4,
Ermenistan’da % 46,3 ve Rusya’'da % 46,1'dir (Sctheei2005: 598-642; akt. Kili¢ ve
Ozcelik, 2006).

1990-1993 yillar1 arasinda yapilan biske argtirmada gelimekte olan Afrika,
Uzakdgu ve Guney Amerika ulkelerinde de enformel sekto@B8MH’ya orani
oldukca yuksektir. Afrika Ulkeleri olan; Nijerya'd# 68, Misirda % 76, Tunus’'ta %
39, Fas'ta % 45'tir. Uzakdm Ulkeleri olan; Tayland’da % 70, Filipinler, Sriahka,
Malezya ve Gliney Kore'de % 38 ila 50 arasinda, Héagg ve Singapur'da % 13'tdr.
Guney Amerika Ulkeleri olan; Guatemala, MeksikaruPee Panama’da % 40 ila 60
arasindagili, Kosta Rika, Venezuella, Brezilya, ParaguaykK@ombiya'da ise % 25-
30 arasinda ggsmektedir (Fleming ve @i, 2000: 405).

Ozellikle 1990’1 yillarda yganan global ekonomik krizler nedeniyle enformel
sektoriin hacmi, geken tim Ulkelerde ¢ok belirgin bir artgéstermgtir. Sadece 1998
finansal krizinde Guney Kore’de en az 2 milyon, [éai’da 3 milyon ve Endonezya’da
10 milyon insangsiz kalmstir (ILO, 1999; Mc Nally, 1998; akt. Bayat, 20048)2issiz
kalan bu insanlarin gecinebilmek icin buddubalica care enformel sektére girmek

olmaktadir.

Kiresel yeniden yapilanmanin getiekte olan tlkelerdeki temel sonuclarindan
biri, bir yandan butlinkgneyi, 6te yandan toplumsalsthnma ve enformalizasyonu
iceren ikili bir siire¢ olmgtur (Bayat, 2006: 27)ki sure¢ de Ucgtincli diinyadaki kentsel
tabanlar adina biyik bir kautsuzluk yaratmaktadidlk olarak, kentsel yoksunlar
arasinda, pazar disiplini, sogheeler, dgisim deseri, hiz ve burokratik mantik
tarafindan nitelenen modersgiieici iktisadi ve kilttrel sistemler icerisinde, gérmeyi,

yasamay! ve capmay! zor bulan birgoklar bulunmaktadir. Bu insarddternatif ve
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daha tanidik ya da enformel kurumlar vekiler arayarak boylesi toplumsal ve iktisadi
dizenlerden cikmaya cginaktadir. ikinci olarak, kiresellene, yapisal diizenleme
programlari dolayisiyla bir¢cok insansiz kilarak ya da onlari enformel Uretim, ticaret,
barinma ve ukama iterek bir enformellgirme esilimi tasimaktadir (Bayat, 2006: 57-
58). Bu yeniden yapilanma ¢ok sayida “kent yoksulrjinalleri” ortaya cikarngtir.

Bu doneme dair orijinal olan, buyidk orta sinif kelgrinin marjinallemesidir.
Gecekondularda yamak, gecicigler ve sokak saticgl artik geleneksel yoksullarin
niteligi olmaktan cikmy, daha yuksek statli, beklenti ve toplumsal becerikahip

egitimli gencler arasinda yaygin hale gejtini(Bayat, 2006: 29).

20. yuzyilin son ceyggnde yganan dgisim ile birlikte, Uretim sidreclerinde
esnek Uretim olarak nitelendirilen, genellikle kiigiletmelerde fason uretime dayanan,
yeni bir Uretim organizasyonunun uygulanmakta glohw ve bunun ekonomik kriz
kosullarinda firmalar acisindan son dereceadpé sonuclar yaragg gorilmektedir.
Ancak Uretim sureclerinin bazgamalarinin tgeronsirketlere devredilmesi sonucunda,
hem gelsmis hem de gejmekte olan llkelerde, 6zellikle de ihracata yonéiretim
yapan, ucuz enge dayall, elektrik, elektronik, kozmetik, dayanikliketim mallari,
hazir giyim gibi tretim alanlarinda enformel ekonbkrfaaliyetlerinde blytk oranda
arttigi gorulmektedir. 1980’lerde ise 13 OECD ulkesinkendi hesabina ¢caanlarin
goreli payindaki ar§in bir nedeni ise, bazi firmalarin eweviermeseklindeki tercihleri
ile aciklanmgtir. Sonugta 0Ozellikle ev ekonomisi faaliyetlerindinemli artglar
kaydedilmitir. Enformel ekonomik faaliyetlerdeki bu tur afarin ise, § guvenlgi
yasalarinin daha kisitlayici olglu ve kverenin katki paylarinin goreli yuksek ofu
ulkelerde daha yaygin olarak gozlenmektedir. Ykksgergi oranlarinin ve gaken
kamu hizmetlerinin de enformel ekonomik faaliyatlgensleten faktor oldgu iddia

edilmekte ve neo-liberal politikalar 6nerilmekte@rsman, 1999: 42-43).

Gunumizde gealimis Ulkelerde dahi enformel ekonomik faaliyetler, dikés
kriz dénemlerinde, sinirli da olsa bir istihdam atarakta ve enformel ekonomik
faaliyetlerin 6rneklerine gittikce daha sik rastteaktadir. Sonugta enformel ekonomik
faaliyetler gittikce biyumekte ve 6nemi azalmamdktaOrnein 1990-1993 vyillari
arasinda Latin Amerika Ulkelerinde yaratilan issitrdn % 83’Unin enformel ekonomik
faaliyetlerde oldgu ifade edilmektedir. Ayngekilde son 10-12 yillik dénemde kentsel
ekonomik faaliyetlerde enformel istihdamin payirftas'ta % 57, Tunus'ta % 47,
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Misirda % 40’a ulatigl, Sahra’nin gineyinde yer alan Afrika llkelerinde % 62,5
oldugu tahmin edilmektedir§isman, 1999: 44).

Bircok Afrika tlkesi enformel ekonomik faaliyetlartesvik edilmesine yonelik
politikalarin belirlenmesi amaciyla gerilcekli bir sekilde veri toplama ve sistematik
planlama faaliyetlerine gimistir. Bunun oOtesinde Tunus, Gana, Madagaskar, Zaire
gibi Ulkeler milli gelir tahminlerini yeniden gézdegecirms ve istatistik enstittlerinden
enformel ekonomik faaliyetler ile ilgili ¢camalar kapsamh birsekilde yapmasini
istemistir. Ekvator, Kolombiya, Peru ve Meksika'da Ulusleaisi Cakma Orgiiti’niin
yardimiyla enformel ekonomik faaliyetlereskin argtirmalar yapilmgtir (Sisman,
1999: 44-45).

“Isporta ekonomisi” olarak adlandirilan Peru ekononasi kayitli milli gelire
ilave olarak % 29 oraninda kayisdmilli gelir yaratiimaktadir (Main, 1989; akt. lig,
1999: 80). Peru’dakisgucunin yarisi resmi (formel) sistemsidda calgmakta ve
toplam glcu saatinin % 60’1 kayit giislere ayrilmaktadir. Peru’daki kayitsdigin
sebebi olarak sr1 burokratik yapr ve dizenlemeler ile adaletsiggwlamalari
gostermekte ve halkin boyle bir durumdagaralarinin strdirebilmeleri igin kayitsa
faaliyetlerde bulunmaktan ldea careleri olmagani belirtmektedir (Bailey, 1989; akt.
llgin, 1999: 80-81). Bolivya, Arjantin, Brezilya, dtombiya gibi Latin Amerika
Ulkelerinde enformel sektdriin payi oldukca yuksegkgin, 1999: 81-82).

1989 yilinda Guney Amerika'yl kapsayan bir siarenada, enformel sektorin
toplam ekonomi igindeki payi; Arjantin igin % 22em igin % 55, Jamaika igin %
35'tir. Afrika Ulkelerinden Sierra Leone’de bu oréd 90’lara kadar cikmaktadir
(Gibson ve Kelley, 1994: 168; akt. Akgeyik vezdi2004: 33). Ayni amacla yapilan bir
baska aratirmada, Meksika icin % 55, Bolivya’'da % 49'tur. &kdagsu utlkelerinden
Endonezya’da bu oran % 69'dur (Ozay ve Evers, 1894kt. Akgeyik ve di., 2004:
33).

Brezilya Carafya velstatistik Enstitiisi’'niin (IBGE) 2000 yili verilerirgbre
metropoliten alanlarda yayanlarin % 55’i enformel sektorde gatiaktadir. Bu da aktif
calisan nufusun blayuk bir kismini glurmaktadir (Gomes ve Reginensi, 2007: 6).
Enformel sektérde calnlarin bu kadar fazla olmasinda temel sebep UIREFO’li

yillardan beri suregelen formel alanlargabulmanin zorlgudur. Brezilya'da kentsel
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mekani sekillendiren unsurlardan birisi de seyyar satidilafGomes ve Reginensi,
2007: 7). Yapilan bir calmada Brezilya'daki seyyar saticilarin profil tanamialar ile
ilgili su sonuclara ukalmistir; Seyyar saticilarin % 61,4’0 erkektir. Bg yapanlarin
yaklasik % 75’i 25-55 ya arasindadir. 12-24 yagrubunda % 15, 56 yave Uzerinde
olanlar ise % 10 civarindadir. Erkeklerirgiten seviyeleri, kadinlara goére daha
yuksektir. Okula gitme strelerinin gonlastiklar aralik kadin ve erkelerde 5-8 yildir.
Seyyar saticilarin % 70’inden fazlasi 2 yilldan d&tzda bir stredir busi yapmaktadir
(Gomes ve Reginensi, 2007: 11-13). Bu sonuclara dgiezilya’da seyyar saticlilik,
daha c¢ok bir erkek megeir. Calisma kagullarinin zorlgu belli bir yain tstiinde ve
altindakilerin bu mesf@ yapmalarini gickgirmektedir. Eitim seviyeleri dgik ve

genellikle uzun bir stredir bgiiyapmaktadirlar.

Gelismekte olan Ulkelerde enformel sekt@ssizlik ve yoksullukla micadelenin
bir araci olarak gortldiiinden, bu sekt6ri ortadan kaldirmak bir yansitlceesviklerle
de desteklendi gortlmektedir. Bu Ulkelerde enformel sektor ilgili olarak yapilan
calismalar daha ziyade, bu sektdrt islah etme ve kdatbod buytime sglama yoninde
olmaktadir.

Meksika'da hukumet, enformel sektoriin vamia izin verdgi gibi, bakent
Meksiko City'de 10 bin sokak saticisini (Bkz. Fetpbarindiran bir enformel piyasa
alani irsa etmgtir. Meksika’'da olduk¢ca hassas politik bir meselenkmunda olan
isportacilarin, giderek politik bir aktor olmaiemi tasidiklari ve hiktumetlerin de bu
sektorle sawamak bir yana, bu sektori legalleecek bir cabaya girdikleri
kaydedilmektedir (Cross, 2003: 1; akt. Akgeyik vig.d2004: 39). Bangladiae de
enformel sektorde cahnlarin orani yiksektir. Bu Ulkede enformel istitmga
yoksullukla micadelenin bir araci olarak gorilmekeéetoplumun yoksul kesimlerinin
kendi becerileri ile Urettikleri géli esyalar enformel ekonomide satabilmeleri igin,
mikro kredilerle destek de verilmektedir (GibsonKeldley, 1994: 168; akt. Akgeyik ve
dig., 2004: 29). Hindistan'da 10 milyondan fazla seyysatici oldgu tahmin
edilmektedir. Hindistan’daki seyyar saticilar hakia daha iyi koruyabilmek amaciyla;
1998'de bir de dernek kurnglardir (National Association of Street Vendorsiodlia-
NASVI). Bu derngin oldukca aktif olan bir de web sitesi bulunmaktad

(http://www.nasvinet.org/about.htm).
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Foto 4: Meksika’'nin Bgkenti Mexico City’de kawakta kirmizigikta duran araglara bigeyler
satmaya ¢akian bir seyyar satici (Monnet vegdi2007: 14).

Uzakdagu ulkeleri olan Hong Kong, Singapur, Kuzey Kore Vayvan gibi
ulkelerde de enformel sektoriin ekonomideki payisghkir. Bu Ulkelerde enformel
sektoriin daha c¢ok maliyet tasarrufuglagici niteliklerinin 6n plana cikki
gorulmektedir (Akgeyik ve gi, 2004: 35).

Az gelismis ve gelsmekte olan tlkelerde formel olmayaggiicii ¢cocuklar da
kapsar. Ain fakirligin oldugu gevrelerde her aile bireyinin hieye katkida bulunmasi
gerekir ve bundan dolayr cocuklarin kendilerinesethii yapmalari beklenir. Formel
sektordeki endustriler genelde bu durumdan faydala®ek cok firma UGrunlerini
fabrikalarda dgil cocuk icileri kullanarak ev ortamlarinda yaparlar. Bu ortarda §
standartlarinin uygulanmasi neredeyse imkansi3etnirlerde ygayan ¢ocuklarin bir
kismi da kayit di istihdam edilmektedir. Orggn; Tilrkiye’de calgan her yiz kiiden
6’sini, 6-14 ya grubundaki ¢ocuklar ofturmaktadir (Timor, 2006: 90%ehirlerde
yasayan kadinlarda 0Ozellikle kayit st sektdrlerde buytk 6lcide istihdam
edilmektedirler (Ozgl, 1998: 124). Turkiye'de tapl sanayide c¢amnlar agisindan
bakildgindan buyuk gyerlerinde cakan erkek sayisi, kadinlara gore oldukcga fazla
cikmaktadir. Buna karik, Ozellikle istanbul’da kadinlar evlerini terk etmeden de
imalat sanayi sektoriinde gahakta, fakat busler, diger gelsmekte olan Ulkelerde

oldugu gibi, kayitlarda gézikmemektedirler (Ozgug, 19883).



30

Filipinlerde kirsal alanlarda wayan cocuklar, elbise Uretim gazalarinda
calistirilmak Gzere sendikalar tarafindan kente geteliedir. (Knox ve Marston, 2001:

477). Bu durum 6zellikle buyigirketlerin rekabeti acisindan 6nem kazanmaktadir.

Gelismekte olan Ulkelerle kiyaslariainda; gelsmis tlkelerde enformel sektérin
oraninin daha az olgu soylenebilir. Aratirmalar, gelmis Ulkelerde enformel
ekonominin toplam milli gelirin % 8-30’u arasinda& brana ulatigini gostermektedir
(Fleming ve d&., 2000: 407). Ancak bu rakamlar da azimsanmayesdamlardir ve bu
Ulkelerin ekonomilerinde de enformel sektdriin onelom yer tuttigunu gostermesi

bakimindan énemlidir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1: Bazi Gelgmis Ulkelerde Enformel Ekonominin Milli Gelire Orani

Ulke Gruplari %
Yunanistay, italya,ispanya, Portekiz ve Belgi 24-30
Isveg, Norveg, Danimarkérlanda, Fransa, Hollanda, Almanyalivejiltere | 13-23
Japonya, ABD, Avusturya isvicre 8

Kaynak: “Shadow Economy”, (Fleming vegdi2000: 407)

1990l yillarda Amerika’da 1,7 milyonjtalya’da 5 milyon,ingiltere’de 2,5
milyon Kisi enformel sektérde istihdam edilmektedialya’da 2 milyon kji de yaptgi
formel ise ek olarak enformelsiyapmaktadir. Tum bu rakamlar, getis tGlkelerde
resmi sguicinin yaklgtk % 10’'unun enformel sektordgglict olarak catigini ortaya
koymaktadir (Akgeyik ve @i, 2004: 37).

2.2.2. Turkiye'de Enformel Ekonomik Faaliyetler

Gelismekte olan ekonomiler, ggcekonomileri ve OECD ulkelerinden ghn
110 ulkede kayit di ekonominin tahmini buyukgiint belirleyen bir ¢cagmada; 2000
yilindaki kayit dg1 ekonominin ortalama buyuktia, gelsmekte olan ulkelerde % 41,
gecs ekonomilerinde % 38 ve OECD lulkelerinde % 18 dtaraelirlenmitir.
Tiarkiye'de kayit dgi ekonominin tahmini buyikgii % 32,1 ile OECD ortalamasinin
oldukca Uzerindedir  (http://kayitdisiekonomi.cort@é/Kayit_disi_ekonomi-2008-
10.pdf). Turkiye'de kayit g1 ekonominin oransal olarak fazl@inda vergi oranlarinin

yuksek olmasi en gt gelen sebeptir.

Kayit disi ekonomi ile bglantil olan kayit dy istihdam, ginimuizde tim

Ulkelerin en 6nemli ekonomik ve sosyal sorunlarmdaisidir. Son dénemde, kiresel
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rekabetin artmasi, bilgi ve ilgim teknolojilerinin gelmesiyle beraber kayit g g da
icinde barindiran Uretimde esngkti artmasi ve buna Bh olarak resmi olmayan
isglcu piyasasinin toplamguci icinde dnemli oranlara ghaasi, kayit du istihdam
sorununun blyumesini tetiklemektedir (http://kaigiekonomi.com/files/Kayit_disi ).

Isverenler maliyeti azaltmak icin kayitsth ga yonelmektedirler.

Hane halki ggict anketi sonuclarina goére, 2007 Aralik itibaiyloplam
istihdam 20. 443. 000, kayitsdistihdam ise 8. 868. 000'dir. Kayitsglistihdam orani
% 43,4'tir. Toplam istihdamin ¢ok ©onemli bir bolindl kayit dgi istihdam
olusturmaktadir  (http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayilisi_ekonomi-2008-10.pdf).
Hane halki gguct anketinde kayit giistihdam, kginin yaptgl isten dolayr Emekli
Sandgl, Bag-Kur ve Sosyal Sigortalar Kurumu gibi herhangi iosyal guvenlik
kurulusuna kayith olmayanlar olarak tanimlanmaktadir (TAIS, 2002, 98). Yukarida
sayllan sosyal guvenlik kuruliari 20.05.2006 tarihinde 26173 sayili resmi gahete
yayinlanan bir kanunla Sosyal Guvenlik Kurumu (SG altinda birlgirilmi stir
(http://www.ttb.org.tr/mevzuat/index.php?option=carontent&task=view&id=401&It
emid=28).

2.2.3. Turkiye'de Seyyar Saticigin Tarihgesi

Eskiden beri varfii bilinen bir § olan seyyar saticilik, ginimuzde genellikle
goc ile karakterize edilir. Gocln sebebi ne olwisain; goc ile gelen nifus, kente uyum
sgilama surecinde gecimini amak icin fazla vasif gerektirmeyegler yapmaktadir.
Bu islerden birisi de seyyar saticiliktir. Seyyar sagim Orneklerine gecngie de

rastliyoruz.

Orta C& Avrupa’sinda Fransa’da “colporteur” adi verilenyya saticilar,
sirtlarinda tadiklar yiklerle veya kuguk bir aracla kdyden kpkentten kente, kapi
kap! dolgarak mallarini satmaya cglorlardi (Monet, 2006: 10). Brezilya’da seyyar
saticilgin kokleri somirge dénemlerine kadar dayanir. Boetide seyyar saticilar cok
degisik ticari mallari satiyor; ¢gu kendi tretimleri olan sebze ve meyveleri, ygzbet,
sut, ekmek, kucukekerli Grinler vb. drtnleri tiketicinin agaa kadar goturuyorlardi.

Bu donemde seyyar saticilara “pregoeiros” denitiyofGomes ve Reginensi, 2007: 4).

Ulkemizde de cergiler, seyyar saticilarin ilk 6rieeklir. Gecmgi cok eskilere

inen cercilere giinimizde az da olsa kirsal kestlalbala rastlaniimaktadir.
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Cerci kavramisu bigimlerde tanimlanmaktadir; Koy, pazar ve benyerlerde
dolssarak ufak tefek tuhafiyesgasi satan gezginci esnaf (Turkge So6zluk, 1998).462
Mogolcadan, Turkceye gecen Car Kkelimesi, gdicada ses, haber anlamina
gelmektedir. Eski Turkcede ise carcl, cerci habardamindadir. Koy koy dajarak
ufak tefek tuhafiye g/asi satan ve @u zaman para yerine yin, tahil \eyleri alan
esnaf olarak tanimlanmaktadir (Meydan Larousse(:1998).

Sattgl mallari tuketicinin aygina kadar goturen ve cok ggk mallar satan
cerciler; bugunki kitle ilegim araclarinin olmagh zamanlarda haberlerin yayilmasi
bakimindan da énemlidir. Cercilerin s&rinda kullandiklar takas sistemi, ginimuzde
bazi kagullarda hala surdurulebilmektedir. GUnimuz seyydrcs migteri iliskisi kadar
olmasa da o donem icin cgergilerin Urin yelpazelerigeng oldugunu varsaymak

mimkunddr.

16. yuzyill Anadolu’sunda da goc¢ ile seyyarlik amdsi bir bglanti s6z
konusudur. Gé¢cmen, hele soparasiz dglse, seyyar saticilik yapmaktadir. Siradan
insanlarin ¢anda harcayabile@ para genellikle cok sinirli olmasi dolayisiyladok
koyli ve yoksul kentli yerkgk esnaftan c¢ok, seyyar saticidanswadris etmeyi
yeglemektedir. Ulaim glic¢ ve masrafli oldiundan, seyyar saticilarin yoklw halinde,
bu tiketicilerin agveris hacminin daha da décesi tahmin edilmektedir (Faroghi,
2000: 344-345).

16. yuzyilin sonlarinda Osmanl toplumunda “cifizbo akcesi” adi altindaki
gocu onlemeye yonelik tedbire graen, Ulkede hgayan iktisadi kriz sonucu kirsal
kesimdenistanbul’a bilyiik capta niifus akini olgnibu durumsehirdeki iktisadi ve
sosyal hayati istikrarsigla itmistir. Yeni gelen nufusun ortaya cikagdiuyum ve
batinlgme problemi uzun muddet rahatsizliklara sebebigemitir (Tasdelen, 1990:
244).

Osmanliimparatorlgu doneminde kadilara seyyar saticilarla ilgikayetlerin
de oldgu gorilmektedir. Kastamonu’da XV. ve XVIII. ylzyall arasinda seyyar olarak
gezen ve adina “Acem tuccar” denilenler hakkindauklu mal sattiklari gerekcgesiyle
iki adet dava oldgu bilinmektedir (Kankal, 2004: 184). Yeslk esnaf, koltukcu adi
verilen seyyar saticilarin rekabetini haksiz dijtelendirmektedir. Cunkt koltukgular,

dukkanlardan ve pazaryeri tezgahlarindan alinargileein 6nemli bir kismindan
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kacinabilmektedir. Ayrica mallarini rekabet ettikidlikkanlarin 6ntine sererek ve biraz
daha ucuza satarak wgtéri cekebiliyorlardi. Bazi koltukgular veresiye tisada
yapmakta ve barili olanlar ticaretle tefecfi birlikte ylrttmd olmalari mimkidn
gorinmektedir. Kentlerle ilgilenen Osmanl goéreadilde vergilendiriimeleri ve hele
denetlenmeleri guc olgu icin, koltukgulardan hganmazlardi. Han ve bedesten
idarecileri kimi zaman, bugin de kullanilan yonteral bavurarak, koltukgulari
kentteki ticari yapilarda yer kiralamaya zorlamagésirlardi. Loncalarin ve muhtesibin
midahalesinden gorece uzak olmasi, seyyar sgtigticmenler icin cekici kilngi
olmahdir. Bu avantajdan 0Ozellikle koltukgunun Karbolgeleri gezerek koylulerle kent
pazari arasindaki Ba olusturdusu sirada yararlangh distnulebilir (Faroghi, 2000:
345).

Seyyar saticlilarla ilgilsikayetlerin yani sira, seyyar saticilarin kaldiabma
yonelik sikayetler de bulunmaktadir. 16 Kasim 1913 tarildsVir-i Efkar gazetesinde;
Arnavutkoy ahalisinin seyyar saticilarin men edikneyizinden zaruri ihtiyaclarini
dukkéancilardan fakifiyatla almaya mecbur kaldiklagikayet edilmektedir. Bu tlr
esnafa minasip mahaller tahsis edilmesi icin bgég@ bavuru yapildgindan
bahsedilmektedir (Bkz. Belge 1).
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Belge 1:16 Tarinisani 1913 tarihli Tasvir-i Efkar Gazetesi.

Tasvir-i Efkar-16 Tginisani 1913

Seyyar saticilarin men edilmeleri yiiziinden havayaruriyelerini (Zaruri
ihtiyaclarini) fahy fiyatla dukkancilardan tedarike mecbur kaldiklatam ve fakir
halleri buna gayri misait oldiundan bahisle esnaf-1 merkumeyesaaklari cagi
boyunda munasip bir mahal iraesiyle (gosteriimesiydebze ve me’kulat-1 saire gibi
(Yenilecek gida maddeleri gibi) levazim-1 mubremefkacinilmaz olan levazimin)
furuhtuna musaade itasi hakkinda Arnavutkdy ahgdisifindan ita kilinip irsal olunan
iki kita arzuhal Uzerine seyyar saticilarin bilhasmirur ve uburun kesir olgu
aksamlari caddeleriggal etmeleri katiyen gayr caiz olup ancak bu rhiséisnafin icra-
yI ticaret edebilmelerini teminen devairce mahzurdalim minasip mahaller tahsis ve

iraesisehremanetinden devair-i belediyeye tgldiunmutur.
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Tuarkiye, Ozellikle 1950'li yillardan itibaren kirbalanlardan, kentsel alanlara
dogru yasanan bir go¢ olgusu ile karkarsiyadir. Kirsal alanlardan yanan bu goclerin
temelinde hizli nifus asti sonucunda tarim topraklarinin yetersiz kalmaarjnt
topraklarinin miras yoluyla bélinmesi, tarimda makisme, kentlerde @tim, saslik,
sosyal ve kulturel olanaklarin ¢ekigili is olanaklarinin gesligi vb. gibi bircok faktor
etkili olmustur (Bu konuda ayrintih bilgi icin bakiniz Timekie, 1968).

Kirsal alanlardan kentlere g olan bu gdglerin sonucunda kent nufuslari da
olaganistiu bir ari gostermgtir. Kentlerdeki bu nifus agn carpik kentlegmeye neden
olmus ve gecekondular ortaya cikgtir. Kentlere olan gbéc¢in bir gier sonucu da
kentsel g§sizlik oranlarinda ciddi bir aga sebep olmasidir. Gecekondulardgilgn
¢cogu vasifsiz bussiz nifus, sosyal givenceden yoksun enformel iagtth@lanlarina
yonelmg ve 6zellikle seyyar saticilik yapgtardir. Seyyar saticga yénelmelerindeki
temel sebepler; vergi, sigorta vb. gibi formel edom kurallarinin uygulanmamasi,

fazla sermaye gerektirmemesi ye bglamanin kolay olmasidir.

Enformel sektoriin kuramsal boyutlari ve Eminonigtanbul) ilcesi’ndeki
isportacilara ilgkin calsmalar da yapilmgtir. Bunlarda genellikle enformel bir sektor
olan seyyar saticgin ortaya cikginda goécin etkisi vurgulangtr. Ozellikle son 20
yilda artan go¢ olgusu, bu sektoérin giderek gemesine yol acmaktadir. Boylece
kentsel formel alanlardg bulamayan gesikitleler, isportacilik bicimindeki enformel
(kayit dsi) calsmaya yonelmektedir. Sonuctaportacilik, bir yagam tarzinin gelir
boyutunu simgeleyen bir gergeklik haline démiistir. Kayit dgi istihdamin
ise, % 60’lardan bahsedilmektedir. Bu oraninin diném kismi isportacilik biciminde
gorulmektedir (Akgeyik, 2004: 20-21). 1996 yilnB®T tarafindan enformel sektorin

.....

ekonomik buyuklgun % 40’1 enformeldir (Akgeyik ve di, 2004: 42).

Ozellikle Dgsu ve Guneydpu Anadolu Bolgelerinin kirsal alanlarinda, 1984
yilindan itibaren bgayan terdr olaylarina & olarak, kirsal alanlarin galmasiyla,
1990’ yillarda bu bolgelerde yer alan kentlerinifuslarinda adeta patlamalar
yasanmstir (Bu konuda ayrintili bilgi icin bakiniz Yugashin ve Ozgir, 2006). Bazi
kentlerin nafuslari iki U¢ katina waistir. Kentlere go¢ eden ailelerin gelirleriningdil

olmasi sebebiyle 6zellikle ki¢ik cocuklar da gatimis, bu sebeple bu ¢ocuklarin bir
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kismi egitimini terk ederek okulu yarim birakgtir. Sonucta sokaklarda & mendil,
sakiz satan cocuklar, elinde tarti ve boya sandykéa misteri arayan cocuklar bu
kentlerin adeta digsmeyen goruntileri haline gelerek kaniksaglandir (Bkz. Foto 5).

Foto 5: Diyarbakir'in degismeyen gorintilerinden birisi de ¢cocukstaki seyyar saticilardir.

Yapilan bir ¢cama, 1975-1993 doneminde kayitsidekonomik faaliyetlerin
oraninin, GSMH’nin % 37’si seviyesinde offlutnu gostermektedir (ligin, 1999: 142).
1992 verilerine gore ulkemizde sosyal guvenlik estst acisindan tarim sektériinde
calsanlarin % 77’si, tarim ¢ sektorlerde ¢ajanlarin % 30'u kayit didir. Calsan
kadin kesimindeki kayit gllik, erkek kesimine oranla daha yuksektir. Tarehktériinde
kayit dsilik, erkeklerde % 60 iken kadinlarda % 95 sevigdedir. Tarim du
sektorlerde ise bu oranlar sirasiyla % 24 ve % idZlttyin, 1999: 144). Bu rakamlar
tlkemizde hem mali hem de sosyal givenlik kuglalu bakimindan kayit giligin ¢cok

yuksek oldgunu gostermesi bakimindan énemlidir.

Enformel ekonomik faaliyetleri belirlemede en kolakullanilabilecek
Olcutlerden biri, cabanlarin kayitsizfii ve sosyal guvenlik sistemine Uye olmamalaridir
(Sisman, 1999: 157). Yapilan g#i calismalarda 1994 yilinda Turkiye'deki enformel
istihdam oraninin % 48 ile % 57 arasinda @gldubelirlenmgtir (Sisman, 1999: 155-
156). Her halukarda enformel ekonomik faaliyetlegenel ekonomi igindeki payinin
oldukca yuksek oldgu gorilmektedir.
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Ankara Ticaret Odasi'nin (ATO)i§porta Ekonomisi” konulu raporunda; Devlet
Istatistik Enstitiisi'niin (iE) 2003 yili Hanehalkisgiicii Anketi verilerine dayanarak,
Tarkiye'de calgan 21 milyon kgiden 451 bininingportaci olarak cadtigl belirtilmistir.
Ayni raporda kayitlara gecmeyen ve ekadlarak yapilan sporta tezgahlarinin da
eklenmesiyle bu sayinin toplam 3 milyonu b@dwkaydedilmgtir. Buna gobre cagan
her 7 ksiden birinin gporta tezgahlarindan ekgei kazandg vurgulanmgtir.
Isportacilarin gunlik kazancinin 5 ila 100 milyon sangla dgistigi ifade edilen
raporda, gunlik ortalama kazancin 50 milyon lirdugl varsayildginda; Turkiye
capinda gunluk cironun 150 trilyon lira, yillik aimun ise 50 katrilyon lirayisagl tespit
edilmistir. Bunun 10 katrilyonunun ise vergi kagaoldugu kaydedilmgtir. Raporda
bazi sirketlerin bile mallarinin vitrinden indirip sporta tezgahlarina sirerek
pazarlamaya lytadiklari bildirilmistir. Rapora goresportacilik bata istanbul olmak
Uzere; Ankara,izmir, Bursa, Adana ve Diyarbakir gibi biyik kerdieryaygindir
(http://www.atonet.org.tr/yeni/index.php?p=187&I+1)

Seyyar saticilar vesportacilar enformel ekonomik faaliyetler icerisindendi
Hesabina-Bireysel Olarak Cgdnlar grubu icine yer alirlar (Bk&ekil 2). Kendi
hesabina cafanlar icerisinde enformel istihdamin pay! yuiksekiitirkiye'de, 2006
sonu itibariyle kayitli ve kayit gl calsanlarin sektérel gérinimu ile oransal boyutu
incelendginde; calgsanlarin toplam sayisi 22 milyon 330 bindir. Bununrhilyon 503
bini kayitli, 10 milyon 827 bini kayith dgldir. Kayit disi istihdam orani ise % 48,5'tir
(http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekomd-2008-10.pdf). Kayit gl
istihdamin ne kadarinin seyyar satici @ahou tam olarak tespit etmek imkansizdir.
Ancak kveren ve kendi hesabina gahlar grubunda yer algini varsayarak bazi
tahminlerde bulunulabilir. Seyyar saticilar; toptaa perakende ticaret, lokanta ve
oteller sektoru ile toplum hizmetleri sosyal veigel hizmetler sektorlerindegalik
kazanmglardir. Toptan ve perakende ticaret, lokanta védlestesektdrinde kayit gl
calisanlarin sayisi 766 bin «iiken (% 41,2), toplum hizmetleri sosyal vesikel
hizmetler sektérinde kayit gl calsanlarin sayisi 146 bin ¢dir (% 52,2)
(http://kayitdisiekonomi.com/files/Kayit_disi_ekomd-2008-10.pdf Bu iki sektérde
calisanlarin yarisinin bile seyyar saticilik y&ptvarsayilirsa; Turkiye'deki seyyar
saticilarin sayisinin 450-500 bin arasinda gudiahmin edilebilir.



38

2.2.4. Turkiye'de Seyyar Saticilardliskin Mevzuat

Ulkemizde seyyar saticilari gaudan ilgilendiren yasalar bulunmamasina
ragmen; 1593 Sayilil Umumi Hifzissihha Kanunu (kabtiht€24.04.1930), 5179 Sayili
Gidalarin Uretimi Tuketimi ve Denetlenmesine Dagrkin Hilkminde Kararnamenin
Degistirilerek Kabuli Hakkindaki Kanun (kabul tarihi 5.2004) ve 5272 Sayili
Belediye Kanunu (kabul tarihi 07.12.2004) gibi kalanda seyyar saticilara skin
hakamler yer almaktadir.

Cumhuriyet doneminde seyyar saticilargkilh htikimlerin bulundgu ilk kanun
24.04.1930 tarihinde yayinlanan 1593 Sayili Umumizidsihha Kanunu'dur. O
tarihlerde sokaklari ve pazaryerlerini gezerek;agmladdeleri, g/a ve levazim satan
seyyar saticilarin denetlengeee dair hilkimlerin bulunmasi seyyar saticilaririigani
gostermektedir. Boyle bir kanunun v@rlseyyar satilan mallarin halkings&ina zarar
vermemesi ve tuketiciyi korumak icin gerekli teddim alindgini ortaya koymasi
bakimindan énemlidir. Ggkn sartlara bgli olarak bu kanunda desiklikler yapiimis

ve yeni kabul edilen kanunlara seyyar saticilagi&in hiikimler konulmgtur.

1593 Sayili Umumi Hifzissihha Kanunu’nun, beleddyiel yapmakla yukumli
oldugu gorevleri diuzenleyen 20. Maddesinin 9. bendindeadimi mahallerde halkin
sihhatine zarar veren amiller izalggklinde bir hikim yer almaktadir. Ayni kanunun
194. Maddesi “Sokaklarda, pazar yerlerinde seyyarak gida maddeleri ve 183.
Maddede zikredilen sga ve levazimi satanlarin sattiklagya dahi teftje tabi olup
bunlardan lizumuna gére numune alinabilir’ hukred glir. 183. Maddede zikredilen

esya ve levazim isgdyle siralanmtir:

1- Gida maddelerinin istihsali, ihzari ve vezni ve mialzasi ve sevki igin
kullanilan bilumum gya ve zarflar (Mulga: 27.04.2004-5179/37. Md).

2- Cilt, sag, tirnaklarin temizlenmesi, boyanmasi J@ejjetiriimesi icin
kullanilan maddeler ve bitin sabunlar.

3- Oyuncaklar, duvar Katlari, mumlar ve suni nebatat.

4- Gida maddelerine katirmaya mahsus boyalar (Mulga: 27.04.2004-5179/37.
Md).

5- Umumun istimaline mahsus ve yukarida zikredilen dedere benzer

mabhiyette oludcra Vekilleri Heyetince tayin ve ilan edilecek matkt.
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195. Madde “seyyar esnaf, alakadar memurlarin skefini ve numune
almalarini kolaylgtirmaya ve kendilerine istedikleri izahati vermegecburdurlar
(Mulga: 27.04.2004-5179/32. Md). (http://www.zmadr/mevzuat/mevzuat_).

1593 Sayil Hifzissihha Kanunu, 1930 yilinda kakadilen bir kanun
oldugundan, geken kaullara b&li olarak bugiin bircok maddesi gemis durumdadir.
183. Maddenin 1. ve 4. bentleri ve 195. Madde @makihldirnlarak, 5179 Sayili Kanun

ile yeniden dizenlentir.

5179 Sayilli Kanun'un géli hiukimler kisminda, 1593 Sayili Hifzissihha
Kanunu’'nda yer alan 195. Maddgagudaki gibi deistirilerek “Seyyar esnaf, alakadar
memurlarin tefglerini ve numune almalarini kolaglrmaya ve kendilerine istedikleri
izahati vermeye mecburdurlaggklinde bir hukiim konmgiur (Madde 32).

5272 Sayili Belediye Kanunu'nun belediyelerin yktii ve imtiyazlarini
dizenleyen 15. Maddesinin m bendinde seyyar satiilfaaliyetlerine ikkin
duzenlemelere yer verilgtir. Buna gore; “Beldede ekonomi ve ticaretin gi@iimesi
ve kayit altina alinmasi amaciyla izinsiz gsatpan seyyar saticilari faaliyetten men
etmek, izinsiz sajl yapan seyyar saticilarin faaliyetten men edilnsegiucu, cezasi
0denmeyerek iki gin iginde geri alinmayan gida me&etthi gida bankalarina, cezasi
0denmeyerek otuz gun icinde geri alinmayan gida mallari yoksullara vermek”
seklinde dizenlenmgiir. Ayni kanunun 51. Maddesi zabitanin gorev vekijerini
dizenlemektedir. Bu maddeye gore; “seyyar satinildenetlenmesi zabitanin gorevleri
arasindadir. Bu maddeye gore; belediye zabitatlede, esenlik, huzur, gak ve
dizenin sglanmasi ile gorevli olup bu amacla, belediye mechsafindan alinan ve
belediye zabitasi tarafindan yerine getiriimesiegen emir ve yasaklarla bunlara
uymayanlar hakkinda mevzuatta dngoruletediceza ve yaptirimlari uygular. Gérevini
yaparken zabitaya kargelenler, devlet zabitasina kagelenler gibi cezalandirihr”

(http://www.alomaliye.com/5272_sayili_kanun_beladhtm).

Turkiye’'deki kanunlarda halk ghgi ve tuketiciyi koruma bakimindan seyyar
saticilarin denetlenmesineskin yeterli hukiimler bulunmaktadir. Ancak bu karam
uygulanmasinda birslerlik s6z konusu dgldir. G6¢ ile gelen nifusa ve kentsel

issizlere istihdam yaratmasi ve sosyal patlamalaterdesi bakimindan yerel ve
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merkezi yonetimler bu durumu gormezlikten gelmekya da islah etmeye
calismaktadirlar (Bkz. Foto 6).

Foto 6: Gazi Caddesi’'nde gakli olmayan keullarda saty yapan bir tavuk doner tezgahi.

2.3.Seyyar Saticilarin Cgrafya Arastirmalari icerisindeki Yeri ve Seyyar
Saticilarin Kentsel Mekanlari Kullanimi

2.3.1Seyyar Saticilarin Cagrafya Arastirmalar Icerisindeki Yeri

Modern toplumlarda mekan ve zaman soyut olgulatdurtici, 2009: 59).
Mekéan, kendi bgina varlgl olan bir nesne @d, 6zellikle kapitalist tUretim tarzinda
verili toplumsal ilgkiler sonucunda uretilen bir nesnedigikl 1994: 18). Modernlik
sonrasi tarfmalar sayesinde goafya disiplini kapitalizmi, politik, ekonomik, tdosel
ve kultirel c@rafya olarak kavramsaliaran, bunlarin cgrafyasini Ureten bir dogiim
yasamstir. Sonu¢ olarak, bir yandan ggaigimiz tim cevreyi etkileyen, yamlarimizi
dondgtiren bir kapitalist dinya pazarn iginde, bulugdonuz ortamlarin dgasini
anlamak ysgamsal bir Oneme sahiptir. Sosyal bilimler ve gradyanin bunu
kavramsallgtirma calsmalari 6nemli bir tarfma ve argtirma konusu olarak
karsimizda durmaktadir (Yirtici, 2009: 65).

Gunumuz kentlgne sireci hareketlgin yogunlasmasi ile karakterize edilir. Bu
hareketlilik sosyal ve ekonomik kuresghee dinamikleri ile bglantili; kentler
buyudikce cgtlenen, artan bilgileri, mallari ve insan hareligtini icerir. Sonugcta
gelismis ve gelsmekte olan Ulkelerin metropoliten alanlarinda gyolasan ve
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seyyar/enformel/sokak ticareti olarak adlandiritasaretini ginimuizdeki konumunu
aratirmak olduk¢a onemlidir (Monnet, Giglia, CapronQ0Z: 2). Sosyo-ekonomik
kosullarla d@rudan bglantili olarak ortaya ¢ikan bu tip ticaret, kentlerhareketlikgin

yogun oldigu alanlarda yapilir. Genellikle kentlerin kenar ralédderinden gelen seyyar
saticilar sahiplendikleri mekanlari gecimlerini gigaliklari bir § sahasi haline
dondsturarler. Gelgmis tlkelerdeki kentlerde gérece daha az goze carpdiphicarete,

gelismekte olan Ulkelerin kentlerinde daha sik rastlafatta bu tip ticaret bazi
kentlerin dgismez go6runtuleri arasindadir. Mexico City, Rio denele, Tahran,
Istanbul ve Diyarbakir gibi kentler buna 6rnek \ahilir (Bkz. Foto 7). Bu durum
ekonomik anlamda Ust duzeyde bgboliminin gercekigigi kentlerde; formel g

alanlarinin, kirsal alanlardan gelegitien ve beceri duzeyleri diik nifus gruplarina

yeterli bir i olan&l sunamamasi ile ilgilidir.

Foto 7: Diyarbakir'da seyyar saticilarin yain olarak goruldigt caddelerden birisi de Gazi
Caddesi'dir. Seyyar saticilar Diyarbakir'in giemez goruntilerindendir.

Ekonomik cg@rafya ve ekonomi ele algh konular bakimindan birbirine oldukca
yakindir. Ancak disiplinleri birbirinden ayirmadaémli olan konu dgl, konuyu ele
alis sekli, yani yaklgimdir. Ekonomik c@rafya ve ekonominin esas konulari olan
ekonomik faaliyetler bgka bircok bilim disiplinin de astirma alanina girmektedir.
Burada sunu belirtmekte yarar vardir; zamanimizda bilimi@rasindaki gbirligi,
herhangi bir konuda kka bilimlerde uygulanan yontemlerden, o bilimigiddakilerin

de yararlanmasina yol agmaktadir. @ineharitalarin kullaniimasi ya da belirli yerel
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iliskilere yer verilmesi gibi (Tumertekin, 1994: 41)kdhomik Cgrafya, kisaca,
insanlarin hayatlarini kazanma yollari ve hayakemanma sirasinda Urgttimal ve
hizmetlerin mekansal bakimdan nasil bir dizen gdgle ve bu dizenin nasil
aciklandginin incelemesi olarak tanimlargnr (Alexander 1964; Thoman 1974; akt.
Tamertekin, 1999: 116). Gunumuz gerceklerine ve daag gelen biyuk dsimlere
uygun olarak, ekonomik @oafyanin taniminda ekonomik faaliyetlerin nerede ye
aldiginin ve mekansal gkilerinin neler oldgunun incelenmesine ek olarak, ekonomik
sistemlerine gejme ve mekansal orgutlenmeleriyle, insanin yerytaynkklarindan
nasil yararlangm ve bunlara nasil zarar vegthi de inceleyen bir bilim dali olma
Ozelligi de vurgulanmaktadir (Berry, Conkling ve Ray, 198Rt. Tumertekin, 1999:
116).

Gunumuz kentleri ekonomik hayatin merkezinde yaraktadir. Bundan dolayi
seyyar saticiin kentlerde ortaya ciki sebepleri, kentin hangi mekanlarinda
yogunlastiklari, neden bu mekéanlari sectikleri, seyyar ekuoik faaliyetlerin 6zellikleri,
kullandiklari araclar, kentsel ve bolgeselskiler, uygulanan ekonomi ve kamu
politikalari ile iligkileri gibi pek c¢ok husus ekonomik gafya icerisinde ele

alinabilmektedir.

Seyyar saticilik genellikle goc ile karakterize lediktedir. Go6¢ ile gelen
niafusun buydk bir kismi vasifsiz olglindan, seyyar saticilik gibi enformel istihdam
alanlarina yonelmektedir. Seyyar saticilar, hatdk@h ve nufusun ygunlasmis
oldugu alanlari kendilerine sectiklerinden, kentin busiklarinda sayica agti
gostermektedir. Boylece seyyar saticilar kentleiggismez goruntuleri haline gelerek;
kent icerisinde farkli mekéan parcalari ve sosyalptarin ortaya cikmasina neden
olmaktadir. Go¢ ile gelen nufus, kentlerin fizikselekanlarinda dgsikliklere yol
acarak carpik kenggeneye de neden olmaktadir. Bu Ozellikleri ile seyyancilar, kent

cografyasi bakimindan da ataillmasi gereken konulardan birisidir.

Gelismis ulkelerde seyyar saticilik ile gecimlerini g&yanlarin énemli bir
kismini, geri kalmy ve gelsmekte olan ulkelerden gelen gé¢cmen nufusstatur.
Seyyar saticilik galimekte olan Ulkelerde de aysekilde kirsal alanlardan kentlere
dogru olan gdgler sonucunda, gé¢gmen nifusun kentherdmabilmek icin bgvurdusu
onemli gecim yollarindan birisidir. Bu durum ulkemicin de gecerlidir. Ulkemizde

1950’li yillardan itibaren artan goc¢ hareketlerinsounda kentlere yegen gé¢cmen
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nafusun 6nemli gecim kaynaklarindan birisi de seysaticilik olmgtur. Turkiye'deki
kentsel mekanlarin kullaniimasinda ve ekonomilexirichemli bir yeri olan seyyar

saticilarin incelenmesi nufusgrafyasi cagmalarinda da 6énemli bir yeri vardir.

Insan, yalnizca fiziki mekan ya da cevreylgijediger insanlarla da keulikli
etkilesim halinde oldgu icin, toplumsal mekan ya da cevreyle de ekonomojglumsal
ve siyasal ikkiler icindedir. Bu kagilikli etkilesim, insanlarin gittikgce artan bir
orandaki kismini, dzellikle kasaba s@hirlerde yaayanlari, fiziki ya da dgal ¢cevrenin
dogrudan etkisinden ayiran bir mekan glumustur (TUmertekin, 2000: 265). Bu
mekansal sistemler ve gkiler sosyal c@rafya icerisinde ele alinmasi gereken énemli
konular arasindadir. Sosyalgrafyanin balica konularini; barinma ve gec¢im imkanlari,
yoksulluk-zenginlik, gelir dalimindaki denge ve duzensizlikler, sosyal adalet v
adaletsizlik, suc sleme nedenleri ve oranlari, Irk ve cinsiyet ayrinicl Ulke
kaynaklarinin kullaniminda veya pagil@minda yaanan durumlar, bunlarin ideolojik
akimlara ve politikaya yansimasehirlerde ve kirsal kesimde sosyal yonde meydana
gelen kurumsalmalar olgturur (Ozcglar, 2003: 123). Bundan dolayl sosyal
cografya; sosyoloji, sosyal antropoloji, ekonomi gltirgcok bilim dali ile disiplinler

arasl bir cahma alanidir.

Seyyar saticilik, sosyal gmafya bakimindan da ele alinmasi gereken bir
konudur. Seyyar saticilarin ikamet gittmahalle ve konutlar, gelir dizeyleri, sosyal
adalet duygulari, sugzggimleri ve oranlari, ayrimcifia ugrayip yramadiklari, ideolojik
akimlarla olan ilgkileri ve bunlarin politikaya yansimalari vb. bikckonu bu bglamda

ele alinarak incelenebilir.
2.3.2.Seyyar Saticilarin Kentsel Mekanlari Kullanimi

Ozellikle bulyuk kentlerimizin d#smez gorintiilerinden olan seyyar saticilarin
kentsel mekanlari ngekilde kullandgina gecmeden 6nce, seyyar saticilarin neden bu

kentlerde ygunlastiklarini agiklamak gerekir.

Cumbhuriyetin kurulgundan gunimize kadar gecen slre icinde kentlerimiz
bliyuk bir mekansal gesim sireci icerisine girnglerdir. Bu deisim sirecini ¢eitli
evrelere ayirmak mumkudndur (Eraydin, 2006: 26-27).
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1- Cumbhuriyetterikinci Diinya Savg’na Kadar Olan Dénem (1923-1945): Bu
donem vyeni bir ulus devlet yaratma ve modernitejggiokapsaminda dogimin
baslatiilmasi dénemi olarak tanimlanmaktadir. Mekangelismeyi yonlendiren ana
dinamikler; modern dinyanin kurallarina uyum, ulusia ekonomi yaratilma cabasi,
sanayinin ulkenin ¢&li yorelerine d&itilmasi, yeni bgkentin tanimlanmasi, yeni
ulasim gslar ve tlkenin farkl yorelerinin yeni ujan sistemi ile birlgtirilmesi ve nufus
degisimi sonucu bazi yorelerin yethis insan guci kayr@ani kaybetmesidir.
Mekandaki somut gelineler; dg dinyadarsehircilik bilgilerinin aktariimasi, alt yapi
ve sanayinin ¢eper bdlgelere yonlendiriimesi, hizigytiyen bgkent, dger kentlerde
distk nufus argy ve kentlerin fiziksel vesekillenmesidir. Ana targma ve argtirma
alanlari; sehircilik ilkelerine yonelik yabanci yayinlarin téime edilmesi, kenti
anlamak, Turk kentleri gwafyasi, bolgesel yapinin yenidgekillenmesi ve planlama
girisimleridir. Uygulamalar ise modergehirciligin kurallarinin aktariimasi, ¢o
yabancilar tarafindan hazirlanan kent planlari, Kdktisadi Tgekkullerinin (KIT)
farkli bolgelere konumlandiriimasi, farkli bdlgelarasinda ukam baglantilarinin
gelistiriimesidir (Eraydin, 2006: 29).

2- Ikinci Dunya Savg’ndan Planli Déneme Kadar Olan Donem (1945-1960):
Bu donem déngumuin sirecini denetim altina alma ¢abalarinin @ldeir dénem olarak
tanimlanmaktadir. Mekansal gghieyi yonlendiren ana dinamikler; demografik geci
sureci ve hizlanan demografik grtMarshall yardimlariyla tarimda makingieenin
baslamasi ve tarimdaki emek gereksinimindekisiglive hizli kentlgme sirecinin
yarattgl sorunlardir. Mekandaki somut ggtieler; kirdan kente hizla artan gog, buyuk
kentlerde gecekondulamanin bglamasi, kentlerde ortaya cikan konut sorunlari ve
mevcut kapasitenin ve yeni kurumlarin sorunlagisanda yetersizgidir. Ana tartsma
ve argtirma alanlari; doniiime demografik bakj gecekonduya yoénelik takiniimasi
gereken tavir, konut sorununun ¢6zimu, kentleramlpinmasinda kgitasilan sorunlar

ve yasal-kurumsal dizenlemelerdir (Eraydin, 200§: 3

3- Planli Donemin Bgangici ve Sonuna Kadar Olan D6nem (1960-1980): Bu
donem planh bgangic donemin bdangici ve sonu, nufus agtmin ve gocun kentlerde
yarattgl sorunlar dénemi olarak tanimlanmaktadir. Mekagséi$meyi yonlendiren ana
dinamikler; demografik gegistireci ve hizlanan demografik grttarimda déngiim, az

gelismis yorelerin pazar igin Uretime gdamasi, bolgesel dengesizlikler ve ekonomik
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gelisme, sanayilgme cabalarinin hizlh kenflme kagisinda yetersiz kalmaktadir.
Mekandaki somut galmeler; siregelen i¢ gog,sdgog, tarimda aga ¢ikan nifusun
kirsal alandan kopu, goclerin buylk kentlere ydnelimi, metropolitediardarin ortaya
cikisi, kalkinmasi planlanmasina yonelik cabalar, boéjganlamalarinin gindeme
gelmesi ve bolgesel dengesizlikler ve kaynaklaahibidir. Ana targma ve argtirma
alanlari; kentlgme-i¢c gocler, kirdan kente gogehirlerarasi gog, sligbce kaynaklik
eden bdlgeler, digocin mekansal boyutlari, gécin kagn@arimsal yapi, tarimda
makineleme, kirsal alanin sosyal vyapisi-geie 0Onundeki engeller, kdyun
modernlgmesi, gobcin yonlendirgi kentlerin tanimlanmasi, o6rgugkemeyen-
enformellgen kentler, tampon mekanizmalar, kentlerdeki ikdpi, kentteki istihdam
olanaklari, o6rgutilgemeyen gdler, emek piyasasi gecekonduskisi, metropoliten
planlamanin tanimi, bélgesel yapinin ve dengeszlik belirlenmesi, bdlgesel yapi
analizleri, sosyo-ekonomik getne indeksi, milli fiziki plan targmalari, bolge planlari,
ulke butununun irdelenmesi ve alternatif yaratméagar, nifus baskisi altindaki
kentleri korumak-planlamak, yerel yonetimlerin yaem dizenlenmesidir. Uygulamalar
ise; organize sanayi bolgeleri (OSB), kicuk sarsigleri, nazim plan barolarinin
kurulmasi, az gelmis bolgelere sglanan ek tgvikler, Devlet Planlama T&ilati (DPT)
ve Imar iskan Bakanfirmin (iiB) bolge plani hazirlamasi, yerel yonetimlerin yeni
islevleridir (Eraydin, 2006: 34).

4- Bunalim Sonrasi Neo-liberal Politikalarin Mekan&durecleri Tanimlagi
Donem (1980 sonrasli): Bu donem, kuresel butiméelen artan beklentiler ile stiregelen
ve c¢Ozulemeyen sorunlar doénemi olarak tanimlanmi Mekansal gefimeyi
yonlendiren ana dinamikler; suregelen sorunlar, gdtgesel dengesizlik, yeni kentsel
dunyadaki firsatlarin gerlendirilmesi ve yeniden tanimlanan kent ve ingiakisidir.
Mekandaki somut gealimeler; boélgeler arasindaki dengegizli ekonomik ve siyasal
niteligi ile gindeme gelmesi, kentsel kalitenin yukselésn gecekondu alanlarindaki
doniglm, toplu konut alanlarinin afturulmasi, kireselken iligkiler, kiresel kentlerin
ortaya cikgl, yeni sanayi merkezlerinin ortaya gikve yerel siyasettir. Ana tagtna ve
argtirma alanlari; nifus ve goc, mekansal ddmi ve artan dengesizlikler, bélge
planlamalari ve Guneyg@a Anadolu Projesi (GAP), tlke mekaniningdami, kentsel
donim ve kentsel kalite, kentsel g, kentlerin dongen sosyal yapilari, gecekondu
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kent, yeni Uretim-sanayi odaklari, populizm, Renlik, yerel yonetimler, demokrasi,
yeni kent insani ve yoneimdir. Uygulamalar ise; twiklerde destgin surdurilmesi,
[iB’nin kaldiriimasi, GAP idaresinin kurulmasi blggkir belediyelerinin kurulmasi,
kentsel projelerle kentin nitgini gelistirme cabalari, imar affi yasalari, Toplu Konut
Iidaresi'nin (TOK) kurulmasi, HABTAT, Giindem 21 ve sivil toplum kuruflarinin
karlar sureclerine katilim talepleridir (Eraydi®0B: 41).

1923-1945 doénemi Turkiye'deki kentlerin fiziksel véoplumsal olarak
sekillendigi bir dénemdir. Bu dénemde deent Ankara hizla blayurken, @r kentlerde
nafus artgl distk kalmstir.

1945-1960 donemindeki Marshall yardimlariyla, tatam makinelgmenin
baslamasi ve buna Iga olarak emek gereksinimindeki glig ve hizli kentlgme,
kentlerdeki mekansal getneyi yonlendiren ana faktorlerdir. Bunaghaolarak kirdan
kente hizh gocler yanms ve buylk kentlerde konut sorununa ghaolarak
gecekondular ortaya cikgtr. Bu donemde kentlerin planlanmasinda sorunlarla
karsilasiimis ve yerel yonetimler sorunlar kasinda yasal ve kurumsal olarak yetersiz
kalmislardir.

1960-1980 doneminde 6zellikle kirsal alanlardaimzifus artl ve buna bgi
goclerin devam eigini gdrmekteyiz. Bu donemde Turkiye'desdybcler de yganmstir.
Tarkiye'deki ic gocler daha cok buyik kentlere vyinigtir. Blyuk kentlerde
gecekondular mekéansal gg@min Onemli gostergelerinden biri  olrgtur.
Gecekondularda gilan bu nifus, enformeljen kentlerin ortaya cikina sebep
olmuslardir. Gecekondular bu dénemde goc¢ eden nifusatiekbitiinlgebilmesi icin
adeta tampon bir mekanizma go6revi Ustlependir. Yine bu doénemde kentlerde
modern ve geleneksel ikili ekonomik yapinin ortgyktigini gérmekteyiz. Geleneksel
ekonomik yap! kiiye ve ailesine gecimlik gelir ggama amaclidir. Kentlere gé¢ eden
vasifsiz bu kitlelerin diizenli big ibulmasanslari dgtk olduzundan ancak marjinal bir

sektor olan seyyar satiga yonelmglerdir.

1980 sonrasi dénemde gecekondu alanlarindasdidmér balatilarak, toplu
konut uygulamalarinagarlik verilmistir. Liberallessen ekonomi de bu sireci etkileyen

faktorler arasinda yer alir. Bu dénemde bdlgelesidaki dengesiglin ekonomik ve



47

siyasal nitelsi ile giindeme gelmesi sonucunda ulke icerisindel Y@ngoc¢ dalgasi
yasanmstir.

Turkiye'de 1950'li yillarda bglayan ve 1960’larda en ylksek oranlarinasaia
kirdan kente gocun dnemli sonuglarindan birisi dat&el yoksullukta meydana gelen
artistir. Kent marjinalleri olarak da tanimlanan bu daup gecim kayng olarak
enformel sektore yonelgier ve 6zellikle kentin kamusal mekanlari olan dokee
caddeleri kendilerine istihdam alani olarak satendir (Bkz. Foto 8).

Foto 8: Ofis Salik Ocas1 yolu tzerindeki seyyar saticilar. Bu yol tggfikapall oldgundan
hafta i¢i @leden sonra, hafta sonu ise tim giin boyunca sesgtasilarin akinina
ugramaktadir.

Bayat, bu durumu “sessiz tecaviz” ve “sokak siyas&avramlari ile
aciklamstir. Toplumsal mallarin, kentsel kamusal alan; adprkent suyu, elektrik ve
benzeri kentsel kolektif tiketim; iolanaklari; yer ve etiket elde etme biciminde,
kolektif olmayan ve ¢cagmaya dayanmayan yeniden payfa siyaseti “sessiz tecaviiz”
olarak tanimlanmaktadir (Bayat, 2006: 17). Bu kenteadalgalanan toplumsal gruplarin
gocmenlerin, maultecilerin, ssizlerin, gecekonducularin, sokak saticilarininkako
cocuklarinin ve arglari iktisadi kiiresellgne ile hizlanan ger marjinal gruplarin hayat
boyu suren mucadeleleri kastedilmektedir. Kirsatmgénler, kentlere ve kentlerin
kolektif tiketimine, multeciler ve uluslararasi g@gnler konuk devletlere ve onlarin
sgiladiklarina, gecekonducu vegalciler kamusal ve 6zel arazilere ya da hali fezir
insa edilmk evlere ve gsizler, gecimini sokaktan gayan insanlar olarak kamusal

mekénlara ve dikkan esnafi tarafindan yaratifawlanaklarina el uzatmaktadirlar.
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Hepsi birden Uclincli Dunya seckinlerince benimsatigren, modern kent ve kentsel
yonetim kavramlarina meydan okumaya meyletmekid{Bayat, 2006: 47-48).

“Sokak siyaseti” ise, sokan toplumsal ve fiziksel alanindgkillenen ve ifade
edilen cagmalar olarak tanimlanmtir (Bayat, 2006: 17). Kent yoksullari icin sokakla
gundelik lerini yapabilecekleri temel, belki de tek yerdduna ek olarak sokaklar ayni
zamanda, polis devriyesi, trafik dizenlemesi ve &nskl ayrimlar, kisaca kamu duzeni
olarak ifade edilen devlet vaglnin en akéar bicimde gorilebilege@ kamusal
mekanlardir. MUtecavizler ve otoriteler arasind&kdar iliskisinin dinamgi, Bayat'in
“sokak siyaseti” degi seydir. “Sokak siyaseti” ile dar sokaklardan daha gaundeki
caddelerin kaldirimlarina, kamu park ve spor alanéakadar, “sokaklar’in fiziksel ve
toplumsal mekaninda alan ve ifade edilen, kolektif bir nifus ile otorgelarasindaki

bir dizi catsma ve buna kigh sakl anlamlar kastedilmektedir (Bayat, 2006:55).

Kentlerdeki sosyal gruplar arasi gelir farklhliklagoc ile gelen nifusun
kentlilerle batiinlemesindeki zorluklar kentteki bariolumsuz etkilemektedir. Kentsel
rantlarin gitsiz dagihmi da bu sirecin olumsuz etkilerini artirmaktagiraydin, 2006:
53). Bu durumu Bayat “pasifgkar” seklinde tanimlamaktadir. Kamusal alan olarak
sokain, aktif & olmaksizin insanlarin harekete ge¢cmesini mimkiankiendine has
bir o6zelligi vardir. Bu 06zellik, “pasif glar” -atomize bireyler arasinda ortak
kimliklerinin sessizce taninmasiyla ve mekan arggila kurulan ani iletim- sayesinde
pratige yansimaktadir. Bir sokaktakgportacilar hic kongmasalar da birbirlerini
tanimakta ve aralarinda pasif bf laulunmaktadir (Bayat, 2006: 145). Pagf ayleme
baglayan ortak tehdittir. Bu atomize bireyler kazarambta yonelik bir tehditle
karsilastiklarinda, pasif glari bir anda aktif ga ve toplu eylemlere doginektedir. Bu
nedenle, tahliye tehdidi, birbirlerini tanimasati birggunu bir araya getirmektedir.
Bu basitce, psikolojik kaynakli ya da “irrasyonékri$ davrany” degil, daha sosyolojik
bir olgu olan cikar farkindal ve gizil iletisimdir (Bayat, 2006: 146). Kazanimlari bir
kez tehdit edildiinde, c¢@u kez bunlan kolektif ve seslsekilde savunarak,
hareketlerinin ve kazanimlarinin @inin bilincine varmaya meyletmektedirler.
Kazanimlarini ille de kolektif direge gecmeden sessiz itaatsizlikle de
koruyabilmektedirler. Kahire’de ya distanbul’da seyyar saticilar, zabita ggidie
kolektif olarak slerinin balarinda durmak yerine, arka sokaklara ¢cekilmekteafeita

gider gitmez hizlaslerinin baina geri donmektedirler. Oyle ya da boyle, aktamler
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otoriterle kagl mucadelesi bir kazanim elde etmekitjeesasen halihazirda elde edigmi
kazanimlari korumak ve gglirmekle ilgilidir (Bayat, 2006: 53). Kahirdstanbul ve
Tahran’da yuz binlerce sokak saticisi, dikkan esmayarattg elvergli is olanaklarina
tecaviz ederek belli bl ticari merkezlerde sokaklarsgal etmgtir. Bu kentlerde
binlerce kgi, denetim altinda tuttuklari ve azami park yerrateak lzere dikkatle
duzenledikleri sokaklarda araba parkindan kazaadiklbaRislerle gecimlerini
sgilamaktadir. Son olarak Glney Kore'dekiler gibi,cbk Gclnci dunyaehrinde
sokak saticilarinin etiket ve markalarin telif lzakia yonelik tecavizi cok uluslu
sirketlerin kacginilmaz tepkilerine yol agmaktadiragiat, 2006: 49). Kahire’de 600 000,
Tahran’da ise yakkk 150 000 sokak saticisi bulunmaktadir (Bayat, 620010).
Istanbul’da ise seyyar saticilarin sayisi 500 000'@&zladir {stanbul Buyukehir
Belediyesi, 2004: 84).

Sanayilemeye bl olarak gelgen bir kent ile sanayigenenin olmadii, ancak
yuksek yaam standartlari umuduyla goé¢ eden kitlelerin bieindirdigi kentlerin
gelisimini  birbirinden ayiran Celik, Turkiye'deki kentimeyi gagidaki sekilde
degerlendirmgtir:  “Turkiye’deki sehirlesme olgusu bir yoniyle, sanaylaeye
dayanmayan dclnci dinyaci bigehirlesme pratginin  6zgin yansimalarini
tasimaktadir. Bu durum sanayinin istihdam edergellentsel ygiimalarin, sbolima,
beklentiler, talepler ve kurumsaleyis bakimindan kendi yapisal ga@fine uygun bir
rasyonaliteye dayanmasi anlamina gelmektedir. Bjkd deysle sehirlerin fiziki ve
kiltarel genglemesinde ve sosyal hayatskilerinde etkili olan siniflar, daha c¢ok
siginmak amaciyla goc eden, ancgghre baskin gelen kitleler olmaktadir” (Celik,
2007: 4-5).

Nufusun hizli artnyla birlikte kirsal alanlardan kentlere ga olan gocler
sonucunda kentsel mekanlar gdgme usramstir. Bu desisimin fiziksel boyutunu
gecekondu mahalleleri aiturmaktadir. Kentsel mekanlarda farkji@aya neden olan
ve kente goc ile gelen dezavantajli gruplarin gégiebu mahallelere ginin kitleler
kentsel g§sizlikte artsa neden olmglardir. Go6¢ ile gelen bu nifus, gecgiminigkamak
icin, girisin nispeten kolay oldiu enformel sektore ve 0Ozellikle seyyar satgal
yonelmitir. Seyyar saticilik yaparak kendilerine istihdamani olgturan bu insanlar
icin kentin sokak ve caddeleri gundelik gecimlersdgzlayabilecekleri en 6nemli

mekéanlar haline gelrgir.
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Seyyar saticihk kavrami, bir hareketlilide ifade etmektedir. Bu hareketlilik
hem kentlerde yayanlarin, hem de seyyar saticilarin harekgtlijeklinde ele
alinabilir. Kentlerde dlerine, okullarina, aji veris yapmaya vb. yerlere giden insanlar
sokak ve caddeleri kullanirlar. Kentlerde 6zellikléfusun ygunlastigl alanlar seyyar

saticilar i¢in ¢ok iyig¢ firsatlari sunar (Bkz. Foto 9).

Foto 9: Diyarbakir'in en kalabalik caddelerinden biri old&kinciler Caddesi'nde yiuzik, kiinye,
kolye, anahtarlik vixeyler satan bir seyyar satici.

Tuncgel, yaptt bir calsmada Elazi'da halkin 06zellikle sebze ve meyve
ihtiyacini kasilladigi 6nemli algveris yerleri arasindasehrin merkezi alanlarinda,
dolmuws duraklarinin cevresinde, yaya tgafacisindansiek cadde ve sokaklarin &
baslarinda duran, tekerlekli arabalar Gizerinde meygesgbze satan, “tablaci” olarak
adlandirllan seyyar saticilardan bahsetmekteding@ll 2003: 55). Gercekten de
kentlerin slek cadde ve sokaklari, k& baglari ile ara¢ ve yaya trafinin yogunlastigi
dolmuws ve otobus duraklari, seyyar saticilarin en c@bea gosterdikleri gbzde yerler

arasindadir.

Tren ve otobils garlari, vapur iskeleleri, metrasgonlari, otobls duraklari
bekleme alanlari oldiundan seyyar satici ve gtérileri icin 6nemli kagilasma
alanlaridir. Alt ve Ust gecitler, trafik lambalaryaya gecitleri seyyar saticilarin

yogunlastig diger yerlerdir.
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Kentin kawaklari da seyyar satve hizmet icin 6nemli mekéanlari glurur. Bu
kawaklar yaya ve arac trginin kasilastigi alanlardir. Ozellikle trafin akiskan
olmadgl zamanlarda ve g agir ilerleyen araclara cok gdi Uriin ve hizmetler
sunabilmektedir. Kirmizigiklari takip eden seyyar saticilar da bulunmakta@unlar
da ¢ok dgisik trtn ve hizmetler sunabilmektedirler. Cam siégnlarabada goérdukleri
ciftlere cgicek satanlar, buzlu havalarda zincies#r, sakizsekerleme, k&t mendil vb.

bircok Urtin satmaya cairlar.

Kentin kaldinmlari da seyyar saticilar tarafindaaylasilmistir. Sahiplenilen
alanlarda bgka seyyar saticilarin cahnasina izin vermezler. Seyyar tezgahlarda ve
uzerlerinde tadiklari Granleri ve verecekleri hizmetleri gtérilerine buralarda
ulastinirlar. Kendilerine ait olarak gordukleri bu alarda bir neviyerlesik hale gelerek
baska seyyar saticilarin catnasina izin vermezler (Kilic ve Tuncel, 2008: 211).
Musteri icin de zamandan tasarruf etmesi, ihtiyadtetirlatilarak aninda kgitanmasi
ve ayni mal ve hizmeti dikkanlardan daha pahahlgilecgi disiincesi, seyyara

yonelmesinde dnemli bir etkendir.

Seyyar saticilarin kullandiklari araglar satilanllane dosrudan ilgkilidir.
Genellikle tainmasi kolay olan corap, i¢c cagma gibi hafif trlnler, karton veya
musamba, branda gibi malzemelerden yapglnbasit tainabilir tezgahlarda yere
serilerek ya da basit kampetler Uzerindesaatunulmaktadir. Ancak eldestamasi
mimkin olmayan mallarin sergilenmesi ve gagogunlukla ke 6zgl hazirlanmgi
cesitli tipte ve buyiklukteki tekerlekli arabalarla g@gmaktadir. Bunun dinda 6zellikle
gida maddesi ile saat, cakmak gibi gorece kiymetlinlerin satildii tezgahlar
cogunlukla camekanhidir (Bkz. Foto 10). Kimi saticilda otomobillerin bagaj ve Ust
kisimlarini saf Unitesi olarak kullanmaktadirlar (Bkz. Foto 11 %&). Ayakkabi
satanlar ayakkabi kutularindan sergi araci olarakananirken, kiyafet satanlar
kaldirimlarin kenarlarindaki duvarlari ve demir mpakliklari da sergi araci olarak
kullanabilmektedirler (Bkz. Foto 13).
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Foto 10: Saat, cakmak, elektronikya vb. gibi kiymetli tGrlinlerin satilgh tezgahlar genellikle
camekanhdir.

Foto 11: Ofis Semti'ndeki Gevran Caddesi’nde minibusunimebal ve kampeti tezgah olarak
kullanan bir seyyar satici.
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Foto 12: Hz. Suleyman Caddesi'nde otomobilinin bagaj vekishini tezgah olarak kullanan
bir seyyar satici

Foto 13: Ofis Sglik Ocagl yolu Uzerinde kaldirimin kenarindaki duvar sékgblarak
kullanan bir seyyar saticl.



UCUNCU BOLUM

SEYYAR SATICILAR VE D IYARBAKIR
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3.1. Diyarbakirda Enformel Ekonomik Faaliyetler ve Seyyar Saticilar

Kentsel enformel sekt6r, Diyarbakir'in ekonomisingigemli bir yere sahiptir.
Enformel sektor icerisinde yer alagtetmeler ktcukgletmelerdir. Nitekim GAP Bolge
Kalkinma idaresi'nin yapmy oldusu Kentsel Enformel Sektérdéstindamin vels
Potansiyelinin Getirilmesi Projesi isimli argtirmada 5’den az kinin calstigl kugik
girisimlerin yaygin oldgu belirtilmistir. Cogunlukla Uretimin ¢ok basit yontemlerle
yapildg! bu kletmelerde aile igisgucl, yart zamanlisgict ve bazen de cocukci
kullanilmaktadir.isgtic iliskileri ise enformel olupsi s6zlgmesi, sosyal guvenlik vb.
gibi yasal haklar bulunmamaktadir. Becerileringgoda § sirasinda kazanilgtir

(http://www.gap.gov.tr/Turkish/Sosprj/enform.html).

Resmi kayitlara gore, 580 bin ndfusu olan (2000 €beNufus Sayimi)
Diyarbakir kent merkezindesizlik % 30, ilce merkezlerinde ise % 43 oranindadi
Kent merkezindekissiz sayisinin 150 bin civarinda oflutahmin edilmektedir. Sivil
toplum kurulglarina goére isessizlik orant % 78'dir. Diyarbakir'in toplam nufusum
bugiin yaklaik 1,5 milyon oldgu distunulirse, bu oranin gou olma ihtimali kuvvetle
mimkindiir (Kaya, 2009: 120iksizlik oraninin bu kadar yilksek olglu kentte seyyar
saticilik 6nemli bir gegim kaygaolarak kagimiza ¢ikmaktadir. Diyarbakir Buygghir
Belediyesi'nin hazirlangi oldugu raporda enformel sektdriin guglenmesi ile birlikte
yoksulluktan en fazla etkilenen kadin ve cocuklaamezinin somurilmesinde ciddi
artis yasandgl saptamasi da yapilgtr. Cok kotu kgullarda ¢@gu zaman sosyal
guvencesi olmadan cginak zorunda kalan kadin ve c¢ocuklar coksudi Ucret
almaktadir. Turkiye’de y@ kart uygulamasinin en yon gerceklgtigi illerin basinda
Diyarbakir gelmektedir (Kaya, 2009: 121).

1980’li yillardan bu yana bdlgede sgmansiddet olaylari ve buna k3a olan
goc, ekonomiyi olumsuz yonde etkileyerek kente kdgilecek olan yatirimlar
engellemgtir. Bu durum istihdami da olumsuz etkiletim. Formel § alanlarinda
istihdam olanaklarinin sinirli olmasi enformel ge#te artga sebep olmyur. Enformel

sektorde yapilarslierin bainda da seyyar saticilik gelmektedir (Bkz. Fota. 14)
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Foto 14: Ofis Sglik Ocagi yolu kenarindaki kaldirimda ayakkabi kutulariarg araci olarak
kullanan bir seyyar satici. Bu seyyar satici Diyay'in bir ilcesi olan Hazro’dan gog ile
geldigini belirtmistir.

Bu saptamayi destekleyen bir g¢ale da Diyarbakir icin yapilstir. Bu
calismada Diyarbakir'a goc ile gelen nifusun mesleiildaina bakildginda en buyuk
orani % 39 ile gundbirlik gecici slerde calganlarla, seyyar saticilar grubu
olusturmaktadir (Bkz. Tablo 2). Yapilan butin gaialarda goc ile okan gecekondu
bdlgelerinde ygayanlarin istihdam olarak marjinal sektor kavramel aciklanan g

alanlarinda c¢ajtigl ortaya cikmytir (Erkan ve Bali, 2005: 114).

Tablo 2: Diyarbakir'a Gog ile Gelen Nufus’'un Mesleki ami (1990-2003)

Meslekler Kisi Sayis | %
Gundelikisci, Seyyar Sati 78 | 39,(
Ev Kadin 44| 22,(
Esna 35|17,k
Issiz 16| 8,C
Kapici 14| 7,C
Memul 8| 4,C
Tarimiscisi 5| 2,F
Toplar 20C | 10C

Kaynak: “Gd¢ ve Yoksulluk Alanlarinda...” (Erkan veag, 2005: 114).

Ayni calsmada gocun nedenleri Uzerinde de durygkonu (Bkz. Tablo 3).
Tarkiye'deki goclerin  ¢gunlugu gondlli goé¢c grubunda yer almakla birlikte
Guneyd@u’'ya ve Diyarbakira 6zgu olarak yiksek oranda mtwugdc olgusuyla da
karsilasiimistir (Erkan ve Bgli, 2005: 117).
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Tablo 3: Diyarbakira Gog ile Gelen Nufusun Go¢ Etme Nedern(1990-2003)

Goc Neden Kisi Sayis | %
Guvenlik Nedeni (Zorunlu G6 75| 37,5
Cocuklarin Bitimi Igin 44|22,
Is bulmakicin 43| 21F
Ailevi Nedenle 28| 14,C
Diger 6| 3,C
Kan Davasindan Dola 41 2,C
Toplar 200 | 10C

Kaynak: “G6¢ ve Yoksulluk Alanlarinda...” (Erkan veag, 2005: 117).

1980 ve 1990’ yillar Glkemizin farkli bir go¢ algu ile kagi karsiya kaldgi bir
donemdir. Bu gogler tzerinde yalnizca devlet deste tarimdan cekilmesi g4,
ayrica siyasal nedenler de etkili olgtwr. Siyasal kasikliklar zorunlu gdéclere yol
acmstir. Bazi koyler givenlik nedeniyle kaitilmig, bazi kdylerse glvergin yani sira
siyasal kagikliklarin da artirdgl ekonomik nedenlerle kalmaya bglamistir. Siyasal
nedenli gog¢, etnik gruplari kentlere getirip ystilenistir. Yeni gelenler ya kentlerin
ceperlerinde doni@meyen eski gecekondu mahallelerine kiraci olakdé&nenis ya da
kent merkezine zenginlerin ¢ceperdeki yeni konuhlalana yerlemesi, ticaret ve kigcuk
imalatin dsa kacmasi ile balan cokuntl alanlarina girgierdir. Ozellikle de bu
¢coklntu alanlarinda buguiin gercek yoksullukayanaktadir §enyapili, 2006: 112-113).
Istanbul bu tip gogleri kabul eden kentlerimiziryinda gelmektedir. Diyarbakir Ticaret
ve Sanayi Odalari Bkani Kutbettin Arzu yapilan bir toplantida olumsgiace dikkat
cekmek icinsu carpici ifadeyi kullanmgtir: “ Gegtigimiz gunlerde Eminoni’nde
dolastim. Aynen Diyarbakir gibiydi; ¢clnki seyyar satidilenci, otoparkgi, kapkaggi
hepsi Diyarbakirh” (http://www.cafesiyaset.com/piew.php?nIiD=5670).

1984 yilinda bglayan ve ginimuze kadar devam eden terér olaydauinda
bdlgede ve Diyarbakirda bircok kdy ve mezrasddmistir. Diyarbakir Gog-Der’in
yapmsg oldugu bir argtirmada 1984-1999 yillan arasindaki donemde zorggdice tabi
tutulan insanlarin tam sayisina alamadglr belirtiimistir.  TBMM  Arastirma
Komisyonu'nun raporunda 1997 vyih itibariyle @&nisti Hal kapsamindaki ve
micavir alandaki iller ile bazi cevre illerde 908ykve 2523 mezranin terdrle micadele
cercevesinde Baltildigl; go¢ eden toplam nifusun 378.335 @dupelirtilmistir. Yerel,
ulusal ve uluslararasi kurygluve sivil toplum d&rgutleri sayinin ¢ok daha yiksek

olduguna karet etmektedir (Ozg@an ve Ergiing 2007: 8).
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Diyarbakirda 1982 ve 1996 yillarn arasinda 299 legene baaltilmistir.
1982'de 1 koy, 1988'de 3 koy, 1992'de 20 koy ve &na, 1993'te 1 ilce, 139 koy ve
28 mezra, 1994'te 44 koy, 37 mezra, 1995'te 11 Ki89Q6'da 4 kdy ve 3 mezra
bosaltiimistir. Yerlesmelerin % 0,3'0 1982, % 1'i 1988, % 9,3’ 1992, &< 1993, %
27'si 1994, % 3,7’si 1995 ve % 2,3’ 1996 yilindaddtiimistir (Ozdgzan ve Ergiing
2007: 44). Yerlgmelerin bgaltilmasinin 1992, 1993 ve 1994 yillarindagynluk

kazandgl gorilmektedir.

Diyarbakir'in en ygun go¢ aldii dénem de yine bu yillardir. Bu yillardan sonra
Diyarbakir mekansal olarak yatay ve dikey yonde dukyumigtir. iskanevleri,
Alipinar, Cumhuriyet,iplik, Aziziye, Kayapinar, Huzurevleri vb. bircok iemahalle
ortaya ¢ikmy ve bu mahallelere binlerce insan go¢ ederek ymikir. 2000 yilindan
sonra kentsel dogim projeleri de uygulanmaya gb@amistir. Gecekondulara yonelik
imar 1slah cakmalari, toplu konut projeleri, Kayapinar gibi modeyeni yerlgim
alanlarinin planlanmasi bunun érneklerindendir. tkaarkezinde yapilan dsiklikler,
yesil alan miktarinda gorilen agtar Diyarbakirda son yilarda yanan mekansal

degisikliklerdir.

Diyarbakir Gog-Der’in ayni agirmasinda “meslek ve sosyal givencgibliani”
da aratirnlmistir. Buna goére goc¢ edenlerin % 1,6'si seyyar datidle gecimini
sgilamaktadir. Seyyar saticilarin buyidk bir kisminosyal glvencesi ise yié karttir.

Issiz ve b&mli nifus oranlari da bir hayli yiiksektir (Bkz.la 4).
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Tablo 4: Diyarbakir'a Gog ile Gelen Nufusun Meslek ve Séo€yavence

Dagilimi (2007)
isi Sosyal Giivence Toplam
Yesil Kart | SSK, B&-Kur ve Emekli S.| Guvencesiz #iSayisi| %

Kamu Calgani - 4 4 0,2
Ucretli Isci (Sigortal) 34 - 34 1,6
Ucretli Isci (Sigortasiz) 34 2 2" 60 29
Seyyar Saticl 25 K b 3B 1/6
Issizis Aramiyor 90 10 30 130 6,2
Mevsimlik Isgi 31 1 8 40| 19
Emekli 6 13 19 0,9
Issiz 213 32 89 334 16,0
Ucretsiz Ailelsgisi 197 61 66 324 155
Gundelikgi 65 7 27| 99 4.7
Ciftci 25 1 20 46 2,2
Ogrenci 371 125 87 583 27,9
Calismaya Elvesli Degil 194 41 82 317] 15,2
Kendi Hesabina 28 1 16 51 2/4
Engelli 15 1 1 17 0,8
Toplam 1294 342 45¢ 2092 100
% 61,9 16,4 21,8 100

Kaynak: 5233 Sayili Yasa ve Uygulamalarinin...(Ggatove Ergiing 2007: 38)

3.2. Diyarbakir'da Seyyar Saticilarin Yogunlastiklari Mekanlar

Diyarbakirdaki seyyar saticilar ara¢ ve yaya fiain yogunlastigi hareketli
mekéanlari sagiyapmak i¢in daha fazla tercih etmektedirler.

Diyarbakirdaki seyyar saticilar kentin merkezi ve ticaret alanlari olan;
Ekinciler Caddesi, Gevran Caddesi, Akkoyunlu Cagdésnek Caddesi, Sakarya
Caddesi, Nukhet G&un Caddesi, Sunay (Koyolu) Caddesi, Gazi Caddesi, Melik
Ahmet Caddesi ve Kibris Caddesi’'ndegyadur. Bunun yani sira halkin dinlence
alanlari olan; Anitpark ve Kaoyolu Parki ile daha ¢ok genglerin tercih ettiklSanat
Soka seyyar saticilarin satyapmak icin tercih ettikleri yerler arasindad®fis semti
ile Baglar ilgesi'ni birbirine balayan yol tizerinde bulunan ve yayalarin tercinkesiti
kestirme bir yol olan Ofis S$hk Ocagl Yolu yine seyyar saticilarin sgtyapmak igin
tercih ettikleri alanlar arasindadiganliurfa ile birlikte peygamberler diyari olarak
anilan Diyarbakirda, Hz. Sileyman ve @&hit Sahabe Turbesi, halk arasinda kismet

acma, dilek, adak gibi dinsel buylsel indemn oda& olarak kabul edildiinden ve
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pegembe gunleri halkin akin etti bir mekan oldgundan seyyar saticilarin en gok
ragbet ettgi alanlar arasinda yer almaktadir (Bgekil 3).

Baglar llcesinde seyyar saticilarin gonlastigi baslica alanlar; Sunay
(Kosuyolu) Caddesi, Kquyolu Parki, Sakarya Caddesi, Emek Caddesi ve Nukhe
Caoskun Caddesi'dir (BkzSekil 4).

Sunay (Kguyolu) Caddesi, Bdar Ilgesini Ofis semtine k#ayan ana
glzergahlardan biri olgmndan hem arac hem de yaya falin yogunlastigl bir
caddedir. Bu cadde uzerinde U¢ tane de okulun udgn seyyar saticilarin burada
yogunlasmasina neden olmaktadir. Sunay §yolu) Caddesi’nin hemen kenarinda yer
alan ve bu caddenin boydan boya bir kisminstahan Kaguyolu Parki'nin bulunmasi
da seyyar saticilarin aginda etkili olan bir faktérdir. Nukhet Gkun Caddesi, Bdar
ficesi'nin ana caddelerinden birini gturmaktadir. Bu cadde (izerine cok saykieei
bulundigundan yaya ve arac traiinin yogunlastigl bir alandir. Nuikhet Gdun
Caddesi'ne acllan Sakarya Caddesi ise geakapalidir. Trafie kapali olan Sakarya
Caddesi, Bglar'in énemli algveris mekanlarindan biridir. Sakarya Caddesi’nde ¢ok
sayida dukkanin yani sira ¢ok sayida seyyar sasidoulunmaktadir. Emek Caddesi
Baglar ilcesi’nin 6nemli ana caddelerinden birisidir. Budde Uzerinde ¢ok sayida
dukkan ve konut bulungundan ygunlasmanin oldgu bir caddedir. Emek Caddesi'ne
acllan bazi sokaklarda haftaningdé ginlerinde pazarlarin kurulmasi, okullarin

bulunmasi da seyyar saticilarin sayica artmasitkdacdmaktadir.

Surici licesi'nde seyyar saticilarin gonlastigi baslica alanlar; Hz. Sileyman
Caddesi, Melik Ahmet Caddesi, Gazi Caddesi ve KiGaddesi'dir (BkzSekil 5 ve 7).

Dagkap! semtindeki Melik Ahmet Caddesi ve Gazi CaddBsrarbakir’in
baslica alsveris merkezleri arasindadir. Bu caddelerde evin héi thitiyacinin bulmak
mumkundur. Gazi Caddesi'nde yer alan Kuyumculag@arUlu Camii ve Hasan Ra
Hani gibi yerlerin bulunmasi bu caddedekigyolugu artirirken, Melik Ahmet
Caddesi’'nde yer alan Japon 1 ve Japon 2 Pasajarard¢ ve yaya tranin
yogunlugunun artginda etkilidir. Kibris Caddesi sur diplerindeki cdahcelerinin
kaldirilmasindan sonra eski mnlugunu vyitirse de yine seyyar saticilarigrak yerleri
arasindadir. Hz. Suleyman Camii ve cevresi ise yd&adeinildigi gibi ozellikle

pesembe gunleri seyyar saticilarin akinigaamaktadir.
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Yenisehir ilgesi’'nde seyyar saticilarin gonlastigi baglica alanlar; Gevran
Caddesi, Sanat Soka Ekinciler Caddesi, Anitpark, Ofis-8le&k Ocagl Caddesi,
Akkoyunlu Caddesi'dir (BkzSekil 6).

Diyarbakirda seyyar saticilarin gonlastigi caddelerin banda Ofis semtindeki
Ekinciler Caddesi gelmektedir. Ekinciler Caddesyd®bakir'in balica is ve ticaret
alanlarin ygunlastigi bir cadde oldgundan ginin hemen her saatindgwo bir yaya
ve arag trafiine sahne olmaktadir. Ekinciler Caddesi ile ksiGevran ve Akkoyunlu
Caddeleri de seyyar saticilarin ggm olduyu caddeler arasindadir. Ofis’i Ear
Iicesi’ne balayan bir giizergahta olan Ofis gk Ocagl yolu arag trafiine kapalidir.
Bundan dolay! bu sokak seyyar saticilar tarafiratiata ggal edilmg durumdadir. Yine
Ofis semtinde yer alan Sanat Spkée Ozellikle universiteli grencilerin tercih etfi
cayevleri ve kafelerin bulungu bir mekandir. Burasi gunin hemen her saatinde
yogundur. Arac trafiine kapali olmasi da yaya trgfi artirmaktadir. Diyarbakir
Valiligi'nin tam kasisinda yer alan Anitpark merkezi bir alanda yemater park

oldugundan yine seyyar saticilarin gbzde yerleri arasld

Kayapinar 2004 yerel secimlerinde belediye halimdiritgerek yeni bir ilge
merkezi olgturulduzundan, bu ilcede seyyar saticilaringyolastigi bir alandan

bahsetmek guctdr.
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KAYAP

AR

ACIKLAMALAR
Ana cadde ve sokaklar

Demiryolu

Diyarbakir surlari

Dicle Nehri

AP

1-Emek Caddesi
2-Sakarya Caddesi
3-Nukhet Coskun Caddesi
4-Sunay (Kosuyolu) Caddesi
5-Kosuyolu Parki

6-Ofis Saglik Ocagi Yolu
7-Gevran Caddesi
8-Akkoyunlu Caddesi
9-Sanat Sokag!

10-Ekinciler Caddesi
11-Anitpark

12-Kibris Caddesi

13-Hz. Suleyman Caddesi
14-Gazi Caddesi

15-Melik Ahmet Caddesi

Sekil 3: Diyarbakirda Seyyar Saticilarin ¥onlastigl Baslica Alanlar (2009).




ACIKLAMALAR

A

Ana cadde ve sokaklar

Demiryolu
K

, A

700 m

1-Emek Caddesi
2-Sakarya Caddesi
3-Nukhet Cogkun Caddesi
4-Sunay (Kosuyolu) Cad.
5-Kosuyolu Parki

Sekil 4: Baglar ilgesi'nde Seyyar Saticilarin ¥onlastigl Baslica Alanlar

(2009).
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ACIKLAMALAR

Ana cadde ve sokaklar

Dicle Nehri

Diyarbakir surlari

1-Kibris Caddesi

2-Hz. Stleyman Caddesi
3-Gazi Caddesi

4-Melik Ahmet Caddesi

K

0 A 700 m

Sekil 5: Surigillcesi'nde Seyyar Saticilarin ¥onlastig Baslica Alanlar (2009).
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ACIKLAMALAR

A

Ana cadde ve sokaklar

Demiryolu

Diyarbakir surlari

1-Gevran Caddesi

2-Sanat Sokagi

3-Ekinciler Caddesi

4-Anitpark

5-Ofis Saglik Ocagi Yolu
6-Akkoyunlu Caddesi

K

, A

700 m

Sekil 6: Yenisehirilgesi’nde Seyyar Saticilarin ¥onlastigl Baslica Alanlar

(2009).
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Olgeksizdir.

Sekil 7: Hz. Sileyman Caddesi’nde Seyyar Saticilarin Medané&zeni (06.01.2010).
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3.3. Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sosyokiiltirel Ozellikleri

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin sosyokdlttrelrgmlarini ortaya koyabilmek
icin yapilan anketlerde toplam 19 soru sorujtau Bu sorular; cinsiyet, yagruplari,
dogum yeri, medeni hali, cocuk sayisgiten durumu, ikametgah durumu ve goc¢ ile

ilgili sorulardan olgmaktadir.
3.3.1.Demografik Yapi

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin % 95,3 gibi dokyik bir kismini erkek seyyar
saticilar olgturmaktadir (Bkz. Tablo 5). Bu durumun ortaya c¢ikmaa boélgedeki
feodal yapinin etkisi bulunmaktadir. Seyyar saficildsarida yapilan birsiolmasi ve
erkek i olarak gorilmesinden dolayi toplum yapisi gkah kadinlarin seyyar saticilik
yapmasina izin vermemektedir. Bundan dolayi Diylmda seyyar saticilar arasinda
sadece kucuk kiz cocuklari gorulmektedir. Yapilaxkedler sirasinda Hz. Sileyman
caddesinde rastlanilan ¢ok az sayidaki kadin sesataci buraya sadece ziyaret gunleri
olan pegembe gunleri geldiklerini belirtrglierdir. Bunlarin da buyuk kismini sebze
satanlar olgturmaktadir. Bir kadin seyyar saticl ise yazma geeioyasl ile kendi

yaptigl yazma kenarliklarini satmaktadir.

Seyyar saticiin iklim kosullarindan fazlasiyla etkilenmesi, yorucu, yipraue
fiziksel dayaniklilgr gerektirmesi genellikle erkeklere ait bgralarak gérilmesine yol
acmstir. Esksehirde bu konu ile ilgili yapilan bir agairmada seyyar saticilarin %
94’Unun erkek oldgu belirlenmgtir (Sisman, 1999: 185). Brezilya'nin Rio de Janeiro
kentinde yapilan 3&a bir calsmada ise seyyar saticilarin % 61,4°0 erkektir (Gonve
Reginensi, 2007: 11-13). Brezilya'da da erkek seysaticilarin fazla olmasi seyyar
saticilgin erkek meslg oldugunu dg@rulamaktadir. Ancak bu ulkede kadin seyyar
satict oraninin Turkiye'ye gore yuksek cikmasi di@dt yapinin farkli olmasi ile

aciklanabilir.

Tablo 5: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin CinsiyetlerD(0)

Cinsiyeti | Kisi Sayis | %

Erkek 287 | 95,
Kadir 14| 47
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Diyarbakirdaki seyyar saticilar, dort farkligygrubuna boliinerek ele alingtir.
0-14 yg grubu; 8 yillik gitimin (ilkogretim) tamamlanabile@e en kicuk yan 14
olabilecegi hesaplanarak ofturulmustur (DIE, 2002: 31). 15-30 yagrubu; ilkdretim
cagl sonrasinda hayatini dizene sokacenesleki bir aray donemi olarak ele
alinmstir. Bu yg grubunda g desistirme ve gecici glerde calgma ihtimali yuksektir.
31-60 ya grubu ise mesleki olarak oturgue artik mesigin benimsenngi oldugu bir
donem olarak ele alingtir. 61 ve Uzeri yagrubu ise ygli ve emeklilik ¢c& gelmi

olanlar olgturmaktadir.

Seyyar saticilarin % 15,3'0n0 14syadan kucikler olgturmaktadir (Bkz. Tablo
6). Bu oraninin daha fazla olmasi gergkbeklenebilir. Ancak anketler yapilirken bu
isten gercekten gecim gayan daha st yagruplan tercih edilngtir. Cunki
Diyarbakir'da temel gecim kaypaseyyar saticilik olan blyuk bir nifus bulunmaktad
Bu nifus ¢ olanaklarinin kisith oldgu kentte bgka bir i yapmamakta veya
yapamamaktadir. Ek gelir olarak buyapanlar sayica azdir. 14syadan kicuk olanlar
ise bu §i temel gecim kayna olmaktan ziyade aileye ek gelir olarak ygptdan bu
yas grubu farkh bir argtirmanin hedef kitlesini okturabilir. Seyyar saticilar arasinda
15-30 ya grubunun % 37,9 ve 31-60 sygrubunun % 43,2 ile oransal olarak yuksek
citkmasi; Diyarbakirda seyyar satigih gercek bir gecim kayga oldugunun bir
gostergesidir. Son 20-25 yillik donemde ciddi biiggalan Diyarbakirda seyyar
saticilga bglamanin kolay olmasi ve fazla bir sermaye gereldimasi de seyyar
saticilarin sayica artmasinda etkili olmaktadirvélizeri ya grubu seyyar saticilarin
orani ise % 3,7'dir. Seyyar satigiin zor ve yorucu birsi olmasi, bu ya grubundaki
seyyar saticilarin eg#li saglik sorunlarinin  bulunmasi ve yapilargini iklim
kosullarindan fazlasiyla etkilenmesi busygrubu seyyar saticilarin sayica az olmalarina

sebep olmaktadir.

Tablo 6: Diyarbakir'da Seyyar Saticilarin Y&ruplarina Bolingii (2009)

Yas Gruplan | Kisi Sayis | %

14'den kacil 46 | 15,<
15-30 114 37,¢
31-6C 13C | 43,2
61'den buyl 11| 3,7
Toplar 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Orneklem grubunun yave cinsiyet ilikisine bakildginda; seyyar satici olarak
calisan kadin nufusun % 71,4°GUnun (1Gsiki 14 yain altinda oldgu gorulmektedir
(Bkz. Tablo 7). 15-30 yaaras! kadin seyyar saticlya ise hic¢ rastlangtainBunda
evlenme c@inda ve yeni evli olan bu yagrubunun bu ste calsmasinin he
gorilmemesinin etkisi vardir. 31-60syarasinda rastlanan seyyar satici kadinlar ise orta
yas grubunu olgturur (% 28,6). Bunlardan tcu ile Hz. Stileyman Gaimtindeki, Hz.
Suleyman Caddesi’nde anket yapgtm Bunlar da buraya sadece ziyaret guni olan
pesembe gunleri geldiklerini ifade etgherdir. Pegembe gunleri ygun bir ziyarete
sahne olan Hz. Sidleyman Camii'ne gelenlerin buyilk Kismini da kadin nifus
olusturmaktadir. 61 yave Uzeri kadin seyyar saticlya rastlanngami

Erkek seyyar saticilar arasinda en buyuk grubu 99 48 31-60 ya grubu
seyyar saticilar okturmaktadir. Seyyar saticilarin buydk bir kismi aaki bir is
bulduklar takdirde busi birakacaklarini ifade etseler de, bus ygrubunda yer alan
seyyar saticilarin artik byiibenimsedikleri sdylenebilir. 15-30 yarubu % 39,7 ile
ikinci siradadir. Bu grupta yer alan seyyar sarcigenc gsizler olgturmaktadir. 0-14
yas grubu % 12,6 ve 61 ve Ustlsygrubunun orani ise % 3,8'dir. Fiziksel dayaniklili
gerektiren bu mes@ 61 ve Ustl ya grubunun yapmasl zor olgundan cakan

sayisinda bir azalma gorulmektedir.

Tablo 7: Diyarbakir'da Seyyar Saticilarin Cinsiyet ves\guplarinin
Karsilastiriimasi (2009)

Cinsiyet Yas

0-14 | 15-30 | 31-6Q | 61 ve Ust | Toplan
Erkek 36| 114| 12¢ 11 287
Kadir 1C - 4 - 14
Toplan 46| 114| 13C 11 301
% 15 38 43 4 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilar gom yerlerine goére derlendirilirken;
Diyarbakirda ve dier illerde dganlar olarak iki grupta ele alingtwr. Buradan
Diyarbakir dgi dogumlu olan seyyar saticilarin hangi illerde gyalastiklarinin

bulunmasi amaclangiir.

Seyyar saticilarin dom yerlerine gore dalimi incelendginde, % 91,4’lUk bir

oran ile buyik kisminin Diyarbakir gomlu oldgu gortlmektedir (Bkz. Tablo 8).
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Diyarbakir dginda d@anlarin orani ise % 8,6'dir. Diyarbakirsohda dganlar arasinda
en buyuk pay 10 ki ve % 38,4 oran ile Mardin goamlulara aittir. Mardin dgumlulari;
5 kisi ve % 19,2 oran ile Bingdl, 2 & ve % 7,6 oran ile Elagli dogumlular
izlemektedir. Diyarbakir @i dogumlu olup; Diyarbakira kosu illerde d@an seyyar
saticilarin orani ise 19kiile % 73’tlir. Sonug olarak Diyarbakir'daki seyysaticilarin
biyuk bir kismini Diyarbakir daumlular olwtururken, bunu Diyarbakir'a koga olan

illerde dgzanlar takip etmektedir.

Tablo 8: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin @om Yerleri (2009)

Dogum Yeri | Kisi Sayis | %

Diyarbakii 2751914
Diger 26| 8,€
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin medeni durumlancelendginde evli
olanlarin oraninin % 56,8 oldu gorilmektedir (Bkz. Tablo 9). Bu rakam bize seyya
saticilgin Diyarbakirda onemli bir si ve gelir kayngl oldugunu gostermektedir.
Bekarlarin orani ise % 42,5'dir. Seyyar saticildelikle issiz genc nifus icin aca is
kaynaklari arasindadir. Dul veyasbomsg olan seyyar saticilarin oranin (% 0,7) az
ctkmasinda bolgenin kultirel yapisinin etkisi buhaktadir. Diyarbakir ve Glineygo
Anadolu Bodlgesi'nde b@nma olayl hg karilanmamakta ciddi sorunlara neden

olabilmektedir.

Tablo 9: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Medeni Durumlg2009)

Medeni Durumu | Kisi Sayis | %
Evli 171|568
Bekal 12€ | 425
Dul-Bosanms 2| 0,7
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin cinsiyet-meddanrum iliskisi incelendginde
(Bkz. Tablo 10); erkeklerin % 58,5’inin evli, % 4%inin bekar, % 0,7’inin ise dul
veya bganms oldugu gortlmektedir. Erkeklerin % 58,5’inin evli olmagukarida da
belirtildigi gibi, seyyar saticign o6nemli bir gecim kayra oldugunu ortaya

koymaktadir. Seyyar saticiliksiz geng¢ bekar nifus icin de 6nemli bir gelir kayida.
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Kadinlarin ise % 78,5'i bekardir (Bkz. Tablo 10ekar olan kadin seyyar satici
oraninin bu kadar yuksek cikmasinda 14iryaaltinda 10 tane ¢ocuk seyyar saticl
bulunmasi etkili olmgtur. 31-60 ya grubunda bekéar kadin sayisi sadecesidiki Bu
kisinin de akli dengesi yerinde olm&thdan evli dgildir ve seyyar saticilik yaparak
ailesine ekonomik bakimdan destelglamaktadir. Evli olanlardan 3 tanesi ise Hz.
Suleyman Caddesi'nde sadecesparbe gunleri satiyaptiklarini belirtmglerdir. Sonug
olarak Diyarbakir'in ana caddelerinde evli bayagyse saticiya rastlamak neredeyse
imkansizdir. Ancak Hz. Sidleyman Camii ve cevredii giiyaret yerlerinde kendi

yaptiklari el slerini veya kendi Urettikleri sebzeleri satabilmeditler.

Tablo 10: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Cinsiyet-Med@nirumiliskisi

(2009)
Cinsiyet Medeni Hali
Evli | Bekal | Dul-Bosanmsg | Toplan
Erkek 166 | 117 2 287
Kadir 3 11 - 14
Toplan | 171| 12¢ 2 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin medeni durum-ylaskisi incelendginde 14
yas ve alti grupta evli olan yoktur. 15-30sygrubunda ise evli olanlarin orani % 32,5
iken, bekéar olanlarin orani % 66,6'dir. Busygrubunda bekéar olanlarin orani, evli
olanlara gore daha yuksektir. Dul vesaomglarin orani ise % 0,9'dur. 15-30 ya
grubunda evlilik oraninin dilk ¢cikmasinda elde ettikleri gelirin glikligt ve evlilik
icin gerekli maddi olanaklara yamamalari etkili olmgtur. 31-60 ya grubunda
evlenmg olanlarin orani % 94,6 ulaken, 61 ve Ustl yagrubunda ise evlilik orani %
100°dur (Bkz. Tablo 11).

Tablo 11: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Medeni DurumsYlaskisi (2009)

Medeni Durum Yas

0-14 | 15-3C | 31-6Q | 61 ve Ust | Toplan
Evli - 37| 123 11 171
Beka 46 76 6 - 12€
Dul-Bosanms - 1 1 - 2
Toplan 46 114 13C 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Diyarbakir'daki seyyar saticilarin % 43,8% ge cocuklariyla, % 40,2’si anne-
baba ve kardgeriyle birlikte, % 13’0 anne-baba-kardes ve cocuklarnyla, % 2,7’si
yalniz ve % 0,3'0 akrabalarinin yaninda kalmaktgBkz. Tablo 12). Arkaddariyla

birlikte kalana ise hi¢ rastlanmagtir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin buytk bir kisPbi 43,8’lik bir oran ile ¢ ve
cocuklariyla ayni evi payaaktadir. Bu durum hipotezlerimizin  aksine
Diyarbakir'daki seyyar saticilarin ggrailelere degil, cekirdek ailelere sahip olgunu
gostermektedir. Bu durumun ortaya c¢ikmasinda kgndgain etkisi bulunmaktadir.
Kentlerde geniaile tipinin ekonomik anlamda gghnesi cok zor olmaktadir. Bu gail
destekleyen bir ls&a bulgu bekar ve cocuk gta olan seyyar saticilarin % 40,2’lik bir
oranla anne-baba ve kagtkerden olgan ailelerde ygyor olmasidir. Geni aile
diyebilecgimiz anne-baba-kardess ve cocuklarla ygayan seyyar saticilarin orani ise
% 13'te kalmaktadir. Akraba yaninda ve yalnizaganlarin orani ise % 3 gibi bir oran
ile disUk cikmaktadir. Arkaddariyla kalana ise hi¢ rastlanmagtm. Akraba yaninda
kalanlarin oraninin diik ¢ikmasinda kengyene olgusu ve cekirdek aile hakimiyeti

bulgusunu desteklemektedir.

Tablo 12: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin OtuggluEvi Paylama Durumu

(2009)

Hane Halki Niteligi Frekans | %
Es ve ¢ocukla 132 | 43,¢
Anne-bab«-kardes 121 40,z
Anne-baka-kardes-es ve cocukla 39130
Yalniz 8| 2,7
Akraba Yan 1| 0,2
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin ailelerindeki coic sayisi incelenginde
cocuk sayisinin fazlgh acikca ortaya ¢ikmaktadir. Dort ve Uzeri cocukuban seyyar
satici ailelerinin orani % 61,8’e ghaaktadir. Ug ¢ocuklu ailelerin orani % 15, iki
cocuklu ailelerin orani % 9,6, tek ¢cocuklu ailetenrant % 6,3 ve ¢ocuksuz ailelerin
orani ise % 7,3'tir (Bkz. Tablo 13). Diyarbakir'daeyyar saticilarda anne-baba ve
cocuklardan olgan cekirdek aile tipi hakim olsa bile ailedeki ck@ayisi fazladir. Bu

durum boélgenin sosyo-kultirel yapisi ile aciklatiabiAilelerdeki ¢ocuk sayisinin
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fazlaligi da geny aile tiplerinin olgumu icgin bir engeldir. Cocuk sayisi fazla olan
ailelerde buytkanne, biyutkbaba, katdakraba vb. kimselerin ayni evi paylaasi

ekonomik acidan da zordur.

Tablo 13: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin AilelerindekoQuk Sayisi (2009)

Ailedeki Cocuk Sayis | Kisi Sayis | %

Coclksuz 22| 7,2
1 18| 6,2
2 28| 9,6
3 45| 15,C
4 ve Uzel 18€ | 61,¢
Toplar 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin hane halki bk incelendginde ev
nifusunun kalabalik olgw acikca ortaya cikmaktadir. Ev ndfuslarinin kaléba
olmasindaki temel faktor, ataerkil aile yapisgitiecocuk sayisindaki fazlaliktir. B&n
fazla kginin yasadgl hanelerin orant % 67,8'e glaaktadir. Be kisinin yasadigl
hanelerin orani % 13,6, dortskiin yasadigl hanelerin orani % 7,3, Ucskain yasadigl
hanelerin orani % 6,6, iki §nin yasadgl hanelerin orani % 2,3 ve tekskiin yasadgi
hanelerin orani ise % 2,3’tlr (Bkz. Tablo 14). Sayyaticilarin hane halki bayuklukleri
ile Diyarbakir il merkezindeki hane halki buyuklékl kagilastirdiginda hane halki
blyikliklerinde bir paralellik gorilmektediril merkezinde bgen fazla kinin
yasadgl hane orani % 64,1 iken, dé&isinin yasadgl hane orani % 14,8'dir (B,
2002: 208).

Tablo 14: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Hane Halki Bllgigi (2009)

Hane Halki Bayuklugu | Frekans | %

1 7| 2,2
2 7] 2,2
3 2C| 6,€
4 22| 7,3
5 41| 13,¢
5'ten fazl 204 | 67,¢
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)



74

3.3.2Egitim Duzeyleri

Diyarbakirdaki seyyar saticilaring@m duzeylerini belirleyebilmek icin iki
soru sorulmgtur. Bu sorularla grenci olanlarin daha ¢ok hangi okulda okuduklari
tespit edilmeye cafilirken, @Grenci olmayanlarin ise ggim seviyeleri belirlenmek

istenmitir.

Diyarbakirda @renci olmayan seyyar saticilarin gittm durumlari
incelendginde % 54,7’lik bir oranla yaridan fazlasinin ilkdk mezunu oldgu
gorilmektedirikinci sirada ise % 17’lik bir oran ile okuryazamalyanlar gelmektedir.
Lise mezunlarinin orant % 14,8, herhangi bir oktlrdeyenlerin orani % 13,1,
Universite mezunlarinin orani ise % 0,4'tur (Bkablo 15). Bu veriler hipotezimizi
dogrular niteliktedir. Diyarbakir'da seyyar saticifapanlarin baytk bir kisminggim
seviyesi dguk olanlar olgturmaktadir. Eitim duzeyi ilkgsretim ve daha diilk

seviyede olanlarin orani ise % 85’egneaktadir.

Tablo 15: Diyarbakir'da @renci Olmayan Seyyar Saticilarigifim Duzeyleri

(2009)

Egitim Durumu | Frekans | %

Okuryazar dgil 401 17,C
Okuryaza 31| 13,1
IIkogretim 12€ | 54,7
Lise 35|14t
Universite 1] 04
Toplarr 23€| 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirda seyyar saticilar arasindgrenci olanlarin gtim durumlar
incelendginde % 83,1'inin ilk@retim okullarinda, % 15,4’Unin lisede, % 1,5’inin
Universitede okuduklari dikkati cekmektedir (Bkzablo 16). Diyarbakir'daki seyyar
saticilar arasinda iligdetim c¢ainda ¢ok sayida ¢ocuk bulunmaktadir (Bkz. Foto 15).
Bu ¢ocuklar ailelerine ek gelir @mak amaciyla seyyar saticilik yapmaktadirlar. 1Ayn
sey lise ¢c@indaki seyyar saticilar icin de gecerlidir. Diyaklvala Universitede okuyan
veya bitirms seyyar saticilara ¢ok az rastlanmaktadir. Diyartiek issiz olan
universite mezunlari seyyar saticiliksiddaki dger is kollarinda cakabildiginden

seyyar saticia pek fazla ilgi gdstermemektedirler.
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Tablo 16: Diyarbakir'da Grenci Olan Seyyar Saticilariigiim Diizeyleri

(2009)
Egitim Durumu | Frekans | %
ilkégretim 54 | 83,1
Lise 10| 154
Universite 1| 1k
Toplanr 65| 10C

Kaynalan Anketleri (2009)

Foto 15: Ofis Semti’'nde ayakkabi malzemeleri de satargitiim ¢cazindaki ayakkabi boyacisi
¢ocuklar.

3.3.3Ikametgah Ozellikleri

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin oturduklari kéamn midlkiyet yapisi
incelendginde; ev sahibi olanlarin % 54,2’'lik bir oran ilealth fazla oldgu
gorulmektedir. Kiraci olanlarin orani % 45,5’tirkkaba yaninda kalanlar ise % 0,3'luk
bir orana sahiptir (Bkz. Tablo 17). Diyarbakirdaeyyar saticilar arasinda ev sahibi
olanlarin sayica fazla olmasinda seyyar saticilatigiik bir kisminin Diyarbakirh

olmasinin etkisi bulunmaktadir.

Diyarbakir 1980’li yillardan bu yana c¢ok fazla galgigindan gecekondularla
adeta ggal edilmitir. Ilk baslarda derme catma olarak sin edilen gecekondular,
ozellikle Balar ilgesinde zamanla kacak yapilan apartmanlara giitir. Bazi
kaynaklarda Diyarbakirdaki gecekondu sayisi 10 Ofl@rak verilmektedir. Bu



76

gecekondularin buyuk kisminin sit alanlarinda olnkasitin tarihi mirasinda da ciddi
tahribata yol agmaktadir (Kaya, 2009: 121).

Tablo 17: Diyarbakirda Seyyar Saticilarin Oturduklari Kdauin Mulkiyet
Yapisi (2009)

Mulkiyet Durumu | Frekans | %
Ev Sahib 165 | 54,2
Kiraci 137 | 45,5
Akraba Yan 1| 0,3
Toplar 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Seyyar saticilarin ikamet ettikleri mahalleler sarak Diyarbakir'in hangi
mahalle ve ilgelerinde ymnlastiklari tespit edilmgtir. Buna gore; seyyar saticilarin
blyuk bir kismi % 58,8'lik bir oran ile Bgar Ilcesi’nde ikamet etmektedir (Bkz. Tablo
18). Baslar Ilcesi 1980’lerden sonra Diyarbakira go¢ edenleyerlestikleri bir
yerlesim yeri olarak kagimiza ¢ikmaktadir. Bdar, Diyarbakir'da carpik kent§enenin
en yagun oldgu alanlarin b@anda gelmekte ve buyudk bir nufus Kkitlesini
barindirmaktadir. Baar ilgesini, % 27,6’lik bir oran ile Suridicesi takip etmektedir.
Bu ilce de d&uk gelir gruplarinin ikamet ettikleri bir yegien yeridir. Seyyar saticilarin
% 7’si Yenkehir ve % 5'i ise Kayapindicesi'nde ikamet etmektedir. Buralar gelirleri
daha fazla olan gruplarin ikamet ettikleri ilcelerd

Tablo 18: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarikamet Ettikleri Yerler (2009)

Ikamet Yeri | Frekans | %

Baglar 177 | 58,¢
Surigi 83| 27,¢
Yenisehir 21| 7,C
Kayapina 15| 5,C
Diger 5| 1,7
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
3.3.4G0¢

Anket yapilan seyyar saticilarin % 46,3'¢ bulmak, % 33,9’'u kdylerinin
bosaltilmasi, % 11,9'u terOr olaylari, % 2,3'U akraba tanidiklarin etkisiyle, % 1,1'i
kan davasi ve % 4,51 isegr nedenlerle Diyarbakira go¢ ewlardir (Bkz. Tablo 19).
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Diger nedenler arasinda; Lice depremi, kentlerde dghkosullarda ygaama istgi,

ebeveyn tayini gibi nedenler gelmektedir.

Arastirmaya balarken hipotezlerden biri; seyyar saticilarin coltylk bir
kisminin 1990l yillarda Diyarbakira goc ile gelerin olwturdugu idi. Seyyar
saticilarin buydk kismini goc ile gelenler glrsa da, azimsanmayacak bir orandaki
seyyar saticinin da Diyarbalgehri dggumlu oldwgu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun
ortaya c¢ikmasinda kentteki imkanlarinin az olmasi etkilidir. 2008 Hanehalggiici
aragtirmasi yillik sonuclarina goére Turkiye'de istihdamaninin Siirt'ten sonra en glik
oldugu il % 22,7 ile Diyarbakirdir (TUK Haber Bilteni, 2009). Yapilan ankette
dikkati ceken bir bgka durum ise seceneklerde yer almasiganen; Diyarbakir'a go¢
etme nedenleri arasindgitem durumunun hig¢ garetlenmens olmasidir. Bu durum
Uzerinde Diyarbakira olan gocun arka planinda ekoik ve sosyal nedenlerin olmasi
gelmektedir. Sosyal nedenlerin sbada kdylerin bealtilmasi ve terdr olaylarindan
kagmak gibi nedenler gelmektedir. Ozellikle ghla alanlardan olan bu gogler
sonucunda, bu tip alanlar adetasddaken, kent merkezlerindeki ntfus hizhi bir qrti
gostermgtir.

Tablo 19: Seyyar Saticilarin Diyarbakira Go¢ Etme Nedenl@009)

Go6¢ Neden Frekans | %
Is bulmal 82| 46,3
Koyum baaltild 6C | 33,€
Terbrden kagme 21| 11,¢
Diger 8| 4,5
Akraba ve tanidiklarin etk 4| 2,2
Kan Davas 2| 11
Toplan 177 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakira goc¢ ile gelen seyyar saticilarin % 633, Diyarbakir'in
ilcelerinden, % 13,6’sI der il ve ilcelerden gelmgtir. Bunlarin dginda gunubirlik veya
mevsimlik olarak gelenler de vardir. Begkilde seyyar saticilik amaciyla gelenlerin
orani ise % 2,8dir (Bkz. Tablo 20). Mevsimlik odr gelen toplam 3 ki
bulunmaktadir. Birbiriyle akraba olan busiker Esksehirden gelmekte ve yaz
mevsiminde Diyarbakirda kalarak hediyeliksya, taki vb. Grinler satmaktadir.
Gunubirlik olarak gelen ise 2 gibulunmaktadir. Bunlar da Cermik’'ten pembe

gunleri Hz. Stleyman Camii ¢cevresinde sgapmak icin gelmektedir.
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Tablo 20: Seyyar Saticilarin Diyarbakira Gog Ettikleri Yerl(2009)

Goc Edilen Yer Frekans | %
Diyarbakir ilgeeri 148 | 83,6
Diger il vellcelel 24 | 13,€
Gunubirlik-mevsimlik 5| 2,8
Toplanr 177 ] 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir'in ilcelerinden go¢ eden seyyar satrana30’u Lice, 23’'U Hazro,
20’si Silvan, 20’si Kulp, 20’si Dicle, 13’ BismiB'i Egil, 6's1 Cinar, 3’0 Cermik, 2’si
Ergani, 1'i Hani, 1'i de Kocakdy'den goc¢ etgtir (Bkz. Tablo 21). Go6¢ eden seyyar
saticilarin  bayuk bir kismini Diyarbakirin kuzegim kalan ilgelerden gelenler
olusturmaktadir, bunlar tarim arazilerinin az oldy daslik, ekonomik faaliyetlerin
sinirh ve terdr olaylarinin daha sik sgadgl ilcelerdir. Bu ilgeler ayni zamanda

Ozellikle 1990’ yillarda koy bgaltmalarinin yaygin oldiu yerlegim birimleridir.

Tablo 21: Diyarbakir'inilgelerinden Diyarbakira Go¢ Eden Seyyar Satialari
Go6¢ Etme Sebepleri (2009)

Sebepler sl5x %] ele2 g I I
2 | E| o |ex| © | E|28 5| s
55 3| alg¥ | 3|sE S| =
> |22 A o |8 = S o g 2 )
Sl D|olss s P |IX& S| R
ilceler =T <H| X > O
Lice 16 7 5 2 - 30
Hazro 9 5 2 1 23
Silvan 6 1| 12 1 2(
Kulp 11 3 1 20
Dicle 10 2 7 20
Bismil 1 - 12 - - - - - -l 13
Egil 1 7 8
Cinar 6 6
Merkez kdy 3 3
Cermik 1 - 2 3
Ergani 1 1 2
Kocakdy 1 1
Hani 1 1
Toplam 55| 18| 66 2 2 4 i o 2 180

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir'in ilgelerinden Diyarbakira go¢c edenygar saticilarin go¢c etme
sebeplerini inceledimizde; % 44,5’lik bir oran ilesi bulmak, % 37,1’lik bir oran ile

koy bgaltmalari ve % 12,1'lik bir oran ile terérden kadogibi sebeplerin 6nde gefi
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gorulmektedir. Yani bu gocleringaligini ekonomik ve sosyal sorunlar belirlemektedir.

Diger sebeplerin orani ise % 6,3'de kalmaktadir.

Diger illerden Diyarbakira go¢ eden seyyar satialago¢ etme sebeplerini
inceledgimizde; % 70,8'lik bir oran ile si bulmak, % 20,8lik bir oran ile kdy
bosaltmalari ve % 12,5'lik bir oran ile terérden kagm@nde gelen sebeplerdir (Bkz.
Tablo 22). Yani il dgindan olan gocler de ekonomik ve sosyal sorunlardan
kaynaklanmaktadir. Yalniz buradaki en dnemli fakkreomik sebeplerin biraz daha 6n

plana ¢ikmasidir.

Tablo 22: Diger illerden Diyarbakira Gé¢ Eden Seyyar Saticilarig Gme
Sebepleri (2009)

clS x| X |9
Gog Sebeti_>~§ g g c_EG _‘E c C_EG
ller 2 S8 8 |sF §
- X = £ | 7
Mardin 3 2 7 12
Bingol 1 1 1 3
Batman - 1 1
Bitlis - - 1 - 1
Elazg 1 - - 1 2
Sanlurfa - - 1 1
Mus - - 1 1
Sirnak - - 1 1
Gaziantep . . 1 1
Bursa - - - 1 1
Eskisehir (Mevsimlik) - - 3 - 3
Toplam 5 3| 17 2 27

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir'a goc ile gelen seyyar saticilar araaiagirligi % 60,5’lik bir oran
ile 1984-1999 dbéneminde gelenler glirmaktadir. Bu durum agarmaya balarken
ortaya koyulan hipoteze uygundur. Diyarbakir bu eftde yganan teror olaylarina
bagli olarak cok goc almgtir. GO¢ ile gelen niufusun gecimini temin etmeknigi
basvurdugu yollardan birisi de seyyar saticiliktir. 1984’ténce go¢ edenlerin orani %

29,4 iken 2000 ve sonrasi go¢ edenlerin orani %'d @dismektedir (Bkz. Tablo 23).

Diyarbakira goc ile gelen seyyar saticilarin %88jbi buydk bir kisminin
memleket veya koyi ile ilaiimi devam etmektedirletisimi olmayanlarin orani ise %
40,2'dir (Bkz. Tablo 23). Seyyar saticilarin mendekeya koyu ile ileim halinde
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olmalari onlara ekonomik ve sosyal anlamda destek s&lamaktadir. Kdyden
getirdikleri un, bulgur, peynir vb. gida maddeletitketmek ile bglari dara dgtiginde
memleketteki yakinlarina @nmak ve gerekginde onlardan yardim istemek bu

desteklerden bir kismini aliwrmaktadir.

Diyarbakir'a goc ile gelen seyyar saticilarin gtgetarihleri ile memleket veya
koyleri ile iletisimlerinin devam edip etmeme durumlari §kastirildiginda; 1984-1999
yillari arasinda gelen asil buytk kitlenin memlekeya koyleri ile olan ilegimlerini
daha fazla devam ettirdikleri gorilmektedir. Bu didme goc edenlerin % 72,8'inin
memleket veya koyu ile ilaimi devam etmektedir. 1984'ten 6nce gelenlerin %
36,5’'inin, 2000 ve sonrasinda gelenlerin % 50’simemleket veya koyleri ile olan
iletisimleri devam etmektedir (Bkz. Tablo 23). 1984-19@8ari arasinda gelenlerin
blyuk bir kismini zorunlu goc ile gelenler gtiurdusundan, bu kesim koylerinden tam
olarak kopamarg) firsat buldukca koéyleri ile ileimlerini devam ettirmilerdir.
1984’ten dnce goc edenler ile 2000 ve sonrasindaegénler kanlastirildiginda goc¢
etme donemi eskiye gittikge geldikleri yerler iletisimlerinin azaldgl sdylenebilir.

Tablo 23: Diyarbakira Gog ile Gelen Seyyar Saticilarin Ggigme Donemleri
ve Memleketleri ildletisimlerinin Devam Edip Etmediklerinin Kgitastiriimasi (2009)

Goc¢ Ettigi Donem | Memleket ile fletisiminin Devam Edip Etmedigi

Evei Hayt Toplan %
1984’ten 6nc 18 33 52 29,4
1984-199¢ 78 29 107 60,<
2000 ve sonra 9 9 18 10,1
Toplan 10¢€ 71 177 10C
% 59,¢ 40,z 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakir'a goc ile gelen seyyar saticilarin buyaikkisminin memleket veya
koyu ile iletisimi devam etse de geri dénmeyisdienlerin orani % 23,2’de kalmaktadir
(Bkz. Tablo 24). Kentin ekonomik kollari zor olsa da; kentsel g@m tarzina
alisiimasi, cocuklarin @tim durumlari, glerin kentleri tercih etmesi vb. kolar geri
donme konusundaki engelleri elurmaktadir. Boylelikle seyyar saticilarin % 76iBig
bayuk bir kismi artik geri donmeyi istememekte@eri donmeyi dglinenler arasinda
baslica neden olarak ekonomik fdlar kagimiza ¢cikmaktadir. Kent yaminin stres ve

sikintisindan kurtulma istede bir dger nedendir.
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Diyarbakir'a gog ile gelen seyyar saticilarin gtgetarihleri ile memleket veya
koylerine geri donmeyi diinup dgunmedikleri kagilastirildiginda; geri donmeyi en
fazla digunenlerin % 29,9'luk bir oran ile 1984-1999 yillaarasinda goc¢ ile gelen
seyyar saticilar oldiunu gérmekteyiz. Bu grup daha énce de beligildjibi agirlikli
olarak zorunlu gog ile gelenlerden giuaktadir. 1984'ten 6nce gelenlerin % 15,30,
2000 ve sonrasinda gelenlerin ise % 5,51 memlalata kdylerine geri donmeyi
disinmektedirler (Bkz. Tablo 24). 1984 ve o6ncesinde gdenlerde geri dénmeyi
diUstnenlerin oraninin, 2000 ve sonrasinda go¢ edeamiefaizla cikmasinda, ekonomik
sorunlar 6n plana c¢ikarken, 2000 ve sonrasindanigel&ent hayatina henliz uyum
saglayanlardan olgmaktadir.

Tablo 24: Diyarbakira Gog ile Gelen Seyyar Saticilarin G&higpe Donemleri
ve Memleket veya Kodylne Geri Donmeyi fdiiaip Dgunmediklerinin
Karsilastiriimasi (2009)

Goc Ettigi Donem | Memleketine Geri Donmeyi Ditinip Disinmedigi
Eve Hay Toplanr %
1984'ten 6nc 8 44 52 29,4
1984-199¢ 32 75 107 60,5
2000 ve sonra 1 17 18 10,1
Toplan 41 13¢€ 177 10C
% 23,2 76,¢ 10C
Kaynak: Alan Anketleri (2009)
Diyarbakirdaki seyyar saticillarin demografik odedlri genel olarak

degerlendirildiginde; Diyarbakirdaki seyyar saticilarin biyik dasminin erkek
oldugu gorulmektedir. Bunda seyyar satguh iklim kosularindan etkilenen, zor,
yipratici ve sokakta yapilan big plmasi etkilidir. Diyarbakir'in sosyal ve kdlturel
yapisi da sokakta yapilan big olan seyyar saticiliksinde kadinlarin ¢camasini

engellemektedir.

Diyarbakirda orta ya grubu seyyar saticilarin oransal olarak fagiahu isin
gercek bir gecim kayrga oldugunun gostermektedir. Son 25-30 yil icerisinde caldd
goc alan Diyarbakirda seyyar saticilik dnemli gecim kayngidir. Bunda 6zellikle
kirsal alanlardan goc¢ ile gelen nifusun zatgrimkanlarinin sinirli oldgu kentte

yapacak bgka bir is bulamamalari etkilidir.
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Seyyar saticilarin - @unlugu Diyarbakir dgumludur. Diyarbakir dinda
doganlarin ise buyuk bir kismini Diyarbakira kemolan Mardin, Bingol ve Elagi

illeri dogumlular olgturmaktadir.

Seyyar saticilarin @unlugu evlidir. Evli seyyar saticilarin ¢ok olmasi bini
gercek bir gecim kayrga olmasinin bir bgka gostergesidir. Seyyar saticilarin buyuk bir
kismi cekirdek ailelere sahip olmasinaskarailedeki cocuk sayisi fazladir. Hane halki
buyukltginin fazla ¢gikmasinda gocuk sayisinin fagiatkilidir.

Seyyar saticilarin ggtim seviyeleri diguktir. Buyuk bir kismi ilk@retim
diizeyinde gitim gormistir. Osrenci olan seyyar saticilarin iseggmlugu ilkogretim

okulu Gerencileridir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin gonlugu ev sahibidir. Bunda seyyar
saticilarin buayuk bir kisminin Diyarbakirh olmakilidir. Seyyar saticilarin @unlugu
distik gelir gruplarinin ygunlukla yaadgl Baglar ve Surici ilcelerinde ikamet
etmektedirler.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin gonlugunu goc ile gelenler ofturmaktadir.
Diyarbakir'a olan gocun arka planinda ekonomik @syal sorunlar bulunmaktadiig
bulma istgi, teror olaylari nedeniyle kdylerin kaltilmasi ve terdr olaylarindan kagcmak
gocun balica sebepleridir. Go¢ ile gelen seyyar saticil@oguniugunu Diyarbakir'in
iicelerinden gelenler oltlurmaktadir. Seyyar saticilarin gog ile ggidicelerin bginda
Diyarbakir'in kuzeyinde kalan ilgceler gelmektedBu ilgeler tarim arazilerinin az,
engebeli, ekonomik faaliyetlerin sinirli ve teréaydarinin daha sik yandgi ilcelerdir.

Ayni zamanda bgltilan koylerin de fazla oldiu ilcelerdir.

Diyarbakira goc ile gelen seyyar saticilarin buyikmini 1984-1999 vyillar
arasinda gelenler afturmaktadir. Bu durumda bolgede sgaan olaylarin etkisi
bulunmaktadir. Gog ile gelen seyyar saticilarigugdugunun memleket ve koyleriyle
iletisimleri devam etmektedidletisimin devam etmesi ekonomik ve sosyal bir destek
sgilamaktadir. Seyyar saticilarin memleket veya kdyleriletisimleri devam etse bile
goc ettikleri yerlere donmek isteyenlerin sayisdiazBunda kentsel yam tarzina
alisiimasi, cocuklarin @timi ve eslerin kentleri tercih etmesi gibi nedenler etkili
olmaktadir (Bkz. Foto 16).
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Foto 16: Gazi Caddesi’'nde kirsu tzerinde kacak sigara shtageyyar satici-arkada kemer
satan bir bakasi. Diyarbakir'daki seyyar saticilarin buyuk kiemkente goég ile gelen seyyar
saticilar olyturmaktadir.

3.4. Diyarbakirda Seyyar Saticilarin Mesleki Ozellikleri

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin mesleki 0zeklikhi ortaya koyabilmek icin
yapilan anketlerde toplam 27 soru sorwtou Bu sorular; ne kadar zamandir Bu i
yaptiklari, yaptiklari sgten memnuniyetleri, haftanin ka¢c guni ve ginde kaat
calistiklari, calsma yerleri, ne tir mallar sattiklari, sattiklariigileri nerelerden temin
ettikleri, sattiklari drunlerin nitelikleri, seyyasaticilga baglama sebepleri, seyyar
saticilgin  sorunlari ve satl yaparken kullandiklari araclar ile ilgili sorulaml
olusmaktadir.

Seyyar saticilarin kaitastiklarr problemleri belirlemeye y6nelik soru anlkeft5
yasin altinda ve 15 yan Ustlinde olan seyyar saticilar icin farkh hanrhgtir. ClUnku
farkll yas gruplarinin sa$l yaparken kaulastiklari ortak sorunlarin yani sira ggk
sorunlari da bulunmaktadir. Diyarbakirdaki seygaticilarin ne kadar zamandan beri
bu isi yaptiklari sorusu hazirlanirken ise 3 dénem adiitmistir. 3 yildan az bir stredir
bu isi yapanlar yani buse yeni balayanlar, 3-9 yildir busi yapanlar yani busi daha
fazla benimseyenler ve 10 yildan fazla bir zamahdigi yapanlar yani busi artik bir
“meslek” haline getirenler olarak gruplandiriftm.
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3.4.11se Baslama Sebepleri ve Memnuniyetleri

Ankete katilan seyyar saticilarin % 70,1 gibi buyaik cogunlugunun bu ge
baslama sebebissizliktir. Diyarbakir gibi gsizligin ¢ok ygzun oldysu bir kentte bu
sebebin bgta gelmeskasirtici desildir. Seyyar saticifia bglamada ikinci sebep ek gelir
elde etmektir. Ailenin veya kinin kendi gelirinin yetmemesi seyyar satigai
baslamada onemli bir sebeptir. Ankete katilanlarin % aska bir meslge sahip
olmadgindan bu gi yaptiklarini belirtmglerdir. Karh bir is olarak gérenlerin orani ise
sadece % 1'dir (Bkz. Tablo 25). Bununsidda fiziksel 6zurltler, daha 6nce sahip
oldugu isi kaybedenler ya da bunu rahat Birolarak gérenler de vardir. Bunlargdr

basligl altinda dgerlendirilmistir.

Tablo 25: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Bse Balama Sebepleri (2009)

Baslama Sebek Frekans | %
Issizlik 211|70,1
Ek Gelii 65| 21,€
Baska Meslgim Yok 15| 5C
Diger 7| 2,3
Karli Bir is 3| 1,C
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete Kkatillan seyyar saticillarin % 65,4'U0 seyyaticdiga kendilginden
basladigini ifade etmgtir. Seyyar saticija baglamak icin fazla bir sermaye
gerekmemesi, etrafta gorglil diger seyyar saticilar, diukkan kirasi, elektrik pasdsi
masraflarin olmamasi buse girisi kolaylastirmaktadir. Aile tavsiyesi ile buse
baslayanlarin orani ise % 18,9'dur. Ailede bgi yapanlarin olmasi, kiUcUk yia
olanlarin simit, k@it mendil, ayakkabi boyacg veya tarticilga 6zendirilmesi 6nemli
sebeplerdir. Arkadgatavsiyesi ile bglayanlarin orani ise % 15,6’dir (Bkz. Tablo 26).

Tablo 26: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarige BalamaSekilleri (2009)

Ise Baslama Sekli | Frekans | %

Kendiligimder 197 | 65,4
Aile Tavsiyes 57| 18,¢
Arkada; Tavsiyes 47 | 15,€
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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Ankete katilan seyyar saticilarin % 74,4’UG yapuklgi baskalarina tavsiye
etmemektedirler. Buradan seyyar saticilarin yaptikisten memnun olmadiklar
sonucuna varilmaktadir. Tavsiye edenlerin orani %e25,6'dir. Tavsiye edenlerin
blayuk bir kismi da Hi¢ yoktan iyidif mantgl ile issiz olanlara bu si tavsiye

etmektedirler.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 70,1'i herhabgi mesleki vasiflarinin
olmadgini belirtmitir. Bu durum argtirmaya balarken ortaya konulan hipoteze
uygundur. Mesleki vasfi olmayanlarin yoneldikleneinli gecim kaynaklarinin benda
seyyar saticilik gelmektedir. Mesleki vasfi olamabiyik bir ¢cg@unlugunu ise
boyacilik, sivacilik, fayanscilik ve amelelik gibinsaat glerinde calganlar
olusturmaktadir. Bunlarin yani sira elektrikgilik ve desisatcil gibi meslek

gruplarindan olanlar da bulunmaktadir.

Ankete katillan seyyar saticilarin % 75,1 gibi buyaik kismi seyyar saticgi
surekli bir g olarak gormemektedir. Daha iyi bi bulduklarinda busi birakacaklarini
belirtmektedirler. Bunda gelirin gik olmasi, fiziksel olarak yipratici olmasi, iklim
kosullarindan etkilenmesigin strekli olmamasi, zabita ile olan sorunlar velumsal
itibar1 disuk bir is olmasi gibi sebepler ki@ gelmektedir. Surekli birsiolarak

gorenlerin orani ise % 24,9'dur.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 88,4’luk buygdgunlugu kamu veya 6zel
sektorde dgilk gelirli ama sosyal givencesi olan bi bulduklarinda bu si
birakacaklarini ifade etmektedir. Bu veriler dememnuniyetsizini ortaya koymasi
bakimindan énemlidir. Hayir diyenlerin orani is€l%6’dir. Bunlarin buyik kismini da
kicuk yataki cocuklar veya ya bir hayli ilerlemg olan seyyar saticilar

olusturmaktadir.

Ankete katillan seyyar saticilarinsygruplari ile sosyal glvencesi olan ama
disuk gelirli bir is firsati bulduklarinda derlendirip dgerlendirmeyecekleri
kargilastirildiginda  batin  ya gruplarinda buyldk oranlarda yaptiklarisi i
degistireceklerini ifade etmgierdir. 0-14 ya grubunun % 76’s1, 15-30 yarubunun %
89,5'i, 31-60 ya grubunun % 92,3’0 ve 61 yae Ustl grubun % 81,2'si bu soruyu evet
olarak cevaplamglardir. Sosyal guvence ile asll ilgilenen grupl&30 ve 31-60 ya

grubudur. Cunkd 0-14 yagrubu ebeveynlerinin kontroliinde iken, 61s yigstl grup
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zaten boyle bir hak kazanmadiysa artik bundan skewanmasinin da zor olaain
farkinda oldgundan bu gruplarda oran biraz daha azdir. OysaDMe31-60 yagrubu
sosyal givencenin 6neminin ve bu glvenceyi eldbiedbek yga sahip olduklarindan

bu konu daha fazla ilgilerini cekmektedir.

Ankete katilan seyyar saticilarin cinsiyetleristesyal glivencesi olan amastk
geliri  bir is firsati  bulduklarinda derlendirip  dgerlendirmeyecekleri
karsilastirildiginda erkeklerin % 87,8'i (287 ), kadinlarin ise % 100’0 (14 &) bu

soruyu evet olarak cevaplandighardir.

Ankete katilan seyyar saticilarin ne ttr mallatikiair ile sosyal guivencesi olan
ama dguk gelirli bir is firsati bulduklarinda derlendirip dgerlendirmeyecekleri
karsilastirildiginda seyyar yiyecek ve icecek satanlarin % 87,8ayyar yiyecek ve
icecek dg1 mallar satanlarin % 86,9'u ve seyyar hizmet vienem % 94,6’s1 bu soruyu
evet olarak cevaplandirghardir. Bu sonuglardan hareketle seyyar saticitasiada

yaptgl isten en az memnun olanlarin seyyar hizmet veremdeiza ortaya cikmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin mesleki vasiflalup olmadiklar ile sosyal
glvencesi olan ama glik gelirli bir is firsati bulduklarinda derlendirip
degerlendirmeyecekleri karastinldiginda mesleki vasfi olanlarin % 83,3'U, herhangi
bir mesleki vasfi olmayanlarin ise % 90,5’i bu sarevet olarak cevaplandirgtardir.
Her hangi bir mesleki vasfa sahip olsun veya salipasin seyyar saticilar arasinga i

degistirme eziliminin yiksek oldgu sdylenebilir.

Ankete Kkatillan seyyar saticillarin % 89,7’si, sabit yerleri olmasini
istemektedirler. Sabit yer istemelerindeki temddegder; olumsuz hava kollarindan
korunmak, gezmek =zorunda kalmamak, zabitalarin sikamasi ve satarin
artabilecgi yonundeki dginceler olarak karmiza c¢ikmaktadir. Bunun yani sira;
misterilerin  kendilerini kolay bulmasi, guvenilirliklmin artmasi ve esnaf vasfi

kazanmalari, sabit yer istemelerinirgeli sebepleri olarak siralanabilir.

Sabit bir yeri olmasini istemeyenlerin temel seéepise; seyyar saticilara
verilen yerlerin kenarda kalgifkalacal yerler olmasi sonucunda gtérinin
gelmeyecgi ve satslarin dizecesi yonundeki kaygilardir. Ayrica bu yerlerin kiralar,
elektrik ve su paralarini 6édeyemeyecekleri ve rekaddemeyecekleri yoninde de

kaygilari bulunmaktadir. Nitekim 6nceki yillarday@arbakirda seyyar saticilar igin
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bazi vyerler hazirlanm ancak istenilen sonuca wgillamamstir. Balikgilarbal
semtindeki seyyar saticilar icin hazirlagrmekanlar fazla miferi cekemensi ve bu
yuzden seyyar saticilar tarafindan terk ediimi Benzersekilde Ofis semtindeki yer
altt gecidinin yakinindaki pasajin kiralarini 6degmgler ve buradan dikkan alan
esnaflarla rekabet edemeaiardir. Ayrica Ba&lar Polis Karakolu'nun hemen yanindaki
Baglar is Merkezi ise fazla myieri cekememektedir. Bundan dolayi sabit yer isteye
seyyar saticillar bu dikkanlarin, insanlarigrayabilecgi ve sats yapabilecekleri
alanlarda olmasini istemektedirler. Bunun i¢in @de&klsim seyyar satici Ofis semtindeki
apartmanlarin  aralarinda  kalan  sokaklarin  seyyar ticika  tarafindan
degerlendirilebilecgi goristindedirler.

Daha 0Onceki boélimlerde de belirtiggi gibi; seyyar saticilar yaya ve arag
trafiginin yogunlastigl, hareketli alanlarda satyapmayi tercih etmektedirler. Bu alanlar
potansiyel olarak daha fazla gtéri ile kagilasabilecekleri alanlardir. Seyyar saticilar
daha cok afveris yapmak icin dyari ¢ikan insanlara @#, herhangi bir sebeple oradan
gecen veya ukam araclarini kullanan insanlara ihtiyaclarini Hatarak aninda sati
yapmaktadirlar. Bundan dolayr ganlugun olmadg alanlara seyyar saticilar icin
ayrilmis mekéanlar yapmak bu soruna ¢6zim olmamaktadir.kiiteDiyarbakir'da
seyyar saticilar icin yapilan bu tip uygulamalagdodt olmamstir. CUnkl miteriler
kenarda kalan bu alanlara sadece seyyar saticlalgaeris yapmak icin gitmemekte;
cekiciligi daha fazla olan ngazalari tercih etmektedirler.

Sabit bir yeri olmasini isteyen seyyar saticilaattiklari mal gruplan ile
ili skilendirecek olursak; yiyecek ve icecek satanl&tr89,9'u, yiyecek ve icecek gl
mallar satanlarin % 92,2’si ve seyyar hizmet vazenl% 81’i sabit bir yerleri olmasini
istemektedirler. Sabit bir yerleri olmasini en &azteyen seyyar saticilar yiyecek ve
icecek dg1 mallar satanlardir. Bunda bu tir seyyar saticilatiyik bir kisminin tekstil
artnleri satmasinin etkisi vardir. Tekstil Granhéni sabit bir mekanda daha fazla

satilacgini disinmektedirler.

Ankete katillan seyyar saticilarin % 61,11 seyyatiglarin ayni mekanda
toplanmasini isterlerken, % 38,9'u bunaskankmaktadirlar.iki goriste olanlarin da
temel kaygilari ekonomiktir. Ayni mekanda toplanmassteyenlerin buytk bir kismi
satglarin artacgina inanirlarken, ayni mekanda toplanmasini istemieyin buyuk bir

kismi da saglarinin digecezine inanmaktadirlar.
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Seyyar saticilarin ayni mekénda toplanmasini isteyi@ temel dayanaklari
sunlardir: Say artar, migteri bizi tanir, zabita bizimlegnasmaz, yerimiz belli olur,s
surekli olur, mal tama derdinden kurtuluruz, ngigri artar, akir, gliven olgur ve
misterinin se¢cmeansi artar, esnaf baskisindan kurtuluruz, kaldamngdal edilmez ve

belediyenin gi kolay olur, cevre goruntusi bozulmaz velkeaseyyar saticilar giremez.

Seyyar saticilarin ayni mekanda toplanmasini istenierin temel dayanaklari;
sats diser, rekabet olur, maliyet artar, gtérinin gelemeyecg yerlere kurulur, seyyar
saticl gezerse daha fazkayapar, bir araya gelinirse ¢ok sorun c¢ikar ve gdzilmaz

seklindedir.

Sabit bir yerleri olmasini isteyen seyyar satiola% 97,8'i ayni zamanda
seyyar saticilarin ayni mekanda toplanmasini idteedeler. Sabit bir yerleri olmasini
istemeyen seyyar saticilarin ise % 12,9'u seyyacigzin ayni mekanda toplanmasini
istemekte, % 87,1'i ise seyyar saticilarin ayni amela toplanmasini istememektedirler.
Sabit bir yerleri olmasini istemeyen seyyar satrml ayni mekanda toplanmak
istemeysleri kendi icinde tutarhidir. Clinki bu seyyar sedic rekabeti getirecek olan
ayni mekanin kullanimina kadirlar. Seyyar saticgin ancak gezilerek yapilacak ve
kendi pazarini okturacak bir ¢ oldugu distincesindedirler.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 93,4°U seyydrcsik dsinda baka bir i ile
ugrasmamaktadirlar. Diyarbakir'das iimkanlarinin kisith olmasi bu durum Uzerinde
etkili olmaktadir. Seyyar saticilar arasinda menwe esnafa rastlanmaghr.
Diyarbakir'da toplumun gier kesimlerine gore ekonomik agidan nispeten iyuohda
olan memurlar buse ilgi gostermemektedirledstanbul, Ankarajzmir gibi biyik
kentlerde olgan olarak kasnlanan bu durum, Diyarbakirda hdkarsilanmamaktadir.
Ayni durum esnaflar icin de gecerlidir. Bayramlardalini dikk&ninin éniine sererek
sats yapan esnaf @er zamanlarda seyyar satirgibet gostermemektedir. Seyyar
saticilarin - % 5,6'si  seyyar saticilik sohda serbest meslek olarak da
nitelendirebilecgimiz isler yapmaktadir. Bunlarin bada irsaat glerinde sivaci,
boyaci, amele, su tesisati, elektrgkeri vb. islerde § buldukca da caltiklarini ifade
etmektedirler. Dier olarak cevaplayan % 1'lik kesim ise seyyar saticdisinda
pazarcilik, mevsimlik tarims¢isi ve ciftci olarak caftiklarini ifade etmylerdir (Bkz.
Tablo 27).
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Tablo 27: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Yaptiklariger isler (2009)

Yapilan is | Frekans | %

Yok 281 93,4
Amele 17| 5,€
Diger 3| 1,C
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 55,8’i dahaebhgka bir iste calsmadgini
ifade etmgtir. Diyarbakir'da gsizlik orani yiksek oldgundan seyyar saticilik dnemli
bir gecim kayngidir. Daha ©nces¢i olarak calanlarin orani ise % 35,9'duisci
olarak calganlarin biyuk bir kismi gaat slerinde ve genellikle sigortasiz olarak
calisanlardan olgturmaktadir. Daha 6nce sabit esnaf olaraksgalarin orani % 6’dir.
Esnaf olanlarin biyuk kismini ise ekonomik krizlerislerinin iyi gitmemesi nedeniyle
isyerlerini kapatanlar okturmaktadir. Gercekten de Turkiye'de sgaan ekonomik
krizler yizinden esnaf yapamaz hale gelmekte vgeérlerini kapatmaktadidsyerini
kapatan esnaflarin bir kismi da seyyar saticilpnyaktadir. Kapananyerlerinin onleri
ise seyyar saticilar tarafindan adeta sgal edilmektedir
(http://www.milliyet.com.tr/Yazdir.aspx?aType=HabatayPrint&ArticleID=114680).
Daha once ciftcilik yapanlarin orani ise % 2'dirurBari da kirsal kesimden gog ile
gelenler olgturmaktadir. Daha 6nce memurluk yapan bgidii (Bkz. Tablo 28). Bu

kisi de emekli olduktan sonra bgi yaptigini belirtmistir.

Tablo 28: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Daha Oncel@aBir iste Calsip
Calismadgi (2009)

Daha Oncekils | Frekans | %

Yok 16€ | 55,¢
Isci 10¢€ | 35,¢
Sabit esne 18| 6,C
Ciftci 6| 2,C
Memui 1| 0,3
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 60,1'i seyyattcslar derngi kurulursa Gye
olabilecgini belirtmektedir. Buna sebep olarak da seyyaricdat ile ilgili
dizenlemelerde sOz sahibi olabileceklerini gosté&tawrier. Ancak dernek kurulmasi
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amaclyla bugune kadar yapilan gmler baarisizlikla sonuclanngiir. Bunda seyyar
saticilarin buyuk kisminin aidat 6demeye yamamasi etkili olmgtur. Hayir diyenlerin
orani ise % 30,2'dir. Bu soruyu hayir olarak ceaegph seyyar saticilar bdyle bir
dernek kurulsa bile bu dergie sorunlarina ¢6zim bulabilegae inanmadiklarini

belirtmislerdir. Kararsiz olanlarin orani ise % 9,6'dir (BRablo 29).

Tablo 29: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Seyyar Satrcbarnesi Uyelik
Tercihi (2009)

Uyelik Tercihi | Frekans | %

Evet 181 60,1
Hayir 911 30,z
Kararsi: 29| 9,6
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
3.4.2Calisma Sdureleri

Ankete katillan seyyar saticilarin % 37,5, 10 gridfazla bir suredir busii
yapmaktadir. Bu grupta yer alan seyyar saticilgaptiklar ki artik “meslek” haline
getirerek profesyoneljikleri gorilmektedir. Uzun zamandan beri Buyiaptiklarindan
kendileri aksi goril belirtseler de bundan sonraska bir is yapmalari oldukca zor
gorunmektedir. 3-9 yildan beri byiiyapanlarin orani % 30,6’dir. Bu grupta yer
alanlarin da artik busii benimsedikleri soylenebilir. 3 yildan az bir zanda bu ki
yapanlarin orani ise % 31,9'dur (Bkz. Tablo 30).

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin ne kadar zamabdi isi yaptiklari ile yalari
karsilastirildiginda; 0-14 ys grubunun % 69,6’s1 3 yildan daha az, % 30,4'03s@
yildir seyyar saticilik yapmaktadir. Bu grupta géan seyyar saticilarin gtari kicik
oldugundan 3 yildan daha az bir zamandir Bu yapmalari beklenebilecek bir
durumdur. Ancak hi¢ de azimsanmayacak bir orandaldan fazla bir streden beri
aileye ek gelir olmasi amaciyla seyyar saticilipardar da bulunmaktadir. 15-30sya
grubunun % 33,3'0 3 yildan daha az, % 41,2’si 31@iybu isi yaparken, % 25,5'i ise
10 yildan fazla bir zamandan beri seyyar satiggygimaktadir. Seyyar saticilarinsha|
arttikga bu gi yapma sureleri de uzamaktadir. Nitekim 31-6§ gaubunun % 18,5’ 3
yildan daha az, % 21,5'i 3-9 yildir bwi iyaparken, % 60’1 ise 10 yildan fazla bir

zamandan beri seyyar saticilik yapmaktadir. 61st8 yia grubunun da % 18,2'si 3
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yildan az, % 27,3'4 3-9 yildir bygiiyaparken, % 54,51 ise 10 yildan fazla bir zamamd
beri seyyar saticilik yapmaktadir (Bkz. Tablo 30).

Tablo 30: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Yae Seyyar Saticilik Yapma
Suresiiliskisi (2009)

Sire Yas
0-14 | 15-3C | 31-60 61 ve Ust Toplanr %
3 yildan a 32 38 24 2 96| 31,
3-9 Vil 14 47 28 3 92| 30,€
10 Yildan fazl: 0 29 78 6 11:| 37,C
Toplarr 46 114 13C 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katillan seyyar saticilarin % 64,8 gibi buygdgunlugu yaptg! isten
memnun dgildir. Bu da bize seyyar satidiln isteyerek dgl zorunluluklardan yapilan
bir meslek oldgunu gostermektedir. Kismen olarak cevaplayanlamanioise %
12,6°dir. Kismen olarak cevaplayanlar da bu gruldhildedilebilir. Cunki kismen
olarak cevaplayanlarin buyidk g@mlugu yaptiklari gten memnun olmasalar da, tek
gecim kaynaklarinin busioldugunu belirtmglerdir. Memnun olanlarin orani ise %
22,6'lik bir oranda kalmaktadir (Bkz. Tablo 31).

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin bgi yaptiklari stre ile yap# isten memnun
olma durumu kaulastirildiginda; yaptgl isten memnun olanlarin en fazla ofau
grubun 3 yildan az bir suredir bgi yapanlar oldgu goérilmektedir. 3 yildan az bir
suredir bu ¢i yapanlarin % 40,6’s1 yaptiklaristen memnundur. 3-9 yil arasinda
yapanlarin % 17,4’G yag isten memnun iken, 10 yildan fazla bir sdredir u i
yapanlarin % 11,51 yaptiklarsten memnundur. Seyyar saticilik yapma siresi ugadik
yaptgl isten memnun olma orani da azalmaktadssizligin cok biiyiik boyutlara
ulastigl Diyarbakir'da, seyyar saticii tek gecim kaynaklari olarak gérmgilemi, bu
ise yeni balayanlar Uzerinde etkili olmaktadir. Uzun siredir i yapanlar isesin

zorluklarini daha iyi bildiklerinden yaptiklagtéen memnun olma oranlari azalmaktadir.
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Tablo 31: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarig Memnuniyeti ve Seyyar
Saticilik Yapma Siiredii skisi (2009)

Sure Memnuniyet
Evei | Hayir | Kismer | Toplanr
3 Yildan a 39 48 9 96
3-9 Yil 16 66 10 92
10 Yildan fazli| 13 81 19 113
Toplan 68| 19t 38 301
% 22,6 64, 12,€ 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katillan seyyar saticilarin % 73,1'i haftadirgini de camaktadir.
Kazanclarin gunlik olmasindan dolayr tatil yapmabi gibir firsatlari da
bulunmamaktadir. $hk, ailevi vb. 6nemli sorunlar harig, her gingei ¢cikmak
zorundadirlar. Haftanin 6 gund galnlarin orani ise % 13'tlr (Bkz. Tablo 32). Gala
surelerinin uzunlgu ve gunidn batin dilimlerinde ¢gdin seyyar saticilarin fazlghda

bu durum ile uyumluluk gostermektedir (Bkz. Tab®34).

Tablo 32: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Haftalik Gaha Sdreleri (2009)

Calisilan Gun | Frekans | %
1 9| 3,C
2 8| 2,7
3 4| 1,2
4 9| 3,C
5 12| 4,C
6 39| 13,C
7 22C| 73,1
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin gunlik gala sureleri olduk¢ca uzundur. 12
saatten fazla cahlnlarin orani % 32,2 iken, 9-12 saat arasisgalarin orani %
38,9'dur. Seyyar saticilarin % 71,1'i gunlik ortaka calsma suresi olan 8 saatin
Uzerinde cagmaktadir (Bkz. Tablo 33). Bu uzun gaha sureleri iklim keullariyla da
ili skilendirilecek olursa; seyyar sati@in ne kadar zor ve yorucu big ioldugu

kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir (Bkz. Foto 17).



93

Tablo 33: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Gunluk Gaha Sareleri (2009)

Gunluk Calisma Sures | Frekans | %
1-4 Sas 4| 1.2
5-8 Sas 83| 27,€
9-12 Sac 117 38,¢€
12 Sacten fazl: 97| 32,2
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Foto 17: Gunluk calsma sureleri cok uzun olan seyyar saticilar iklingtarindan fazlasiyla
etkilenmektedir. Ozellikle 4n s@uk havada uzun sire gezmek ve ayakta kalmak zoolada
seyyar saticilar ggtli saglik sorunlariyla da kagilasmaktadir.

Seyyar saticilarin gunin hangi saat dilimlerindéadgok sat yaptiklarini
belirlemek amaciyla hazirlanan soruda gun iceresirfdrkh saat dilimleri ayirt
edilmistir. Cunkd bazi seyyar saticilar gunin belli saittee se cikip say yaparken
bazilari ise tiim giin boyunca satapmaktadir. Orrgn ilkdgretim okullarinda grenci
olan seyyar saticilarin buyuk bir kisngléden sonra satiyaparlarken, bir kisim kofte
ve kebap turd yiyecek satan seyyar saticilar ggicetats yapmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 66,1 gibi bupirkcasunlugu sabah, gle ve
aksam olmak (izere giiniin bitiin dilimlerinde galaktadir. @leden sonra ve aam
calisanlarin orani ise % 20,3’tur (Bkz. Tablo 34). Buaar da capma siresinin
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uzunlyiunu ve zorlgunu gostermesi bakimindan 6énemlidir. Sadece sabasadece
Ogleden sonrageklinde cevaplayanlarin buyidk kismini dgrénciler olgturmaktadir.

Bu tip seyyar saticilar okulun olm@dezamanlarda satyapmaya cikmaktadir.

Tablo 34: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Caha Zamanlari (2009)

Guin icinde Calsilan Dilim | Frekans | %

Sabal 1| 0,3
Ogleden sonr 15| 5,C
Sabah ve gleden sonr 18| 6,C
Ogleden sonra ve aknr 61| 20,2
Gec 7| 2,2
Gun boyt 19¢ | 66,1
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Seyyar saticilarin satiyaparlarken nasil yer gdatirdiklerini belirlemek
amaclyla hazirlanan soruda; Diyarbakirdaki seysarcilarin surekli ayni yerlerde mi
durduklari, devamh yer mi dsstirdikleri ya da haftanin belli glinlerinde veya gjiin
belli saatlerinde mi yer @estirdikleri tespit edilmeye cajilmistir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 71,4 gibi bupirkcasunlugunu surekli ayni
yerde olan seyyar saticilar glurmaktadir (Bkz. Tablo 35). Bu grupta yer alanysey
saticilarin  bulunduklari mekanlari sahiplendiklare ticari kazanc¢ alani haline
getirdikleri soylenebilir (Bkz. Foto 18). Yesdkleri bu mekanlar icin belediyeye
herhangi bir Gcret 6dememekte, ancakkhaseyyar saticilarin da burada gaklarina
izin vermemektedirler. Bu mekanlari adeta kendilaamada sessiz bir sOzime
cercevesinde pawmislardir. Bu mekanlari kaybetme gibi bir tehlike skanusu

oldugunda ortak hareket edebilmekte ve savunmaya gegekiedirler.
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Foto 18: Balik¢ilarbgi'ndaki otobuls duraklarinda ¢ay ve simit satan viekayerlesik hale
gelmis bir seyyar saticl.

Devamli yer dgistiren seyyar saticilarin orani % 19,3'tir. Bu geuper alan
seyyar saticilar; yeni insanlarla (sterilerle) kagilasabilecekleri, ygunlugun fazla ve
sats yapabilecekleri alanlara @nu yer degistirdiklerini ifade etmglerdir. Bunlara bir de
kentin deisik yerlerinde gezen; saat 16:00’dan sonra beledplatasinin mesaisinin
bitimiyle Ofis Semtine akin eden seyyar satickkiemek gerekmektedir.

Belli saatlerde yer dgstiren seyyar saticilarin orani ise % 3’ttr. Bu dauper
alan seyyar saticilar; okul c¢sksaatlerinde okul dnlerinde, cuma namazindan sonra
camilerin 6nlerinde, mag gunlerinde macasgue ¢iks saatlerinde, toplanti, gosteri ve
mitinglerin oldyu yerlere gittiklerini ifade etrgierdir.

Haftanin belli glnlerinde belli yerlerde olurum €iy seyyar saticilar ise %
6,3’tir. Bu grupta yer alan seyyar saticilar;spartbe gunleri Hz. Suleyman Camii
cevresinde, pazarlarin olglw ginlerde pazarlarin ¢evresinde ve kendilerine anek
olarak sectikleri bazi alanlarda sataptiklarini belirtmglerdir.
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Tablo 35: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Cagha Yerleri (2009)

Calisma Yeri Frekans | %
Surekli ayniyerde ola 215 | 71,2
Devamli yer dgistiren 58| 19,¢
Belli saatlerde yer dgstiren 9| 3,C
Hafte icinde yer dgistiren 18| 6,3
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katillan seyyar saticilarin gun icerisindefazia bulunduklar ilgeler;
Baglar, Yengehir ve Surici ilceleridir. Kayapinar ilcesi ile hgin bir yerde olurum
diyenlerin orani ise olduk¢a azdir (Bkz. Tablo 36gnisehir ilcesi sinirlari igerisinde
kalan Ofis semti ve Surici ilgesi sinirlar icende kalan Dgkapi semti kentingi ticaret
ve alsveris merkezlerinin oldgu alanlar oldgundan; ara¢c ve yaya traiinin
yogunlastigl bu yerleri seyyar saticilar satyapmak icin tercin etmektedir. Bar
ficesi'nde ise ajfverisi kolaylastirmak amaciyla ara¢ trafne kapali olan Sakarya
Caddesi vesyerlerinin ygunlastigi Emek Caddesi ile Niukhet §an Caddesi seyyar

saticilarin rgbet gosterdikleri mekanlardir.

Baglar Ilcesi’nde seyyar saticilarin en fazla sataptiklari mekanlar; Sakarya
Caddesi, Emek Caddesi, Nukhet skan Caddesi, Kguyolu Caddesi ve Kwyolu
Parkrdir (Bkz. Sekil 4). Surici licesi'nde seyyar saticilarin en fazla bulunduklari
mekénlar; Gazi Caddesi, Hz. Sileyman Caddesi, Maiket Caddesi'dir (BkzSekil
5 ve 7). Yenjehir licesi'nde seyyar saticilarin en fazla olduklari édwelr; Ekinciler
Caddesi, Gevran Caddesi, Akkoyunlu Caddesi, Sameast Anitpark, Kibris Caddesi
ve Sglik Ocazl yoludur (Bkz.Sekil 6).

Tablo 36: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Giigerisinde En Fazla
Bulunduklariilge (2009)

Iice Frekans | %

Baglar 10€ | 35,¢
Yenisehir 10€ | 35,¢€
Surigi 781259
Kayapina 2| 0,7
Her gun bir yerd 5| 1,7
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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3.4.3Sattiklari Mallar

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin sattiklari mallaeya verdikleri hizmetleri
gruplandirmaya yonelik hazirlanan soru da seyydrcikmin sattiklari mallar ve
verdikleri hizmetler; seyyar yiyecek ve icecek sédg seyyar yiyecek ve iceceksdi
mallar satanlar ve seyyar hizmet verenjeklinde ayirt edilmitir. Boylece cegitli
mallar satan ve dgsik hizmetler veren seyyar saticilar bir araya getiek

gruplandiriimstir.

Ankete Kkatillan seyyar saticilarin % 47,5'ini yiykcee icecek, % 40,5'ini
yiyecek ve icecek di mallar satanlar okurmaktadir. % 12'si ise seyyar hizmet

vermektedirler (Bkz. Tablo 37).

Tablo 37: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sattiklari Malih Turlerine Gore
Siniflandiriimasi ve Cinsiyetlerinin Kalastiriimasi (2009)

Satilan Mallarin Taru Cinsiyet
Erkek| Kadin| Toplam| %
Seyyar yiyecek ve icecek 133 10 143| 47,5
Seyyar yiyecek ve iceceksimallar| 118 4 122| 40,5
Seyyar hizmet 36 0 36 12
Toplam 287 14 301| 100

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Seyyar saticilarin sattiklari yiyecek ve icecekleteyve, sebze, doner, kebap,
kuruyems, pamuksekeri, simit, céreksekerleme, kek, cikolata, lanms misir, skin,
yesil nohut, tost, gozleme, gikofte, ayran, meyve suyu, limonatalgam suyu, gazh
icecekler gibi mgrubatlar, cay, dondurulngumesrubat, meyan kokinden yapilgerbet,
gibi Urtinler olgturmaktadir (Bkz. Foto 19).
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Foto 19: Gazi Caddesi’'nde el arabasi ile meyve satan hiyaesatici.

Seyyar saticilar yiyecek ve icecek gibi Urlnleriany sira dier ihtiyac
maddelerini de satmaktadir. Bu ihtiyac maddeleyegek ve icecek g mallar olarak

gruplandiriimgtir.

Seyyar saticilarin sattiklar yiyecek ve icecei dhallari; gomlek, i¢ cangai,
corap, etek, @rp, tsort, kenarlari dantellgslenmis el isi yazmalari vb. tekstil Granleri;
cuzdan, kemer, ayakkabi gibi deri Grlnleri; cepftaiu ve aksesuarlari, TV kumandasi
ve CD gibi elektronik drtinler; perde, pecetelik,cadiye Urtnleri, mutfak sgalari,
hirdavat, alet, edevat, elektrik malzemeleri gibileede kullanilan Grinler; tiga
malzemeleri, kozmetik, esans vbsigel bakim Urunleri; taki, tespih, saat, gozlukigib
sus gyalari; ¢cocuklar icin balon ve géi oyuncaklar; sigara, cakmak, ayakkabi boyasi,
bagcik, kece, k@it mendil, korsan kitap ve milli piyango gibi gdir Granler
olusturmaktadir (Bkz. Foto 20).



Foto 20: Gazi Caddesi’nde esans satan bir seyyar satici.

Seyyar saticilar sadece ihtiyac maddeleri satmamblhun yani sira gédi
hizmetler de vermektedir. Seyyar saticilarin vdetikhizmetleri; irsaat arabasi, el
arabasi, cekcek arabalari ve sepetli motorlar égtlicmallari tagima hizmetleri ile
ayakkabi boyama, tartma, saat ve ayakkabi tanmililkderi pres yapma ve kente gelen
turistlere rehberlik etme gibi hizmetlerden ghaktadir (Bkz. Foto 21).

Foto 21: Ofis Semti’'ndeki Gevran Caddesi'nde ¢cekcek arab#atasima hizmeti veren seyyar
saticllar.

Seyyar saticilarin yiun oldigu ve anket icin secilrgiolan alanlarda satilan
mallarin ve verilen hizmetlerin turlerine gore hdsr dagilim godsterdgine bakmakta

yarar vardir.
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Kosuyolu Caddesi'nde toplam 17 anket yapgmm Ankete katillan seyyar
saticilarin 12'si yiyecek ve icecek, 5'i isegedi mallar satmaktadir. Kayolu
Caddesi'nde @rligI seyyar gida ve icecek satan seyyar saticilagtuimaktadir. Bu
durumda Kguyolu Parki’'na yakin olmasi etkilidir. Parka geksmkuruyemy, mesrubat,

meyve, doner vs. gibi drtnleri satin almaktadir.

Kosuyolu Parki'nda 26 anket yapilgtr. Ankete katilan seyyar saticilarin 22’si
yiyecek ve igcecek, 3'U yiyecek ve icecekidnallar, 1'i de seyyar hizmet vermektedir.
Kosu yolu Parki’'nda da seyyar gida ve icecek satanfaala olmasi yukaridaki gd&yii
desteklemektedir. Ayrica 2 balon 1 de tekstil Getinkaticisi vardir. Seyyar hizmet

veren ise ayakkabi boyacisidir.

Hz. Sileyman Caddesi'nde 23 anket yapmtmi Ankete katilan seyyar
saticilarin 6’s1 yiyecek ve icecek, 15'i yiyecek gecek dgi mallar satanlar, 2'si de
seyyar hizmet verenlerden etnaktadir. Hz. Sileyman Camii ayni zamandas@fit
sahabenin de mezarinin bulugdubir ziyaret yeridir. Diyarbakir halki 6zellikle
pesembe gunleri buraya akin etmektedir.@dalasmanin oldgu bu yer seyyar saticilar
icinde 6nemli bir sagimekanidir. Hz. Stleyman Caddesi'ngerlag seyyar yiyecek ve
icecek dg1 mallar satanlar okturmaktadir. Bu mallarin @ounlugunu da gémlek, gort,
etek, ®arp, corap, ic camal vb. tekstil GrUnleri olgturmaktadir. Gida da ise
sekerleme, lokum, gofret ile meyve ve sebzeler dikkgeker. Buradan alinan
sekerleme, gofret, lokum, bisktvi vb. trinler hagmnacli olarak ya cami ¢evresinde ya
da evlerine donduklerinde akraba ve lsatara dgitilir.

Gevran Caddesi'nde 14 anket yapgim Ankete katilan seyyar saticilarin 4'U
gida ve icecek, 9'u yiyecek ve icecelgidmallar, 1'i de seyyar hizmet vermektedir.
Gevran Caddesi'nde seyyar yiyecek ve icecek ohallar satanlarin fazlgh dikkati
ceker. Bunlar sigara, cakmak, tekstil, oyuncak gihinlerden olgmaktadir. Gevran
Caddesi kentin merkezi kismindgyerlerinin &irlikta oldusu bir cadde oldgundan
hareket halindeki yayalara bu tir mallari satmakadkolay olmaktadir. Yiyecek ve

icecek satinda ise kuruyemyj meyve ve simit tercih edilen Granlerdir.

Kibris Caddesi’nde 8 anket yapiktw. Ankete katillan seyyar saticilarin 2’si
gida ve icecek, 6’sI gida ve icecekidnallar satanlar okurur. Seyyar gida ve icecek

disi mallar satanlari taki ve tekstil Grtnleri satanddusturur. Kibris Caddesi kentin
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merkezi yerlerinden biri olan [@&api'ya yakin oldgundan yaya ve arac trainin
oldugu bu tip alanlarda bu tir mallar daha kolay satiiadir.

Sakarya Caddesi’nde 35 anket yapshtni Ankete katilan seyyar saticilarin 17’si
yiyecek ve icecek, 15'i yiyecek ve icecelgidnallar, 3'i de seyyar hizmet verenlerden
olusmaktadir. Sakarya Caddesi, @& ilcesinde seyyar saticilarin engym oldysu
alandir. Seyyar saticilarin Sakarya Caddesi’ndkddar ygunlasmasinda, bu caddenin
cevre halki tarafindan ghet gormesi etkilidir. Ana caddenin hemen kenariyelaalan
bu cadde, arac trgine kapali oldgundan yayalar tarafindan rahat kullaniimaktadir.
Bundan dolayr hem gida ve icecek, hem de gidaeeeicdsinda seyyar satiyapanlar
icin oldukga uygun bir mekandir. Buradaki esnafiiylik ¢gunlugu da mallarini
diukkan o6nune sererek satyapmaktadir. Burada yapilan anketlerde sabit dilkka

olanlar ankete dahil edilmesgtir.

Emek Caddesi'nde 21 anket yapigtm. Ankete katilan seyyar saticilarin 14’0
gida ve icecek, 4’ gida ve icecekidnallar, 3’0 e seyyar hizmet vermektedir. Gida ve
icecek satan seyyar saticilaringyalukta olmasinda, Emek Caddesi ve cevresinde

isyerlerinden ziyade konutlarirgalikta olmasidir.

Sanat Sok&’'nda 17 anket yapilmtir. Bunlardan 14’0 gida ve icecek, 2’'si gida
ve icecek dy mallar 1'i de seyyar hizmet vermektedir. Sandtago Diyarbakir kent
merkezinde 0Ozellikle Gniversiteli gencleringkeet ettgi, kafeteryalarin girlikta oldusu
bir mekandir. Bu sokakta gencler sohbet etme,si@ni ve sosyallene imkani
bulmaktadirlar. Bu sokakta seyyar gida ve icecdkndari; halanmg misir, meyan
kokunden yapilargerbet, kuruyensi simit ve dondurma gibi bu sokakta satiimasi ve
tuketilmesi uygun olan Urinler glwrmaktadir. Gida ve iceceksdmallar satanlari ise
sigara ve cakmak satanlar glurmaktadir. Seyyar hizmet verenleri ise ayakkabi

boyacilari olgturmaktadir.

Melik Ahmet Caddesi'nde 16 anket yapitm. Ankete katilanlarin 7’si gida ve
icecek, 6'si gida ve icecek sdimallar satanlar, 3'U de seyyar hizmet verenlerden
olusmaktadir. Melik Ahmet Caddesi 6zellikle @ik gelir grubuna hitap eden kentin
alisveris merkezlerinden birisidir. Bundan dolayl hem gidaigecek satanlar, hem de

gida ve icecek di mallar satanlarin toplanglibir mekandir.
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Ekinciler Caddesi’'nde 26 anket yapiktm. Ankete katilanlarin 6’si gida ve
icecek, 17’si gida ve iceceksdimallar satanlardan, 3'U de seyyar hizmet vereeler
olusmaktadir. Gida ve icecek satanlar; meyvegldmng misir, kuruyemy, simit
satanlardan okuwr. Gida ve icecek gl mallar satanlar ise; sigara, cakmak, taki, tespih
gozluk, hediyelik gya, tekstil Uriinleri, hirdavat, ayakkabi boyasgeebgcik ve milli
piyango satanlardan alur. Ekinciler caddesi kentin merkezindglek bir cadde
oldugundan bu ttr mallarin satilmasi daha kolay olmakt&eyyar hizmet verenleri ise

kimliklere pres yapanlar ve tarticilar ¢lurur.

Gazi Caddesi’nde 39 anket yapigtm. Ankete katilanlarin 15’i gida ve icecek,
14’0 gida ve icecek g mallar, 10'u da seyyar hizmet vermektedir. Gazad@esi
Ozellikle diguk ve orta gelir grubuna hitap eden Diyarbakir'inemli algveris
merkezlerinden birisidir. Gida ve icecek satanlaeyve, sebze, meyan kokinden
yapilanserbet, ayran, simit, meyve suyu, kebap vb. Urisd@maktadir. Gida ve icecek
disi mallar satanlar ise; tekstil Grtnleri, hirdavparfiumeri, esans, sigara, cakmak,
tespih, saat, TV kumandasi ve milli piyango satradkt Seyyar hizmet sunanlar ise;
ayakkabi boyama ve tamiri, tarti ve tarihi mekanlarogun olmasi nedeniyle gelen

turistlere rehberlik yapmaya ¢gdn genc ve cocuklardan etnaktadir.

Anitpark’'ta 17 anket yapilrgtir. Ankete katilanlarin 12’si gida ve icecek, 2’si
gida ve icecek e mallar, 3'U de seyyar hizmet verenlerdensalu Seyyar gida ve
icecek satanlari; simit, meyan kokinden yapgarbet, kuruyemyi meyve suyu ve
meyve satanlardan alur. Anitpark gibi kentin merkezinde yer alan paréia bu tip
drdnlerin satl kolay olmaktadir. Gida ve iceceksdmallar satanlari sigara ve g&é
mendil satanlar okiurur. Seyyar hizmet verenleri ise; ayakkabi bdgagitarticilar ve

kimliklere pres yapanlar ojturur.

Ofis semtinde yer alan &k ocagl yolu Uzerinde 23 anket yapilghr. Ankete
katillanlarin 5'i yiyecek ve icecek satanlar, 1'fsila ve icecek gh mallar satanlar, 1'i
de seyyar hizmet verenlerden ghaktadir. Seyyar gida ve icecek satanlar; kuruyemi
meyve ve sebze, gozleme, ayran Ecisatanlardan ojur. Gida ve icecek g mallar
satanlari ise; tekstil Grtinleri, ayakkabi, saap t#efonu, hirdavat, alet, edevat ve CD
satanlardan okur. Seyyar hizmet verenler ise; ayakkabi boyaaitiamn olgmaktadir.
Bu yol; balar-ofis arasinda kullanilan 6énemli bir geclanidir ve ygun olarak

kullanilir. Bundan dolay! seyyar saticilar icin yir satg alanidir. Airligr yiyecek ve
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icecek dgi mallar satanlar okturur. Seyyar saticilarla yapilan mulakatlarda dia o
semtinde bu tir mallarin daha iyi satgidgeklinde gorg bildirmislerdir. Seyyar gida ve
icecek satanlar ise yoldan gecenlepdercelik kuruyemy, ucuz ve hizh karinlarini
doyurabilecekleri Grinler ve evlerine donerlerkereyre ve sebze alma imkani

sunmaktadirlar. Seyyar hizmet verenleri ise ayakkalacilari olgturur.

Nukhet Cgkun Caddesi'nde 10 anket yapiktm. Ankete katilanlarin 5’i gida
ve icecek, 1'i gida ve iceceksdimallar 4'G de seyyar hizmet sunanlardir. Nukhet
Caoskun Caddesisierlerinin yani sira, konutlarin ganlukta oldgu bir yer oldgundan
yiyecek ve icecek satanlar fazladir. Seyyar hizreehanlar cekcek arabalari, el
arabalari, sepetli motorlar ile nakliyai iyapanlar ile ayakkabi boyacilari eturur.
Yiyecek ve icecek @i mal satan ise alet ve edevat satmaktadir.

Akkoyunlu Caddesi’'nde 9 anket yapiltw. Ankete katilanlarin 2’si gida ve
icecek, 6'si gida ve igcecek sdimallar, 1'i de seyyar hizmet sunanlardan satu
Akkoyunlu Caddesi de kentin merkezi kisimlarinda gieligindan gida ve icecek gl
mallar daha iyi satilmaktadir. Gida ve icecekl agnallar satanlari; Tekstil Granleri,
cuzdan, kemer, kgt mendil ve korsan kitap satanlar glrur. Seyyar gida icecek
satanlari; misir ve simit satanlar, seyyar hizmetenleri ise ayakkabi boyacilari

olusturur.

Ankete katillan seyyar saticilarin ne tur mallartiklar ile cinsiyetleri
karsilastirildiginda; erkeklerin % 46,3'Unln seyyar yiyecek ve &¢e®o 41,1’ini seyyar
yiyecek ve icecek di mallar sattiklari, % 12,6'sinin ise seyyar hiznvetrdikleri
gorulmektedir. Kadinlarin ise % 71,4’U seyyar yigkwe icecek, % 28,6’sI ise seyyar
yiyecek ve icecek di mallar satmaktadirlar (Bkz. Tablo 37). Seyyarnigt verenler
arasinda kadinlara rastlanmatm Seyyar hizmetler arasindsa@at arabasi, el arabasi,
cekcek arabalar ve sepetli motorlar ilgn@a hizmetleri, ayakkabi boyama, tartma, saat
ve ayakkabi tamiri, kimlikleri pres yapma ve kegtden turistlere rehberlik etme gibi
hizmetlerden olgtugundan, Diyarbakir kaillarinda bu sektérlerde kadinlarin gaiasi
zordur. Her iki grupta da seyyar gida ve icecdlrdar dndedir. Meyve, sebze, simit,
kuruyems, kebap, mgubat vb. yiyecek ve iceceklerden gdm mal gruplari her zaman

satsl daha kolay olan dranlerdir.
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Ankete Kkatllan seyyar saticilarin sattiklart  matlartart  ile  yalar
karsilastirildiginda; 0-14 ve 15-30 yagrubunda seyyar yiyecek ve icecek satanlar daha
fazla iken; 31-60 ve 61 ve Ustlsygruplarinda seyyar yiyecek ve icecekidnallar
satanlar daha fazladir (Bkz. Tablo 38). Bunda seyigecek ve icecek grubunda olan
mallari hazirlamanin, korumanin veitaanin zor olmasi etkilidir. Seyyar yiyecek ve
icecek dg1 mallarin buydk kismini tekstil Grinleri glurdusundan saklanmasi ve
tasinmasi kolaydir. Tekstil Urinleri sgitnin daha karh birsi olarak gorilmesi de bu

durum Uzerinde etkili olmaktadir.

Tablo 38: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Y&ruplari ile Sattiklari Mallarin
Tarleri iliskisi (2009)

Satilan Mallarin Tard Yas
0-14 | 15-3C | 31-6Q | 61 ve Ust | Toplan
Seyyar yiyecek ve icec 26 65 53 5 14¢
Seyyar yiyecek ve iceceksimallal 9 39 61 6 11¢
Seyyar hizme 11 1C 16 0 37
Toplan 46| 114| 13C 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete Kkatillan seyyar saticilarin % 82,4'G gatturinleri Diyarbakir'dan
almaktadir. Diyarbakirda da o0zellikle Surici ilgede bulunan Balikcilariza
semtindeki toptancilardan almaktadirlstanbul’dan mal getirtenlerin orani ise % 6'dir
(Bkz. Tablo 39).istanbul daha ucuz olmasinagmen mal getirme oraninin az
cilkmasinda pgn 6deme ve blyik miktarda mal getirtme zorurgulun olmasi
etkilidir. Diyarbakir Balikcilarb@ semtinden mal alanlar vadeli veya mali satinca

0demeseklinde anlatiklarindan buradan mal almayi tercih etmektedirler

Sadece hizmet sunanlarin orani ise % 3,3’tur. Bunlalyuk ¢gunlugunu; el
arabalari, igaat arabalari, cekcek arabalari veya sepetli naotoe tgimacilik yapanlar
ve tarticihk yapanlar okturmaktadir. Diyarbakira gelen turistlere sayilam olsa da

amator rehberlik hizmeti verenler de bulunmaktadir.

Diger illerden mal getirenlerin orani ise % 8,3'turaMyetirilen iller; Sirnak,
Sanliurfa, Gaziantedzmit, Batman, Mg, Mersin, Agri, Siirt, Adana, Mardin, Antalya
ve Hatay'dir. Sinirlarimiza yakin olan bu illerdgarda girgi belki de kagak yollarla
olan cok ceitli Urlinler getirtiimektedir.
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Tablo 39: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Sattiklari Ukém Aldiklari Yerler

(2009)
Alindigl Yer | Frekans | %
Diyarbakii 24¢€ | 82,4
Istanbu 18| 6,C
DigerIller 25| 8,2
Sadece hizm 10| 3,3
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Sigara,Sirnak’in Silopi licesi'ndeki Habur sinir kapisindan gelen otomobille
aracilgl ile yurda sokulmakta, oradan gdr illere oldgu gibi Diyarbakira da
getirilmektedir (Bkz Foto 22).Sanliurfa’dan; oyuncak, taki, saat, meyve sebze,
Gaziantep'ten; tekstil Grtnleri, misir, Antep fgstiayakkabi ve saat getiriimektedir.
[zmitten; pksmaniye, Batman'dan;serbet yapilan meyankoki, Mtan; iskin,
Mersin'den; meyve, sebze, misir, tekstil Grunlégr’dan; iran’dan yurda sokulan ve
girisi belki de kacak olan g Uzakdgu imalati akap hediyelik gyalar, Siirt'ten; Siirt
fistigl, Adana’dan; meyve, sebze, misalgam suyu, Mardin’in ilceleri olan Midyat ve

Nusaybin’den saat, Hatay'dan ayakkabi getiriimeikted

Foto 22: Gazi Caddesi’'nde camekanl bir tezgahta kacakraigatan ¢cocuk seyyar saticl.
Diyarbakir'da yurda kacak yollarla sokulan sigarai@atan ¢ok sayida seyyar saticl
bulunmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 83,4t yil boga ayni Grinleri sattiklarini

belirtmiglerdir. Bunda sattiklari Uriinlerde uzmagmtaa, nerede nasil satacaklarini bilme,
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kisaca o gi 0grenme etkili olmaktadir. Mevsimden mevsime Ururgigteirim diye
cevaplayanlarin orani ise % 12,3'tir. Bgekilde cevap verenler urin trd
desismemesine r@men, yazin yaz sebze ve meyvelerkikikis sebze ve meyveleri
satanlar ile yazlk ve Kik kiyafet satmaseklinde yorumlanglardir. Ayni gin icinde
farkll Grinler satarim diyen iki seyyar saticidan babahlari ¢ay ve simit, gxmlari
kuruyems sattgini ifade etmgtir. Bir digeri ise yine sabahlari simit, gdmlari meyve
ve sebze safiini ifade etmgtir. Diger olarak cevaplayan seyyar saticilarin orani ise %
3,7'dir (Bkz. Tablo 40). Bunlar ayakkabi boyaciaghberlik yapanlar ve giinden giine
farkli Grunler satanlardan alonaktadir. Bir satici, pgembe gunleri Hz. Siuleyman
Camii cevresinde pecetelik, géir gunler toka, gozluk ve taki gibi Urtnler sati
belirtmistir. Elde yapilan bu pecetgé ev kadinlarinin gbet ettgini dile getirmitir.

Tablo 40: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Sattiklari UrTiiirlerindeki

Degismeler (2009)
Uriin satisi Frekans | %
Surekli ayni Grinleri satari 251| 83,4
Mevsimden nevsime Urln tUrini d@stiririm 37|12,%
Ayni gun icinde farkli Grtnler satar 2| 0,7
Diger 11| 3,7
Toplar 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katillan seyyar saticilarin % 56,1 gibi buyiik ¢cogunlugu sattiklar
arunleri orta kalite olarak geerlendirmektedir. Kaliteli ve ucuz olarak nitelerediler %
19,6, Kkaliteli ve pahali olarak nitelendirenler %6,8, kalitesiz ucuz olarak
nitelendirenler ise % 3,7'dir (Bkz. Tablo 41). Sayysaticilar sattiklari Grtnleri kaliteli
ve orta kaliteli olarak nitelendirdikleri halde Kakiz olarak nitelendiren seyyar satici
sayisi ¢ok az cikmaktadir. Bu durumun ortaya cikntes algskin oldusu Griin
yelpazesinin benzer olmasinin etkisi bulunmaktaDiger olarak cevaplandiranlarin
orani ise % 4'tur. Bunlari; $ama hizmeti verenler, tarticilar, rehberlik yapania milli

piyangocular olgturmaktadir.
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Tablo 41: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Kendi gglendirmelerine Gore
Sattiklari Uriinlerin Nitefii (2009)

Uriiniin Niteli gi | Frekans | %

Orta Kalite 16€ | 56,1
Kaliteli ucuz 591 19,€
Kaliteli ve pahal 50| 16,€
Digel 12| 4,C
Kalitesiz ucu: 11| 3,7
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

3.4.4Kullandiklar Araclar

Seyyar saticilarin satiyaparken kullandiklarn araclar cok sigedir. Alan
calsmasinda kullaniimi  olan bu anket hazirlanirken seyyar saticilarin
kullanabilecekleri araclarin belli bidari distintlerek ankete yegrilmistir. Ancak
yapilan anketler sonucunda en fazla verilen cevdlger olduysu gordimgtiur. Tahmin

edemediimiz birgok arac, seyyar saticilar tarafindanssgapilirken kullaniimaktadir.

Ankete katillan seyyar saticilarin % 37,9'@eli cevabini vermgierdir (Bkz.
Tablo 42). Somya, doner tezgahi, termos, bidonasppet, tepsi, caydanlk, boya
sandgl, tartl, tahta tezgah, tahta ve plastik kasa, lcumayan koku icinserbet takimi,
kirsu, ayakkabi tamir makinesi, kazan, ayakkabudwt masa ve sepetli motor sati
yaparken kullandiklari ger araglari olgturmaktadir (Bkz. Foto 23).

Foto 23: Gazi Caddesi'nde eski bir somya Uzerindpka ve ¢orap satilan seyyar bir tezgah.
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Ankete katilan seyyar saticilarin % 26,9'u sataparken el arabasi
kullanmaktadir (Bkz. Foto 24). Pazar arabalari iiader meyve, sebze, alet, edevat,
hirdavat, kuruyemnsj sekerleme, taki, oyuncak, kemer, clizdan, zticaciygfak arac ve
gerecleri ve tekstil daha ¢ok satiimaktadinsaat arabalar (izerinde daha ¢ok meyve ve
sebze satilmakta ve oOzellikler kiguk cocuklar plarda nakliye araci olarak
kullanmaktadir. Diyarbakirda yaygin olarak gorulggkcek arabalarindan ise nakliyat

amaci ile yararlaniimaktadir.

Foto 24: Pazardan alinan urtinleri samak amaciyla myieri bekleyen el arabaci ¢ocuklar.

Ankete katillan seyyar saticilarin % 14’0 sg@parken yap@i ise uygun olarak
hazirlanmg tekerlekli aracglari kullanmaktadir. Cocuk arabalkdzerinde dgisiklikler
yaparak taki satanlar, tekerlekli araclarin Uzecamekanlar yaptirarak meyve suyu ve
simit satanlar, tekstil Urlnlerini sergileyeceklegekler yapanlar, tip ve kazan
yerlestirerek halanms misir satanlar, araclarinasigg bolmeler yaparak kuruyemi
satanlar, araclarina tost makinesi ygiterek tost satanlar, 6zel hazirlagnaraclarda
dondurma satanlar, kebap yapmaya uygun hale gatiridraclarda kebap ve gar
yapanlar, kimliklere PVC kaplama yapanlar ve fofokgekenler, 6zel hazirlangi
araclarda meyan kokinden hazirlagigarbet vesalgam suyu satanlar, tekerlekli dénme
dolap ile mahalleleri gezerek cocuklardemce hizmeti sunanlar bunlaringbealarini
olusturmaktadir (Foto 25).
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Foto 25: Ozel olarak yaptiriingitekerlekli donme dolap ile mahalleleri gezerekujdara
eglence hizmeti veren bir seyyar satici.

Ankete katillan seyyar saticilarin % 10,3'U sat@parken karton, ngamba,
branda, bez vb. araclari kullanmaktadirlar. Bu laragzerinde sattiklari Grinleri ise;
cep telefonu aksesuari, cuzdan, kemer, tekstillé@nipecetelik, sebze, kagcak sigara,
cakmak, tutln, ayakkabi ve ayakkabi malzemeléeki, taspih, gozlik, hirdavat, saat,
parfum ve korsan kitaplar afturmaktadir. Bunlar icerisinde en fazla satilaniaa
tekstil Grdnleri olgturmaktadir.

Ankete Kkatillan seyyar saticilarin % 7’si satiaparken camekanl tezgah
kullanmaktadirlar. Bu tip tezgahlarda satillan Uetinlaha sinirli ve nispeten daha
degerli artnlerdir. Bir kismini da yiyecek icecek matkti olusturmaktadir (Foto 26).
Kacak sigara, cakmak, saat, gozlik ve cep teletatlian bglica Urlnlerdir. Yiyecek
maddelerini ise; kuruyemyi limonata, meyve suyu, ayran gibi gngbatlar, simit ve
bisklvi gibi Grtnler olgturmaktadir.
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Foto 26: Gazi Caddesi'ndesé 6zel olarak yaptinimitekerlekli ve camekanl bir kuruyemi
tezgahi.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 2,3'0 sgaparken kampet kullanmaktadir.
Kampet Uzerinde sattiklar Grinleggidikli olarak tekstil Grinleri olgtururken; bunun

yani sira sigara ve ayakkabi boyasi malzemeleankat da rastlansgtir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 1,7’si sgaparken otomobil bagajini sati
araci olarak kullanmaktadir. Bagajda satilagliba triinleri; tekstil, meyve ve sebze ile

pismaniye olgturmaktadir.

Tablo 42: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Safaparken Kullandiklari

Araglar (2009)

Kullanilan Araclar Frekans | %
Digel 114 37,¢
El arabas 81| 26,¢
Ozel yapilmg tekerlekli ara 42 1 14,C
Kartor-musambibrandi-be: 31| 10,8
Camekanl tezgi 21| 7,C
Kampe 7| 2,8
Otomobil baga 5| 1,7
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)
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3.4.5Sorunlari

Ankete katilan seyyar saticilarin 46’s1 0-14 gaubundadir. Bu grupta yer alan
seyyar saticilar icerisinde yaptiklagini en dnemli sorunu olarak ¢ok yorucu olmasini
gorenlerin orani % 43,5'tir. Seyyar saticilik figdt dayanikhlik gerektiren birtir.
Ayakta durularak veya gezilerek yapilan by iklim kosullarindan da dgrudan
etkilenmektedir. Ygari kucik olan seyyar saticillar da bgi yaparlarken c¢ok
yorulmaktadirlar. Bu sorunu % 34,8lik bir oran ilekulu aksatmasi sorunu
izlemektedir. Okul cginda yer alan bu grup, okuldan geldikten hemen eoboya
sandgini, k&t mendilini, tartisini, dondurulngucecek vs. Urtnlerini alarak hemese i
ctkmakta ve hava kararana kadar fuyapmaktadirlar. Bu da @al olarak okullarini
aksatmaktadir. Oyun oynayamamaklinde cevaplayanlarin orani % 15,2°dir. 0-14 ya
grubu icin oyun hala énemli bir aktivitedige ¢ikmak zorunda kalan bu grup icin oyun
oynamak bir hayal olarak diiniimektedir. Acik@gimda eve gidememenrgeklinde
cevaplayanlarin orani ise % 6,5'tir (Bkz. Tablo 4Baha cok kazancg elde etme, belki
de evde yeterince yiyecek bulunmamasi gibi seblepber gruptaki cocuklar ne yazik ki
lyi beslenememektedirler.

Tablo 43: Diyarbakir'da 15 Yaindan Kiigiik Olan Seyyar Saticilarin En Onemli
Sorunlari (2009)

Sorun Frekans | %
Cok yorucu olma: 20| 43,5
Okulu aksatma 16| 34,¢
Oyun oynayamam: 7]15,2
Aciktiginizda eve gidememei 3| 6,5
Toplar 46| 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin 255'’i, 15 y& Ustindedir. Bu grupta yer alan
seyyar saticilar icerisinde yaptiklagini en énemli sorunu olarak gelir giklGglunu
gorenlerin orani % 44,7'dir. Bu grupta yer alan yseysaticilar ev gecindirmede
sorumluluk sahibi olduklarindan 4gea sorun olarak gelirin  guklugliniu
gormektedirler. A&ir ve koétu cama kaullart % 16,5’lik bir oran ile ikinci sirada
gelmektedir. Yukarida da gmildigi gibi seyyar saticilik fiziksel dayaniklilik gertgien
ve ¢ok yorucu birg oldusundan ¢cakma kaullari agirdir. Yaptgimiz mulakatlarda da

bircok seyyar saticida @s sorunlari oldgu ortaya ¢cikmgtir. Eklem ve bel grilan en
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basta gelensikayetleri olyturmaktadir.isin surekli olmamasi % 12,2’lik bir oranla
dcuncu siradadir. murlu, karl, sguk havalarda seyyar saticilaeicikamamakta,
isleri azalmakta ve gelir kaybinagtamaktadirlar. Herhangi bir sosyal guvencenin
olmaysini dnemli bir sorun olarak gorenlerin orani % 1t Seyyar saticilarin biyuk
bir kisminin en dnemli sosyal guvencessily&arttir. Bir kismi da sosyal glivenceden
tamamen yoksundur. Bu durumdalga sorunlari ile kagilastiklarinda tedavi olmakta
guclik cekebilmektedirler. Esnaf baskisini en dmesmtun olarak gorenlerin orani %
6,3’tlir. Seyyar saticilar zaman zaman esnaf ilardar ygamaktadir. Esnaf dikkanin
onunun kapandindan, seyyar saticilarin vergi 6demedikleri veskba giderleri
olmadgindan haksiz rekabet yaptiklarindan, goérintl kiribden sikayetcidir. Bu
sikayetlerde esnafi hakli géren seyyar saticilabdanmaktadir. Ancak yapacakska

bir seyleri olmadgini da belirtmektedirler. Belediye zabita baskignidnemli sorun
olarak gorenlerin orani ise % 4,3 ile kiucuk bir ratadir. Gergekten de yapilan
mulakatlarda seyyar saticilar zabita ile fazla pmoblem yaamadiklarini ifade
etmislerdir. Zabita saat 16:00’dan sonra kentin merkezierinde seyyar saticilara goz
yummakta herhangi bir yaptirrm uygulamamaktadirin¥zasaat 16:00'ya kadar kent
merkezinde sagiyapmalarina pek fazla izin vermemektedir. Arkaadd&ra ve kenar
mahallelere ise neredeyse hi¢ karamaktadir. Zabita baskisini sorun olarak goéren
seyyar saticilar, bu saatten dnce de sapmak isteyen seyyar saticilardir. Polis baskisi
ve elvergsiz havasartlarini en 6énemli sorun olarak goren seyyar gatio orani %
2,3'tur (Bkz. Tablo 44). Elvegsiz havasartlarini sorun olarak goren seyyar saticilar
genellikle sg@lhk problemi olan ve ya ilerlemis olan seyyar saticilardir. Polis baskisini
en 6nemli sorun olarak goren seyyar saticilarsesdece CD saticilan glurmaktadir.
Korsan CD sa$l yasadyl oldugundan bu tip seyyar saticilar muhtemel para veshapi

cezasindan ¢ekinmektedirler.
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Tablo 44: Diyarbakir'da 15 Yaindan Buyiik Olan Seyyar Saticilarin En Onemli
Sorunlari (2009)

En Onemli Sorun Frekans | %
Gelir digUkIUgU 114 | 44,
Agir ve kétl cama kaullan 42 | 16,5
Isin stirekli olmama: 31|12,z
Herhan bir sosyal glivencenin olmay 29| 11,4
Esnaf Baski: 16| 6,3
Belediye zabita bask 11| 4,3
Polis Baskis 6| 2,2
Elverissiz Havasartlar 6| 2,3
Toplanr 25E | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 91,4'0 belediyge zabita ile gorierek
sorunlarini gtiklarini belirtmglerdir. Seyyar saticilarla yapilan milakatlardaitzabn
dediklerini yaptiklarinda bir sorunla kalasmadiklarini belirtmilerdir. Belediye ve
zabita mesai saatleri icerisinde, seyyar satinileentin merkezi kisimlarinda 6zellikle
Ofis semti civarinda gorinmesini istememektedirisGfemti Diyarbakirin sosyal,
kultarel ve ekonomik olarak en merkezi yeri gidndan seyyar saticilar da bu durumu
kabullenmektedir. Saat 16:00'ya kadar zabitanin pglamadg arka sokaklarda ve
bina aralarinda bulunan seyyar saticilar bu saatbera ygun olarak Ofis semtindeki
ana cadde ve sokaklara cikmaktadirlargh2e1 semtinde gin boyu satyapan ve
hizmet veren seyyar saticilar da bulunmaktadir. SByyar saticilar arasinda Nebii
Camii onundeki ayakkabi boyacilari, Ulu Camii yakdaki ayakkabi tamircileri,
Bluylk Postane oOnindeki tost ve doner saticisi, kB#rbgi'ndaki otobls
duraklarindaki cay ve simit saticisi sayilabiliru Bseyyar saticilarla yagimiz
milakatlarda belediyenin bu yeri kendilerine gdditgni ancak herhangi bir kira
0demediklerini belirtmylerdir (Bkz. Foto 27). Aracilar vasitasiyla sorunta sanlarin
orani % 6’dir. Burada aracilardan kastedilen; hajacen kjiler, belediyede cajan
akraba ve tanidiklar ve seyyar saticilar arasimgagikan bazi kiler olmaktadir. Dger
diyenlerin orani ise % 2,7'dir (Bkz. Tablo 45).der olarak cevaplayan seyyar saticilar
zabitalarla sorun yamadiklarini ya da zabitadan kacarak veyastaetk sorunlarini
¢cobzduklerini ifade etrglerdir.
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Foto 27: Nebi Camii 6ninde ayakkabi boyayan ve tamir egaklabi boyacilari.

Tablo 45: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Belediye ve #alarla Olan
Sorunlarini Ama Bigimi (2009)

Sorunlarl Asma Bicimi | Frekans | %

Belediye ile gorgerel 2751917
Aracilar vasitasiy! 18| 6,C
Digel 8| 2,7
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 97’si herhdngikisi ya da kuruma ddeme
yapmadiklarini belirtnglerdir. Bu soruyu seyyar saticilara sogdmuzda bazen
gulimseyerek cevaplaghardir. Verdikleri cevaplarin kanda neyimiz var ki, neyi
verelim gelmektedir. Evet diyenlerin orani ise %08’ (Bkz. Tablo 46). Soruyu evet
olarak cevaplayan seyyar saticilardan bazi bifeleahbelediyeye, kapali araclarda
simit satanlar aracin da sahibi olan firinciya, ldiiknin 6niinde satyaptiklari esnafa
ve semt pazarlarina gittiklerinde pazardan yedaata belediyeye kira ddediklerini
belirtmislerdir.
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Tablo 46: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Herhangi BirsKya da Kuruma
Para Odeyip Odemedikleri (2009)

Odeme Curumu | Frekans | %
Evel 9 3
Hayit 29z | 97
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin  mesleki 6zelikhin  genel bir
degerlendirmesi yapilacak olursa; seyyar saticilaraklggik olarak Ucte ikisinin g
yildan fazla bir stredir byiiyaptigi gérulecektir. Uzun zamandan beri Buyiapanlarin
bu isi benimsedikleri ve hatta bir “meslek” haline gdikleri sdylenebilir. Uzun bir
zamandan beri byiiyapanlar da dahil olmak Uzere seyyar saticilatipik bir kismi

yaptiklari sten memnun dgldirler.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin blyuk bir kisrhaftanin yedi gini de
calismaktadir. Bu durumun ortaya cikmasinda kazanclarguinlik olmasi etkilidir.
Calsmadiklari gun para kazanamayacaklarindan her gign cdilkmak zorunda
kalmaktadirlar. Seyyar saticilarin ginluk g@a streleri de uzundur. Bayuk bir kismini
calisma sureleri giinde sekiz saatin tzerine ¢cikmakt&adithakimdan seyyar satigiin

zor ve yorucu birg oldugu soylenebilir.

Seyyar saticilarin buyidk bir kismi surekli aynideetezgah agmakta ve tezgah
actiklan bu alanlari sahiplenmektedirler. Yaz nievsde saat 16:00, kimevsiminde
ise daha erken saatlerde, kentin merkezi yerleriddba belirgin olarak ortaya
citkmaktadirlar. Kentin merkezi alanlag) ticaret, yaya ve arac trginin yogunlastigi
alanlar oldgundan bu vyerleri kendilerine sgatyerleri olarak se¢cmektedirler. Ofis
semtinde; Ekinciler Caddesi, Gevran Caddesi, S&o&&s1; Dagkap!r semtinde Gazi
Caddesi, Hz.. Stuleyman Camii ve cevresiglBailgcesinde Sakarya Caddesi bu alanlara

ornek olarak verilebilir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilar cok geik Grinler satmaktadirlar. Sattiklari
aranlerin buydk c¢gunlugunu da Diyarbakirdan almaktadirlar. Bunda Diyanbala
mal aldiklari toptancilarin veresiye mal vermelengli satinca ddeme yapmalari etkili

olmaktadir.



116

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin biyuk bir kisgnl boyunca ayni tir drtnleri
satmaktadir. Bunda sattiklari Grinlerde uzmanbg nasil satacaklarini bilme kisaca o
isi 6grenme etkili olmaktadir. Sattiklari Grtinlerin kalérini orta ve Uzerinde Ustelik de

ucuz olarak gérmektedirler.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin bgei bglamalarindaki temel sebegsizliktir.
Diyarbakir gibi gsizligin yiksek oranda oldiw bir kentte seyyar saticilik dnemli bgr i
ve gelir kayngidir. Seyyar saticilarin buyidk genlugu bu si ¢cevreden gorerek
kendiliginden baladiklarini belirtmglerdir. Aile ve arkads tavsiyesi ile de buse

baslayanlar azimsanmayacak bir orandadir.

Seyyar saticilar genellikle yaptiklari bgi baskalarina tavsiye etmemekte ve
seyyar saticif surekli bir § olarak gormemektedirler. Gelirin glik olmasi, fiziksel
olarak yipratici olmasi, surekli big olmamasi ve toplumsal itibarinin gik olmasi bu
durumun ortaya ¢ikmasinda etkili olmaktadir.

Seyyar saticilarin @unlugu sabit bir yerleri olmasini istemektedir. Olumsuz
hava kagullarindan korunmak, gezmek zorunda kalmamak, aknih kargmamasi,
satslarin artabilecgi guvenilirliklerinin artmasi, mgterilerinin kendilerini kolay

bulmasi ve esnaf vasfi kazanmalari sabit yer idenneeki temel faktorlerdir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin gonlugunun tek gecim kayrga yaptiklari bu

istir. Bu is yaparken zabita ile yadiklari sorunlari korgarak gtiklarini belirtmglerdir.

Diyarbakirda seyyar saticilarla yapilan milakatéatarikat, siyaset ve mafya
gibi iliskilerin varhgindan pek bahsedilmesgnibu tir ilgkilerin bireysel kaldgl ifade
edilmistir. Genellikle gecim derdinde olduklarini “Diyataa cocysu” olduktan sonra
bu tur iliskilerin pek fark etmedgdini vurgulamslardir. Bir bgka ifade ile seyyar

saticilar arasinda bir mikro milliyetcilik de séarlusudur (Kili¢ ve Tuncel, 2008: 216).

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin kullandiklari aglar da c¢ok ggtlidir.
Kullandiklari araclari; el arabasi, 6zel yapdniekerlekli arag, karton, mamba,
branda, bez, camekanli tezgah, kampet, otomobibjbag dger araclarseklinde
gruplandirilabilir. Seyyar saticilarin sayiaparken kullandiklari araclarda dikkati ¢ceken
bir durum ise dier olarak gruplandirilan araclarin fazgadiir. Seyyar saticilar bircok

seyi satg araci olarak kullanabilmektedirler (Bkz. Foto 28).2
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FOTOKORi
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Foto 28: Kibris Caddesi’ndeki Bllyik Postane dnunde kinkRv/C kaplama ve fotokopi
hizmetleri veren seyyar bir tezgéh. Bu hizmetlerirken kullanilan jeneratdr seyyar hizmet
verenlerin ne kadar yaratici olgunu gostermesi bakimindan ilgi ¢ekicidir.

Foto 29: Kibris Caddesi’nde 6zel yapilsriezgahinda cay, simit ve ayran satan bir seyyar
saticl.

3.5. Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Ekonomik Ozellikleri
Diyarbakirdaki seyyar saticilarin ekonomik durunma ortaya koyabilmek icin

yapilan anketlerde toplam 5 soru sorugtnu Bu sorular; seyyar saticilikschda baka

bir gelire sahip olup olmagh, ailede bgka calsan olup olmadii, herhangi bir sosyal
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glvenceye sahip olup olmgdi seyyar saticiliktan kazagdiaylik gelir ve ailenin
toplam geliri ile ilgili sorulardan okmaktadir.

Ankete katilan seyyar saticilarin % 87’si seyydrcdek disinda, baka bir gelire
sahip dgildir. Seyyar saticilik bu insanlar icin tek getmynasidir. Dolayisiyla kentsel
gorinim acisindagikayet edilen seyyar saticilarl ve seyyar saticijiki ortadan
kaldirmak kolay dgildir. Bircogu vasifsiz olan bu insanlari g@a islere yonlendirmek
de kolay dgildir. Seyyar saticilik ginda baka gelire sahip olanlarin orani ise %
13'tir. Bu insanlarin en buyuk degtede yine aileleridir (% 6,6). B&a bir iste
calisanlarin orani % 1,7 iken, kira geliri olanin or&h10,3’tlir. Bu soruyu ger olarak
cevaplayanlarin orani ise % 4,3'tur (Bkz. Tablo.4Jiger olarak cevaplayan 13skden
6 tanesi Ozurli ayh, 1 tanesi kendi emekli geliri, 1 tanesi ailedeneé&li geliri, 1
tanesi yalilik maagl, 1 tanesi valilik yardimi, 3 tanesi de dizenlnamakla beraber

bazen eks yaptiklarini belirtmglerdir.

Tablo 47: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin YaptikldgiDisindaki Gelir
Kaynaklari (2009)

Diger Gelir | Frekans | %

Yok 26z | 87,C
Aile 2C| 6,€
Digel 13| 4.7
Bagka bir ig 5| 1,7
Kira 1| 0,3
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 61,8'i ailehé@mi gecimlerini tek bglarina
ustlenmektedirler. % 38,2'sinin ailelerinde ise ig@h baka aile fertleri de
bulunmaktadir (Bkz. Tablo 48). Ailede sizdenshs calsan var mi1? Sorusunu evet
olarak cevaplayanlarin % 46’sinda (53ikiaile fertlerinin bir kismi yine seyyar
saticilik yapmaktadir (Bkz. Foto 30). Seyyar shkdou aileler icin énemli bir gecim
kaynaidir. Geriye kalan % 54’Unde ise (62sikidiger aile fertleri serbest meslek

diyebilecegimiz surekliligi olmayan glerde calgmaktadir.



Foto 30: Ofis Sglik Ocagi yolu tzerinde el arabasi ile cokg@gk mallar satan ¢cocuk satici.
Resmin sg kdsesinde yer alan babasi ise birgba seyyar tezgahta sayrapmaktadir.

Ailede bgka calsan olup olmamasini yale iliskilendirilecek olursa; 0-14 ya
grubunda yer alan % 87’si bu soruyu evet olarakapndirmglardir. Bu grupta yer
alanlarin seyyar satictli ailelerine ek gelir amaciyla yaptiklarini soylbitie. 15 yas ve
Uzerinde ise bu soruyu evet olarak cevaplandiramiarani azalmaktadir. 15-30 sya
grubunda % 46,5'e, 31-60 yagrubunda % 14,6'ya, 61 yae Ustinde ise % 27,2'ye
dismektedir (Bkz. Tablo 48).

Tablo 48: Diyarbakirdaki Seyyar Satici Ailelerinde & Calsan Olup
Olmadgi ile Seyyar Saticilarin S&rinin Kasilastiriimasi (2009)

Diger Calisan Yas

0-14 | 15-3C | 31-6Q | 61 ve Ust | Toplan
Var 4C 53 19 3 11F
Yok 6 61| 111 8 18¢€
Toplar 46 114 13C 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 18,6’si herldagsosyal glivenceye sahip
degildir. Seyyar saticilarin % 10'u Sosyal Guvenlik idlusu’na (SGK) bl iken, %
71,4’U ise yeil karthdir (Bkz. Tablo 50). DiyarbakirSanhurfa’dan sonra Turkiye'de
yesil kartin en fazla verildii ildir. Diyarbakirdaki yeil kart sayisi 10 Aralik 2009
tarihi itibariyle 570.769'dur. (http://ykart.saglgov.tr/ykbs/ykbs_ilaktif.jsp). Herhangi
bir sosyal glivencesi olmayan bu insanlarin ted&abilnek icin tek yollari ygl kart

sahibi olabilmektir.
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Seyyar saticilarin sosyal guvence durumlar ilesigatleri kagilastirildiginda
erkeklerin % 19,2’sinin herhangi bir sosyal guvemceahip olmadiklari goralmektedir.
% 10,1'i SGK’ye kayitli iken, % 70,7’si ise giekart sahibidir. Kadinlarin ise % 85,7’si
yesil kart sahibidir (Bkz. Tablo 49). ¥%d kartin herhangi bir sosyal glivenceye sahip
olmayanlara devlet tarafindan verilen bir imkanugld distinulirse, seyyar saticilar
arasinda sosyal guvencenin ne kadar azgoldutaya cikacaktir.

Tablo 49: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Sosyal GuveBegumlari ile
Cinsiyetlerinin Kagilastirilmasi (2009)

Sosyal Glvence Cinsiyet

Erkek | Kadir | Toplarr | %
Hayir 55 1 56| 18,¢
SGK 28 1 3C | 10,C
Yesil Kart 20< 12 215 | 71,4
Toplarr 287 14 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilar arasinda 0-1giggabunun % 13’U herhangi bir
sosyal guvenceye sahipgildir. 15-30 yg grubunun % 24,6’s1, 31-60 ygrubunun %
15,4°0, 61 ve Ustl gagrubunun % 18,2’si herhangi bir sosyal givenceyepsdeildir.
Sosyal glvenceye en az sahip olan kesim 15-8@m#bu, yani geng seyyar saticilar
olusturmaktadir. Yeil kart butiin ya gruplarinda en ytiksek orana sahiptir (Bkz. Tablo
50).

Tablo 50: Diyarbakir'daki Seyyar Saticilarin Sosyal Guveileéraslarinin
Karsilastiriimasi (2009)

Sosyal Guvence Yas

0-14 | 15-30 | 31-6Q | 61 ve Ust | Toplanr
Yok 6 28 20 2 56
SSK 6 10 7 0 23
Bag-Kur 1 1 2 1 5
Emekli Sandil 0 0 2 0 2
Yesil Kart 33 75 99 8 21F
Toplan 46| 114| 13C 11 301

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 89,4'Unun ay®diri 500 TL'den azdir.
Yani seyyar saticillarin buyidk gonlugu cok zor keullar altinda ysamlarini

surdurmektedirler. 501-1000 TL arasinda geliri tdan orani ise % 10’dur. Bu grupta
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yer alanlari Diyarbakir i¢in orta gelir grubundagddendirilebilir. Durumu iyi olanlar
diyebilecgimiz; geliri 1001 TL'den fazla olanlarin orani isadece % 0,7'dir (Bkz.
Tablo 51).

Tablo 51: Diyarbakirdaki Seyyar Saticilarin Aylik Gelirlgf2009)

Aylik Gelir Frekans | %
500 TL'den a 26¢€ | 89,4
501-1000 TL 30| 10,C
1001 TL ve daha faz 2| 0,7
Toplanr 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Ankete katilan seyyar saticilarin % 61,8’inde areaylik toplam geliri 500
TL'nin altindadir. Seyyar satici ailelerinin dik gelirlerle ygaamlarini strdirmek
zorunda kaldiklarini soéylenebilir. % 34,2’sinin &yltoplam geliri ise 501-1000 TL
arasindadir. Bu aileleri yukarida belirtilen gibiyBrbakir icin orta gelir grubunda ele
alinabilir. 1001 TL ve uzeri gelir grubunda olamtaiorani ise sadece % 4'tir (Bkz.
Tablo 52).

Tablo 52: Diyarbakirdaki Seyyar Satici Ailelerinin Aylik tam Gelirleri

(2009)
Aylik gelir Frekans| %
500 TL'den a 18€ | 61,¢
501-1000 TL 105 | 34,2
1001 TL ve daha faz 12| 4,C
Toplan 301 | 10C

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin  ekonomik 6zd#inin  genel bir
degerlendirmesi yapilacak olursa; seyyar saticilatigiit bir cggunlugunun yaptiklari
is disinda baka bir gelire sahip olmadiklari gorilmektedir. Sayysaticilik bu

insanlarin tek gecim kaypeatlir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin buyidk kismi Bhenin  gecimlerini tek
baslarina Ustlenmektedir. Cocuk seyyar saticilarinelaiinde bgka calsanlarin
bulunma orani, 15 yen Ustiindeki seyyar saticilara oranla daha fazlgbcuk seyyar
saticilarin 6nemli bir kismi aileye ek gelir olmagn bu ki yapmaktadir (Bkz Foto 31).
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Diyarbakirdaki seyyar saticilarin gonlugu yesil karthdir. Diyarbakir,
Sanhurfa’dan sonra yé kartin en fazla oldgu ikinci ildir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin aylik gelirl&®0 TL’nin altindadir (Yaklgk
350%). Yine ankete katilan seyyar saticilarin yariéazlasinin ailesinin ayhk toplam
geliri de 500 TL’nin altindadir.

I
|

Foto 31. Diyar Galeria 6niinde el arabasi ile patlammisir satan ¢ocuk seyyar saticl.

3.6. Seyyar Saticilarinikametgahlari ve Sats Yaptiklari Mekanlar Arasindaki

Mesafeiliskisi

Seyyar saticilarin ikamet ettikleri mekanlarla sagaptiklari mekanlari
karsilastiracak olursak; seyyar saticilarin genellikle yaknesafeleri tercih ettikleri
goriulecektir. Diyarbakirdaki seyyar saticilarinrdenlarinin anlayabilmek igin, seyyar
saticilarin y@unlastigi 15 alanda anket yapilgtir. Bu alanlar; Kguyolu Caddesi,
Kosuyolu Parki, Hz. Suleyman Caddesi, Gevran Cadd&diris Caddesi, Sakarya
Caddesi, Emek Caddesi, Sanat SokMelik Ahmet Caddesi, Ekinciler Caddesi, Gazi
Caddesi, Anitpark, Ofis-§ak Ocagl Yolu, Nukhet Cekun Caddesi, Akkoyunlu
Caddesi'dir.

Kosuyolu Caddesi'nde 17 anket yapiktm. Ankete katilardan 16’si Kayolu
Caddesi'ne yakin mesafedeki 5 Nisan, Mevlana HaKaynartepe ve Fatih
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Mahallelerinde ikamet ederken, yalnizca bir tan&suyolu Caddesi'ne uzak
sayllabilecekSehitlik Mahallesi’'nde oturdgunu belirtmgtir.

Kosuyolu Parki'nda ise 26 anket yapiktw. Ankete katilarin tamami Kayolu
Park'na yakin olan 5 Nisan, Mevlana Halit, Kayepd, Fatih ve Muradiye

mabhallelerinde ikamet etmektedirler.

Hz. Suleyman Caddesi'nde 23 anket yamtmi Ankete katilanlardan 12’si
Surici'nde yer alan Hasirli, Fatih §a Dabangullari, Sava, iskenderpga ve Melik
Ahmet Mahallelerinde; 4 tanesi Bar Ilcesi'nde yer alan Kaynartepe, Mevlana Halit
ve 5 Nisan Mahallelerinde; 4 tanesi Ygtiir licesi'nde yer alargehitlik ve Feritkgk
Mabhallelerinde; 1 seyyar satici da Kayapiilgesi'nde yer alan Gaziler Mahallesi’nde
oturdyzunu ifade etngitir. Hz. Sileyman Caddesi’'nde anket yapilan 2 seggéicl ise
Diyarbakir'in Cermikilgesi'nden sadece pmmbe glnleri geldiklerini belirtrgierdir.
Hz. Suleyman Caddesi’nde uzaktan gelen seyyarilsatnc nispeten fazla olmasinda
Hz. Stleyman Camii’'nin ve 23ehit Sahabe’nin mezarlarinin bulunmasi ve dolaklasiy
ziyaretgah olmasi etkilidir. @er gunler tek tik gorilen seyyar saticilar sparbe
gunleri adeta buraya gimaktadir (Bkz. Foto 32). Bundan dolay! buradakketler
pegembe guni yapilngtir.

Foto 32: Hz. Stleyman Caddesi’'ne dzellikle gggnbe glnleri satiyapmak icin gelen seyyar
saticllar.
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Gevran Caddesi'nde 14 anket yapgmm Ankete katillanlardan 8'i Bdar
licesinde yer alan 5 Nisan, Kaynartepe, YangkkoYunus Emre, Mevlana Halit
Mabhallelerinde; 3 tanesi Suridicesi'nde yer alan Hasirli, Aliga ve Mardinkapi
Mabhallelerinde; yine 3 tanesi de Kayapiiigesi'nde yer alan Huzurevleri ve Diclekent
Mahallelerinde oturmaktadirlar. Gevran caddeshrin merkezinde yer akgindan
kentin degisik mahallerinden seyyar saticilar buraya gelmekiedi

Kibris Caddesi'nde 8 anket yapiknr. Ankete katilanlardan 5 tanesi Kibris
Caddesi hemen vyakininda yer alan ve Suiigesine bagll olan ismetpaa,
Iskenderpga, Lalabey ve Azizglu mahallelerinde ikamet ederken 3 seyyar satidl da
disindan (Eskiehir) geldiklerini belirtmgtir (Bkz. Foto 33).1l disindan gelen seyyar
saticilarin 3'U de akrabadir. Diyarbakira yaziregek yuzik, kolye, kupe, cakmak,
saat vs. gibi hediyelik sga sattiklarini belirtrgierdir. 16:00-17:00 saatlerine kadar
Kibris Caddesi civarinda satyaptiklarini, bu saatten sonra kentin dahguyonufuslu
merkezi olan Ofis semtine gittiklerini belirtgleérdir. Bu saatlerde gitmelerinin sebebi
olarak da; bu saatten sonra zabitanin skeamasini gosterglerdir. Eskgehirden
mevsimlik olarak gelen bu seyyar saticilarsparbe giinleri Hz. Sileyman Caddesi’'nde

de saty yapmaktadirlar.

Foto 33: Kibris Caddesi'nde cay satan bir seyyar satici.

Sakarya Caddesi’'nde 35 anket yapstmi Sakarya Caddesi Blar ilcesi'nde
seyyar saticilarin en gan oldigu alandir. Ankete katilan seyyar saticilarin 33&$an
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Baglar ilcesi'ne bal olan 5 Nisan, Fatih, Yunus Emre, Kaynartepe, Mea Halit
Mahallelerinde ikamet ederlerken, 1 seyyar satwich ilcesi'ne bali olan Melik
Ahmet, 1 Seyyar satici da Kayapirfgesi'ne bgl olan Huzurevleri Mahallesi’nde
ikamet ettgini belirtmistir. Bu rakamlardan Sakarya Caddesi’nde ssgapan seyyar

saticilarin girhiginin yakin mahallelerden olduklari géraltr.

Emek Caddesi'nde 21 anket yapgtm Ankete katilan seyyar saticilarin 19
tanesi Emek Caddesi'nin de icinde yer gidBaglar Ilcesi'nin 5 Nisan, Kaynartepe,
Mevlana Halit,Seyh Samil ve Fatih Mahallesi’nde ikamet ettiklerini étnislerdir. 2
Seyyar saticl ise sanayi ve Huzurevleri mahallerikdmet ettiklerini belirtngierdir.
Emek Caddesi'ndeki seyyar saticilarin buyuk kis@kiy mahallelerde oturanlardan

olusmaktadir.

Sanat Sok&’'nda 17 anket yapilmtir. Ankete katilan seyyar saticilarin 9 tanesi
Baglar Iicesi’nde yer alan 5 Nisan, Mevlana Halit, Fatinkeynartepe Mahallelerinde;
3 tanesi Suricilgesine bah Sehitlik, Fatih Pgaa Mahallelerinde ve Karabaoyinde
ikamet ettiklerini belirtmjlerdir. 3 tanesi Yenehir Iicesi’ne bali olan Ofis ve Camlica
mahallelerinde ikamet ettiklerini belirtirken, 2skide Kayapinara h#i Peyas ve
Kelebek mahallelerinde ikamet ettiklerini belirgheirdir. Sanat Soka'nda sats yapan
seyyarlarin ikamet ettikleri mahallelerinsgenmesinde, genclerin tercih ettikleri bir
sokak olan Sanat Soi&nda saty yapma imkaninin fazla olmasi ve Diyarbakir’in

merkezi bir yerinde bulunmasi etkilidir.

Melik Ahmet Caddesi’'nde 16 anket yapiytm. Ankete katilan seyyar saticilarin
10'u Suri¢ci’'nda yer alan Melik Ahmet, Ali Ba, Cemal Yilmaz, Hasirl, Melik Ahmet,
Lalabey, Ben'u Sen ve Mardinkapi Mahallelerindeniled ettiklerini belirtmglerdir. 3’
Baglar Ilcesi’ne bgll 5 Nisan, Mevlana Halit ve Murat Mahallelerindeuauklarini
belirtirken, 2'si Yengehir iicesi’ne bali Sehitlik Mahallesi'nde, 1 tanesi de Kayapinar
licesine bl Huzurevleri Mahallesinde oturgunu belirtmitir. Melik Ahmet

Caddesi'nde de seyyar saticilarin buyuk kismi yakahallelerde ikamet etmektedirler.

Ekinciler Caddesi’'nde 26 anket yapiktm. Ankete katilan seyyar saticilarin
15’i Baglar Ilcesi’ne bgh 5 Nisan, Kaynartepe, Selahaddin-i Eyyubi, Mewalatalit ve
Fatih Mahallelerinde ikamet etmektedirler. 8'i Quirie basli iskenderpga, Hasirli,
Melik Ahmet, Saraykapi, Cevat §a Nebi Cami Mahallelerinde ikamet ederken, 3'l de
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Yenisehir'e bali Ofis ve Sehitlik Mahallelerinde ikamet etmektedirler. Ekilaei
caddesi merkezi bir konumda ofglndan buradaki seyyar saticilar dagigik
mahallelerden buralar gelmektesihgl ise ekonomik yapinin nispetensdiéd oldusu

Baglar ve Surici’nden gelen seyyar saticilarslumaktadir.

Gazi Caddesi’nde 39 anket yapigtm. Ankete katilan seyyar saticilarin 32
tanesi Suricillcesine bali Fatih Paa, Melik Ahmet, Dabangu, Iskenderpsga,
Saraykapi, Cevat Ra Ziya GoOkalp, Camii Kebir, Suleyman Nazif, Febdik
Mabhallelerinde ikamet etmektedirler. 3't Bar Iicesi’ne bali Fatih, Kaynartepe,
Muradiye Mabhallelerinde ikamet ederlerken, 2'si ¥ehir ilcesi'ne bali Sehitlik ve
Fiskaya, 2'si de Kayapinar'a §la500 Evler Mahallesi’'nde ikamet etmektedirler.ziGa
caddesi Suricilcesi sinirlari igerisinde kalgindan, buradaki seyyar saticilarin biyik
kismini da yine yakin mahallelerden gelen seyyacita olusturmaktadir (Bkz Foto
34).

Foto 34: Gazi Caddesi'nde ayran ve simit satan seyyar gatic

Anitpark’'ta 17 anket yapilmngiir. Ankete katilan seyyar saticilarin 7 tanesi
Yenisehir ilcesi'ne bali Sehitlik, Kooperatifler Mahallesi, Seyrantepe ve gRapi
semtlerinde ikamet etmektedirler. 5'i gar Ilcesi’ne bgh olan 5 Nisan, Mevlana
Halit, Yunus Emre ve Fatih Mahallelerinde ikameg¢gerken, 4’t Suriciicesi'ne bali
Dabanglu, Hancepek vdskenderpga Mahallelerinde, 1'i de Kayapinéicesi'ne bali
450 Evler Mahallesi'nde ikamet etmektedir. Anitp&dntin merkezi bir yerinde yer
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aldigindan kentin dgisik yerlerinden gelen seyyar saticilar olmasingman &irlik
Anitpark’'inda igerisinde yer algh Yenisehir ilgcesi sinirlari icerisinde ikamet eden

seyyar saticilar okiurmaktadir.

Ofis-Sglik Ocagl Caddesi'nde 23 anket yapiktir. Ankete katilan seyyar
saticilarin 19 tanesi Bhar Iicesi’ne bgl Kaynartepe, MuradiyeSeyh Samil, Fatih ve
Mevlana Halit Mahallelerinde ikamet etmektedirl2isi Kayapinarilgesi’ne bali olan
Huzurevleri ve Gaziler mabhallelerinde, 1'i Surificesine ba&li Hasirh, 1'i de
Yenisehir ilcesi'ne bgl olan Sehitlik Mahallesi'nde ikamet etmektedir. Ofisgh&
Ocal Caddesi'ni mekan tutan seyyar saticilangirlgsini da buraya yakin

mabhallelerden gelen seyyar saticilarstlumaktadir.

Nukhet Cgkun Caddesi’nde 10 anket yapiktm. Ankete katilanlarin tamami
Nilkhet Cgkun Caddesi’'ni de icine alan Blar ilgesi’ne bl olan 5 Nisan, Muradiye
ve Kaynartepe Mahallelerinde ikamet etmektedifB2radaki seyyar saticilarin tamami

yakin mahallelerde ikamet etmektedirler.

Akkoyunlu Caddesi’nde 9 anket yapikir. Ankete katilanlarin 7’si Bdar
Iicesine baglh olan 5 Nisan,Seyh Samil, Fatih Mevlana Halit ve Kaynartepe
Mahallelerinde ikamet etmektedirler. 2'si ise Sume bashh olan Camii Kebir ve
Hasirli Mahallelerinde ikamet etmektedirler. Akkoyw Caddesi'nde de galik bu

caddeye yakin yerlerde oturan seyyar saticilatwionaktadir.

Sonug olarak Gevran, Ekinciler, Sanat spk@&nitpark gibi kentin merkezinde
yer alan mekanlarda sgtyapmaya dgisik ve uzak mahallelerden gelen seyyar
saticilarda bir ggtlenme gorulirken, kentin biraz daha kenarindaalan mekéanlarda
daha cok yakin cevreden gelen seyyar saticilag sapmaktadir. Bunda yakin
mabhallelerden gelen seyyar saticilarin buralaripgatmeleri ve kendilerini daha
glvende hissetmeleri etkili olurken, kentin merkgailerinde saglimkanini daha fazla
olmasi dgisik mahallelerden gelen seyyar saticilarinsartia etkili olmaktadir. Hz.
Suleyman Caddesi’ne ayricagitemekte yarar vardir. Hz. Sileyman Caddesi 6zellikl
pegembe gunleri adeta seyyar saticilarin akinigamaaktadir. Kentin disik
mahallelerinden seyyar saticillar buraya ssaygpmak icin gelmektedir. Hatta
Diyarbakir'in ilgcelerden satiyapmak icin buraya gelen seyyar saticilar bulurteik

Eskisehirden gelen ve yaz boyu Diyarbakirda seyyaricsidt yapanlara anket
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yaptgimiz gun burada da rastladik. Bu haliyle Hz. SulagnCaddesi seyyar saticilar

icin 6nemli bir say yapma mekanidir.

3.7. Diyarbakirda Mevsimlere Gore Seyyar Satici Sayisida ve Satilan Uriin

Tarlerinde Gorulen Degisimler

Diyarbakirda yaz ve kI mevsiminde seyyar saticl sayisinda ve satilan urtn
turlerindeki dgisimleri ortaya koymak amaciyla da sayimlar yapgtmi Kisin yapilan
sayimlar 19 ve 28ubat 2009 tarihlerinde 14:00-16:00 saatleri arasyeapilmstir. Bu
saat araliklarinin belirlenmesindssiki havanin erken kararmasi vezgk olmasi etkili
olmustur. Yazin yapilan sayimlar 27 gAstos 2009 tarihinde 16:00-22:00 saatleri
arasinda yapilmgtir. Bu saat araliklarinin belirlenmesinde ise seygaticilarin bu

saatlerde ygunlasmaya balamasinin etkisi olmyiur.

Ekinciler Caddesi'nde seyyar satici sayisind@ \l@ yaz sayimlari arasinda
sayica fazla bir fark goérulmestir (Bkz. Tablo 53). Ancak satilan Urlnlerde bazi
degisiklikler bulunmaktadir. Orngin kestane ki meyvesi oldgundan kg sayiminda
rastlanan kestane saticilarina yaz mevsiminde arasdmgtir. Bunun tersine ki
mevsiminde rastlanmayan meyan kokinden yapg#aipeti satanlara ise yaz sayiminda
rastlanmgtir. Bu durum Uzerinde taze meyan kokunin bu medsifulunmasi kadar
yapilanserbetin yazin serinletici olmasinin da etkisi buhaktadir. Meyan kokinden
yapilanserbeti satanlarin sayica fazla olmasinda sayimapz zamanin ramazan ay|
olmasinin da etkisi vardir. Diyarbakirda ramazannda meyan koktnden yapilan
serbet tuketimi artmaktadir. Bgerbetler naylon peetlere konularak kilo ile satilmakta
ve iftarda tiketiimektedir.

Ofis Salik Ocagl Soka&i'nda ki ve yaz sayimi arasinda sayica ve satilan
drtnler agisindan buyuk farkliliklar gbzlenmetini Yaz sayiminda ramazan ayi olmasi
sebebiyle meyan kokiinden yapikgrbet ve tandirda yapilgolan ekmek saf dikkat
cekicidir.

Gevran Caddesi'nde yaz ve lsayimi arasindaki fark ¢ok azdir. Yazin seyyar
saticl sayisinda az da olsa biragorilmektedir. Gevran Caddesi’nde yaz sayiminda
meyan kokinden yapilagerbet saticilarinin fazla olmasi yukarida da bleigi gibi
sayim yapilan tarihin ramazan ayi icerisinde olmkesiilgilidir. Bu cadde Uzerinde

kacak sigara sainin fazla olmasi da dikkat cekicidir. Kacak sigaasinin fazla



129

olmasinda Gevran Caddesi’'nin kolorduyaslbaskerlerin ¢caynya ciks glizergahinda
olmasi ve Ofis semtinde yer aithdan ygunlasmanin oldgu bir yer olmasi etkili

olmaktadir.

Sanat Sok@&'nda yaz ve lg sayimi arasindaki fark fazla gelir. Yaz
sayiminda seyyar gida ve icecekidnallar satanlar biraz fazla cikgtir. Bunda yaz
tatili nedeniyle ya ufak seyyar saticilarin jilet, tespih, cakmak trtiinleri satmalari ile
gengclerin kendi yaptiklari takilari ve ikinci ek&plari saya ¢cikarmalar etkilidir.

Anitpark'ta yaz ve lg sayimi arasinda sayica fazla bir fark yoktur. Yaz
sayiminda seyyar gida ve icecek satanlar ile ged&cecek dy mallar satanlar biraz
fazla cikmgtir. Sayimin yapildy zamanin ramazan ayl olmasi nedeniyle kuruyemi
satanlara rastlanmazken, 6zellikle iftarda tuketiteeyankdkiinden yapilaerbeti satan

seyyar saticilara rastlanilgtr.

Akkoyunlu Caddesi'nde yaz ve skisayimi arasinda fazla bir farka
rastlanmanstir. Yaz sayiminda seyyar gida ve icecek satanlsayisinda bir ag
olmustur. Bunda ramazan ayi olmasi sebebiyle meyan ldiiiryapilanserbetin ve

tandir ekmgi satginin olmasi etkili olmsgtur.

Melik Ahmet Caddesi'nde yaz vesksayimi kagilastirildiginda yaz sayimindaki
seyyar saticl sayisi biraz fazla ¢iktm Seyyar gida ve icecek satanlarin sayisinda faz
bir degisiklik olmazken, gida ve icecek gimallar ile seyyar hizmetlerde bir grti
olmustur. Bunda k3 sayiminda rastlanmayan cekcek arabalarinin ekleinekili
olmustur. Cekcek arabalari insan guciine dayandian kg kosullarinda taima yapmak
daha zordur. Oysa yaz mevsiminde bu araclarla Irklsattasimacilik hizmetleri

verilebilmektedir.

Gazi Caddesi’'nde yaz vesksayimi kagilastirildiginda yaz sayimindaki seyyar
satici sayisi kI sayimina gore oldukca fazla cikgm. Seyyar yiyecek ve icecek
satanlarin sayisinda artolmasinda, ramazan nedeniyle meyve, sebze ve meyan
kokinden yapilanserbet satindaki arts etkili olmustur. Yiyecek ve icecek sl
mallarin satinda da oOzellikle tekstil Grdnlerindeki artietkili olmustur. Seyyar
hizmetlerde goérilen asta ise ks sayiminda rastlanmayan cekcek arabalarinin ve
motosikletlerin artmasi etkili olngtur. Yukarida da belirtil@i Gzere cekcek arabalari

insan gucune dayar@ndan ks kosullarinda taima yapmak daha zordur.
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Hz. Sdleyman Caddesi'nde yaz ves ksayimi kagilastirildiginda yaz
sayimindaki seyyar saticl sayiss kayimina gore giik ¢ikmaktadir. Seyyar gida ve
icecek satanlarin sayisininsdét cikmasinda sayimin ramazan ayinda yapiimadi etki
olmustur. Seyyar gida ve iceceksdmallar ile seyyar hizmetlerde yaz ves lsayimi

arasinda fazla bir farka rastlanmanm

Emek Caddesi'nde yaz vesksayimi kagilastirildiginda; yaz sayiminda, ki
sayimina gore iki katindan fazla seyyar saticigilaamstir. Bu artsta seyyar gida ve
icecek satanlar ile seyyar hizmet verenler etkithnwtur. Gida ve icecek satanlarin
sayisinin artmasinda ramazan ayl olmasi nedeniygven ve sebze satanlarin
sayisindaki ar§ietkili olurken; seyyar hizmet verenlerin sayisikidatista el arabasi ve
cekceklerin sayisindaki agtietkili olmustur. Cekgek arabalari insan gicune dayali
oldugundan kgin pek fazla rastlanmazken, el arabasindak§ armek caddesine acilan

bir sokakta sayim yapilan giin pazar kurulmasi wélakn tatil olmasi ile ilgilidir.

Sunay (Kguyolu) Caddesi’'nde yaz vesksayimi kagilastirildiginda sayica fazla
bir fark gérilmemektedir. Ancak satilan Urlinlerdiedegisim s6z konudur. Seyyar gida
ve icecek satanlarin sayisi sdiiistir. Bunda k3 sayiminda doner, tath ve ger
satanlara Ramazan ay! olmasi nedeniyle rastlanmaetials olmustur. Gida ve igcecek
disi mallar satanlarda ise sayica bir @arsbz konusudur. Gida ve iceceksidmal
satanlarda gorilen agin nedeni okullarin tatil olmasi nedeniyle cocukyyse

saticilarin sayisindaki agtir.

Nukhet Cgkun Caddesi’nde yaz vesksayimi kagilastirildiginda sayica fazla
bir fark olmadgi gorilmektedir. Ancak satilan Grtinler ve verileanhetlerin nitelginde
bir degisme s6z konusudur. Seyyar gida ve icecek satanyacasaijlis gostermgtir.
Kuruyems, tost, simit, tatl, @er vb. gida maddeleri satanlarin sayisinda Ramayan
nedeniyle bir diills yasanmsgtir. Seyyar hizmet verenler ise sayica agtmi Cekcek

arabasi ve motorla nakliye hizmeti verenler sagrtg gostermgtir.

Sakarya Caddesi'nde yaz vesksayimi kagilastirildiginda yaz sayimi ki
sayimina gore daha gik ¢cikmaktadir. Bunda seyyar gida ve icecek ileayeé icecek
disi mallardaki dgis etkili olmustur. Ramazan ayi nedeniyle hemen tuketilmesi

gereken Urlnlerin satnda bir dgus yasanirken, gida ve iceceksdmallarin satindaki
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diUsUsu seyyar saticilar esnafgikayetine bglamaktadir. Seyyar hizmetlerdeki aaiise
el arabasi, cekcek arabalari, motosiklet gibi iyakéiraclarindaki agisebep olmaktadir.

Kosuyolu Parki'nda lg ve yaz sayimi karastirildiginda yaz sayimi biraz ik
citkmistir. Bu durumda seyyar gida ve icecek satanlaryissadaki azalma etkili
olmustur. Yaz sayiminin ramazan ayinda yapilmasi netEengyni gun icinde

tuketilmesi gereken simit, ¢ay, tatl ve tost sktemyaz sayiminda rastlanmatm

Kibris Caddesi'nde ki ve yaz sayimi kadastirildiginda yaz sayimi daha
yuksek ¢cikmaktadir.

Tablo 53: Diyarbakirda Ks ve Yaz Mevsimlerindeki Seyyar Satici Sayilar ve
Satilan Mallarin Turleri (2009)

Sayim Yapilan Yer Satilan Mallarin Turle

Kis | Yaz | Kis | Yaz | Kis | Yaz | Toplan

Al A B B | C| C [Kis|Yaz
Ekinciler Cadde: 11| 13| 23| 20| 12| 14| 46| 47
Ofis-Sazlik Ocagl Sokas 9 8| 37| 4C| 3 2| 49| 50
Gevran Cadde 8| 14| 14| 12| 3 4| 25| 30
Sanat Soka 14| 14 1 5| 2 2| 17| 21
Anitpark 2 3 2 3| 4 4 8| 10
Akkoyunlu Caddes 1 4 4 4| 2 2 7| 10
Melik Ahmet Cadde: 11| 1C| 14| 16| 3 6| 28| 32
Gazi Cadde: 9| 17| 11| 15| 18| 33| 38| 65
Hz. Stleyman Cadde 43| 26| 57| 59| 7 5107 90
Emek Cadde 7] 23 6 5| 9| 17| 22| 45
Sunay (Kguyolu) Cadde:| 17| 11 9| 18| 2 1] 28| 3C
Nukhet Cgkun Cadde: 29| 1% 5 6| 4| 15| 38| 36
Sakaryi Caddes 29| 21| 54| 41| 1 9| 84| 71
Kosuyolu Park 19 6 3 7| 3 8| 25| 21
Kibris Cadde: 2 5 4 9| 2 1 8| 15
Toplan 211 19C|244| 26C| 75| 125 | 53C| 57¢%

Kaynak: Alan Anketleri (2009)

A. Yiyecek veicecek Satanlar
B. Yiyecek veicecek Dgi Mallar Satanlar

C. Hizmet Verenler
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4. SONUC VE ONERILER

Seyyar saticilik ginimizde ortaya ¢ikan bidegsildir. Kokeni ¢ok eskilere
kadar iner ve genellikle go¢ ile karakterize edi®@d¢ ile kente gelen nufusun, kente
uyum sglama sirecinde gecimini @amak icin bavurdugu dnemli yollardan birisidir.

Bu durumun 6rneklerine gecste de rastliyoruz.

Ortac& Avrupa’'sinda Fransa’da “colporteur” adi verilenyy® saticilar,
Brezilya’da sémirge doneminde “pregoeiros” adi leeriseyyar saticilar, kokeni Orta
Asya’ya kadar inen Turkiye'deki “cerciler” seyyaatgcilarin ilk drnekleri arasindadir.
Faroghi, 16.ytzyil Osmanli Anadolu’sunun kentsdisgeesini tasvir etmeye yonelik

olarak hazirlady kitabinda goc olgusu ile seyyagilili skilendirmektedir.

Tarkiye oOzellikle 1950°li yillardan itibaren kirsalanlardan, kentsel alanlara
dogru yasanan bir go¢ olgusu ile karkarsiyadir. Bu donemde biayan goclerin temeli
ekonomiktir. Kirsal alanlardan kentlereglo olan bu goglerin sonucunda kent ntfuslari
olaganustu bir ary gostermgtir. Kentlere olan goc¢un bir sonucu da kentgsiziik
oranlarinda ciddi bir aga sebep olmasidir. Gecekondulargilgn ¢gu vasifsiz bu
issiz kitleler gecimlerini sglamak amaciyla meste girisin kolay oldwgu, fazla sermaye
gerektirmeyen, formel ekonomi kurallarinin uyguladgi, sosyal glivenceden yoksun
enformel istihdam alanlarina yonekwie 6zellikle seyyar saticilik yapgtardir.

1980’li yillardan itibaren ve 6zellikle 1990'li yarda Ulkemiz farkh bir gog¢
olgusu ile kagi kariya kalmstir: Zorunlu gé¢. Bu go¢ olgusundan en fazlagDwe
Guneyd@u Anadolu Bdlgeleri etkilenrgiir. Glineyd@u Anadolu Bolgesi'nde yer alan

Diyarbakir da zorunlu gocten en fazla etkilenegrithiz arasinda yer almaktadir.

1984 yilinda bglayan ve ginimuize kadar devam eden terér olaydauinda
bdlgede ve Diyarbakir'da bircok yeglen birimi zorunlu gog¢ ile bgaltilmistir. Yerlesim
alanlari bealtilan bu insanlar lg&a yerlere goc¢ etngierdir. Go¢ ettikleri yerlerin
basinda da Diyarbakir kent merkezi gelmektedir. Bu lgden dolayr Diyarbakir
mekéansal olarak yatay ve dikey yonde cok buysiiri Alt yapidan yoksun gecekondu

mahallelerinin yani sira; modern yeni ygihe alanlari da ortaya ¢ikmtir.

Kirsal kesimde sadece tarim ve hayvancilikla gecgiegmen nifusun kentlerde

neredeyse tek gecim kayhagindelik gler ve seyyar saticilik olngtur. Diyarbakir'da
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kaltarel cgrafi gorinimua yansitan onemlgélerden biri haline gelen seyyar saticilar,
kentin sokak ve caddelerini kendilerine birgalani haline getirmlerdir. K&git mendil,
sakiz, kalem satan cocuklar, kendi dold@guweya korsan olarak galttigi kaset ve
CD’leri satanlar, tabla adini verdikleri tezgahkardacak sigara satanlar, el arabasi
Uzerinde meyve sebze satanlar, Diyarbakir'i yansdaeada ygayan nufusun énemli bir
bolumunun sosyo-ekonomik ve kultirel yapisini lgghilestiren olgulardir. Bu yapi

bize kente olan gociksizligi ve yoksulligu anlatmasi bakimindan énemlidir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin demografik dutarmi ortaya koyabilmek
icin yapilan anketlerde toplam 19 soru sorujtau Bu sorular; cinsiyet, yagruplari,
dogum yeri, medeni hali, cocuk sayisgiten durumu, ikametgah durumu ve gog ile
ilgili sorulardan olgmaktadir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin % 95,3'Unu  erkekeyyar saticilar
olusturmaktadir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda bolgedgheneksel yapinin etkisi
bulunmaktadir. Ankete katilan seyyar saticilarin 8%,1'ini 15-60 ya grubu
olusturmaktadir. Bu rakamlar Diyarbakir'da seyyar saim gercek bir gecim kayga
olmasinin bir gostergesidir. Seyyar saticilarin 229 Diyarbakir ili d@gumludur. Evli
olanlarin orani % 56,8'dir. Bu rakamin da yuksekngasi dnemli bir gecim kayga
oldugunun bir gostergesidir. Seyyar saticilarin % 43%bVe cocuklari ile % 40,2’si ise
anne-baba ve kargleriyle ayni evi paylgmaktadir. Bu rakamlardan gangictaki
hipotezin aksine seyyar saticilarin buyidk kismigeng ailelerden dgil cekirdek
ailelerden olgtuklarini gostermektedir. Seyyar saticilarin buyjadgunlugu cekirdek
ailelerden olgsa da ailedeki cocuk sayisi fazladir. 4 ve Uzesuksayisi olanlar seyyar
saticilarin % 61,8'ini meydana getirmektedir. Buvagli olarak da hanede yayan
insan sayisi fazla ¢cikmaktadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarirggim seviyeleri digiktur. ilkogretim ve daha
alt! ggitim seviyesine sahip olanlarin orani % 84,8’esmiaktadir. (@renci olanlarin %
83,1'ini ilkdgretim ¢ainda olanlar olgturmaktadir.

Seyyar saticilarin oturduklari konutlarin sahibardérin orani % 54’2 iken
kiraci olanlarin orani % 45,5'tir. Ev sahibi olantafazla ¢ikmasinda seyyar saticilarin

blyuk kisminin Diyarbakirli olmasinin etkisi buluaktadir. Seyyar saticilarin % 57,5’i
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ev sahibi veya kiraci olarak apartmanlarda otunuld 18,3’ ev sahibi ve kiraci
olarak gecekondularda oturmaktadir.

Seyyar saticilarin % 58,81 Blr, % 27,6'si Surigi ilgelerinde ikamet
etmektedirler. Bu ilceler diik gelir gruplarinin ikamet ettikleri yegmelerin y@un
oldugu vyerlerdir. Balar ilcesi 1980’lerden sonra Diyarbakira goc¢ eceim
yerlestikleri bir yerlesim merkezi olarak karmiza ¢ikmaktadir.

Anket yapilan seyyar saticilarin % 41,2'si (124i)kDiyarbakirlidir. % 58,8’
ise (177 kgi) Diyarbakir'a goc ile gelmtir. Seyyar saticilardan goc¢ ile Diyarbakir'a
gelenlerin % 46,3'0si bulmak, % 33,9'u koylerinin baltilmasi, % 11,9'u terdr
olaylari, % 2,3'U akraba ve tanidiklarin etkisiy¥,1,1'i kan davasli, % 4,5’ ise @r
nedenlerle Diyarbakir'a goc etgterdir. Diyarbakir'a goc ile gelen seyyar satiaha®o
83'U (147 kii) Diyarbakir'in ilgelerinden, % 13,6’s1 (24 ) diger il ve ilcelerden, %
3,40 ise (6 kgi) Diyarbakira gunt birlik veya mevsimlik olarakebnektedir.
Diyarbakir'a ilcelerinden goc edenlerin % 42,8’iulmak, % 37,40 koéy baltmalari,
% 12,2'si ise teror olaylari ve % 7,6'sl isegeli nedenler ile goc ettiklerini
belirtmiglerdir. Diger illerden go¢ edenlerin % 63'Us ibulmak, % 18,51 koy
bosaltmalari ve % 11'i terérden kagmak amaciyla Diydnba goc¢ etmglerdir.
Diyarbakir'a goc ile gelen seyyar saticilarin biyilkkismi 1984-1999 yillari arasinda
goc ile gelenler olgturmaktadir (% 35,5). Diyarbakir'a gog ile geleryysam saticilarin
% 59,8'inin memleket veya koyu ile ilgtmi devam etmektedir. Diyarbakira gog ile
gelen seyyar saticilarin blayuk bir kisminin memielesa koyd ile ilegimi devam etse

de geri dénmeyi diiinenlerin orani azdir (% 23,2).

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin mesleki 6zeliithi ortaya koyabilmek icin
27 soru sorulmgiur. Bu sorular kiinin; ne kadar zamandir bsi iyaptigl, yaptgi isten
memnuniyeti, haftanin ka¢ gini ve gunde ka¢ sdafiga calsma yeri, ne tir mallar
sattgl, sattiklari drinleri nerelerden temin ettiklesigttgl Urdinlerin nitelgi, seyyar
saticilga balama sebepleri, seyyar satigih sorunlari ve satiyaparken kullangh

araclarla ilgili sorulardan omaktadir.

Seyyar saticilarin bayuk gonlugu (% 37,5) 10 yildan fazla bir zamandan beri
bu meslgi yapmaktadir. Bu gruba giren seyyar saticilaririikabu meslgi

benimsediklerini ve daha profesyonel hale geldiklesoyleyebiliriz. Seyyar saticilarin
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% 64,8'1 yaptgl isten memnun dgldirler. Bu da bize seyyar sati@in isteyerek dgil
zorunluluklardan yapilan bir meslek ofglinu gostermesi bakimindan 6nemlidir.
Seyyar saticillarin % 73,1'i haftanin 7 guni gabhktadir. Ginde 8 saatten fazla
calisanlarin orani % 71,1’e ujmaktadir. Bu uzun ¢aima surelerini iklim keullariyla
da iliskilendirecek olursak; seyyar satigih ne kadar zor ve yorucu big pldugu
kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir.

Seyyar saticilarin % 71,4'0 surekli ayni yerdessgaiptiklarini belirtmglerdir.
Bir baska ifadeyle seyyar saticilar kentin belli mekamarsahiplenmiler ve bu

mekanlari ticari kazang alani haline getiteridir.

Seyyar saticilar sattiklari mal turlerine géreftandirilacak olursa; % 49,2’sini
gida ve icecekler, % 38,2’sini gida ve icecekl anallar ve % 12,6’sini ise seyyar

hizmetler olgturmaktadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilar sattiklari Grumhefo 82,4'Unt Diyarbakir'dan
almaktadir.istanbul % 6, dier iller % 8,3 ile takip etmektedir. Seyyar satom %
83,4’U sdrekli ayni dOrUnleri sattiklarini belirgl@rdir. Bunda sattiklari Grinlerde
uzmanlama, nerede nasil satacaklarini bilme, kisacgi 6grenme etkili olmaktadir.
Seyyar saticilarin % 56,1'i sattiklar urtnleri aorkalite Grinler olarak gormekte,
kalitesiz Uriin sattiklarini kabul etmemektedir. Burum calgmanin bainda ortaya
koyulan diguk kalitede mallar sattiklar hipotezi ile geliektedir.

Seyyar saticilarin buse baglama sebeplerinin ganda % 70,1 ile ssizlik
gelmektedir. Diyarbakir gibissizligin ¢cok ygsun oldyu bir kentte bu sebebin dia
gelmesisasirtici desildir. Seyyar saticilarin % 65,4'0 byei kendilginden cevrede
gorerek bgladiklarini belirtmglerdir. Seyyar saticilar buiibir gecim kayngi olarak
gormelerine rgmen yaptkl isi dostlarina ve arkaderina tavsiye etmemektedirler.
Seyyar saticilarin % 70,1’i herhangi bir mesleksiflari olmadiklarini belirtngtir. Bu
durum aratirmaya balarken ortaya koydgumuz hipoteze uygundur. Seyyar saticilarin
% 75,1'i seyyar saticgi surekli bir § olarak gormemektedirler. Daha iyi big i
bulduklarinda busi birakacaklarini belirtmektedir. Buradan seyydrcskarin yaptiklari

isi devamli bir § olarak gérmedikleri sonucuna giknmaktadir.

Seyyar saticilarin % 89,7’si sabit bir yerleri obma istemektedirler. Sabit yer

istemelerindeki temel sebepler; sktnn artacgl, hava keullarindan korumasi,
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gezmek zorunda kalmayacaklari ve zabitalarinskeyacg yonundeki dglincelerdir.
Seyyar saticilarin ayni mekéanda toplanmasini isteyi@ orani ise % 61,1 iken bunu
istemeyenlerin orani % 38,9'duiki tarafindan temel kaygilari ekonomiktir. Ayni
mekéanda toplanmasini isteyenlerin buylk kismglsatn artacgina inanirlarken, ayni
mekénda toplanmasini istemeyenlerin buyik bir kishar saglarin decesine

inanmaktadirlar.

Seyyar saticilarin % 93,4'U0 seyyar saticiliksimbla baka bir k ile
ugrasmamaktadirlar. Diyarbakir'das iimkanlarinin kisith olmasi bu durum Uzerinde
etkili olmaktadir. Ankete katilan seyyar saticthafo 55,8'i daha once klea bir iste
calismadgini ifade etmgtir. Bu durum, seyyar satigih issizlige kagl bagvurulan

onemli yollardan biri oldgunu géstermesi bakimindan édnemlidir.

Seyyar saticilarin % 60,1'i seyyar saticilar dgrri@irulsa tye olabilegeni
belirtmektedir. Buna sebep olarak da seyyar satidd ilgili dizenlemelerde s6z sahibi

olabileceklerini gbstermektedirler.

15 yain altinda olan seyyar saticilarin en énemli sorunukin ¢ok yorucu
olmasidir (% 43,5). Bu sorunu okulun aksatiimadenmektedir (34,8). 15 wa
ustiindeki seyyar saticilarin en 6nemli sorunu sl gisuklugudur (% 44,7). Bunu
agir ve kotu cagma kaullari izlemektedir (% 16,5).

Seyyar saticilarin % 91,4’0 belediye ve zabitalatén sorunlarini belediye ile
goriserek atiklarini belirtmglerdir. Belediye ve zabita mesai saatleri icerisingeyyar
saticilarin kentin merkezi kisimlarinda ozellikl€isOsemti civarinda gorinmesini
istememektedirler. Ofis semti Diyarbakir'in vitrilan bir mekan oldgundan bu
durum anlawla kasilanabilir. Saat 16:00'dan sonra ise arka sokaklararalarda
takilan seyyar saticilar gan olarak cadde ve sokaklara ¢cikmaktadirlar.

Seyyar saticilarin % 97’si herhangi bigikya da kuruma 6deme yapmadiklarini
belirtmislerdir. Kalan % 3’lik kesim ise belediyeye ve dukk&ahiplerine 6¢deme

yaptiklarini belirtmglerdir.

Seyyar saticilar, satiyaparken cok o#li araclardan yararlanmaktadirlar.
Karton, mgyamba, branda, bez, kampet, 6zel yapltekerlekli araclar, el arabasi,

camekanl tezgahlar, otomobil bagajlari, somya,edtezgahi, termos, bidon, sopa,
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poset, tepsi, caydanlik, boya sapditarti, tahta tezgah, tahta ve plastik kasa, lguva
meyan koku igirgerbet takimi, kiirsti, ayakkabi tamir makinesi, kazgakkabi kutusu,

masa ve sepetli motor sayaparken kullandiklari araclar arasindadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin ekonomik duruma ortaya koyabilmek icin
yapilan anketlerde toplam 5 soru soru$inu Bu sorular kinin; seyyar saticilik
disinda baka bir gelire sahip olup olmagl; ailede bgka calsan olup olmadil,
herhangi bir sosyal gtivenceye sahip olup oliadieyyar saticiliktan kazagdiaylik

gelir ve ailenin toplam geliri ile ilgili sorulardaolusmaktadir.

Seyyar saticilarin % 87’si seyyar saticililgidda herhangi bir gelire sahip
degildir. Seyyar saticilik bu insanlar icin tek gekaynaidir. Seyyar saticilarin %
61,8'i ailede kendisinden klea calsan olmadgini belirtmistir.

Seyyar saticilarin % 71,4'0 giekarta sahiptir. Turkiye'de y@ kartin en fazla
verildigi illerin basinda Diyarbakir gelmektedir. Herhangi bir sosyalgicesi olmayan
bu insanlarin tedavi olabilmek icin tek yollarisijékartl olabilmektir.

Seyyar saticilarin % 89,4’Unun aylik geliri 500 @eh azdir. 501-1000 TL
arasinda gelir sahibi olanlarin orani % 10 ikerQILOL ve Ustu gelir sahibi olanlarin
orani sadece % 0,7'dir. Yani seyyar saticilarinikigozunlugu ¢ok zor kgullar altinda
yasamlarini surdirmektedirler. Seyyar satici aileieri¥b 61,8'inin aylik toplam geliri
500 TL'nin altindadir. % 34,2’sinin aylik geliri 301000 TL arasinda iken, 1001 TL ve
Uzerinde olanlarin orani ise % 4’tir. Seyyar sai@leri diguk gelirlerle ygaamlarini

strdirmek zorunda kalmaktadir.

Sonug olarak seyyar saticilik 6nceden beri var blamtir ve genellikle goc ile
ili skilendirilir. Gelismis ve gelsmekte olan ulkelerin hepsinde seyyar saticilardaras.
Gelismis ulkelerde, daha cok geginekte olan Ulkelerden gelen gocmenlerin yapbu
isi; gelismekte olan ulkelerde daha ¢ok kirsal kesimden ggt&menler yapmaktadir.
Ancak dinyada yanan ekonomik krizler, kentsel yoksudiin artgl vb. bircok faktor
orta sinif insanlarin ve kentlerde sggan genclerin de buwd yonelmesine sebep
olmaktadir. Ulkemizde 1950'li yillarda hizlanan dat alanlardan, kentsel alanlara
dogru olan gdclerle kentlerimizde sayica artan seaircilara, gsizlik ve ekonomik
krizler nedeniyle orta sinif vgdiz genc kitleler de eklenmektedir. Ulkemizin gdove

Guneyd@u bolgeleri ise ekonomik kdkenli bu goclerin yamasfarkli bir go¢ dalgasi
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ile ka1 kariya kalmgtir: Zorunlu gé¢. Zorunlu olarak yer gigtiren ve kirsal alanlarda
tarim ve hayvanciliklagrasan bu insanlar, kentlerde ayakta kalabilmek icincdglik

islerde calgmislar ve seyyar saticilik yapgtardir.

Diyarbakirdaki seyyar saticilarin buyidk bir kismiarkeklerin olgturmasi
baslangictaki hipotezimize uygundur. Bu durum Uzeriratdgedeki geleneksel yapi
etkili olmustur. Evin gegindiriimesinde ergen birinci derecede sorumlu olmasi, erkek
seyyar saticilarin fazla olmasinda 6nemli biedietkendir. Evli olan seyyar saticilarin

fazlaligi bu durumu dgrulamaktadir.

Seyyar saticilarin @gounlugunu gog ile Diyarbakir'a gelenlerin ghurmasi da
baslangictaki hipotezimize uygun giiektedir. Go¢cmen nifusun ¢h@a gecim
kaynaklarindan biri olan seyyar saticilik sadecgaBiakira 6zgu bir olgu dgdir.
Gelismis ve gelsmekte olan Ulkelerdeki go¢men nufusun daliba gecim kaynaklar
arasindadir. Go¢gmen nufusun yani sysilik ve ekonomik krizler nedeniyle kentlerde
yasayan daha gegikitlelerin 6nemli bir gecim kayradir. Ayrica istanbul, izmir,
Ankara gibi buyik kentlerde yapmakta ofduisin yaninda ek gelir amaciyla seyyar
saticilik yapanlara da rastlaniimaktadir. Diyarbdki ise durum farkhdir. Memur ve
isci gibi herhangi bir i olanlara seyyar saticilik yaparken rastlamak @ugCunki

Diyarbakir'da bu kesim toplumun nispeten varlildskni olarak kabul edilmektedir.

Diyarbakir'daki seyyar satici ailelerinin geneléktalabalik olmasi hipotezimize
uygundur. Ancak Diyarbakirdaki seyyar satici atatin kalabalik olmasi ataerkil aile
yapisindan d&l, cocuk sayisinin fazla olmasindan kaynaklanndhkidiyarbakir'daki
seyyar saticilarin ailelerinin biyuk kismi ¢ekirgelelerden olgmaktadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin buyik kismimsal kesimden gog ile gelenler
olusturdusundan mesleki vasiflari yoktur veigm seviyeleri diguktur. Bu durum da
baslangictaki hipotezimize uygun siinektedir. Kentlerdeki si alanlari genellikle
mesleki gitim gerektiren ve belli bir @tim dizeyi gerektirensler oldysundan goc ile
gelen bu nifus kentlerdeki formef ialanlarinda kendilerini gecgindirecek big i

bulmalari ¢ok zor olmaktadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin gonlugu balangictaki hipotezimize uygun

olarak diguk gelir gruplarinin ikamet egii mahallelerde oturmaktadirlar. Bu mahalleler
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Ozellikle 1990’1 yillarda yganan y@un gocler sonucu ortaya cikan gecekondu
mabhalleleridir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin yaridan fazlasigog ile geldikleri yerler ile
iletisimleri devam etmektedir. Bu durum ghengictaki hipotezimize uygundur. Bu
iliskinin devami onlara ekonomik ve sosyal anlamdaettede sglamaktadir. 1984-
1999 yillari arasinda goc¢ ile gelen asil buyuk a&yuk kitlenin geldikleri yerler ile
iletisimlerinin daha fazla oldtu gorilmektedir. Bu dénemde gelenlerin buyuk kismin
zorunlu gog ile gelenler ofturdusundan bu kesimin geldikleri yerler ilegkilerini tam
olarak koparmamgi ve firsat buldukca geldikleri yerler ile ilginlerini devam
ettirmiglerdir. 1984’'ten 6nce go¢ edenler ile 2000 ve ssimda go¢ edenler
karsilastirildiginda goc etme donemi eskiye gittikge geldiklerilgerle iletisimleri

azalmaktadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin buyutk bir kisiig yildan fazla bir stredir bu
isi yapmaktadir. Diyarbakirdaki seyyar saticilar ykiari isten memnun d#gldirler ve
bu isi surekli bir § olarak gérmemektedirler. Daha iyi bis buldugunda bu gi
birakacgini soyleyen seyyar saticilar gonluktadir. Ancak U¢ yilldan fazla bir
zamandan beri byiiyapanlarin busi artik benimsedikleri ve artik bir “meslek” haline
getirdikleri soylenebilir. Diyarbakirdaki seyyaratscilarin ¢@gunlugu haftanin yedi
gunli de cadmaktadirlar. Bunda kazanclarinin gunlik olmasi lidiki Bu durum

baslangictaki hipotezimize uygundur.

Alan calgmasi olarak Diyarbakir kent merkezinde seyyar gatin ygsun
oldugu; Ekinciler Caddesi, Ofis-Gak Ocagl Sokal, Gevran Caddesi, Sanat Sgka
Anitpark, Akkoyunlu Caddesi, Melik Ahmet CaddesiaZzb Caddesi, Hz. Sileyman
Caddesi, Emek Caddesi, Sunay §Hyolu) Caddesi, Kauyolu Parki, Nukhet Giun
Caddesi, Kibris Caddesi ve Sakarya Caddesi satiimi

Alan calsmasi olarak bu mekanlarin secilmesinde, seyyacikatn kentin bu
kisimlarinda toplanmasi etkili olrgtwir. Seyyar saticilar satyapmak icin yaya ve arag
trafiginin yogunlastiklari merkezi ¢ alanlarini segmektedirler. Bunda gteri sayisi ve

cssitlili ginin artmasi rol oynamaktadir.

Seyyar saticilar kentin bu mekanlarini aralarinaaly bir s6zlgme olmaksizin

paylamaktadirlar. Ayni Urin tirleri satan seyyar sarcgienellikle birbirinden uzak
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durmakta ve kendi aralarinda paylklari sats yerleri bgka bir seyyar satici tarafindan
kullanilmadikga herhangi bir sorun ¢ikmamaktadiaftéd ici saat 16:00’dan sonra ve
hafta sonlar (6zellikle pazar gunleri) kentin dokae caddelerini serbestce
kullanmaktadirlar. Bunun adeta zabita ile aralaipdoblem cikmamasi igin uyulan
resmiyeti olmayan bir anjema uyarinca oldgunu ifade etmektedirler. Bu kurala
uyduklari surece zabita ile problemsgamadgini, zabita ile genellikle anjena yoluna

gittiklerini ve pek fazla zorluk ¢ikarmadiklariniade ederek, zabitanin mallarina el

koydugunda ise bigekilde geri aldiklarini séylemektedirler.

Diyarbakirdaki seyyar saticilar sattiklari GrGmleveresiye mal aldiklari

Diyarbakir'daki toptancilardan almaktadir.

Diyarbakir'daki seyyar saticilarin aylik gelirl&®©0 TL'nin altindadir (Yaklgk
350 $). Bu durum Uzerinde wtari hedef kitlesinin dgiik gelirli olmasi sonucu hem kar
hem de sagioranlarinin az olmasi etkili olmaktadir.

Diyarbakir'in sokak ve caddelerinde siradan bir Ugtii olyturan seyyar
saticilar, kentsel yoksulu anlatmasi bakimindan onemlidir. Kentsel yoksiullu
azaltmak ve yoksullga kagl miicadele etmenin yollarindan birisi de seyyarcdatin
sorunlariyla ilgilenmektir. Bu sayede bu insanlaslasyal diyalog kurularak; pozitif
ayricaliklar taninabilir. Orngn; seyyar saticilarin kendgyierlerini kurabilmeleri igin
mikrokredilerle desteklenebilir. Cinkld kamu ve 6bainkalar yasal zorunluluklarini
yerine getirmg isyerlerine kredi acmalarindan dolayl mikrokredi ulggoiasi yasal vergi

mikellefi olmayan seyyar saticilar agisindan 6neimli

Seyyar saticigin zabita onlemleriyle c¢ozulemey@cede aciktir. Seyyar
saticillara sadece kayitsdiekonomi ve vergi acgisindan bakmamak gerekir. &eyy
saticilik bu insanlar i¢cin dnemli bir gelir kayhdir. Gunlik kgusturmalar arasinda
fark edemediimiz ve tek istekleri yalnizca bigiolan bu insanlarin sessizgfklari

duyulabilirse olasi sosyal patlamalar énleneb#irsorunlar daha kolay ¢ozulebilir.

Diyarbakir érnginde ele alinan seyyar saticilar ve onlarin kentsekanlari
kullanimi, Turkiye’de cg@rafya alaninda yapilan ilk catnadir. Bundan dolayr bazi
eksiklikleri bulunabilir. Bu alanda ger bilim disiplini alanlarinda yapilan ¢ginalar da
sinirhdir. Bu konuya yonelik kamuoyunda bir fardkahk olusturulabilirse yapilan

calismalarin sayisi artacak ve sorunlara kalici ¢cozuinmetilebilecektir.
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http://www.ilo.org/public/french/standards/relm/ilc90/pdf/pr-25res.pdf
http://mww.milliyet.com.tr/Yazdir.aspx?aType=Haba&tyPrint&ArticlelD=1146808
http://www.cafesiyaset.com/preview.php?nlD=5670

http://www.ttb.org.tr/mevzuat/index.php?option=carantent&task=view&id=401&lte
mid=28

http://www.yalovayg21.org/21/default.asp?dizayn=4@&1=11
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EK:

ANKET FORMU

KENTSEL MEKANLARIN KULLANIMI
VE SEYYAR SATICILIK: DIYARBAKIR
KENT ORNEGI

Sayin Katilimcil,

Bu anket formundaki sorular ve vergoez cevaplar, Firat Universitesi’nde;
Diyarbakir'daki seyyar saticilar hakkinda yapilaoktra tez cadimasina bilgi toplamak
amaclyla hazirlanmgtir. Cevaplarinizin tarafsigh ve d@rulugu aratirmamizin guvenilirlgini

arttiracaktir.
Degerli katkilariniz icinsimdiden tgekkir ederim.

Taner KILIC
Doktora Ggrencisi
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Anket No:

Anketoér No:

Anketin Yapildigi Tarih:
Anketin Yapildig Saat:
Anketin Yapildigi Yer:

DEMOGRAFI

1.Cinsiyetiniz?
1) Erkek 2) Kadin

2.Dogum tarihiniz?
1)

3.Dogum vyeri
1) Diyarbakir 2) (il-belirtiiz)

4 Medeni Hali
1) Evii 2) Bekar 3) Diobsanms

5.0turdysunuz evi kimlerle paykayorsunuz?
1) Yalniz 2) i ve cocuklar 3) Anne-baba-kagtier 4) Anne-babakécocuklar

5) Anne-baba/kardées ve cocuklar  6) Akraba yani 7) Arkatiala birlikte

6.Ailenizdeki cocuk sayisi kactir?
1) Cocuksuz 2)1 3)2 4) 3 5) 4 ve Uzeri

7.Evinizde siz dahil ka¢ ki yasamaktadir?
1) 1 2) 2 3)3 44 5)5 6) 5" den fazla

8.0grenci deil iseniz itim durumunuz nedir? )
1) Okuryazar dgil  2) Okuryazar  3)kogretim  4) Lise 5) Universite

9.0grenci iseniz halengtim gordigiiniiz okul hangisidir?
1) ilkogretim 2) Lise 3) Universite

10. Oturduygunuz konut kendinize mi ait?
1) Ev sahibi 2) Kira 3) Eer (belirtiniz)

11.Nasil bir konutta oturuyorsunuz?
1) Ev sahibi-apartman 2) Ev sahibi-gecekondu 3) Ev sahibi-mustakil
4) Kira-apartman 5) Kira-gecekondu 6) Kira-mustakil
7) Diger (DelirtiNIz) ... ..o
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12.ikamet yeri
1) Baglar (mahalle belirtiniz)..........ccooeviii e
2) Surici (mahalle belirtiniz)..........coooe i
3) Yenisehir (mahalle belirtiniz)............ccoovii i,
4) Kayapinar (mahalle belirtiniz).............cooiiiiii
5) Diger (Delirtiniz).......cooviiii e

13. Diyarbakir'a gel§ nedeniniz nedir?
1) Diyarbakirliyim 2)is bulmak 3) Cocuklaringtimi icin 4) Kan davasi
5) Terorden kagmak 6) Koyumgshdilldi  7) Akraba ve tanidiklarin etkisi
8) Diger (belirtiniz)

14.Diyarbakir'a nereden goc ettiniz?
1) Diyarbakir merkez  2) Diyarbakir ilge (belirtmi 3) Diger (il ve ilge)

15. Diyarbakir'a ne zaman gog¢ ettiniz?
1) 1984’den dnce 2) 1984-1999 3) 2000 ve sonrasiygrBakirliyim 5) Dger

16.Memleket veya kdyunuz ile ilgiminiz devam ediyor mu?
1) Evet 2) Hayir

17.Memleket veya kdyuntze geri donmeysdiadiguniz oluyor mu? (Neden)
1) Evet(belirtiniz)........ccocvvviiiiii i e ee a2 . 2) Hayir

MESLEK I PROFIL

18.Ne kadar zamandir seyyar saticilik yapiyorsunuz?
1) 3yildan az 2) 3-9 yil 3) ywldan fazla

19.Yaptiginiz isten memnun musunuz?
1) Evet 2) Hayir 3) Kismen

20.Haftanin kag¢ guni c¢alyorsunuz?
1) 1 2)2 3)3 M) 5)5 6) 6 )

21.Giunde kac saat calyorsunuz?
1) 14 2) 5-8 3) 9-12 4) 12 saatten fazla

22.Gundn hangi dilimlerinde ¢glyorsunuz?
1) Sabah 2)&eden sonra 3) Sabah ggeden sonra
4) Ogleden sonra ve am 5) Adam 6) Sabahgtie-aksam
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23.Calisma yeriniz neresidir?
1) Sdrekli ayni yerde bulunurum
2) Devamli yer dgistiririm (nigin ve nasil ayrintili olarak belirtinjz
3) Belli saatlerde yer dgstiririm (ni¢in ve nasil ayrintili olarak belirtinjz
4) Haftanin belli gtinlerinde belli yerlerde olurumd¢m ve nasil ayrintili olarak
belirtiniz)
5) Diger (Delirtiniz).......ooenii

24.Gun iginde en fazla kalghniz is mekani neresidir?
1) Baglar (yer belirtiniz)..........oveiriie i
2) SUriGi (Yer DelirtiniZ) ... ....ooie i
3) Yenisehir (yer
PElMINIZ)....oe e
4) Kayapinar (yer belirtiniz)...... ..o

25.Ne tur mallar satiyorsunuz?
1) Seyyar gida ve icecek (Delirtiniz)..........coooieiii i e
2) Seyyar gida ve iceceksgmallar (belirtiniz)..........cccoovve i,
3) Seyyar hizmet (Delirtiniz)........coov i

26. Sattginiz trtnleri nerelerden aliyorsunuz? Nedeninirbeiz.
) TR I 7 T = 1
2) IStANDUL. ... e
3) DUGer Il et e

27.Sattginiz trunler icin gagidakilerden hangisini séylersiniz?
1) Sdrekli ayni drunleri satarim
2) Mevsimden mevsime Urin taruntgigiririm (ayrintili belirtiniz)
3) Ayni gun icinde farkli Grinler satarim (ayrintiklistiniz)
4) Diger (DelirtiNiZ).....oce i e

28. Sattginiz drunlerin nitelgi sizce nedir?
1) Kaliteli-pahali 2) Orta kalite Rhlitesiz ucuz  4) Kaliteli ucuz

29. Seyyar saticia bglama sebebiniz nedir?
1) Issizlik 2) Ek gelir 3) Karlh big 4) Bgka meslgim yok
5) Diger (Delirtiniz)......ccovenii e e e e e

30.Bu ise nasil bgladiniz?
1) Kendiligimden 2) Arkadatavsiyesi 3) Aile tavsiyesi 4) Ber (belirtiniz)

31.Yaptiginiz isi dostlariniza/arkadéariniza/akrabalariniza tavsiye eder misiniz?
1) Evet 2) Hayir

32.Herhangi bir meslek vasfiniz (sanatiniz/zanaatvaz)ni?
1) Evet (belirtiniz)............ccceoeveivivenee. - 2) Hayir
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33. Seyyar saticia surekli bir § géztyle bakiyor musunuz?
1) Evet 2) Hayir

34.Kamu veya 0zel sektorde sizinkinden dahgtétigelirli ama sosyal glivencesi
olan bir & firsati bulsaniz dgerlendirir misiniz?
1) Evet 2) Hayir

35. Sabit bir yeriniz olsun ister misiniz (Nedenini io&hiz)?
1) Evet 2) Hayir

36. Seyyar saticilarin ayni mekanda toplanmasingi(gaazar vb.) ister misiniz?
(Neden).
1) Evet 2) Hayir

37.Seyyar saticiliktan Bka yaptginiz bir is var mi?
1) Hayir 2) Memur Jyci 4) Esnaf  5) BRer (belirtiniz)...........

38.Daha once bka bir iste ¢calgtiniz mi?
1) Hayr 2) Memur Byi 4) Sabit esnaf 5) Ciftci

39. Seyyar saticilar dergekurulsa Giye olmak ister misiniz?
1) Evet 2) Hayir 3) Kadar

40. Seyyar saticiin sizce en dnemli sorunu nedir? (15igaaltindakiler icin
1) Oyun oynayamamak 2) Okulu aksatmasi  3)y@okcu olmasi
4) Gece eve donerken korkmaniz  5) Agikizda eve gidememeniz
6) Diger (DElIrtiNIZ) ... ...ve et e e e e e s

41.Seyyar saticifiin sizce en 6nemli sorunu nedir? (15igaistindekiler icip
1) Gelir disukligli  2)isin stirekli olmamasi 3) @r ve kotii cayma kasullari
3) Herhangi bir sosyal glivencesinin olmayi 4) Belediye zabita baskisi
5) Polis baskisi 6) Esnaf baskisi  7) Elvergsiz havasartlar
8) Diger (DElirtiNIZ) ... ... ee e e e e e e e e

42.Belediye ve zabitalarla sorunlarinizi nasiyarsunuz?
1) Belediye ile gorgerek 2) Aracilar vasitasiyla
2) Diger (Delirtiniz)... ...

43.Herhangi bir ki ya da kuruma bigey (para-kira-harag ya da satilan trinden
pay)ddiyor musunuz? Cevabiniz evet ise hangi kuruntaygiye ne kadar ve
nasil ddeme yapiyorsunuz (aylik, yillik veya ihiddé¢
1) Evet (Ornek belediye-kira) 2) Hayir
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44.Hangi Urunleri satiyorsunuz ve sayaparken hangi araci kullaniyorsunuz?
(Satilan Gran0 latfen kausina yaziniz)
1) Karton, mgamba, branda, bez vb.
2) Kampet
3) Ozel yapilmy tekerlekli arag
4) El arabasi
5) Camekanli tezgah
6) Otomobil bagaji
7) Diger (DelirtinIz)... ..o

EKONOM iK PROFiL
45. Seyyar saticilik dinda, herhangi B&a bir gelire sahip misiniz?
1) Hayir 2)Kira 3) Bgka bir ste calsiyorum  4) Aile  5) Oder
(belirtiniz)

46. Ailede sizden bgka calgsan var mi? Nesiyapmaktadirlar.
1) Evet (Anne/baba/kardiocuk belirtiniz)..............covvenn .. 2) Hayir

47.Herhangi bir sosyal giivenceye sahip misiniz?
1) Hayir 2) SSK 3) BaKur 4) Emekli Sangi 5) Yaeil Kart

48. Seyyar saticiliktan kazarginiz aylik geliriniz ne kadar?
1) 500 TL'den az 2) 501-1000 TL 801 TL ve daha fazla

49. Ailenizin aylik toplam geliri ne kadardir?
1) 500 TL'den az 2) 501-1000 TL 801 TL ve daha fazla
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OZGECMis

1971 yili Kayseri dgumluyum. ilkokulu babamin memuriyeti dolayisiyla
Istanbul, Erzincan ve Ankara'da okudum. Ortaokul iiseyi ise Ankara'da
tamamladim. Yahya Kemal Beyatli Lisesi mezunuyum.

1988 yilinda Ankara Universitesi Dil ve Tarih gafya Fakiltesi, Cgrafya
BOlUmU'ni kazanarak, 1992 yilinda “Pinagbhain (Kayseri) Fiziki Cgrafyasi” adli
bitirme tezi ile mezun oldum. 1993 yilinda Ankaranitersitesi Sosyal Bilimler
Enstitlisi’nde yiksek lisangigmine bagladim. 1996 yilinda “ligaz’in (Cankiri) Beri
ve lktisadi Carafyasi” adli cakma ile mezun oldum. 1993-1999 yillari arasinda
Kahramanmargin Nurhak Ilgesi'nde @retmen olarak cafim. 1999 yilinda Dicle
Universitesi, Bitim Fakultesine @retim gorevlisi olarak atandim. 2006 yilinda
argtirma gorevlisi kadrosuna gegtim. 2006 yilinda FUWaiversitesi, Sosyal Bilimler
Enstitisi’nde doktoragienimine bgladim. “Kentsel Mekanlarin Kullanimi ve Seyyar
Saticilik: Diyarbakir Orng” adli tezi hazirladim.

Simdiye kadar 2 adet uluslararasi, 3 adet ulusakmmdikdergilerde makalem
yayinlanmgtir. 5 adet de ulusal sempozyumlarda sunglroidirim bulunmaktadir.
Diyarbakir'da yapilmy olan 1 panele ise kogmaci olarak katildim. Bunlarin yani sira
2006 yilinda Diyarbakirda verilen Avrupa Bili Egitim Kursu'na kursiyer olarak
katilarak sertifika almaya hak kazandim.

Evli ve bir ¢cocuk babasiyim.sin Diyarbakirdaki bir ilk@retim okulunda
Turkce @retmeni olarak gorev yapmaktadir.

TANER KILIC
DiYARBAKIR- 2010






