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OZET
Yiiksek Lisans Tezi

Tiirkiye’de Cocuklara Yénelik Siit Ambalaj Tasarimlarinin Gorsel Iletisim

Baglaminda incelenmesi ve Bir Uygulama Ornegi
Serkan YALCIN

Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti
Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dah

ELAZIG-2017, Sayfa: X1X+203

Bu arastirmada Tiirkiye’de c¢ocuklara yonelik {iretilen meyve aromali siit
ambalajlarinda bulunan gorsel iletisim unsurlart (logo, marka, renk, tipografi,
illistrasyon-fotograf, sembol) incelenmistir. Elde edilen bulgular neticesinde 6rnek bir
ambalaj tasarimi yapilarak analiz edilmistir. Betimsel bir ¢aligma olan bu arastirmada,
yontem olarak da nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi teknigi
kullanilmigtir. Bu baglamda piyasada marketlerde satilan Aynes, Danone, Dost, Eker,
Mis, Nestle, Pimar, Sek, Siitas, Torku, Ulker, i¢im, Y&rsan ve Yoriikoglu firmalarinin
cilekli, kakaolu ve muzlu gesitlerinin otuz dokuz (39) farkli ambalajlar1 incelenmistir.

Bu arastirmanin kuramsal ¢ercevesini olusturan ambalaj kavrami, gorsel iletisim,
gorsel iletisim agisindan ambalaj tasarimi bagliklart altinda ambalajin tarihsel gelisimi,
onemi, islevleri, ¢esitleri ve ambalaj {izerinde bulunan gorsel iletisim unsurlar
aragtirtlmistir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirma, Kirikkale il merkezinde bulunan
marketlerde satilan Aynes, Danone, Dost, Eker, Mis, Nestle, Pinar, Sek, Siitas, Torku,
Ulker, I¢im, Yérsan ve Yoriikoglu firmalarinin cilekli, kakaolu ve muzlu gesitleri ile

sinirlt kalmastir.

Ambalajlarin temel 6zelligi, lirlin vaatlerini verdikleri gorsel mesajlarla iletmek
oldugundan kullanilan gorsel iletisim unsurlarinin dogru ve etkili bir sekilde
kullanilmas: gerekir. Vaatlerin hedef kitleye saglikli bir sekilde iletilebilmesi igin

ambalaj tasarimlarinda gorsel unsurlarin teknik agidan dogru ve yerinde kullanilmasi



onemlidir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore secilen aromali siit
ambalajlarinin bi¢imsel yapilari ile {riin igerikleri farkliliklar gostermis, hedef Kitle
cocuklar oldugundan ambalajlarin ¢ogunlugunda ¢ocuklarin dikkatini ¢ekecek gorsel

iletisim unsurlarindan faydalanilmistir.

Sonug olarak; marketlerde raflarda yer alan c¢ocuklara yonelik aromali siit
ambalajlart hem ¢ocuklarin ruh diinyasina hitap etmeli hem de benzer {irlinler arasindan

farkli tasarimiyla siyrilabilme 6zelligine sahip olmalidir.

Anahtar Kelimeler: Gérsel iletisim, Ambalaj, Ambalaj Tasarimu.
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A Study on Milk Packaging Designs for Children in Turkey in the Context of

Visual Communication (with a Sample Design)
Serkan YALCIN

The University of Firat
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This study deals with visual communication elements (logo, brand, color,
typography, illustration, photograph, symbol) on fruit flavored milk packages produced
for children in Turkey. A sample model was designed and analyzed in the light of the
findings from the study. This descriptive study employs the document analysis
technique, which is a qualitative research method, In this context, thirty nine (39)
different packages of strawberry, chocolate and banana varieties of Aynes, Danone,
Dost, Eker, Mis, Nestle, Pimar, Sek, Siitas, Torku, Ulker, I¢cim, Yérsan and Yériikoglu
companies in the market were investigated.

The packaging concept constituting the theoretical framework of this research
packaging design in terms of visual communication, the historical development,
significance, functions, types and visual communication elements of packaging are
among the titles studied in this research. The research has been limited to strawberry,
cocoa, and banana varieties of Aynes, Danone, Dost, Eker, Mis, Nestle, Pinar, Sek,
Siitas, Torku, Ulker, Icim, Yérsan and Yoriikoglu, available in the markets located in

Kirikkale province center.

The visual communication elements must be used correctly and effectively since
the basic feature of packaging is that the promises are conveyed through the visual
messages. It is important to use the visual elements technically and accurately in the
packaging design so that the promises can be transmitted to the target group more



\%

effectively. According to the findings obtained from the research, the formal structures
of the selected aroma milk packages and product contents differed from one another,
however the visual communication elements in most of the packages were similar

aiming to attract the children’s attention because the target group was children.

Consequently, flavored milk packages for children on the shelves should be
appealing to children's spiritual world and should be different from similar products in

the market with different designs.

Key words: Visual Communication, Packaging, Packaging Design.
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XIX

ONSOZ

Ambalaj, insanhigin tarihi kadar eskidir. Insanoglu iiretici topluma gectikten
sonra lrettigi gidalarin fazlasini tekrar kullanmak ve saklama gereksinimi hissetmistir.
Bundan dolay1 ¢esitli dogal maddeler kullanarak sarip saklamislardir. Giiniimiizde de

insanligin ilk yillarindaki gibi koruma ve saklama fonksiyonunu siirdiirmektedir.

Teknolojinin gelismesine bagli olarak ambalaj teknolojisinde de gelismeler
olmustur. Gelisen ambalaj teknolojisi, yeni ambalaj maddelerini beraberinde getirmis,
daha kullanish ve daha gosterisli ambalajlar iiretilmistir. Ustiin olma egosu, ¢ok daha
fonksiyonlu ve gosterisli ambalajlar1 tiretmistir. Sadece ambalajin1 begendikleri igin
iriin satin alan tiiketicilerin sayis1 az degildir. Stiphesiz bu begeninin altinda ambalajin
tasarim basarisi biiyiik etkidir. Ambalajin renk secimi, iiriin ambalaj iligkisi ve kullanim
pratikligi se¢imlerde etkendir. Ambalaj kendini ne kadar iyi anlatirsa, tiikketiciyi o kadar
kolay ikna edebilir. Ambalaj dilini ne kadar iyi kullanabilirse, tiiketici kendini o kadar
yakin hisseder ve bagimlilik derecesine varan tavirlar sergiler. Tath dil yilan1 hem

deliginden ¢ikartir, hem de tiiketmeye ikna eder (Erdal, 2013:9).

Ambalaj, tirliniin marka ile bir araya geldigi ve hedef kitleye sunuldugu tiretim
siirecinin son asamasidir. Markay1 temsil eden logo, sahip oldugu dogru teknik altyap1
sayesinde, tiiketicinin belirli duygularmi tetikleyerek satin alma davranigini

gerceklestirmektedir.

Bu calismanin temelinde ¢ocuklara yonelik aromali siit ambalajlarinin bigim ve

icerik bakimindan uygunlugu incelenmistir.

Bu aragtirmanin gergeklesmesinde inanciyla ve giiveniyle her zaman yanimda
olan, elestirici ve katki saglayici yaklasimiyla tez c¢alismamin her asamasinda beni
yonlendiren tez danigmanim, degerli hocam Yrd. Dog. Dr. Tamer Kavuran’a; tanistigim
giinden beri destegi ile yanimda olan Dog. Dr. Oguzhan Yoncalik’a; ilgi ve sabir ile
benden desteklerini esirgemeyen anneme, babama, esime ve kizima Sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.

ELAZIG - 2017 Serkan YALCIN



GIRIS
Insanlar {irettikleri yiyeceklerinin fazlasmi tekrar kullanma gereksinimi
duydugundan dogada bulduklar1 i¢i bos aga¢ govdesi ve kabuklari, su kabaklari,
oyulmus kayalar ve yapraklar gibi dogal maddelerle yiyeceklerini saklamislardir.
Yerlesik hayata gecen insanoglu hayvan derisinden, boynuzundan, sagindan ve kemik
gibi organlarindan yararlanmis, kiitiik ve taslar1 oyarak dogal malzemelerden kaplara

sekil vermeyi 6grenmislerdir. Bu nedenle ambalaj, insanligin ilk zamanlarinda oldugu

gibi bugiin de koruma ve saklama gdrevini devam ettirmektedir.

Glinlimiizde ambalajlanmayan {irtin yok gibidir. Bir¢ok iirlin ambalajlanarak
bizlere sunulmaktadir. Hatta bazi ambalajlar1 kendimize daha yakin bularak, karar
verme siireci daha hizli oldugundan satin almanin da ayn1 hizla gergeklestigi
goriilmektedir. Boyle bir davranista bulunmamizda elbette ambalajin tasariminin etkisi
yadsinamaz. Ambalajda kullanilan renk, iiriin muhteviyati ile ambalajin iligkisi ve
pratiklik gibi etkenler begeniyi o derece arttiracaktir. Ambalaj tasarimiyla kendini ne

kadar ifade ederse, hedef kitlesine o derece kendini kabullendirir.

Ambalajin gorsel fonksiyonlarimi ele alirsak ambalajin iizerindeki grafik
tasarimi, rengi, baskisi ve ambalajin sekli iirlin ile tiiketici arasindaki iletisimi
saglamada etkili unsurlardandir. Uriiniin yapisina uygun segilen renklerle, uyumlu yazi
ve bigimlerle tasarlanmis, g¢ekici, gilizel goriinlimlii bir ambalaj, tiiketiciyi olumlu
yonden etkiler (MEB, 2012a:7). Ayrica bir ambalajin basarili olabilmesi, vermek
istedigi mesaj1 kullanim amacina uygun bir sekilde ve tasarim ilkelerini goz ardi
etmeden bir biitlin halinde sunmasina baghdir. Aksi takdirde bir diizenden bahsedilmesi

giic olmaktadir.

Ambalaj, iirlin ile markanin bir araya gelerek, hedef kitle ile bulustugu son
noktadir. Bu nedenle iiriin 6zellikleri ile bagdasan ve vermek istedigi mesaj1 dogru bir
sekilde ileten ambalaj, iirlinii satin alma davranisini1 gergeklestiren gilidiiyii biinyesinde
barmndirmalidir. Saglikli bir satin almanin olmasi i¢in ambalajda kullanilan yazi
karakterlerinin, renklerin, sembollerin hatta logonun tasarim ilkelerine bagl kalarak
yapilmasi, rakipler arasinda kazanilmis bir zafer olacaktir.

Ambalajin satig1 arttirma islevinin yani sira isletmelere kazandirdigi avantajlari

da vardur. Igindeki iiriiniin raf dmriinii etkileyerek, farkli sunumlarla {iriiniin émriinii



uzatmaktadir. Bdylelikle firmalarin iirlin maliyetini azaltarak, rekabet giiclinii

arttirmaktadir.

Yukaridaki agiklamalar dogrultusunda siit ambalajlar1 da kendilerini One
cikarma ve sattirma konusunda rakipleri arasinda bir rekabet icerisindedir. Siit ve siit
tirtinleri, temel gida maddelerinin en 6nemlilerinden biridir. Eskilerde bakir kaplarda
dagitimi yapilan siit, geri doniistimlii cam siselerin bulunmasiyla daha saglikli oldugu
anlagilarak, cam sise kullanilmaya devam edilmistir. Daha sonralar1 cam siselerin agir,
kolay kirilabilir olmasi, agzinin tam kapanmamasi ve marketlerde ¢ok yer kaplamasi

nedeniyle tercih sebebi olmaktan ¢ikmuistir.

1900’14 yillarin bagina kadar varligmi siirdiiren cam siseler yerini 1940°l
yillarda Amerika ve Kanada’da kagittan yapilmis, geri donlismeyen ve hafif karton
kutular meydana getirmistir. 1960’11 yillara gelindiginde LDPE (diisiik yogunluklu
polietilen)’den yapilmis dayanikli ancak iiriine tat birakan kutu kullanilmistir. Daha
sonra HDPE (yiikksek yogunluklu polietilen)’den yapilan ambalajlarin kullanimi
artmistir. Siitlin ambalaj ile temas: kadar dig goriinlimii yani ambalajinin tasarimi da
onem kazanmustir. Ciinkili ambalaj igerisine giren iirliniin pazarlanmasi ve hedef kitleye
kabul edilmesi gerekmektedir. Bu nedenle ambalajin i¢i kadar tasariminin da dikkatli ve

0zenli yapilmasi gerekir.

Giliniimiizde teknolojik gelismelerin  hizli olmasi ambalajlarin da bu
gelismelerden nasibini almasini saglamistir. Tiiketicilerin tirlinler hakkinda yeni istek ve
tercihleri de bu gelismeler dogrultusunda degisim gostermektedir. Bir cok tiiketici
ambalajlarla duygusal bir bag icerisine girebilmektedir. Cok temel bir {iriin olsa da siit

icin farkli ambalajlarin tasarlanmis oldugunu gérmek heyecan vermektedir.

Cocuklara yonelik iiriinlerin ambalaj tasarimi da ¢ocuklarin dikkatini ¢ekecek
sekilde tasarlanmaktadir. Cocuklarin duygu ve diislincelerine hitap edecek sekilde
secilen renkler, satin alma istegini harekete gecirmektedir. Bu konuda 6zellikle yas
gruplar1 géz oniinde bulundurularak, alg1 diizeylerine gore tasarim, renk ve icerik gibi
unsurlar belirlenmektedir. Arastirmalara gére okuloncesi donemdeki ¢ocuklar parlak ve
titresen renklerden etkilendigi ve Ozellikle de gida ambalajlarinda ana renkler

dikkatlerini ¢ekmektedir (Ikinci, 2011:69).



Bu calismanin ana unsurunu ¢ocuklara yonelik aromali siit ambalajlarinin gorsel
iletisim unsurlar1 bakimindan teknik alt yapisi, firma adlarina ve tasarim ilkelerine gore
kategorize edilip irdelendikten sonra dikkat edilmesi gereken etkenler neler olduguna

vurgu yapilacaktir. Bu etkenler dogrultusunda bir tasarim 6rnegi yapilacaktir.

Calismanin ilk boliimiinde oOncelikle ambalaj kavrami ve genel kavramlar
aciklanmaktadir. Ambalaj kavraminin tarihsel siire¢ icerisinde genel bir goriiniimiinden
ve kullanim 6zelliklerinden bahsedildigi birinci boliimde, ambalajin tanimi ve tarihi
gelisimi, ambalajin 6nemi ve ozellikleri, ambalajin islevleri ve kullanilan malzemelere

gore ambalaj tiirleri olmak tizere bes ayr1 baglik altinda agiklanmaya caligilmistir.

Calismanin “Gérsel Iletisim” bashigi altindaki ikinci béliimiinde, gorsel iletisim
ve Ozellikleri, iletisim siireci, iletisimin anlami, Ozellikleri ve iletisim siireci
incelenmektedir. Gorsel iletisim agisindan ambalaj bashig altinda, ambalaj tasariminda
kullanilan gorsel iletisim unsurlari, ambalaj tasariminda gorsel kimligin énemine yer

verilmektedir.

Ugiincii béliimde ise ¢aligmanin yontem kismini belirten problem ciimlesi,
arastirmanin amaci, aragtirmanin 6nemi, varsayimlar, arastirmanin kapsam, 6rneklem ve

yontemi, sinirliliklar gibi metodolojik bilgileri verilmektedir.

Dérdiincii boliimde, aragtirmada kullanilan ambalajlarin gorsel iletisim unsurlari
bakimindan ayr1 basliklar altinda elde edilen bulgular ve yorumlarina yer verilmistir. Bu
bulgular ve yorumlar dogrultusunda besinci boliimde bir uygulama Ornegi yapilarak
analizi yapilmistir. Sonu¢ ve Oneriler kisminda ise elde edilen sonuclara gore

degerlendirmeler yapilmistir.



BIiRINCi BOLUM
1. AMBALAJ KAVRAMI

Gerek raflarda gerek vitrinlerde gordiiglimiiz ve sahip olmak istedigimiz
milyonlarca {iriinii bizler icin ¢ekici hale getiren ambalajin 6nemi 1980°li yillarda disa
acik ekonomi politikalarinin degisimi sonucunda olduk¢a artmistir. 1980°li yillardan
itibaren tiim diinyada etkisini gosteren Neoliberal politikalar ekseninde Tiirkiye’de de
ithal irilinlerin iilkeye girmesi sonucunda Ozellikle ambalaja gereksinim duyulmaya
baslanmigtir. Bunu takip eden zaman diliminde biiylik alisveris merkezlerinin sayisinin
hizla artmis olmasi da ambalajin gelismesinde etkili bir diger neden (Orta Anadolu
Thracatg1 Birlikleri, Kagit Karton Ve Ahsap Ambalaj Sanayii Degerlendirme Raporu,
2002:12).

Ambalaj, Diinya Ambalaj Orgiitii (WPO)’niin verilerine gore giinliik ihtiyag
malzemelerinin  %50’sinde, gida dis1 tiiketim malzemelerinin  %20-30’unda ve
endiistriyel alanin da %20-30’unda kullanilmaktadir (Acun, 2014:49).

Diinyaca iinlii denetim ve danigmanlik sirketi Ernst & Young’in 2012 yilinda 34
gelismis ve gelismekte olan iilkede yaptigi “Tiketiciden Ortak Yaraticiliga” baglikli
arastirma sonucunda hazirladig1 raporda 2014 yilinda ambalaj sektori, stirdiiriilebilirlik,
seffaflik, sosyallik, fonksiyonellik, eglence ve kolaylastiricilik gibi ana etkenler
tizerinde yiikselmekte oldugunu agiklamistir. Raporda ayrica, tiiketicilerin % 75°1 tirline
ait bilgiyi ambalajda gérmek istedigini belirtmekte ve ambalaj lizerindeki mesajlarin net
ve kolay erisilebilir olmasini istemektedir (Dag, 2014:72-73).

Ambalajin sekli, tasarimi, rengi ve kullanilan malzemesi tiiketici {izerinde
olumlu bir etki birakarak, tiiketicinin marka tercihini etkileyen etkenlerin basinda
gelmektedir (Yurdakul, 2008:3).

Ambalaj tasariminda 6nemli ve dikkat edilmesi gereken bazi pratik bilgiler
vardir:

1. Ambalaj kavrama yoniinden rahat tutulabilmeli ve biiyiikliigi buna goére
ayarlanmalidir.

2. Ambalajlar dik durabilmelidir.



3. Ambalaji tutarken elde kaymasini onleyen kisimlari ve kavrama yerleri
olmalidur.

4. Ambalajin kapag: fonksiyonel ve a¢ilip kapanmasi kolay olmalidir.

5. Tiiketicinin dikkatini ¢ekmek igin biiyiikk puntolarda yazi kullanilmali, ¢iinkii
ambalaj lizerindeki yazi hem kolay goriilir hem de gbéze hos gelerek, okunmasini
kolaylastirir.

6. Uzun yazilar kullanilacaksa satirlar arasinda bosluklar, paragraflar arasinda
ise daha biiyiik bosluklar birakilmalidir. Harflerin biyiikli  kiigiiklii  dizgisi de
okunurlugun arttirilmasinda 6nem arz etmektedir.

7. Yazilar sade ve okunur olmali. Okunurlugu diistirecek, italik yazi karakteri
veya siislii yazilar kullanmaktan miimkiin oldugunca kac¢inilmalidir.

8. Yazi kullanimi az, sembol, fotograf ve illiistrasyon ¢ok kullanilabilir (Erdal,
2013:3-4).

Ambalajin sekli tiiketicileri etkileyen dnemli bir unsurdur. Buna bagli olarak
ambalajin sekli, tiiketici tizerinde iki ¢esit etki birakmaktadir:

Rasyonel Etkiler: Uriiniin igine konuldugu ambalajin yuvarlak olmas: iiretici
acisindan saglam ve doldurulmasi kolay; diiz, kdseli ambalajlar tiiketici bakimindan
iriiniin tasinmasinda kolaylik saglar.

Subjektif Etkiler: Uriiniin ambalajlandig1 dénemdeki moda ambalaj tasariminda
onemli rol oynamaktadir. Ciinkii bir ambalajin giizellik ve deger tesiri albenili bir bigim
verildigi takdirde miimkiin olmaktadir (Erdal, 2013:3).

Nasil ki insanlar elbiseleri ile dikkat ¢ekerse bir liriinde ambalajiyla yani giysisi
ile dikkat ¢ceker. Bu nedenle Pektas (1993) ambalaj i¢in sOyle bir yakistirma yapmustir.
Ambealaj, iirlinlin giysisidir. Tiiketicinin etkilenmesi ve tiiketici tarafindan satin almanin
gerceklesebilmesi icin ambalajin giizelliklerini ortaya koyan renk, tipografi ve sekillerin
etkili bir sekilde tasarlanarak, irlinlin yapisal Ozelliklerini  gostermelidir.
(http://www.hasippektas.com/ambj.html).

Perakende satisin Onemli unsurlarinin basinda ambalaj basi c¢ekmektedir
(Bayazit, 2008:215). Ciinkii ambalaj, bir markette fark edilmenin, albeni katmanin,
firma imajin1 koruma ve ortaya koymanin ilk basamagini olusturmaktadir (Ozkundaket,
2010:30). Becer (2008:205)’e gore, tiikketicinin market raflarinda benzer markalarla
rekabet halinde oldugu markalardan birini tercih etmesinde ambalajin etkili oldugunu

belirtmistir. Bir marka, rakiplerinden ayrigsmak, daha fazla bilinir olmak ve tiiketici



tarafindan fark edilerek satin alinmasi isteniyorsa ambalaji farkli bir tasarima ve
diisiinceye sahip olmalidir (Akgiin, 2013:110).

Tiiketiciye tirliniin ulagsmasi ambalaj ile ger¢eklesmektedir. Ayrica {iriiniin
perakende alanda tiiketici ile iletisim kurmasinda da araci rolii istlenir (Bayazit,
2008:215). Giiniimiizde iiriiniin kendisi kadar ambalaji da énem kazanmstir. Oyle ki
ambalaj firmalara tiiketicinin geri bildirimde bulunmasina yardimei olarak, firmalarin
tiikketiciye 0zel yontemler bulma zorunlulugunu hissettirmistir (Foster, 2004:35). Akgiin
(2013:112)’e gore, bir ambalaj tiiketici tarafindan rahat algilanip, daha sonra aligkanlik
haline gelerek, satista devamlilik islevini yerine getiriyorsa basarili sayilir. Becer (2008,
205), her ambalajin miisteri ile dogrudan bir iliski i¢erisinde oldugunu belirtmektedir.

Eski zamanlarda teneke, cam, sise, tahta ve tabii elyaf gibi malzemeler
ambalajlamada kullanilmis, gliniimiizde de kullanilmaya devam etmektedir. Teknolojik
gelismelere bagli olarak ambalajlama da bu gelismelerden nasibini alarak, plastik,
aliminyum, cam gibi yeni ambalajlama cesitleri ortaya ¢ikmistir. Diinyada 23 ¢esit
malzemeden ambalaj yapildigi bilinmekte, ayrica 127 c¢esit ambalajlama sekli
gelistirilerek piyasada kullanilmaktadir (Mucuk, 1999:153).

Ambealajlarin kisith yiizeyleri tirtin hakkinda uzun bilgiler vermemesine ragmen
(Meyers ve Lubnier, 2003:79), ambalaj iizerinde yer alan yazi, sekil ve marka adi
markanin istikrarini, kisiligini ve mesajin1 basilmig bir reklamdan veya televizyon
reklamindan daha etkili bir sekilde iletmektedir (Tayfur, 2008:183).

Ambealajin genel olarak 6zellikleri sunlardir:

e Ambalaj koruyucu olmakla beraber ¢evrecidir.

e Ambalajin maliyeti azaltma gorevi vardir.

e Ambalaj iireticiden tiiketiciye bilgi aktarir.

e Dis ambalaj firmanin etkili imajidir.

e Ambalajin etkili reklam yapma 6zelligi vardir ve ¢ok sagliklidir.

e Ambalaj markalagsmada 6nemli etmendir (www.makalemarketi.com).

Gidanin  kalitesinin  korunmasinda ambalajlama en Onemli asamadir.
Ambalajlamanin iriinii fiziksel etkilerden (sarsintidan) ve kimyasal etmenlerden (is1,
151k, nem) koruma amaci da bulunmaktadir (Aday ve Caner, 2010:87). Her ne kadar
ambalajlamanin tarihi eski olsa da bugiinkli anlamiyla ambalajlama ¢agdas bir teknik

olarak bilinmektedir (Keles, 2002:1).



Ambalaj iizerinde bulunmasi gereken kanuni zorunluluk olan bilgiler de vardir.
Bunlar:

e Satin alinan {irlinli veya ambalaji nasil tutmasi, agmasi, hazirlamasi, kurmasi
ve saklamasina ait bilgiler,

e Tiiketiciyi beslenme konularinda bilgilendirecek yiyecek ve igeceklerin besin
degerlerini gésteren metinler,

e Uriiniin dogru kullanimini temin etmek icin ilaglarda gereken talimat, etkiler,
uyarilar ve doz ayarlamalar1 metinleri,

e Kazalar1 6nlemek amaciyla kimyasal triinlerde saklama ve tasima metinleri
ve ¢esitli uyarilar,

o Icerikle ilgili net agihik litre veya adet bilgisi veren metinler (MEB,
2012a:12).

Ambalajlamada iriine uygun en az maliyetli materyali se¢mek, nakliye,
depolama ve dagitimda kolaylik saglamak, iirinii her tiirlii etkiden koruma, satin almaya
tesvik etmek ve kolay tutulabilir olmasi dikkat edilmesi gereken husustur (Cakici,
1987:31).

Tiiketicinin tiriin hakkindaki algilamasina ve iirlinii onaylamasinda ambalajin
fiziki gériiniimii 6nemli bir unsurdur (Meyers ve Lubnier, 2003:25). Uriiniin kalitesinin
devamliligi ve standartlagsmanin haricinde ambalaj tizerinde bulunan yazi, sekil ve
markanin da devamliligi ambalajlamada bir ama¢ olmaktadir. Bu amagla zorunluluk
olmadik¢a bir marka sik sik degistirilmemelidir (Cakici, 1987:66).

Ambalaj tek basina bir iletisim araci1 olmakla beraber sekli, liretim malzemesi ve
grafik tasarimiyla bir biitiindiir. Ambalaj tizerinde bulunan grafik tasarim igerisinde ne
oldugunun bilinmesine yardimci olur. Grafik tasarim, iriiniin igecek mi, temizlik
malzemesi mi, toz deterjan mi, yoksa hazir ¢orba mi oldugunun anlasilmasini
saglamaktadir. Burada tasarimciya biiyiik is diismektedir. Grafik tasarimin 6nemini en
1yl sekilde gosterebilecek tasarimcinin kendisidir. Hedef kitleye uygun dogru gorsel
iletisim mekanizmasini saglam kurmalidir. Aksi takdirde yanlis bilgilendirme ve

isaretlendirmeler iletisimde problemlerin ¢ikmasina neden olabilir (Ilisulu, 2013:131).

1.1. Ambalajin Tanimi ve Tarihi Gelisimi
Ambalaj i¢in tek bir tamimdan s6z etmek mimkiin degildir. Bayraktar,

(2005:3)’e gore ambalaj, nakliye ve depolanma kosullarina elverisli malzeme secilerek,



uygun sekil verilip tiiketicinin beklentilerini giderecek sekilde paketleme yapilarak
sartlmasidir. Bagka bir tanimda {iriinii bir yerden bir yere tasiyan, {iirline uygun,
tiikketiciye iirtin hakkinda bilgi veren, koruyan, kullanimi kolay, rafta yer kaplamayan bir
kimlik (Aytekin ve Toprak, 2012:123) olarak tanimlanmuistir.

Ambalaj, gorsel iletisim liriinleri i¢inde ii¢ boyutlu tasarim gerektiren ve gorsel
estetigin yaninda, teknik detaylari daha fazla olan c¢alisma bigimlerinden biridir
(Tepecik, 2002:86). Yine ambalaj, mallarin iyi sekilde korunmalar1 ve tasinabilmeleri
icin saklandiklar1 kap ve zarflar olarak tanmimlanmaktadir (Istanbul Ticaret Odasi
Yayinlari, 1968:5).

Altunisik, vd, (2001:150-151) ambalaj i¢in sdyle bir tanimlama yapmistir: Uriinii
korumaya yarayan, iizerindeki marka ve etiketle tiiketiciye bilgi veren ve tasima,
depolama, stoklama ve tutundurma faydasi saglayan gesitli maddelerden yapilan bir
muhafaza ¢esididir. Ansiklopedik olarak ambalaj; “bir mali, esyay1 degisik malzeme ve
araglarla sararak, paket yaparak bir kaba veya sandiga yerlestirerek tasinabilir,
saklanabilir ve taninabilir hale koyma isi, sarmalama, sandiklama islemi” olarak
tanimlanmaktadir (Yeni Rehber Ansiklopedisi, Cilt:1).

Yukaridaki tanimlamalara bakildiginda ambalaj ac¢iklanirken benzer tanimlama
yollarma gidildigi goriilmektedir. Genel anlamda; {iriinii iceren plastik, cam ya da metal
tastyicilart, bu tastyicilarin konuldugu karton kutulari ve bu kutulari igine alarak tek
birim haline getiren biiyiik paket ya da mukavvalara ambalaj olarak tanimlanmaktadir
(Becer, 2007:206).

Insanoglu yasamini siirdiirebilmek ve hayatta kalabilmek igin gidaya ihtiyac
duymus ve tiikettiginden fazlasini muhafaza etmek i¢in ¢esitli yontemler aramuistir.
Buna bagli olarak da gidanin saklanmasinda kaplara konulma gereksinimi dogmus ve
bunun sonucunda cesitli yontemler gelistirilmistir. Onceleri yaprak, kabak, hayvan
derisi, boynuz, bambu, genis yaprak, oriilmiis sepet, tulum gibi dogal malzemelerle
dogadan faydalanma yoluna gidilmistir. Ilk ambalaj 6rnekleri de dogadan faydalanilarak
yapilan bu malzemelere sekil verilerek bitkisel liflerle oriilmiis ve agactan yapilmistir.
Daha sonralar1 topragin pisirilip sekil verilmesiyle seramik kaplar, M.O. 5000’lerde de
Misir’da ahsap kutular, ficilar kullanilmistir. M.O. 2000’lerde Cin’de kagit ve seliiloz
lifleri ambalaj olarak kullanilmistir. Bu gelismelerden sonra insanlarin ihtiyaglarindaki artiga

bagli olarak ambalaj tiirlerinde de bir artis yasanmistir. M.S. 105 yilinda kagidin bulunmasi ve

12. yy’dan sonra iiretim ve tiiketimdeki hizli artis, ambalajin gelisimini hizlandiran etkenlerin



basinda gelmektedir. Endiistri devriminden sonra ambalajlama hizla artig gostermistir. 19.
yiizyil sonunda bakkal diikkanlar1 geleneksel ticaret firmalarinin katkistyla satiglarini
artirmak i¢in ambalajli lirtinlere yonelmistir (Bayazit, 2011:55).

Tiirkiye’de ambalaj sektoriinlin gelisme gosterdigi ilk alan teneke kutu tiiriinde
olmustur. Teneke kutu alaninda yasanan bu gelisme daha sonra karton ambalaj ve
plastik ambalaj alanlarinda da oldu. Tiirkiye’de ilk pet sise tiretimi 1980’li yillarin
basinda ger¢eklesmistir. Daha ¢ok su ambalajlama amaciyla kullanilmaya baslanan pet
siseler zamanla tiim sivi gidalarda yaygin olarak kullanilmaya baslamistir. Ayrica
1980’11 yillarda ithal edilen aliminyum kutu Tirkiye’de de iretilir hale gelmistir
(www.ortakpayda.com.tr). Modern ambalajin tarihi ilk olarak Fransa’da 18. yiizyilin
sonunda modernlesme adinda yasanan gelismeler 151ginda et, sebze ve meyveler hava
gecirmez cam kaplar icerisinde satilmasiyla baslamistir (ilisulu, 2013:131).

1960’11 yillarda Avrupa ve ABD’de hazir gida (fast food) sektoriiniin
dogmasiyla, hazir gidalarin da bir ambalaja girmesi gereksinim olmustur. Boylelikle
cesitli tiplerde ambalajlar tasarlanarak, tiiketiciler tek porsiyonluk ambalajlari
kullanmaya baglamistir (Arikan, 2008:34). Bu yillarda Tirkiye’de ise ambalaj
malzemesi olarak kagit, karton, selofan, cam ve ahsap kullaniliyordu. Dis iilkelere
satista ise maliyeti az ve liks sayilmayan tahta kutu ve cuvallar kullanilmaktaydi.
1970’11 yillarda ambalajlamanin 6nemi ihracatta kendini gostermesi sonucunda Tiirkiye,
1977 yilinda Ambalaj Arastirma Merkezi kurulmasi yoniinde ¢aligmalara baglamistir
(www.ortakpayda.com.tr).

1980’lerde ambalajin kesme, katlama, sisirme, kaliplama teknolojilerinde
gelisme yasanmasi farkli tiirlerde tiretim yapilmasini saglamistir (Bayazit, 2011:56). 19.
yiizyildan sonra yaganan gelisme ve degisimler iirlinlerin benzerlerinden ayirt edilmesi
ihtiyacina bagli olarak ambalajlama ve pazarlama konularinin gelismesine olanak
saglamistir. Baslangicta gidalarin saglikli bir sekilde saklanmasi amaciyla ortaya ¢ikan
ambalajlar, seri iiretime gecilmesiyle ambalaj markanin kendisini de tanitan bir deger
haline gelmistir (Y1ldiz, 2010:186).

Ambalajlamadaki ilerleme son 200 yilda yasanmigtir. Kullanilan her {iriin igin
ayr1 ambalaj ve ambalajlama tipine ihtiya¢ duyulmustur. Ambalajlamada yasanan
gelismeler tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de gelismeler kaydetmis ve 6nemli bir
sanayi kolu haline gelmistir (Keles, 2002:1).

Dayaniksiz tiiketim mallarinin {iretimi, satisi ve dagitiminda ambalaji gérmek
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miimkiindiir. 2000’li yillardan sonra siiper market sayisinin artmasi, kentlesme
hareketleri, turistik tesislerin yaygin hale gelmesi, ambalajli gida tiiketim kiiltiiriiniin
diinyada ivme kazanmasi, ekonomik canlilik ve biiyiime hizina bagli olarak ambalaj
sektorii gelisme gostermistir. Giinlimiizde aligveris merkezlerinin artmasi ve tiikketimin
hat safhaya ulagsmasi ambalaj tasarimina olan gereksinimi artirmistir (MEB, 2012c:4).

Glinlimiizde teknolojide yasanan gelismeler ve buna bagli gelisen sartlarla
onceleri kullanilan malzemelerin yerlerini daha kullanish olan cam, metal, plastik, kagit
ve karton malzemelere birakmistir. Onceleri tasima ve depolama gibi amaglar1 bulunan
ambalaj, artitk hem {riiniin reklamimi yapmak gibi hem de pazarlama stratejisinin bir
parcasi olmak gibi misyonlara sahip oldu (www.ambalaj.org.tr). Bunun sonucu olarak
rekabet artmis ve yaratici yeni ambalaj tasarimlar1 gelistirilmistir. Ayrica tasarimcilarin
farkli ambalaj malzemelerini birlikte kullanma imkanina sahip olmasi, ambalaj
sanatinin etkileyiciligini de artirmistir (Ugiincii, 2000:2).

Ambalajlamadaki bu denli hizli gelisimi Cakici (1987:6) sdyle agiklamaktadir:

- Self servis magazalari ile siipermarketlerin gelismesi ve artisi,

- Ambalaj malzemesi olarak gosterisli, siiriimii fazla olan ambalajlarin ortaya
¢ikmast,

- Tiiketicinin piyasada yerini almasi ve satin alma adetlerindeki degismeler,

- Milli gelir ve adam bagina gelirdeki artislar,

- Ozellikle kadinin is hayatina girmesi ve zaman faktdriiniin ¢ok ©nem

kazanmasi.

1.2. Ambalajin Onemi ve Ozellikleri

Ambalaji, herhangi bir iriinii fabrikadan tiiketiciye ulastirirken tasima ve
depolama esnasinda koruyan sargilar olarak tanimlamistik (Bayraktar, 2005:3). Ote
yandan tiiketicileri bilgilendirmeleri agisindan da ambalaj 6nem arz eden bir olgudur.
Altunigik, vd’ne (2001:151-152) gore, pazarlama basta olmak iizere ambalajin birgok
acidan Onemi bulunmaktadir. Becer (2008:205), ambalajin 6nemini su maddelerle
siralamistir:

- Tiiketici ve perakendeciler agisindan, {irlinlin korunmasi, raflarda sergilenmesi
ve goriinmesi, tasima ve stoklama maliyetlerini azaltarak, elden ¢ikarmaya kolaylik

saglar.
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- Marka bilinirligine, tiiketicilerin {riinle ilgili bilgilenmesine ve aracilar
acisindan iirliniin satigina yardimcei olur.

- Tasarim acisindan yaratici ve cazip ambalajlar, satis noktalarinda
perakendecilerin yer kazanip, satigin artmasina yardimei olur.

- Ambalaj iizerindeki yazi, sekil, grafik ve sembollerin uygun bir bigim ve renk
diizeni icerisinde kullanilmas tiiketiciye tiriinleri karsilastirma olanagi saglar.

- Ambalaj, iirlinilin ¢ekiciligini, bilgi vericiligini ve kalitesini gosterir.

Sehirlesmenin hizli bir sekilde olmasi, gida iiretim bolgelerinden gog, gidalarin
islenmesi ve dagitiminda kolaylik saglamasi ambalaji bir zorunluluk haline getirmistir.
Tiim bunlarin yani sira insanlarin mutfakta fazla zaman harcamamalar1 ve kullanim
kolaylig1 saglamasiyla da ambalajin 6nemini gittik¢e artirmistir (Keles, 2002:2).

Ote yandan ambalajin tiiketiciye ulasmadan 6nce asagidaki maddelerde yer alan
birtakim 6zelliklere sahip olmasi1 gerekir:

- Her iiriin ve treticisi igin farkl sekillerde tasarlanabilmeli,

- Cevreyi kirletmeden, iirliniin dogal yapisini bozmadan, hasara ugratmadan
tasiyan, dagitan ve depolanabilir,

- Hijyenik kosullarda tiretildigi i¢in insan sagligina zararl bir madde igcermemeli,

- Kokmayan, koku yapmayan ve iiriinlin kokmasini 6nleyebilmeli,

- Doldurmada, bosaltmada ve depolamada zaman ve emek tasarrufu saglamali,

- Albenili ve ¢ok renkli baskisi ile {irlinii ve {reticisini tanitan bir satis elemani
gibi hizmet vermeli,

- Istenildigi zaman, istenildigi kadar ve istenilen yere teslim edilebildigi igin stok
maliyeti olmamali,

- Hafif oldugu i¢in ayn1 nakliye iicreti karsiliginda daha ¢ok iiriiniin taginmasina
imkan tanimali, tahta ve plastik kasa gibi agirliklart kadar nakliye iicreti 6detmemeli,

- Depozit ve iadeden dolay1 ambalajlanan iiriine ek maliyet getirmemeli,

- Ambalaj kullanicilarini, kabzimallara ve komisyonculara bagimli kilmamali,

- Tiiketici ambalajin1 da ambalajlayan bir sanayi iiriinii olmali,

- Kullanildiktan sonra geri kazanilarak %100 ham maddeye doniisebilen
ozelliklere sahip olmalidir (MEB, 2012c:6).

Hayatimizin hemen hemen her alaninda kullanilan ambalajin malzeme
seciminde asagida belirtilen 6zelliklere dikkat edilmelidir:

1. Uriiniin kimyasal ve fiziksel yapisi ve biyolojik durumuna,
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2. Kullanilacak malzemenin fiyati, gecirgenlik (1s1, 151k, rutubet, gaz v.b.)
durumu, gida ile olumsuz etkilesim durumu, ambalajlama islemine uygunlugu,
pazarlama ve tliketimdeki performansi, ¢evre kirlenmesine etkisi, her tiirlii etkiye karsi
dayanikliligina,

3. Cevresel etki olarak iklim sartlari, triinii kullanacak toplumun kiiltiir,

medeniyet ve refah diizeyine (Keles, 2002:4).

1.3. Ambalajin Islevleri

Ambealajin herseyden 6nce i¢inde barindirdig {iriinii tiikketiciye saglik bir sekilde
ulastirma en Onemli iglevlerinin basinda gelmektedir. Bunlarinda disinda birden fazla
islevi vardir. Bu iglevlerin de yine {iriinii tiiketiciye saglik bir sekilde ulastirma gibi bir
hedefi vardir (Erdal, 2009:12).

Giindelik hayatta ¢ok cesitli amaclar i¢in kullandigimiz ambalajin bilinen en
temel islevi iirlinii muhafaza etmek ve korumaktir (Bayazit: 2008:215). Bu baglamda
ambalaji; tasima ambalaji ve koruma ambalaji olarak ikiye ayirabiliriz. Ornek vermek
gerekirse konserve kutusu gidayi dis ¢evreden gelebilecek olumsuz etkilere karsi korur,
kutularm belli sayida yerlestirildigi biiylik karton kutu ise tasima islevi goriir (Keles,
2002:2). Bunun yaninda tiiketicinin satin alma davranisinda bulunmasindan once sessiz
bir satici, tirlinii koruma, yiikleme, bosaltma, stoklama, kullanim kolaylig1 saglama ve
tamitma gibi islevleri de vardir (Ugiincii, 2000:4). Asagida ambalajin tiim islevleri

detayl1 olarak verilecektir.

1.3.1. Ambalajin Koruma Islevi

Uriinii dis etkilerden korumada ambalajin etkisi biiyiiktiir (Istanbul Ticaret Odasi
Yayinlari, 1968:5). Ambalajin en &nemli islevi kuskusuz korumadir. Boylelikle
gidalarin raf Omiirleri uzayabilmektedir. Raf 6mrii, gidalarin baslangictaki kalitesinin ve
ozelliklerinin korundugu siire olarak tanimlanabilir (Keles, 2002:2).

Ambalaj, iirtinlerin tiiketici ile bulusana kadar yiikleme, bosaltma ve tasima
islemlerinde iiriiniin maruz kaldigi ¢arpma, 1slanma, zedelenme gibi fiziki etkilerden
korur. Ayrica iiriniin eksime, bozulma, ¢iirlime gibi kimyasal degisimlere kars1 koruma
gorevini yapar (Bayraktar, 2005:5).

Uriiniin saglam ve temiz olarak tiiketiciye ulastirilmasini saglayan koruma

fonksiyonu, ambalajlama teknolojilerinin de gelismesiyle daha faal olarak
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uygulanmakta, bdylece iirliniin kalite degeri {iretim asamasindan tiiketiciye ulasincaya
kadar korunmaktadir (Arikan, 2011:43).
Ambalajin koruma 6zellikleri:

Icindeki iiriinii koruma,

Mikrobiyolojik yonden koruma,

Nem ve atmosferik etkiler yoniinden koruma,

Carpma, ezilme gibi mekanik etkilerden koruma (MEB, 2012c:7).

1.3.2. Depolama ve Tasima islevi

Ambalajin esas islevlerinden biri de ambalajlanan {irliniin tagimmasini
kolaylagtirmaktir. Depolama ve istiflemede de mekansal fayda yoniinden ambalaj
kolaylik saglar (Bayraktar, 2005:5).

Tasima ambalaji, lriiniin iginde bulundugu ambalajlarin bir arada tutularak
nakliyesinde kullanilan biiyilk ambalajlardir. Bu ambalaj tiiriinde aranan en onemli
0zellik dayanikliliktir. Birgok tagima ambalaji {irtin ile dogrudan temas halinde olmadig:
icin kimyasal etkilesim ikinci derece 6neme sahiptir (Keles, 2002:89).

Ambalajin depolamay1 kolaylastiran dzellikleri:

- Ust iiste y1g1labilme,

- Depo i¢inde kolayca yer degistirebilme,

- Ayirt edilebilmesinin kolay olmasi,

Tasima ile ilgili 6zellikleri:

- Uriinleri bir arada tutmast,

- Tasit aracina (kara, hava, deniz yolu) kolaylikla ytiklenip bosaltilabilmesi,

- Emniyetli olmasi (Akma, dokiilme, patlama, dagilma yonlerinden)

- Bir defa ya da birden fazla kullanilabilmesi,

- Hafif olmasi, (MEB, 2012c:7).

1.3.3. Ambalajin Kolaylik Islevi

Ambalaj, iiriiniin kullanimm1 kolaylastirip, amacina uygun olmalidir. Uriinler
ambalaj sayesinde rahatlikla hem yiiklenir ve bosaltilir hem de taginir. Boylelikle iscilik
maliyeti de ekonomik olmus olur. Ayrica, pazarlama esnasinda ambalajl {riinler ¢cok
daha kolay pazarlanirlar (Bayraktar, 2005:5).

Ambalaj iirliniin tliketiciye en ekonomik yolla ulagsmasini saglar, depolama

kolaylig1 yaratir, 6nemli bir gorevi de tasidigi bilgilerle tiiketiciye se¢im ve kullanim
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kolaylig1 saglamasidir. Uzerinde yazili olan agirlik, fiyat, {iretim tarihi, son kullanim
tarihi, Uirtiniin igerigi, Uretici firmanin adi, kullanim ag¢iklamasi, TSE’li olup olmadigi

gibi tiim bilgiler, tiikketiciye ve satis yapana biiylik kolayliklar saglar.

1.3.4. Ambalajin Bilgi Verme islevi

Ambalajin gorevlerinden biri, iginde bulundurdugu {irliniin yararlarini, besin
degerlerini, kullanim talimatlarin1 ve uyarilari kisa zamanda karmagikliga yol
agmayacak sekilde tiiketici ile iletisime gegmesidir (www.abovethetime.com).

Ambealaj iizerinde iirlinle ilgili miimkiin oldugu kadar kisa metin yer almalidir.
Boylelikle hedef kitleye etiket iizerindeki bilgilerle {iriiniin kisa ve net bir sekilde
reklamini yapar (Cakici, 1987:62).

Ambalajin bilgi verme islevi tiiketici ile {irlin arasinda bir bag olusmasina
yardimcr olur. Bu bag, etkisini cam ambalajlarda daha g¢ok gosterir. Ciinkii cam
ambalajda iiriinii disaridan gérme imkani vardir (Cakici, 1987:28).

Uriiniin karakterini ve iiriin hakkinda bilgiyi en iyi sekilde veren ambalajin
tasarimidir. Ambalajin reklam yapma 6zelligine bagli olarak {iriin, tiiketiciyle ambalaj
sayesinde dogrudan iligki igerisine girer. Rafin dniinden gegerken tiiketiciye i¢inde ne

oldugu ve kalitesi ile ilgili bilgi verir (MEB, 2012a:7).

ANADoU Avanoty I I—— Svanots

TURK KAHVESI Axapoaa

Tukisch o :

Uriin Tanimi,

Fayda Ciimlesi Cesit Ozelligi

Uretim ve

Gramaj Bilgileri Uriin Gorseli

Semboller
Gramaj Bilgisi

Barkod
Resim 1. Ambalaj Uzerinde Bulunan Bilgiler

Kaynak: http://www.reklammaster.com/ambalaj-tasarimi.html
Ambalaj etiketinde kisaca asagidaki bilgiler bulunmalidir:

a. Uriiniin adu,
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b. Ureticinin ad1 ve adresi,

c. Kullanilan hammaddeler hakkinda kisa bilgi,

d. Ambalajin i¢indeki miktar ve kullanma talimati,

e. Hukuki ve tibbi mevzuatin gerektirdigi agiklamalar (Cakici, 1987:63).

Bilgi verme isini, ambalajin iizerinde yer alan ve ambalajin pargas: seklinde
dizayn edilen etiket de yapmaktadir. Etiket iiriiniin markasi ile beraber bazi bilgileri de
igerir. Etiket iizerindeki birim fiyat, iiretim tarihi, son kullanma tarihi, agirlik vb.
ozelliklerinin bulunmasi, tiiketicilerin markalar aras1 karsilagtirma yapmalarina imkan
tanir.

Ambalaj, marka kimligini, iriin adini, Uriiniin tanimini, {riiniin = gesit
ozelliklerini, saglayacag: yararlari, igindekileri, promosyon mesajlarini, baska iiriinlere
atiflar1, yiyeceklerde beslenme degerlerini, ilaglarda uyarilar1 bulunan ve iriiniin boyut

ya da agirlik birim bilgilerini vererek, tiikketiciyi bilgilendirmelidir (Bayazit, 2008:216).

1.3.5. Pazarlama Araci Olmasi

Gilinlimiizde tiiketicilerin temel ihtiyaglarin1 kendileri giderdikleri i¢in satin alma
eyleminde bulunmadan Once iirlinle ile ilgili bilgilere ambalaj lizerindeki bilgilerle
ulastiklar1 i¢in ambalaj bir satis elemami olarak tiiketicinin karsisina ¢ikmaktadir. Bu
nedenle raf bir satis noktasi olurken ambalaj da bir satis elemani olarak iiriinii sattiran
en onemli 6ge olmustur (Yildiz, 2010:187).

Ambalaj, pazarlama alanindaki gelismelere bagli olarak {iretici ve tiiketici
acisindan onem arz eden bir olgu haline gelmistir. Ambalaj piyasada bulunan iiriinler
icin bir elbise gorevi Ustlendigi i¢in giiniimiizde artik iirtinlerin dokme olarak tiiketiciye
sunulmasindan vazgegilmistir (Cakici, 1987:30).

Iyi bir ambalaj, icerisindeki gidanin kalitesini korumakla kalmaz, aym zamanda
sirket kazancina da olumlu katki saglamaktadir. Koruma islevinin yani sira satig, reklam
ve promosyonlara yardimci olma islevini de yerine getirmektedir (Aday ve Caner,
2010:87).

Bir iirlinii tliketiciye gazete, radyo, televizyon, dergi, afis, bilboard, satis yeri
reklam, brosiir, katalog ve bilgisayar gibi iletisim araglarinin yaninda iirin ambalajlar
da iirliniin varligindan haberdar etmektedir. Ayrica ambalaj, tasarimi, sekli ve rengi ile
icerisindeki iiriiniin reklamin1 yapmaktadir. Ornek olarak Coca Cola sisesi Ornek

verilebilir (Becer, 2008:223).
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Son derece rekabet¢i bu ortamda basarinin yakalanabilmesi igin, iirlin ve
hizmetler kendilerine 6zgii kisilik ve bireysellikle tasarlanarak satisa yonelik albeni
yaratmak zorundadir. Bdylece iirlinii temsil eden tasarimin etkisini daha da arttirir
(Ambrose ve Harris, 2012:44).

Ambalajin fiziksel ve gorsel yapisina bagl olarak tiiketici 2-3 sn. i¢inde {iriinii
inceler, 3-10 sn. igersinde satin almaya karar verir. Boylelikle ambalaj rakipleri arasinda
benzer tirlinlerden farkini ve basarisini ortaya koymaktadir (MEB, 2012c:4).

Ambealaj tasariminda estetik kaygilarin yaninda firmanin pazarlama politikast ve
kiiltiirel gereklilikler de goz ardi edilmemelidir. Uriin, tiiketiciyle bulustugu zaman
bulundugu yerde her konumda dikkat gekici giiciinii ve etkisini gdstermelidir. Uriiniin
yan yana diziminde her zaman ambalajin genis yiizeyi tiiketicinin gorebilecegi sekilde
yerlestirilmelidir. Ciinkii ambalajin yan ve iist ylizeyleri de {iriiniin tanitimi agisindan
onem arz etmektedir (MEB, 2012a:8).

Ambalaj, tiriiniin pazarlamasi i¢in asagidaki islevleri de yerine getirmektedir:

* Uriiniin rakip tirlinler arasinda 6ne ¢ikmasini saglar,

» Tiiketici tarafindan taninmay1 saglayacak marka ve {riin kimliklerini saglar,
boylece deneme ve tekrar satin almayi tesvik eder,

» Uriinii cazip ve dikkat ¢ekici sekilde sunar,

« Uriin hakkinda tanimlayici bilgileri ve &zellikleri aktarr,

« Uriin cesitlerini, ebatlar1, farkli tatlar ve iiriine 6zgii diger dzellikleri aktarir,

* Ambalaj iirlinli agmasi, kapamasi, tasimasi, saklamasi ve atmasi kolay bir

bigimde sunmasiyla markanin degerini artirir (Meyers ve Lubnier, 2003:21).

1.3.6. Ambalajin Fiyat - Miktar Ayarlamasi Islevi

Ambalajin i¢indeki iirliniin muhteviyatini belirtme zorunlulugu vardir. Pahal1 bir
iiriiniin ambalajinda kalitesi diisiik malzeme kullanilmas1 pazarlama agisindan iiriiniin
gbzden diismesine yol agar. Tersi bir durumda ise kaliteli bir ambalaj igerisinde sunulan
iriin alt kalitede olursa tiiketicide aldatilmiglik hissi yaratacaktir. Ambalaj maliyet
yoniinden {irlinle bir biitiin igerisinde olmalidir (Becer, 2008:207). Aksi takdirde
pazarlama stratejisi bakimindan tiiketici ile bir bag igerisinde olamayacaktir.

Ambalaj1 yapilan iirlin ne kadar biiyiik olursa, birim fiyat a¢isindan maliyeti de o
kadar diisecektir. Ancak bazi durumlarda biiylik ambalajlar arzu edilmemektedir. Ciinkii

ambalajin icindeki {irliniin bir defada tiiketilememesi ve kalanin muhafazasinin
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zorlugundan dolay1 ya da biiylik ambalajin fiyatinin ¢ok olmasindan satin alma giigliigii

cekilmesi (Cakici, 1987:28).

1.3.7. Tutundurma islevi

Ureticiler bazen ambalaj iizerinde iiriine ilgi cekmek ve ilgiyi artirmak amaciyla
reklam yapma geregi duymaktadir. Ambala;j tliketicide istek uyandirmada 6nemli bir
yere sahiptir. Clinkii yapilan arastirmalarda tiiketici bir {iriinii tercih ederken ambalajina
bakarak hiikiimsiiz bir sekilde satin aldigim1i gostermektedir. Ambalaj iizerinde
kullanilan bir rengin bile hedef kitlesi vardir. Bazen bir grafik, yazi veya illiistrasyon da

reklam unsuru olarak dikkati ¢ceker (Cakici, 1987:29).

1.3.8. Cevreyi Koruma Islevi

Ambalajin ¢evreyi koruma islevi asagida yer alan esaslara dayanmaktadir:

- Kullanildiktan sonra atildiginda kimyasal ve biyolojik yonlerden cevre
kirlenmesine neden olmamali,

- Biiyiikk ¢op yigmlart meydana getirerek yok edilmesi i¢in ilave bir masraf
gerektirmemeli,

- Kimyasal yoldan pargalanarak veya yeniden ayni ambalaj materyalinin

yapiminda kullanilarak degerlendirilebilmelidir (MEB, 2012c:8).

1.4. Kullanilan Malzemelere Gore Ambalaj Tiirleri

Ambalajlamada onceleri teneke, cam, sise, tahta, tabii elyaf gibi maddeler
kullanilmaktaydi. Giiniimiizde ise gelismeler sonucunda ambalaj malzemesi olarak
kagit/karton, plastik, cam, metal ve ahsap gibi yeni ambalaj madde ve tiirleri ortaya
cikmistir. Uriiniin fiziksel ve kimyasal agidan uygun sekillerde kullanilmasi ana
malzemenin yeni teknolojilerle islenerek farkli kullanimlarla, malzemelerde
koruyuculuk ve raf dmrii agisindan esnekligini artirmaktadir (Bayraktar, 2005:6).

Uriinlerin kat1 ve sivi olma durumlarma gore, tasima ve koruma ydniinden
kolaylik saglayacak ambalaj tiirleri mevcuttur (Istanbul Ticaret Odasi Yayinlari,
1968:6).

Ambalaj tasariminda pratik oluslarindan dolayr ucuz ve hafif malzemeler
kullanilmaktadir. Bunun nedeni iiriinlerin nakliye ve dagitiminda kolaylik saglamasidir
(Ambrose ve Harris, 2012:120). Ambalaj malzemelerinin nasil ve hangi sektorlerde

kullanildigin1 sirasiyla inceleyelim.
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1.4.1. Kagit ve Karton

Kagidin ucuz ve islenmesi kolay olmasindan dolayi, ambalaj malzemesi
bakimindan tercih edilmesinde ilk sirada gelmektedir. Kagit ve karton ambalajlardan
sargilik kagitlar, kese kagidi, kiigiik torbalar, biiylik torbalar, katlanabilir veya
katlanamaz karton ve mukavva kutu, etiket, destek ve dolgu malzemeleri yapilmaktadir
(Bayraktar, 2005:7).

Ambalajlama alanindaki teknolojik gelismeler kagit, karton ve mukavvadan
yapilmis ambalajlarin kullaniminda gerileme degil tam tersine ilerleme kaydetmistir.
Uriiniin daima tazeligini koruyan, kiiflenmesini ve paslanmasini 6nleyen fiziksel ve
kimyasal etkilere karsi koruyan cesitli kagit tirlerinin gelistirilmesi kagidin
ambalajlamada kullanimini artirmistir. Karton ve mukavvadan yapilan ambalajlar,
hemen her sanayi kolunda iiretilen iirlinlerin ambalajlanmasinda kullanilir (Cakici,
1987:100). Kullanim alanlarin1 birkag 6rnekle sdylemek gerekirse asagida siralayalim:

a. Konserve kutularinin, makarna paketlerinin, ¢ikolata paketlerinin ve ihracat
icin bira, sarap ve sampanya ile diger icki siselerinin bir araya getirildigi mukavva
kutular halinde;

b. Cesitli margarin, peynir, tereyagi paketlerinin bir araya getirilerek toptanci ve
perakendeci magazalara naklinde kullanilan kutular olarak;

. Cesitli tekstil mamullerinin perakende satiglarinda kullanilan ve elde tagimay1
kolaylastiran karton gantalar halinde;

d. Ayakkabi sanayiinde iinite ve génderme kutular1 olarak;

e. Kimya sanayiinde boyalar, ladklar ve plastik sanayiinin kullandigi yar
mamullerin tasinmasinda yararlanilan karton kutular;

f. Metalden yapilmis gesitli, kiiciik mamuller, 6rnegin pense, tornavida vs. ile
cesitli elektro aletler, radyo - televizyon, ¢amasir makinasi vs.’de ikinci ambalaj olarak
mukavvadan kutular halen kullanilmaya devam etmektedir (Cakic1, 1987:101).

Biitiin sanayi dallarinda kullanim1 yaygin ve 6nemli bir yere sahip olan kagidin
avantajlar1 sunlardir:

e Ucuz, bol ve siirdiiriilebilir hammaddelerden yapilmasi,

e Degisik ozellik ve kalitede tiretilebilmesi,

e Bircok sekle kolayca doniistiiriilebilmesi,

e Diger malzemelerle kaplanabilmesi, ya da cok katli malzeme yapilarina

girebilmesi,
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e Hafif olmasi,

¢ Genis bir sicaklik araliginda kullanilabilmesi,

e Saglik riski tasimamasi,

e Degisik diizeylerde opak olmasi,

e Esnek olmakla beraber rijit ambalajlamaya da elverisli olmasi,

e Yaygin tasima ambalajlar1 olan karton kutu ve kolilere doniistiiriilebilmesi,

e Geriye kazanima elverisli olmasi

e Dogada daha kolay yok edilebilmesinden dolayr genelde ¢evre dostu bir
malzeme olarak goriilmesi.

e Uzerine yazi1 ve reklam unsurlarmin kolayca yazilmasi ve basilmast.

Ambalaj malzemesi kagidin zayifliklar1 bulunmaktadir:

e Tek basina kagidin gaz ve buhar gecisine yeterince karsi1 koyamamasi,

e Mekanik direncinin azligit ve oOzellikle rutubetten etkilenmesi sonucu
dayanikliligini biitiin biitiin kaybetmesi (Keles, 2002:69).

Ambalajlamada kagidin kullanilabilmesi igin belli bir performansi yakalamasi
gerekir. Performans gostergeleri olarak kagidin tipi, rengi, kalinlif1 ve gramaji gibi
fiziksel oOzellikleri; opakligi/saydamligi, parlakligi gibi optik oOzellikleri; gerilme
kuvveti, yirtilmaya, delinmeye, siirtiinmeye, katlanmaya direnci, gerilme ve uzama
yetenegi v.b. birgok mekanik oOzellikleri; rutubet, oksijen ye aroma maddesi
gecirgenligi/gecirmezligi, su ve yaglara diren¢ gibi bariyer Ozellikleri; asit/alkalin
reaksiyon vermesi, siilfat ve diger koroziv maddeler icermesi v.b. kimyasal 6zellikler ve
nihayet makinaya elverisliligi, baskiya elverisliligi gibi hususlara dikkat edilir (Keles,
2002:72).

1.4.2. Tetra Pak

Karton/aliiminyum/plastik ~ yapilar gibi  birkag ambalaj malzemesinin
birlestirilmesiyle meydana gelirler (Arikan, 2010:35). Pastorize siit, uzun 6miirlii siit ve
dondurulmus gidalar olmak tizere pek ¢ok gidanin ambalajlanmasinda kullanilirlar.
Bunun i¢in LDPE (al¢ak yogunluklu polietilen), PP (polipropilen) ve PET (polietilen
tereftalat) kaplamalardan yararlanilir (Arikan, 2014:53).

Cevre kirliligine neden olan kagit, cam, plastik gibi malzemelerin kullanildig:

ambalajlar ¢evreci ve geri donilisiimlii ambalaj olan tetra pak ambalajin geligmesine
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katkida bulunmustur. Ozellikle siitlerin saklanmasinda ve bozulmadan korunmasinda
kullanilan tetra pak kartonlar %100 geri doniistiiriilebilen malzemelerden iiretilirler

(Aytekin ve Toprak, 2012:123).

Resim 2. Tetra Pak Ambalaj

Kaynak: http://www.lojistikhatti.com/haber/2012/09/tetra-pak-yesile-is-ortaklariyla-birlikte-
yuerueyor

Tetra Pak ambalaj tasarlanirken minimum diizeyde malzeme kullanimiyla
cevreye en az zarar vermeyi amaclar. Bu amag¢ dogrultusunda iiriiniin iiretilip tiiketiciye
ulagsma agsamalarinda hammadde, enerji ve ¢evre de korunmus olur. Ayrica tetra pak
kartonlar1 hafif bir yapiya sahip olduklart i¢in daha az yakit harcanarak atmosfere

salinan zararli gaz miktarin1 da minimuma diigtirmiis olur.

1.4.3. Cam

Cam ambalaj, bilinen en eski ambalaj tiirlerinden birisidir. Geri doniisiimiin
onem kazandigi giinlimiizde, cam ambalaj 6zellikle gida sektoriinde 6dnemi artan bir
tiirdiir (Bayraktar, 2005:9). Tiiketici cam ambalajlar icerisinde iiriin gordigli i¢in
iiriinlin cinsi, rengi ve yogunlugu hakkinda bilgi sahibi olmasi kolaylagmaktadir.
Uriiniin uzun siire bozulmadan muhafaza eder. (Istanbul Ticaret Odas1 Yayinlari,
1968:12).

Cam oOzellikle yiiksek alkollii igeceklerin ambalajlanmasinda daha ¢ok
kullanilmast yan1 sira gida, mesrubat, ecza, kozmetik gibi ¢esitli sanayi kollarinda da
onemli dl¢iide kullanilmaktadir (Arikan, 2006:42).

Cam gseffaf, sert, ambalajin icerisinde olusabilecek basinca dayanikli, 1s1
dayanimi yiiksek ve ¢ok iyi bariyer 6zelliklere sahip olmasina ragmen, kirilgan ve agir

olmasi bu malzemeler i¢in dezavantajli bir durumdur (Arikan, 2006:42).
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Resim 3. Cam Ambalaj

Kaynak: https://turkish.alibaba.com/product-detail/white-liqueur-bottles-750ml-liqueur-glass-
bottles-750-ml-60058574248.html

Cam ambalajlarin avantajlar1 sunlardir:

» Cam, kimyasal agidan "inert" (tepkimeye girmeyen) bir maddedir, gida ile
herhangi bir tepkimeye girmesi ve korozyona ugramasi miimkiin degildir.

* Cam, seffaf oldugu i¢in, tiiketici nasil bir mal almakta oldugunu gérmektedir.

 Cam, sert, saglam ve sekil degistirmezdir.

*Gaz ve UV 15131 gecirmezdir. Ancak, normal yesil camin UV gecirdigi
unutulmamalidir.

* Ambalaj agildiktan sonra tekrar kapatilma 6zelligi vardir.

* Sekil ve tasarim gesitlilikleri miimkiindiir.

* Tekrar kullanima uygundur (Arikan, 2010:33).

Cam sige giiven verici bir etkisi vardir. Cok énemli bir 6zelligi de iiriiniin tat ve
lezzetini etkilememesidir (MEB, 2012c:10).

Cam kaplarda tasarim 6nem arz eden bir konudur. Camin tasariminda teknik
ilkeler haricinde estetik ilkeler de dikkate alinmaktadir. Yeni tasarim yapilirken
tasarimci1, ambalaj ireticisi, ambalaj kullanicisi, pazarlamaci ve tiiketicinin de fikri

uzlagma agisindan énemlidir (Keles, 2002:9).

1.4.4. Metal

Ambalajlama malzemeleri arasinda onem bakimindan metal ambalaj ikinci
sirada gelmektedir. Nitelik bakimindan diisilk maliyetli olmasi, kolay sekillenebilir
olmasi, dayaniklilig, saglikli, hafif ve temiz bir yapiya sahiptir (istanbul Ticaret Odasi
Yaymlari, 1968:11). Bu tiir ambalajlamada teneke (kalayl ¢elik levha), kalaysiz teneke,
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aliminyum alagimlar1 ve aliiminyum folyo (varak) ve teneke kutu da denilen konserve
kaplar1 baglica metal malzemeleri olarak kullanilmaktadir (Keles, 2002:13).

Ambalaj endiistrisinde sik kullanilan metal ambalaj ¢esidi teneke ve
aliminyumdur. Teneke, kalay ile kaplanmis yumusak ¢elikten yapilmis bir levha olmasi
dolayistyla gida sanayinde konservelerin ambalajlanmasinda daha c¢ok tercih
edilmektedir. Hediyelik esya pazarlamasinda kullanimi artan fantezi teneke kutular
mutfak aksesuari, ¢ay, sekerleme, kurabiye kutulari kullaniminda da artis gostermistir

(Bayraktar, 2005:7).

Resim 4. Metal Ambalaj
Kaynak: http://marmara.all.biz/aerosol-teneke-kutular-g70342#.WGomalOLSUKk

Gidalar icine konulduklart metal ambalaj ile temas halinde olduklar1 igin 6zel
tasarrm  gerektirebilmektedir. Ozellikle gazli icecekler igine konuldugu ambalaj
malzemesini asindirabilecekleri ic¢in icerigindeki gaz miktarina gore tasarlanip, i¢
ylizeyinin uygun bir malzeme ile kaplanmasi gerekir (Arikan, 2006:42).

Cam ve teneke ambalaj malzemesi sivi gidalar ve konservelerde daha ¢ok tercih
edilmelerinden dolay1r benzer ozellikler gosterirler. Her iki ambalaj malzemesi diger
ambalaj malzemelerine gore reklam yapma ve etkileri daha fazladir (Cakici, 1987:105).

Ambalaj malzemesi olarak metalin 6zellikleri sdyle siralanabilir:

e Uriinii 151k ve neme kars1 korur,

e Cok cesitli sekil verebilme imkanina sahip,

e Uriinii carpma ve sarsintilara kars1 iyi bir sekilde korur,

¢ (Gidalar i¢in uzun raf 6mrii saglarlar.
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e Cesitli baski tekniklerinin yardimi ile renk, yazi ve sekil yapma miimkiindiir.
Bu nedenle ambalajin reklam yapma fonksiyonunu da yerine getirmektedir (Cakici,
1987:105).

e Disaridan i¢indekini gostermemesinden dogan dezavantajini ¢ok kolay ve
istenilen renk, sekil ve biyiikligii verme ozelligi ile bertaraf etmektedir (Cakic,
1987:106).

Baslica kullanim alanlar1:

e Ecza ve kimya sanayinde,

e Parfiim, sinek ilaci ve sa¢ spreyi gibi iirlinlerde,

e (Gida maddeleri ve ickilerde,

e Kimya sanayinde ve madeni yaglarda,

¢ Boya endiistrisinde,

e Sardalye, balik konserveleri, et ve et iiriinlerinin ambalajlanmasinda kullanilir
(MEB, 2012c:11).

1.4.5. Aliiminyum

Gida ambalajlanmasinda ¢ok kullanilan malzemelerden biridir. Aliiminyum ve
alasgimlarindan yapilan kiigiik, hafif ve kolay acilabilir kutular tek kullanimlik
ambalajlar olarak daha ¢ok mesrubat sanayiinde tercih edilmektedir. Yiiksek 1siya
dayanikli olmadiklarindan konservecilikte aliiminyum kutu kullanimi azdir. Aliminyum
yumusak esnek ve kolay islenebilir olmasindan dolay:r sargilik, kapak ya da c¢ok kath
malzemede gecirmez orta kat olarak kullanilir (Keles, 2002:19).

Metal ambalaj ¢esitlerinden aliiminyum, hafif, kalay ve boya gerektirmedigi i¢in

son yillarda kullanim1 artmistir (Bayraktar, 2005:7).

g

Resim 5. Aliiminyum Ambalaj

Kaynak: http://www.sektor.gen.tr/firmalar/Bursa-aydin-ambalaj.html
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Ambalaj teknigi acisindan genel esaslart su sekilde Ozetlenebilir: (Cakici,
1987:112)

e Parlak ve gosterisli bir malzeme oldugundan kaliteli ve albenili goriiniim
saglar.

e Aligveris merkezleri ¢cok fazla isikla donatildiklarindan bazi iirlinler 1518a
kars1 hassas olabilmektedir. Aliminyumdan yapilan ince levhalar, iiriinii ultraviole
1sinlardan, infrarot 1sinlardan ve 151k oksitlenmesi gibi etkilerden korumaktadir,

e Dondurma, tereyagi, peynir ve yagl pastalarin taze kalmasini saglar,

e Aliminyumlu ambalajlar, magazalarin  havalandirma  sorunlarinda
olusabilecek oksijen oksitlenmesine kars1 korur, (Cakici, 1987:112).

e Uriiniin hijyenik olmasini ve bakterilere kars1 dayamkliligini artirir,

e Ambalajimn i¢ine etki etmeden silmeyi ve yikamay1 miimkiin kilar,

e Tasimada ve depolama aninda fazla yer kaplamamasindan dolayr hem
tasarruf saglar hem de maliyeti diisiirtir,

e (Cok hafif oldugundan islenip sekil vermesi kolay ve iizerine gesitli baski
teknikleri uygulanarak yapilan g¢esitli yazi, sekil ve resimlerle iirlinliin reklamim
yapabilir,

e Kolay acilip kapatilmas: tiiketiciye rahatlik saglamasi, kullanildiktan sonra
atilmas1 ve ince kagit haline getirilerek yok edilmesi kolay oldugundan ¢p sorunu
yaratmaz (Cakici, 1987:113).

Baslica kullanim alanlart:

e Konserve kutularinda,

e Icki kutularinda,

e Deodorant, antibiyotik, sa¢ spreyi, araba parlaticis1 kutularinda,

e Onceleri ginko ve tenekeden yapilan tiipler,

e Kimya ve ilag sanayinde sise ve damacana yapiminda,

e Ince torbalar haricinde kahve ve baharat ambalaji olarak kullamlir (MEB,

2012¢:12).

1.4.6. Plastik
Ana hammaddesi petrol ve petrol tiirevleri olan plastik ambalaj, gida sektoriinde
onemli gelisme gosteren ambalajlama malzemesi olarak degerlendirilmektedir. Ayrica

hafif olmasi, kolayca sekil verilmesi, renk ve baski yoniinden elverisli ve ucuz olmasi
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ambalajlamada tercih sebebi olmaktadir (Bayraktar, 2005:9). Kozmetik sanayiinde
plastik siseler {izerine cesitli baski teknikleri ile baskist yapilmis firma isimleri
ambalajin kendinden beklenen reklam yapma islevini Ornekler niteliktedir (Cakici,
1987:125).

Plastik Endiistrisi, 1950’li yillarda hizli bir gelisme ve degisim gdstermistir.
Bilisim teknolojisi haricinde bu kadar hizli gelisme ve ilerleme kaydeden bir sektoriin
olmadig1 disiiniilmektedir. Bu gelismeye bagli olarak plastik malzemeler giinliik
hayatimizda onemli yere sahip olmustur (Arikan, 2009:33). Farkli sekillerde ve
cesitlerde TUretilmesi, {iretim miktar1 ve pazar sahasi genisleyen bir ambalaj

malzemesidir (MEB, 2012a:13).

Resim 6. Plastik Ambalaj

Kaynak: http://www.aclplastik.com/acl_plastik.asp

Plastik ambalajlar, Oncelikle medikal triinleri ve ilaglar1 steril bir ortamda
muhafaza etmesi; ekmek, et ve et lriinleri ve sebze gibi gidalarin raf 6mriinii uzatmasi
ve elektronik esyalarin ambalajlanmasi gibi uygulama alanlar1 bulunmaktadir (Arikan,
2009:33).

Ambalajin koruma, depolama ve tagima islevi haricinde satis1 tesvik ve artirma
ozelligi ile tiiketiciye kullanim kolaylig1 saglamasi yoniinden plastigin ozellikleri ve
avantajlar1 da soyle siralanabilir (Cakici, 1987:124):

o Hafiftirler.

e Korozyon problemi olmaz.

e Bakterilere karsi direncli malzemelerdir.
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e Tasarim secgenekleri ¢oktur.

e Seffaf olabilirler.

¢ Kimyasal olarak ¢cogunlukla tepkimeye girmezler (Arikan, 2010:34).

Plastik ambalajlar da metal ambalajlar gibi farkli sekiller verilebilmesi ve hafif
olmasindan dolay1 avantajli bir 6zellige sahiptir. Satis1 artirma, sagladig1 kolayliklar,
iriinii koruma, tasima ve depolama gibi islevlerini kolaylikla yerine getirmesi bu
ambalaj malzemesini kullanilabilir kilmaktadir. Plastikler yumusak politan ve DVC gibi
malzemelerden yapildiklari i¢in yok edilme ve yakilarak eritme 6zelliklerinden dolayi
cevreye etkisi de yok denilecek kadar azdir (MEB, 2012c:13).

1.4.7. Ahsap

Bu ambalaj tiiriiniin malzemesi odundur. Ahsap kutu, sandik, yas meyve sebze
gibi tarim triinlerinin konuldugu kasalar, isletme igi istifleme, paletler, monte ve ya
demonte edilebilir nakliye sandiklar1 ile konteynerler bu ahsap malzemesinden

yapilmaktadir (Bayraktar, 2005:8).

Resim 7. Ahsap Ambalaj

Kaynak: http://www.kolaypack.com/ucak-palet-tahta-palet-palet-euro-palet.aspx

Bu malzemeden yapilan ambalaj sekilleri genelde kutu, kafes, sepet, kasa ve
varil seklinde olabilmektedir. Ayrica uluslararas1 kara, deniz ve hava yolu
tasimaciliklarinda ISO ve EURO standartlarinda kullanilma zorunlulugu bulunan palet,
sandik ve konteyner gibi sekilleri de bulunmaktadir (Bayraktar, 2005:11).

Ahsap ambalajlarin avantajlar1 sunlardir:

e Ucuzdurlar.

e Birden fazla kullanilabilirler.

¢ ISO ve EURO standartlarina uygun tiretim yapilmaktadir (Arikan, 2010:34).



IKINCI BOLUM
2. GORSEL ILETiSIM ACISINDAN AMBALAJ TASARIMI

2.1. Gorsel Iletisim

Insanligin varligindan bugiine kadar, insanlar dogay1 hep kesfetme ve ¢dzme
arzusunda olmuslardir. Bu nedenle cevresindeki canli, cansiz her seyi algilayip,
taniyarak belli anlamlar yiiklemis ve insan yagam alaninda varolan her sey belli anlam
ve kodlarla varligim siirdiirmiistiir (Demir, 2003:57). Insanin varolmas: ile ortaya cikan
iletisim olgusunun temelinde, paylagsma ihtiyacinin giderilmesi gercegi yatmaktadir
(Ozsoy, 2011:565).

Gorsel iletisimin bilinen ilk 6rnekleri, Gliney Fransa’da Lascaux Magarasinda
piktogram ve semboller seklinde oldugu bilinmektedir (M.O. 15.000-10.000) (Ambrose
ve Aono-Billson, 2013:16).

Gorsel iletisime ornek olabilecek ilk ¢izimler, magara duvarlarma yapilmis
resimler, avlanma sahneleri ve yabani hayvan ¢izimleri olarak gosterilebilir. Duvarlara
cizilen bu cizimler en eski belgelerdir. insanlarn gordiiklerini, yasadiklarini ve olaylari
bir kompozisyon halinde olusturmasi, binlerce yildir siiregelen gorsel iletisimin ilk
kaynaklarini olusturmaktadir (MEB, 2006:4).

Insanlar gevreleri ile siirekli iletisim halindedir. Kendimizle, bir bagkasiyla ya da
baskalartyla siirekli iletisim icerisinde olmanin disinda dinleyici, okuyucu ya da izleyici
olarak da iletisim kurmaktayiz (Usluata, 1994:5). Genelde iletisim yiiz yiize oldugu gibi
cogu kez de radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglar1 ile gerceklesir (Tungkan,
1989:5).

Gondericinin gonderdigi mesajin alicida bazi degismeler olusturmasi iletisimin
amaglarindandir (Tungkan, 1989:5).

Toplumsal sistemin siirekliligini saglamada iletisimin etkisi biiyliktiir. Giinliik
hayatimizda nesneleri ve insanlari tanimamizi saglar. Ayrica insanlarin toplum
igerisinde yiiklenmis olduklar1 rollerine bagl olarak o tarih donemindeki yasadiklar
hayat tarzi hakkinda bilgiler verir (Oskay, 2005:2).

[lk insanlarin iletisim kurma yontemleri jestler, bagirislar ve duvarlara gizdikleri
magara resimleriydi. Zamanla insanlar yeni yasam deneyimleri kazanarak, birbirleriyle

iletisim kurma tarzlarinda da gelismeler olmustur (Aydin, 2004:23).
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Gorsel olarak olusturulmus mesajlarin isitsel olarak olusturulan mesajlardan
farki daha kalici olmasi ve etkisini devam ettirebilmesidir. Bu 6nemli fark gorsel
iletisimin sonraki yillarda belge niteligi tasimasini saglamaktadir (MEB, 2006:5).

Gorsel iletisimin giicliniin genis kitlelerce kabul gormesi, teknolojik yeniliklerin
gelisimine bagli olarak ekonomik anlamda farkli sektorlere de yayilmasini saglamigtir
(Ambrose ve Harris, 2012:12).

Giinliik hayatimizda stirekli bir gorsel iletisim mesajlar ile karsilasmaktayiz.
Gorsel bir gili¢ olarak beklenmedik yerde, beklenmeyen sekillerde olumlu ya da
olumsuz etkileyebilmektedir (Oztuna, 2007:11).

2.1.1. iletisimin Anlam, Ozellikleri ve Iletisim Siireci

Hayatin her alaninda karsimiza c¢ikan, bilgi, deneyim ve sorunlarimizi
paylasmamizda iletisim aracinda faydalaniriz. Bu aracin saglikli bir sekilde
kullanilmasi, iletisime giren kisilerin beceri ve yetenekleriyle orantili olarak gelismesine
baglidir (Metin, 2011:199).

Iletisim; duygularin, diisiincelerin, tutum ve tavirlarin, haber ve mesajlarin bir
kisi, bir grup ya da bir kurum tarafindan bir kisi, bir grup ya da kuruma karsilikl1 olarak
iletilmesidir (MEB, 2012b:3).

TDK, Tiirk¢e Sozliikte iletisim kisaca sdyle 6zetlenmistir; Duygu, diisiince veya
bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasi, bildirigim,
haberlesme, komiinikasyon olarak tanimlanmaistir.

[letisimin tanimi i¢in bir¢ok tanim yapmak miimkiindiir. Bu nedenle iletisim
konusunda deneyimli kisiler tarafindan yapilan farkli tanimlamalarda bulunmaktadir.

Oskay (2005:1)’e gore, iletisim, insanin varlik siirdiirme bigiminin bir {irlinii ve
insanin varlik silirdiirme bi¢imindeki gelismelere bagli olarak degisimlere ugrayan
insana 6zgii bir olgudur.

Becer (2007:1), iletisimi gonderici ve alict olarak iki insan ya da insan grubu
arasinda gerceklestirilen bir duygu, diisiince, davranis ve bilgi aligverisi olarak
tanimlamaktadir.

Camdereli (2008:15)’e gore, iletisim, bilgi aligverisi, karsilikli ileti aktarimi, bir

bilginin, bir duygunun, bir diisiincenin bir taraftan 6biir tarafa iletilmesidir.
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Bir bagka ifade ile diisiince, fikir ve duygularin konusma, dinleme, yazma,
eylemler, davranislar, tavirlar, resimler, isaretler ve simgeler yoluyla aktarilmasi olarak
tamimlayabiliriz (Sampson, 1995:26).

Ozetlemek gerekirse iletisimi karsilikli bilgi alisverisi olarak tanimlayabiliriz.
fletisimde bulunan kisiler iletmek istedikleri iletiye kendi iislubunu, ses tonunun
etkilerini ve duygularim1 da kattiklarinda mesajin etkisini daha da arttirmis olurlar
(Metin, 2011:182).

Bu tanimlar dogrultusunda iletisimin kavram alani yalnmizca bilgi aktarimini ya
da geribildirimsiz tek yonlii bir bilgi iletimini degil, tim yasami saracak bigimde
karsilikli bir ileti paylasimini ve anlam aligverisinin gerekliligini gdstermektedir
(Camdereli, 2008:15). Sadece konusmanin degil, konusma ve isitme eylemlerinin bir
arada bulundugu yerde iletisimden s6z edebiliriz (Becer, 2007:1). Ayrica iletisimin
yalnizca kelimelerden, resimlerden olustugunu sdylemek de yanlis olur. Kisilerarasi,
kurumsal ve kiiltiirel isaretleri de iletisime dahil edebiliriz (Davis, 2006:252).

Uykumuz da dahil birbirimizle siirekli iletisim igerisindeyizdir. Insan istemsiz de
olsa bir iletisim ag1 igerisinde yasayarak iletisim kurmaktadir (Demiray, 1994:3).
Insanlar yasamlar1 boyunca bir iletisim icerisine girerek, sdzlii veya sozsiiz simgelerle
etkilesimde bulunarak, bilgiler toplar, bu bilgileri yorumlayarak geribildirimde
bulunurlar. Bu bilgilere ulasmada teknolojiden faydalanirlar (Usluata, 1994:103).

Edgar Dale’ye gore 6grendiklerimizin % 1’ini tatma, % 1,5’ini dokunma, %
3,5’ini koklama, % 11’ini isitme, % 83’linii gérme yoluyla elde ederiz (Vardar,
2006:16-17).

[letisim, markanin degerini, markanin halen pazarda oldugunu ve tiiketicilerle
cok ilgili bir marka oldugunu miisterilerine hatirlatmaktadir (Doyle, 2003:535).

Iletisim, sdzel bir siirecten ibaret degildir. Iki insanin karsilastig, iliski kurdugu
her yerde, her durumda, her mekanda ayr1 bir dil bigimi i¢inde kodlanmuis iletisim siireci
yasanmaktadir. Ornek olarak durakta otobiis bekleyen insanlar verilebilir. Iyi giyimli
olan insanlara, siradan giyimli insanlarin yol verdikleri ve Oncelik tanidiklarini
gormiigiizdiir. Burada kiiltlirlin de insanlarin davraniglarini  yonlendirmede etkisi
olmustur (Oskay, 2005:3).

Becer, (2007:6-9) iletisim kurma nedenlerini sdyle agiklamaktadir;

¢ Yasamak i¢in,

¢ Diger insanlarla isbirligi i¢inde olmak igin,
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e Kisisel ihtiyaglarin karsilanmasi igin,

e Toplumla ve insanlarla iligki i¢ine girmek igin,

e Insanlarin baskalarmi kendileri gibi diisinmeye ve davranmaya ikna etmek
i¢in,

e insanlar iizerinde gii¢ elde etmek ve kullanmak icin,

e Toplumun ve orgiitlerin bir arada tutulmast igin,

¢ Ekonomik ihtiyag¢larin karsilanmasi i¢in,

e Bilgi aligverisinde bulunmak igin,

¢ Diinyay1 anlamak ve edinilen deneyimlerden bir anlam ¢ikarmak i¢in,

e Diisiiniilenler ve yapilanlarla ilgili kararlar verebilmek i¢in,

e insanlar kendi benliklerini ve hayal diinyalarin1 disavurmak igin iletisim

kurarlar.

2.1.2. iletisim Siireci

Harold Lasswell (1948), iletisim slirecinin evrelerini asagidaki sorularla
tamimlamustir: Kim?, Ne Soyliiyor?, Hangi Kanalla?, Kime?, Hangi Etkiyle? (Becer,
2007:10); (Davis, 2006:138).

Iletisimin etkili bir sekilde olmasi icin iletisim siirecinin temel unsurlar1 ile bu
stireci etkileyen faktorlerin iyice kavranmasi gerekir (Altunisik, vd, 2001:193). Bu
unsurlar:

- Gonderici (Kaynak)

- Mesaj

- Kanal

- Alict

- Parazit

- Geri bildirim (Feed-back)

2.1.2.1. Gonderici (Kaynak),
Enformasyon, fikir, tutum ve istekte bulunnma c¢abasinda olan, (Davis,
2006:121) duygu ve diisiinceleri, bilgileri karsisindakine aktarma girisiminde bulunan

kisi ya da kurumdur. Kisaca iletisimi baslatandir (MEB, 2012b:4).
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Kaynak bazen tek bir kisi olabildigi gibi bazen de bir gazete, ajans, radyo ya da
televizyon olabilir. Tek kisi oldugunda kisi, gazete ya da radyo oldugunda kurum
kaynak olarak kargimiza ¢ikar (Oskay, 2005:10).

2.1.2.2. Mesaj

Gonderici tarafindan aliciya yollanan ve 6zel anlami olan (Davis, 2006:122) ve
gondericinin herhangi bir ara¢ yardimiyla meydana getirdigi olgudur (Fiske, 1990:17).
Bir iletisim siirecinde mesaj, hareket, ses, jest ve mimik, 151k, resim, yazi, isaret gibi
semboller olabilmektedir (MEB, 2012b:4).

Kaynak, hedef kitlesine ulasmak ve onlarin dikkatlerini ¢ekmek i¢in oncelikle
iletisinin bilgi, duygu, enformasyonu bir iletisim kanaliyla gonderilebilecek bigimde
kodlamas1 gerekir. Bu kodlama sdzciiklerle, resimlerle, simgelerle olur. Bunlar hedef
kitleye ulasma sirasinda verilmek istenen mesajin 6ziinii ve bi¢cimini korumalidir. Aksi
takdirde fakli seyler algilanabilir (Oskay, 2005:13). Mesajin algilanmasi, kiiltiirel
yorumlamaya bagli olarak onlarin hem anlamlarina ve ¢agrisim yaptiklar: yorumlamaya
hem de igerisinde bulunduklari sistem veya durumlara da bagl olmaktadir (Ambrose ve
Aono-Billson, 2013:103).

2.1.2.3. Kanal

Mesajin kaynaktan alictya iletilmesinde kullanilan arag ve ydntemlerdir (Ozgen,
2003:101). Kaynaktan gelen mesajin herhangi bir iletisim yontemi vasitasiyla duyu
organlarindan en az birine iletilmesi gerekir. iletisim ¢ok kanalli bir siire¢ olmasi
dolayisiyla ne kadar ¢ok duyu organina hitap ederse o derece basarili bir iletisim
gerceklesmis olur. letisimin basarisinda gorsel, isitsel, dokunsal, kokusal, tatsal

kanallar etkili olmaktadir (MEB, 2012b:4).

2.1.2.4. Ahc1

Gondericinin ilettigi mesajin anlamini, amacint ve onun hakkinda ne yapmasi
gerektigini anlamaya ¢alisan kisi, kurum ya da ziimredir. Iletisimin basarili bir sekilde
gerceklesebilmesi i¢cin hem gondericinin mesaji dogru iletmesi hem de alicinin

gonderilen mesaji1 dogru ¢ozliimlemesi gerekir (MEB, 2012b:4); (Davis, 2006:121).

2.1.2.5. Parazit
Gonderici tarafindan gonderilen mesajin iletisim siireci igerisinde karsilastigi

engellerdir (Ozgen, 2003:102).
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2.1.2.6. Geri-bildirim (Feed-back)

Alicinin aldig1 mesaja olumlu ya da olumsuz olarak verdigi yamttir (Ozgen,
2003:102). Gondericinin ilettigi mesajin alic1 tarafindan nasil anlasildig1 geri bildirim
sayesinde gerceklesir. Alicinin mesaj1 ¢oziip degerlendirmesinden sonra yeni bir
kodlama sekli ve geri bildirim yapmasi dnemli bir asamadir. Tek yonlii iletisimin
yaganmamasi i¢in iletisim siirecinde geri bildirimin saglanmis olmasi gerekir (MEB,
2012Db:5).

Yukarida belirtilen asamalarin hepsi iletisim siirecinde birbirini takip etmeli ve
tamamlar nitelikte olmalidir. Bir tanesinin eksikligi iletigsim siirecinin tamamlanamadigi
anlamina gelir (MEB, 2006:4).

Bizlere gonderilen binlerce iletiyi bireysel, toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel
yapimiza bagli olarak secici davraniriz. Boylece her birey, kendi ilgi alaniyla ilgili
bolimlere daha ¢ok 6nem vermektedir (Demiray, 1994:8).

Davis (2006:123)’e gore, iletisim siirecinde segiciligin Oonemli bir unsur
oldugunu belirtmekte ayrica alicinin mesaji alamamasinin nedenlerini de sdyle
siralamaktadir:

- Secici dikkat, alicilar uyaricinin tamaminin farkina varmazlar.

- Secici carpitma, alicilar mesaji duymak istedikleri sekle sokar.

- Segici hatirlama, alicilar kalict hafizada onlara ulagsan mesajin sadece kiiciik

bir parcasini tutarlar.

2.1.3. Gorsel Tletisim ve Ozellikleri

Gorsel 1iletisim, diisiinceleri, estetik ve felsefi agidan yansitan ve diinyadaki
farkli yaklagimlart birbiri ile sentezleyen bir kiiltiirel birlik olmakla beraber (Weill,
2012:134) gorme duyusunun fizyolojik, psikolojik ve ¢evresel etkenlerle iletiyi
algilayip, algilayanin iletisimsel edinim 6gelerine bagh olarak gerekli ara¢ ve kanallar
kullanarak geribildirimde bulunmasi1 olarak tanimlamak miimkiindiir (Camdereli,
2008:76).

Insanlar gérmeyi, konusmadan once dgrendikleri igin gorsel iletisim, konusarak
kurulan iletisimden 6nce gergekleserek, daha etkileyici ve ikna edici olmaktadir. Cilinkii
insanlar 6grendiklerinin %1’ini deneyerek, %2’sini dokunarak, %4’linii koklayarak,
%10 unu duyarak ve %83’iinii ¢evresindeki olaylar1 gézlemleyerek dgrenirler (icli ve

Copur, 2008:23-24).
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19. ve 20 yiizyll baglarindaki teknolojik gelismelere bagli olarak baski
tekniklerinde de oOnemli gelismeler olmustur. Teknik ve sosyal alanlardaki hizl
gelismeler gorsel iletisimin modern yasamdaki kullanim alanlarinin artisina katkida
bulunmustur (Teker, 2009:71).

Hedef kitlesine ulastirilmak istenen bilgiler; kitap, gazete, dergi, afis, brosiir,
ambalaj ve diger gorsel iletisim araclarin katkisiyla saglanmaktadir. Seyahatlerimizde
kullandigimiz haritalara bakarak gidecegimiz yeri bulmamizda olsun; dis macununu
kremden ayirmak i¢in ambalajindaki yazi, resim ve fotograflar olsun; trafik levhalarinda
bulunan sekillerde olsun ve girisi c¢ikistan ayirt etmek i¢in olsun her yerde gorsel
iletisim unsularindan yararlanilir (Becer, 2008:29).

Sanat akimlarinin nasil ki diger alanlara katkis1 olmugsa, gorsel iletisime de
katkis1 olmustur. Siirrealizmin tslup bakimindan gorsel iletisime birgcok katkisi
olmustur:

1- Hayal giicii, diis ve sezgi gibi soyut kavramlarin somut gorsel terimlerle ifade
edilerek, soyut kavramlara gorsellik kazandirmistir.

2- Somut nesneleri alisilagelmis mantik zinciri disinda, bambaska baglamda
kullanarak, izleyicide sok etkisi yaratip, akilda kalicilik acisindan etkili bir unsur
olmustur.

3- Bir konu veya iriin hakkinda verilecek olan mesaji uzun ciimleler yerine
izleyiciyle kurdugu dogrudan iletisimden de yararlanarak gorsel anlatimla

gerceklestirmistir (Bektas, 1992:53).

2.1.3.1. Gérsel Iletisim ve Alg

Algi, herkese farkli seyler ifade edebilmektedir. Kimileri algiy1, dis ortamdan
gelen duyularin aldigi/topladigr sey olarak tanimlar (Arnheim, 2012:31). Bir insanin
belli bir yonde harekete gecebilmesi i¢in, o insanin o yonde bir uyaricinin varligini
bilmesi ve bu uyariciy1 algilamasiyla olur. Bu durum genellikle alginin biyolojik bir
unsur olarak dis diinyadan yapilan uyarimlarin fiziksel duyumlar olarak zihinde bir
biitiin olusturmasidir (www.karam.org.tr).

Reklamcilar genelde biitiiniin en kolay algilanabilir parcasini izleyiciye verip,
biitlinli ¢agristirirlar. Boylece insan kendiliginden zihinsel bir siire¢ yasayarak mesaj

icerigine dahil edilerek, mesajin bir parcasi haline getirmektedir (Inceoglu, 2010:106).
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Bir driiniin ilk dikkat ¢eken ozelligi algilarimiz sayesinde odaklandigimiz
gorselligidir. Daha sonra okur, inceleme yapariz. Uriinii gérdiigiimiizde Kaliteli bir iiriin
miidiir? Fiyati ne kadardir? Ozelligi nedir? gibi sorulara bir cevap ararken
hissettiklerimiz beynimizin ¢oktan bir karar verdigini gostermektedir: Bu iiriin iyidir!
(www.makalemarketi.com)

Tiiketiciler ~satin  alma  davramisinda  bulunurken bazi  davraniglar
sergilemektedirler. Tiiketiciler i¢ ve dis uyaricilardan gelen uyaranlara karsi harekete
gecerek icsel diirtliiler sonucu ortaya cikan fizyolojik ve psikolojik gerginliklerini
gidermek amaciyla satin alma eylemini gergeklestirirler (Bastiirk, Yildiz ve inan,
2014:225).

Algilama, tiim duyularin etkilesimi ile ger¢eklesmesine ragmen gorsel algilama
diger algilar i¢inde en etkili ve en giiclii olan1 kabul edilmektedir (Cukur ve Delice,
2011:28).

Gorme olarak adlandirilan olayin aslinda gordiiklerimiz hakkindaki bilgilerimize
gore sekillenip renklendigini sdylemek miimkiindiir. Ornegin kiigiik bir tas goziimiize
yakin oldugunda c¢ok wuzakta gordiiglimiiz kocaman bir dag gibi kocaman
goriinebilmektedir (Gombrich, 2009:562).

Insanm iirettigi ve gordiigii her sey gorsel olarak ifade edilmektedir. Marcia
Pointon’a gore mobilyadan seramige, binalardan resimlere, fotograftan kitap
resimlerine, tekstil iirlinlerinden ¢aydanliga kadar insanin {irettii her nesne ya da iiriin
gorsel olarak nitelendirilir (Barnard, 2002:28).

Pazarlama agisindan algi 6nemli bir unsurdur. Bir markanin rakiplerine gore
istlinliikleri bulunmasi halinde tiiketicinin dikkatini ¢ekmiyorsa, bu pazarlamanin
saglikli yapilmadig1 anlamina gelmektedir (Vardar, 2007:113).

Oskay (2005:57)’a gore insanin eylemleri bir ortam iginde olugmaktadir.
Diisiinceleri de bu ortama gore sekillenir. Boylece diisiincelerin olusumu ortamimizdaki
uyarilarin algilanmasi ile baslamaktadir.

Tiiketicinin ilgisi, dikkati, ihtiyaclari, kavrama yetenegi, uyaricilari alma, segip
ayiklayabilme ve algisal esik degeriyle kisisel ozellikleri de algilamada onemli bir
unsurdur (Karabulut, 1985:127).

Ciiceloglu (1982:280), algilamay1 dis diinyadaki soyut veya somut nesnelerle

ilgili duyumlar1 yorumlayip, anlamli hale getirme siireci olarak tanimlamigtir. Algilama,
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hem algilanan uyaricinin hem de algilayan kisinin 6zelliklerine bagl gergeklesir (Akt.
Kocabas ve Elden, 2006:71).

Insanda gérme yetisi, algilamada 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle gérsel
iletisimin onemi de burada kendini gostermektedir (Tungkan, 1989:12). Algilama
stirecinin en Onemli Ozelliklerinden biri, algilamanin secici olmasidir. Giinliik
hayatimizda c¢ok sayida uyarici ile karsilagmamiza ragmen beynimiz bu uyaricilardan
kendisi i¢in 6nemli olan1 dikkate almaktadir (Teker, 2009:56). Boylece insan sadece
algilamak istedigini algilayip, diger uyaricilara karsi kapali olacaktir. Bu siirece de
algida segicilik denmektedir (Kocabas ve Elden, 2006:72).

Algilamanin yonetimi, pazarlama stratejisinin iyi bir sekilde kurulmasina
baglidir. Burada su hususlar 6nemlidir:

- Hedef kitlenin degerleriyle uyum,

- Hedef kitlenin kiiltiiriiyle uyum,

- Beklentilerin tlizerinde yaklagim sergilemek,

- Yalin olmak, sonuca odaklanmak, 6l¢timlemek,

- Gergeklere dayanmak, tekrar etmek, farklilagsmak,

- Gorselligi dogru yonetmek,

- Diistincelerden ¢ok duygulara hitap etmek (www.karam.org.tr).

Insan gdziiniin izledigi yol, gorsel iletisim agisindan énemlidir. Goziin hareketi,
tasarim ylizeyinde bir enerji olusturarak, duragan bir satir1 sézel anlamin ve gorsel
coskunun dinamizmine doniistiiriir (Becer, 2008:30).

Iletisim siirecinde gorsel algiyr bigimlendiren faktdrler; sekil, kompozisyon,
derinlik, hareket, 151k, yon ve iceriktir (Vardar, 2006:17). Bu nedenle gonderici ile
alicinin iletiyi algilama ve yorumlama bigimleri farkli olabilir. Gonderilen iletinin farkli
algilanmasinda kanalin da etkisi bulunmaktadir (Davis, 2006:252). Algi, 6grenmenin ya
da davranigin temelini olusturur. Alginin kaynagi, kisinin dis diinyadan edindigi
izlenimlere baglh olarak degiskenlik gosterebilir (Binbasioglu, 1995:108).

Algilamada dikkat 6nemli bir etken olarak bilinmektedir. Algilamada dikkat,
herhangi bir uyaran ya da duruma tepkide bulunmay1 kolaylastirip, duyu organlarinin
birbiri ile uyum icerisinde olmasi olarak tanimlayabiliriz (Binbasioglu, 1995:110).
Cevremizde sekil-zemin algilamasiyla cesitli bicimlerde karsilagsmaktayiz. Bu sekil-
zemin iliskisindeki degismeler algilamanin bir birliktelik hareketi oldugunu

gostermektedir (Vardar, 2006:15).
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Bir insanin belli bir noktaya dogru yonelebilmesi i¢in, amagladigi yondeki
nesnenin varligini bilmesi ve bu nesneyi algilamasi gerekir. Bu nedenle bireyin belli bir
irlinlin tiiketicisi ve belli bir goriisiin taraftar1 olabilmesi i¢in o konu hakkinda iletilen

bilgileri algilamas1 gerekmektedir (Inceoglu, 2010:67).

2.1.3.2. Gorsel Iletisim ve Kiiltiir

Kiiltiir, tiiketicinin istek ve ihtiyaglarimi belirlemede ana etkendir. Kiiltiirti
insanlarin olusturdugu deger sistemini, orf, adet, ahlak, tutum, inan¢, davranmis ve
toplumda paylastigi sembollerin karigimi olarak tanimlamak miimkiindiir. Satin alma
kararlarimizda kiiltiirel faktorler giinlik yasamimizin 6nemli bir kismimi olusturur.
Kiiltiire bagl olarak tiiketicilerin giyecek tercihleri, ferdi bakim iirlinleri, mobilyalari,
yiyecek-igecekleri vb. degisiklik gostermektedir. Bu nedenle yasam tarzini belirlemede
ve markali iirlinleri satin alma kararlarinda kiiltiirel faktorlerin etkisi vardir (Hacioglu
Deniz, 2011:249-250).

Insanin gevresiyle iliskisi, dogdu andan itibaren baslar ve bireyin sosyal kisiligi
de bu andan itibaren belirir. Sosyal kisilik zamanla igerisinde bulundugu
toplumsallasma siireci igerisinde gelisme kaydederek bu gelisimini siirdiiriir (Inceoglu,
2010:122).

Toplum igerisinde toplumsal siniflar kendilerini sosyal gruplar olarak ortaya
koymak ve diger toplumsal gruplardan ayirt edilmek icin farkli sekiller, renkler ve
dokular kullanirlar (Barnard, 2002:63).

2.1.3.3. Tasarim Kavram ve Ozellikleri

Yasamimizin en Onemli bilesenlerinden birini tasarim olusturmaktadir.
Uzerimizdeki etkisi ¢ok anlamli ve degisken olmasina ragmen insanlar1 direkt ya da
dolayl olarak etkiler (Oztuna, 2007:10). Tasarim, bir iiriiniin tiimii veya bir parcas1 veya
tizerindeki siislemenin, ¢izgi, sekil, bicim, renk, doku, malzeme veya esneklik gibi insan
duyular: ile algilanan gesitli unsur veya 6zelliklerinin olusturdugu bir biitiindiir (RG, 27
Haziran 1995-Say1 22326, 5.53)

Tasarim, dizayn sozciigliniin tam karsiligidir. Anlam analizi bakimindan
incelendiginde dizayn (design) sozciigii, Latince bicim vermek, temsil etmek
anlamlarina gelen designare sozciigiinden gelmektedir (Tunali, 2002:12).

Sezgin (1992)’e gore, bir Uriin tasarlanirken kullanilan yontemler zaman ve

teknolojiye farklilik gostermektedir. Kiiltiirel, ekonomik, teknolojik, sosyal vb. faktorler
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de tasarimi yapilacak iiriinii ve tasarimciyi etkilemektedir. Tasarimda renk, bi¢im, ¢izgi,
doku, gibi o6geler farklilasan yontemlere bagl olarak degisiklik gostermesine ragmen
ortadan kalkmasi miimkiin olmamaktir (Akt. Alp, 2009:51). Tasarimin gelisme ve
yasama giicliniin artirmasi zamanin ve c¢evrenin taleplerini karsilamasina bagli olarak
artar (Yildirim, 2012:41).

Tasarimin bazi kullanim kurallar1 vardir. Bunlar:

1. Adil kullanim: Tasarim, kullanicilar arasinda ayrimcilik yapmamalidir.

2. Esnek kullanim: Tasarim, ¢ok ¢esitli bireysel tercihlere ve becerilere cevap
verebilmelidir.

3. Basit ve sezgisel kullanim: Kullanicinin deneyimi, bilgisi, becerileri veya
konsantrasyon diizeyi ne olursa olsun, tasarimin kullanimi ve anlasilmasi kolay
olmalidir.

4. Algilanabilen bilgi: Ortam kosullar1 veya kullanicinin duyusal becerileri ne
olursa olsun, tasarim, gerekli bilgileri kullaniciya etkili bigimde iletebilmelidir.

5. Hata toleransi: Tasarim kaza eseri veya kasitsiz hareketlerin tehlikelerini ve
olumsuz sonuglarini en aza indirmelidir.

6. Az fiziksel ¢aba: Tasarim, rahatca ve fazla yorulmadan kullanilabilmelidir.

7. Yaklagsma ve kullanmaya uygun boy ve alan: Kullanicinin beden biiytikligii,
durusu veya hareket imkani ne olursa olsun, yaklasma, erisme, ele alma ve kullanma
icin gerekli boy ve alan temin edilmelidir (Arikan, 2010:23).

Tasarim fark etmeyi, sorgulamayi, zihinde canlandirmayi, akil yiiriitmeyi ve
diistincenin nesnel bir hal aldig: siire¢ olarak gorebiliriz (Geng, 2012:2).

Tasarim olgusu hayatimizin her alaninda ve yasamimizda bir par¢a olmustur
(MEB, 2006:8). Alg1 bi¢imi kisiden kisiye degiskenlik gdsterse de tasarimin biilyiik bir
kesim tarafindan ayni algilandig1 bir gercektir (Denel, 1981:5).

Diisiincelerin ve fikirlerin yansitilmasinda tasarim bulunmaktadir (Ambrose ve
Harris, 2008:72). Tasarim siirekli olarak yontemlerin ve kliselerin gelistirilmesi,
korunmas: ve doniistliriilmesiyle 6nemli mesajlarin iletilmesini amaglamaktadir
(Ambrose ve Harris, 2012:15).

Teknolojik gelismeler, tasarimcilara yeni araglar sunmasi ve daha siiratli is
iiretme imkanlar1 vermesi yaratici ¢alismalarin ortaya c¢ikmasinda etkili olmustur.
Boylece deneme yanilma ¢alismalarina zaman ayirarak daha carpici ve etkili calismalar

¢ikmasini saglamistir (Ambrose ve Harris, 2012:32).
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Tasarimin amaci, bilingalt1 ve bilingiistii diisiinme olgusu ve gorme duyusunu
kendine 6zgii bir biitiin haline getirip, her seyin gozlerle algilanarak, iletisim kuracak
bi¢imde sekil almasidir (Denel, 1981:4). Tasarim siirecinde fikir bulma asamasi gorsel
iletisim ¢oOzlimleri iiretmede Onemli asama olmakla beraber bir¢ok farkli yontemle
caligarak bir takim uygun tasarim alternatifleri iiretmek miimkiindiir (Ambrose ve
Aono-Billson, 2013:37).

Diinyada ve Tiirkiye’de tasarima verilen 6nem genellikle toplumlarin ekonomik
kalkinmalarina bagli olarak degerlendirilmektedir. Tasarim, genellikle sanat ve
miithendislik faaliyeti arasinda yer bulabilmektedir. Tasarim {irlinleri, estetik kaygilar
yaninda kullanicinin yagamini kolaylastirma yoniinden de kendisini sanat tiriinlerinden
farkli kilar (Tekeli, 2011:80-81).

Tasarim, hem tiiketici beklentilerini karsilar hem de marka sahiplerinin bu
durumdan memnun kalmalarin1 saglamaktadir. Tiiketicilerin tasarima verdikleri 6nem
artinca marka sahipleri riin paketinden, ambalaj tasarimina, Triinlerin
ekonomikliginden, magaza igerisindeki teshirine kadar tasarimi 6n plana g¢ikarmistir
(Vardar, 2007:51-52).

Becer (2008:34)’e gore, tasarim bir problemin ¢éziimii demektir. Biitiin gorsel
sanatlar ve iki boyut i¢inde var olan goriintii sanatlar1 hemen hemen ayni dili kullanir.
Ressamlar, fotografcilar, heykeltiraslar, seramik¢i ve grafik tasarimcilar da tasarim
problemlerini ¢6zerken, bu ortak dilden yararlanirlar.

Geligmis iilkelerde ambalaj tasarimlarinda uyulmasi gereken yasal zorunluluklar
ve kisitlamalar bulunmaktadir. Bunlar séyle siralanabilir:

Uriin Tanmmi: Uriin, ambalaj iizerinde dogru, tam ve agik bir sekilde
tanimlanmalidir.

Malzeme ve Uretim Bilgileri: Birgok iilkede; agirlik, iiretim yeri, lif oran1 (elbise
ve dokumalarda), aktif maddeler ve dozlari (ilag ve kimyasal tiriinlerde) ile ilgili bilgiler
ambalajlar iizerine yasal olarak konulmak zorundadir (Becer, 2008:209).

Tasarim 6zellikleri, giiglii bir bi¢gim ve kompozisyon duygusu, dogrudan kurulan
bir iletisim anlayis1 ve canlilik olarak karakterize edilir (Bektas, 1992:167).

Pile (1979)’a gore, tasarim, iiretilen nesnenin seklini, biiyiikligiinii, malzemesini
ve rengini se¢gme siirecini tarif ederek, yapilacak seyin bi¢imini ortaya koymaktir.

Tasarim anlamli kurallar1 gerceklestirmenin bilingli bir yolu olarak da goriilebilir (Akt.

Bayazit, 2008:181).
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Tasarim meslek olarak bazi gruplara ayrilmaktadir. Bunlar:

e Miihendislik tasarimi (teknolojik tiirde tasarim)

e Endiistri tasarimui (iirlin tasarimi, seramik tasarimi, cam tasartmi vb.)

e Gorsel tasarim (grafik tasarim, web tasarimi, ¢oklu ortam tasarimi vb.)

e Sanat (resim, heykel, miizik, edebiyat vb.)

e Moda ve tekstil tasarimi1 vb. (Bayazit, 2008:183).

Tasarim yiizeyleri i¢cindeki gorsel unsurlarin 6zeliklerini soyle agiklayabiliriz:

1- Gorsel unsurlar, tasarim yiizeyleri iginde ve birbirleri arasinda tasarim ilkeleri
dogrultusunda bir iliski i¢indedir.

2- Gorsel unsurlarin kenar ve eksenleri ayni hizaya getirilebilir ya da siraya
konabilir.

3- Gorsel unsurlar géze bir hareket kazandirabilir.

4- Tasarim yiizeyi iginde birbirine yakin unsurlar kendi aralarinda gruplar
olusturarak, okuyucunun hangi bashigm hangi illiistrasyona ait oldugunu rahatlikla
algilamasini saglar.

5- Benzer boyutlara, bi¢cimlere, renklere, tonlara, yonlere ya da dokulara sahip
gorsel unsurlar da birbirleri arasinda anlama dayali baglantilar kurar.

6- Gorsel unsurlar arasinda kurulacak bu tiir iligkiler, tasarim iginde
biitlinlestirici bir rol oynamaktadir. Bazen bu birlestiricilik okuyucudan beklenir ve
iletisim silirecine bizzat katilmasi1 istenmektedir (Becer, 2007:21-22).

Her alanda oldugu gibi tasarimin da kendi igerisinde ilkeleri vardir. Tasarim
ilkeleri, tasarimin olusmasinda kullanilan temel gorsel etki kurallaridir (Geng, 2012:2).
Tasarimin bes temel ilkesi bulunur: 1- Denge, 2- Orant1 ve gorsel hiyerarsi, 3- Gorsel
devamlilik, 4- Biitiinliik, 5- Vurgulama (Becer, 2008:64).

Tasarim ilkeleri farkli teknolojik evreler boyunca aktarilabilir, donistiiriilebilir

ve iyilestirilebilir unsurlardir (Ambrose ve Harris, 2012:32).

2.1.3.3.1. Denge
Bir tasarimda tipografi, fotograf veya illiistrasyon tasarima dinamiklik
hareketlilik kazandirarak, bir denge saglar. Hareket unsuru barindirmayan bir

tasarimdan bahsedilemez (Becer, 2008:65).
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Benzer sekiller daha biiyiik Ogeler yaratmak adina gruplanarak bir araya
getirilirler. Boylece tasarimda baska biiyiik sekiller kullaniliyorsa sayfada dengeyi
saglar (Ambrose ve Harris, 2013:121).

Tasarim igerisinde iki farkli denge unsuru vardir: a) Simetrik Denge, b)

Asimetrik Denge

2.1.3.3.1.1. Asimetrik Denge
Daha az kat1 ve genellikle i¢erigini kullanmasi1 bakimidan daha ¢esit olmaktadir

(Ambrose ve Aono-Billson, 2013:126).

2.1.3.3.1.2. Simetrik Denge

Dogada bir ¢ok Ornegi bulunan simetrinin tanimint Becer (2008:65) sdyle
tanimlamistir. Hayali bir ¢izgi ya da diizlemle ayrilmis iki yonlii bigim benzerligidir.
Ornek olarak insan govdesi ve insan yiizii verilebilir. Giiniimiizde birgok tasarim

dalinda simetrik diizenlemelerden yararlanilmaktadir.

2.1.3.3.2. Gorsel Hiyerarsi

Iki z1t ucu kademeli bir sekilde birbirine baglayan kopriidiir. Diizenli bir gegis
saglayan bu diizenleme ile anlamli ve begenilmesi kolay bir siralama ortaya c¢ikar
(Geng, 2012:6).

Gorsel hiyerarsi ile giinliik hayatimizda her an karsilasmaktayiz. Bayramlarda ve
0zel torenlerde biirokratlarin siralanmasi, oturacak yerlerinin konumlarma gore
yerlestirilmesi gibi. Ornekleri c¢ogaltmak miimkiindiir. Bir tasarimda ya da sanat
eserinde gorsel hiyerarsiyi 6gelerin 6nem derecelerine gore yerlestirilmelerinde ve dergi
ya da gazete ilanlarinda ana baglik, alt baslik ve bir metinden olusan diziliste gorebiliriz

(Oztuna, 2007:44).

2.1.3.3.3. Gorsel Devamhihk
Tasarimin bir bdliimiinde veya tamaminda birbirinin benzeri veya aynisi olan bir
dizilis seklidir. Ornek olarak arilarin yaptigi ve doganin bir mucizesi olan bal petegi

verilebilir (Geng, 2012:3).

2.1.3.3.4. Biitiinliik
Bir tasarimda tipografik ve gorsel elemanlarin tasarim ve gorsel algilama

ilkelerine uygun olarak bir araya getirilmesidir (MEB, 2012a:11).
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Bir tasarimda farkli 6gelerin birbiri ile arasindaki duygusal anlagsma olmakla
birlikte etkili ve tutarl bir gorsel ifade ortaya koyarak birbirlerini desteklerle. Uyum,
birbirini tamamlayan tipografi, renk ve imgelerle olabilecegi gibi farkli 6gelerin uyumu

ile elde edilebilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013:120).

2.1.3.3.5. Vurgu

Bir tasarimda One ¢ikmasi istenen eleman ile ikinci planda kalmasi gereken
elemanlar arasinda, yon, boyut, bi¢im, doku, renk, ton, ¢izgi zitlig1 veya bunlar arasinda
farkliliklar yaratip algilamay1 o yonde yogunlastirmasidir (Geng, 2012:11).

Fiziksel uyaricilarin yogunlugu, siddeti, hizi, biiytkligl, tekrar1 ve diger
uyaricilar ile iliskisi insanin algilama durumunu etkilemektedir. Ornek vermek gerekirse
daha biiyiik nesneler, kiiciiklere oranla dikkati daha c¢ok ¢ekmektedir. Renkli
reklamlarin siyah beyaz reklamlara gore daha ¢ok dikkati cekmesi de 6rnek verilebilir

(Kocabas ve Elden, 2006:71).

2.2. Gorsel iletisim Acisindan Ambalaj

Ambalaj, hedef kitlenin beklentilerini karsilayabilecek etkileyici bir tasarimla
satin alma lzerinde etkili olmaktadir. BOylece ambalaj, tiiketiciyle gorsel iletisim
kurarak, tiiketiciyi etkileyebilmesi ambalaj tasariminin temel amaglari arasindadir.
(llisulu, 2013:131).

Bir¢ok ambalaj diiz bir sekil disinda ii¢ boyut olarak da iglevselligini artirarak,
yan ve st ylizeyleri de iiriin tanitimi1 bakimindan 6nem arz etmektedir. Boylece, farkli
ylizeylerin birbiriyle olan iliskilerini gérmek tasarimin etkileyiciligini artirir (Ambrose
ve Harris, 2012:100).

Bir ambalajin tasarimi sirasinda, ele alinmasinin énemli oldugu belirtilen diger
konular ise ambalaj1 tasarlanacak iiriiniin fiziksel nitelikleri, tiiketim sekil ve miktarlar
(adet veya alternatif satis miktarlari) ve kosullari, kalite ve hijyeniklik, albeni, {iriin
hakkinda bilgilendiricilik, i¢inde barindirdigi {iriin ile iliskili olarak grafik tasarimi,
tikketim sonras1 ambalajin geri doniisiimii, degisen yasam tarzlar1 ve buna bagli olarak
ortaya ¢ikan yeni tiiketici beklentilerinin géz Oniine alinmasi diye siralanabilir (Arikan,
2010:21).

Ambalajin tasarimi {iriin ve marka hakkinda ¢esitli algilamalarda bulunur:

* Karton kutu veya plastik kap i¢inde dondurma, katlama karton kutudan daha
farkl bir kalite duygusu uyandirmaktadir.
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« Karton kutuda satilan piring, naylon posette satilan piringten farkli bir imaj
saglar.

* Kisa boylu sisman sisede satilan bira ile uzun boyunlu zarif bir sisede ki bira
hatta 6zel tasarimli sisede satilan bira farkli tip biralar1 ifade etmektedir.

« Kartona yapisik plastik korumali blister ambalajda satilan bir ruj, folyo kapl
karton kutuda satilan rujdan farkli olmaktadr.

» Kadife kapli bir kutuda teshir edilen bir saat, ayni saatin plastik kutuda
sunulmasindan farkli bir parasal degere sahip oldugunu gdosterir.

» Keten bir torba i¢inde sunulan bir kemer, bir askisinda teshir edilen kemerden
farkli bir diinya goriisiine isaret etmektedir.

e Yanlar1 dikey inen siselerdeki saraplar Fransiz veya Italyan saraplarin
tanimlar; sisman ¢an seklindeki siseler Portekiz sarabini, uzun ve boyuna dogru incelen
siseler ise Alman sarabina 6zgiidiir (Meyers ve Lubnier, 2003:23).

Markalarin kendileri hakkinda tiiketici ile iletisimde bulunmalar1 gerekmektedir.
Bunun i¢in {irliniin rafta olmasi, ambalaji, fiyati, dagitimi ve iriiniin kendisi ile ilgili
kosullarin saglanmis olmasi gerekir (Vardar, 2007:127).

Ambalaj tasariminda kullanilan iirliniin markasi, illiistrasyonu, barkodu, uyari
isaretleri, tanim1 ve ¢esidi gibi bilgiler tasarimda gorsel kismi olusturmaktadir. Gorsel
kismu 1iyi tasarlanmis olan bir ambalaj hedeflenen tiiketici tarafindan albenili bulunup
satisin gerceklesmesinde etkilidir (MEB, 2012a:7). lyi bir tasarim, basarili bir ambalajin
anahtar1 olmaktadir. Amacina uygun bigimde tasarlanan bir ambalaj igerdigi iiriiniin
Ozelliklerini muhafaza ederek, tiiketiciye satis ve bilgilendirme haricinde marka

kimligini de ulastirmaktadir (Arikan, 2010:20).

2.2.1. Ambalaj Tasariminda Kullamlan Gérsel Iletisim Unsurlar

Ambalaj tasarimi, bir {irlinlin pazarlama kosullarina uygun sekilde form, yap,
malzeme, tipografi, renk ve imge gibi iiriin hakkinda bilgi veren tasarim unsurlarinin bir
arada kullanilmas: ile olusturulan calisma alamdir. Uriinii tastma koruma, nakletme,
dagitma, depolama, tanimlama ve satis ortaminda farklilagtirma gibi esas islevlerini
yerine getirmektedir. Bir bagka deyisle, ambalaj tasariminin hedefi bir iiriiniin kimligini
ya da fonksiyonunu ayirt edici Ozelliklerini kullanarak pazarlama problemlerini
¢Ozebilmektir (Becer, 2014:18).



43

Ambalajlar, tiikketicinin satin alma kararin1 vermelerinde etkili bir unsur olmakla
beraber iireticilerin de tiiketiciyi ikna etme ¢abasi gosterdikleri bir asamadir. Bu nedenle
ambalaji olusturan renk, metin, bicimsel oOzellik, imge gibi unsurlar satin alma
davraniginin gergeklesmesinde ve tiiketicinin zihninde marka farkindaligi olusturmada
onem arz etmektedir (Www.abovethetime.com).

Uriin ambalaji gercekte markayl marka yapan énemli unsur olmasindan dolay:
tiretici firmanin ad1 ¢ogu zaman ikinci planda kalabilmektedir. Pazarda saglam ve giiclii
bir yer edinebilmek icin bilinir olmak ve aligkanlik yaratmak gerekir. Bir cubuk
dondurma ¢esidi olan “Magnum™un bir marka olmasi ve ¢ubuk dondurma olarak degil
de Magnum adiyla bilinmesi &rnek olarak verilebilir (ilisulu, 2012:128).

Ambalaj iizerinde bulunacak grafik ve gorsel Ogelerin net, yalin, g¢abuk
anlasilabilir olmalidir. "Ne kadar az ise o kadar iyidir" genellemesi, ambalaj i¢in de
gecerliligini korur (Akgiin, 2013:114).

Ambalaj tasarimu tiiketicinin iiriinii satin almasini saglayabilir ancak ambalaj
tizerinde bulunan vaatlerini yerine getirmiyorsa tiiketici tarafindan bir daha satin alma
gerceklesmeyecektir (Meyers ve Lubnier, 2003:27-28).

Ambalaj tasarimi hem islev hem de iletisim konularini igerisinde barindirir.
Ambalaj islev bakimindan koruma, tagima ve kullanim kolaylig1 saglama gibi etkenleri
kapsamaktadir. letisim bakimindan ise giiniimiizde siipermarketlerde binlerce cesit
iirlin  sunulmas1 itibariyle tasarimi iyi yapilmis bir ambalaj tiiketicinin dikkatini
¢ekmektedir (Keles, 2002:101).

Gorsel iletisim unsurlari, tasarim yiizeyleri iginde ve tasarim ilkeleri ile iligki
igerisindedir:

1. Gorsel unsurlarin kenar ve eksenleri ayni hizaya getirilebilir ya da siraya
konabilir.

2. Gorsel unsurlar goze bir hareket kazandirmaktadir.

3. Tasarim yiizeyi icinde birbirine yakin unsurlar kendi aralarinda gruplar
olusturur. Boylelikle okuyucunun hangi bashigin hangi illiistrasyona ait oldugunu
rahatlikla algilamasina yardimci olmaktadir.

4. Benzer boyutlara, bigimlere, renklere, tonlara, yonlere ya da dokulara sahip
gorsel unsurlar birbirleri arasinda anlamsal baglant1 kurmaktadirlar.

5. Gorsel unsurlar arasinda kurulacak bu tiir iligkiler, tasarim i¢inde birlestirici

bir rol oynamaktadir. Bu birlestiricilik bazen tiiketiciden beklenir ve iletisim siirecine



44

katilmas1 saglamir (Becer, 2008:31-32). Ornegin, bazi ambalajlar yan yana
dizildiklerinde gorsel devamlilik olusturacak bigcimde tasarlandiginda tiiketici bunu bir
biitiin olarak algilayacaktir (Becer, 2008:207).

Giinliik karsilastigimiz gorsel degerler, Gestalt kuramina goére ruh yapimizin
olumlu ya da olumsuz gelisimine katkida bulunmaktadir. Bu katkida, gorsel iletisimin
amaglarindan sattirma eyleminde bulunma, tiiketme ya da tilketmemeye kadar varan
bircok etkinin nedeni yer almaktadir (Oztuna, 2007:10).

Bir ambalaj tasariminda bulunmasi gereken ozellikler:

« Uriin ambalaj iizerinde dogru ve net bir sekilde gdsterilmelidir,

» Uretici kurumun adi ve logosu ambalajda kurum kimligi renklerine uygun
sekilde yer almalidur,

» Ambalaj tlizerinde iiriine iliskin bilgiler iilke ve uluslararasi standart ve sartlara
gore verilmelidir. (Agirlik, aktif maddeler, oranlari, tiretim yeri, son kullanim tarihi vs.
bulunmalidir.)

* Ambalaji olusturan malzeme c¢evre bilincine sahip hedef kitleye uygun
olmalidir. Miimkiin ise ambalaj daha sonra bagka bir amacla yeniden kullanilabilme
ozeligine (recycling) sahip olmalidir.

« Uriin hakkindaki bilgileri iceren barkodlar bulunmalidir (Teker, 2009:174-
175).

2.2.1.1. Renk Kullanimi

Ambalajda renk se¢imi, iirliniin, hedef tiiketicinin diisilincelerini, duygularini
etkilemesi, onu satin almaya yonlendirmesi bakimindan 6nemlidir. Renkler, her
tasarimda 6nemli bir etken olmaktadir. Her renk her insanda farkli psikolojik etki yaratir
(http://www.grafikerler.org/forum/konu/ambalaj-tasarimi-hakkinda-nedir-nelere-dikkat-
etmek-gerekir.27461/ Erisim: 29/12/2014).

Renkler, farkli toplumlar tarafindan farkli anlamlar tasimaktadir. Cogu zaman
evrensel niteliklere sahipken zaman zaman yerel anlamlar da kazanabilmektedir. Ayrica
her renk, sahip oldugu ozellikler, enerjiler, giigler, ifadeler, etkiler ve mesajlar
bakimindan da birbirinden farklilik gostermektedir (Tuncer, 2013:30).

Renkleri hayatimizin her alaninda gorebiliriz. Cevremizde, sokaklarda, yollarda,
duvarlarda, reklamlarda, dergilerde, kiyafetlerimizde, yiyeceklerimizde, renklerle

karsilasmaktay1z (Kiiclikerdogan ve Kiigiik, 2013:66).
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yNay vEY

Resim 8. Renk Skalas:

Kaynak: http://www.unutulmussanatlar.com/2013/01/renk-skalas-renkler-ve-ozellikleri-
rbg_44.html

Renklerin insanlarin psikolojisi tlizerinde dogrudan etkisi bulunmaktadir.
Renkler, insanlara giiven, sakinlik, enerji ve bircok duygu da aktarir. Renkler, dogada
ve ¢evremizde bulunus durumlarina gore farkli uyumlar yapmaktadir. Sicak renkler
dinamik olmasina karsin yorucu, soguk renkler ise statik olmalarina karsin dinlendirici
etkiye sahiptir (Elibol ve digerleri, 2006:41).

Renkler, iletisimin Onemli araglarindan biri olmakla beraber aktardiklari
anlamlarla ikna asamasinda &nemli islevler yiiklenmektedir. ikna asamasinda renkler
giclii etki yaratmak ya da gorsel acidan dikkat cekiciligi artirarak goriintiiniin
okunmasini kolaylastirarak, goriintiide yer alan iriiniin cinsini belli etmek icin de
kullanilir (Zeybek, 2002:818).

Renkler kurum kimliginin olusturulmasinda firmalar agisindan 6nemlidir. Her
kurulusun kendine has bir rengi olmalidir. Ciinkii firmanin tanittminda ve halkla
iliskiler faaliyetlerinde gereklilik olmaktadir. Firmalarin herhangi bir rengi veya renk
kombinasyonunu gorsel kimliklerinin esas pargasi olarak kullanabilmektedirler. Bir
renk kurumsal kimlik elemanlarinda kullanildiginda o firma ile 6zdeslesir hale gelerek o
firmanin imzas1 olur. Ornek vermek gerekirse Kodak’in saris1, IBM’in koyu mavisi ve
Coca Cola gibi. Bazi firmalar renkleri kurumsal kimliklerine etkili bir sekilde
uyarlayarak, diger firmalardan ayrismaktadir. Ornegin yiyecek-icecek firmalari
genellikle istah acici renkler olan kirmizi ve turuncuyu kullanirlar. Diinyada gida

firmalarmin birgogunun logolarinin kirmizi oldugunu séyleyebiliriz. Coca-Cola, Pizza
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Hut, Friday’s, McDonald’s, Ulker, Burger King, Lay’s &rnek verilebilir. Levi’s, Le coq
sportif, The Little Big, Nike, Puma gibi genglere yonelik iiriinler tireten sportif firmalar
da kirmizi rengin kan akisimi hizlandirma 6zelliginden dolayr bu rengi kullanirlar.
Basaril1 bir kurumsal kimlige sahip olan bu firmalar kurum kimliginde renk kullanimi
hakkindaki hassasiyetlerini gostermektedir (Zeybek, 2002:87).

Ambalaj rengi iiriin ile 6zdeslesmeli ve tiiketici iizerinde birakacag: psikolojik
etki de distliniilmek zorundadir. Ambalaj ylizeyindeki renk veya renk tonlar1 gorsel
etkiyi giliclendirmektedir. Ambalajdaki yazi, illiistrasyon ve bi¢imler zemin rengi ile
karismamalidir (http://www.hasippektas.com/ambj.html).

Ambalajda kullanilan renklerin 6zellikleri sunlardir:

* Renk bir markay1 tanimlayabilir.

* Renk, eglence, zarafet, hareketlilik veya sicaklik gibi bir “ruh hali” yaratmaya
yarar.

* Parlak renkler hafiflik, kutlama, rahatlik ve mutluluk duygusu verirken daha
koyu yogun renkler daha ciddi bir hava yaratir.

* Renk ambalajin i¢indeki iiriiniiniin rengini belirlemeye yarar.

* Renk tiriinleri, tirlin ¢esitlerini ve tatlarini ayirmay saglar.

* Bir kag y1l 6ncesine kadar yiyecek kategorisinde asla kullanilmayan yesil renk
bugiin her markanin “saglikli iirtinler” tiirii tirtinlerinde kullanilmaktadir.

* Parlak canli renkler genellikle sabah yenen tahil gevrekleri kutularinda
kullanilir ¢iinkii sabah giiniin aydinlik bir bolimiidiir.

* Beyaz veya acik renkler diyet, hafif, tuzsuz veya diisiikk kalorili {irtinlerde
kullanilirlar

* Koyu, yogun renkler, diger yandan, gurme yiyecekler ve sekerli-¢ikolatali
tiriinlerde kullanilarak tat, lezzet ve istah agicilik verilir.

* Fotograf makinesi ve kamera gibi elektronik iirlinlerde siyah veya gri renk
“yiiksek teknoloji” anlamin1 yansitir.

« {lag ambalajlarinda beyaz zemin regeteli {iriinlerin etkinligini belli eder.

* Moda ve zarafet ile ilgili ambalajlarda pastel renkler, yaldiz ve siyah kullanilir.

* Metal folyo, koruma amacl degil de daha ¢ok gorsel amacgh kullanildigi
zaman, nerede ise hemen her zaman yiiksek kalite ve pahalilik imajin1 saglar, 6zellikle

kozmetik, gurme yemek ve liiks iiriinlerde (Meyers ve Lubnier, 2003:35).
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Renk, diisiincelerimizde, duygularimizda, eylemlerimizde ve hatta sagligimizda
degisiklikler yaparak; bizleri etkileme 6zelligine sahiptir (Oztuna, 2007:59). Renklerin
tiikketiciler tizerinde psikolojik etkisi bulunmaktadir. Karar verme asamasinda zihinsel
ve fiziksel olarak etkili olduklarindan biiyiik bir 5neme sahiptir. Ornegin parlak renkler,
kullanildiklar1 ortamlarda nese ve heyecan arttirici bir etki yaparken, pastel renkler
dinlendirici etki yapmaktadir (Teker, 2009:63).

Kropff (1960:304-312), ambalajin renginin psikolojik etkileri ile ilgili yaptigi
arastirmada ulastig1 sonuglar1 sdyle agiklamistir (Akt.: Cakici, 1987:60-61):

a. Renk, bir iiriinii ve ambalaj1 digerinden ayiran en 6nemli aragtir.

b. Renk, taninmay1 kolaylastirir.

¢. Renk yardimu ile iiriin arz1 daha realist ve etkili olur.

d. Renk tiiketicinin ilgisini ¢eker.

e. Hemen her insanin belirli bir renge karsi ilgisi vardir. Mesele ¢ok sayida
insanin ilgisinin toplandigi rengi tespit etmektir.

f. Renk, yanilmalari 6nler ve geleneklerin devamini saglar (Cakici, 1987:61).

Ambalajda renk se¢imi, tiiketicinin duygu ve diislincelerini etkileme bakimdan
tilketicinin satin alma karar1 vermesinde dnemlidir. Renk, her tasarimda ayr1 bir 6neme
sahiptir. Her rengin psikolojik etkisi kigiden kisiye, yoreden yoreye, kiiltiirden kiiltiire
degiskenlik gostermektedir. Bu nedenle yurt disi1 pazara agilmay: diisiinen firma bu
degiskenligin farkinda ve bilincinde olmalidir. Genelde sicak renkler, nese, canlilik,
hareket ve istek hissi uyandirirken; soguk renkler, dinginlik ve rahatlik hissi uyandirir
(MEB, 2012a:8).

Renkler logonun tasarlanmasindan, iiriiniin beynimizde yaratacagi imaja kadar
insan iizerinde etkileri vardir (Izgdren, 2009:180).

Renkler ana ve ara renkler olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Ana renkler, mavi,
kirmizi ve sari; ara renkler ana renklerin karisimlarindan olusan, mor, turuncu ve
yesildir. Renklerin yan yana kullanilmasiyla birbirleri ile aralarindaki etkiyi gorsel
olarak artirarak veya azaltarak kendi aralarinda zithk meydana getirirler (Geng,
2012:21).

Renk, etkili bir iletisim araci olmasi bakimindan vurgu etkisi giicliidiir. Dikkati
cabuk c¢ekerek istenilen Ogenin O6n plana c¢ikmasimi ve daha c¢ekici goriinmesini
saglamaktadir. Renk sadece metni vurgulamaz, ayrica sembolik olarak kiiltiirel

anlamlar1 da vardir. Renklerin anlami kiiltiirler degistik¢e degisir, bu nedenle tasarimei
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hedef kitlenin kiiltiirel ozelliklerini iyi bilmelidir. Ornek vermek gerekirse Bati
diinyasinda kirmizi tehlike veya dur anlamina gelmektedir. Boylelikle hedef kitle ile
daha iyi bir baglanti kurmakla kalmaz, iletisimin basarisin1 da garantilemis olur
(Ambrose ve Harris, 2013:130).

Markanin ayirt edilebilir olmasi renk sayesinde olmaktadir. Marka yaratmak i¢in
cok fazla kelime olmasina ragmen renk se¢iminde sinirhidir (Ries, 2006:131).

Sampson (1995:79), rengin bir kimlik duygusunu ve bir kisinin onlarla kendini
ne Ol¢ilide rahat hissettigini ortaya cikarabilen psikolojik bir 6ge oldugunu sdylemistir.

Renk, tasarimda gorsel hiyerarsiyi organize etme asamasinda 6nemli bir konuma
sahiptir. Rengin ¢izimleri ve tipografiyi 6n plana ¢ikarabilme 6zelligi oldugu gibi geri
plana itme etkisi de bulunmaktadir. Renk ve ton degerlerinin bilingli bir sekilde
kullanilmasiyla farkli uzaklik ve yakinlik etkileri yaratilabilir (Teker, 2009:64).

Ambalaj tasarimlarinda, hedef kitlenin yas, cinsiyet, 6grenim durumu gibi
ozellikleri de esas almmaktadir. Ornek vermek gerekirse egitim diizeyi diisiik hedef
kitleye yonelik ambalajlarda ana renkler, egitim diizeyi yiiksek hedef kitleye yonelik
ambalajlarda ara renkler kullanilmaktadir (Becer, 2008:207).

Renklerin etkilerini sdyle siralayabiliriz:

e Renk bir markay: tanimlayabilir.

e Renk, eglence, zarafet, hareketlilik veya sicaklik gibi bir “ruh hali” yaratmaya
yarar.

e Parlak renkler hafiflik, kutlama, rahatlama ve mutluluk duygusu verirken
daha koyu renkler daha ciddi bir hava yaratir.

e Renk ambalajin i¢indeki iiriiniin rengini belirlemeye yarar.

e Renk iiriinleri, iiriin ¢esitlerini ve tatlarini ayirmay1 saglar.

e Birkac y1l 6ncesine kadar yiyecek kategorisinde asla kullanilmayan yesil renk
bugiin her markanin “saglikli iiriinler” tiirii tirtinlerinde kullanilmaya baslanmustir.

e Parlak canli renkler genellikle sabah yenen tahil gevrekleri kutularinda
kullanilir ¢linkii sabah giiniin aydinlik bir boliimiidiir.

e Beyaz ve acik renkler diyet, hafif, tuzsuz veya diisiik kalorili {iriinlerde
kullanilir.

e Koyu yogun renkler, diger yandan, gurme yiyecekler ve sekerli-¢ikolatali

iriinlerde kullanilarak tat, lezzet ve istah agicilik verir.
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e Fotograf makinesi ve kamera gibi elektronik tiriinlerde siyah veya gri renk
“ileri teknoloji” anlamina gelir.

e ilac ambalajlarinda beyaz zemin regeteli iiriinlerin etkinligini belli eder.

e Moda ve zarafet ile ilgili ambalajlarda pastel renkleri yaldiz ve siyah
kullanilir.

e Metal folyo, koruma amagh degil de daha ¢ok gorsel amacgli kullanildigi
zaman yiiksek kalite ve pahalilik imajini saglar, 6zellikle kozmetik, gurme, yemek ve
likks iriinlerde kullanilir (MEB, 2012a:13).

Renkler bir tiriiniin daha ¢ok ¢esidinin bulundugunu da belirtir. Tiketiciler bazi
renklerin verdigi mesajlarla belli {irliniin grubunu, tadinin nasil olacagini, cinsiyet
ayrimini ve kalite gostergesini renklerle belirler (MEB, 2012a:13).

Renkler giinlik hayatimizda yonlendirmelerde ve konumlanmalarimizi
belirlemede bir simge haline gelmistir. Dikkat, uyari, yasaklama ve kodlama gibi pek
cok islevi yiiklenip algilama, hatirlama ve toplumda dengeyi saglama gibi sozsiiz
iletisimde bulunur. Giivenlik isaretlerinde kirmizinin yasak, tehlike alarmi, yanginla
miicadele, sarmin uyari, mavinin zorunluluk, yesilin ilk yardim ve normal durumu
belirtmesi 6rnek verilebilir (Teker, 2009:64).

Her rengin kendine has bir 6zelligi, anlami ve ifade 6zelligi olmasi dolayisiyla
tek tek inceleyerek daha iyi irdelemis oluruz:

Kirmizi

Renk kusaginin en giiglii rengidir. Kiside gerginlik huzursuzluk ve hareket
uyandirir. Kirmizi, fiziksel olarak atakligi, kizginligi, tehlikeyi, tutkuyu, canliligi ve
duygusal baglamda, bir isi sonuna kadar gotiiren azmi ve kararlilig: gosterir. Istah
acicidir. Bu nedenle diinyadaki gida firmalarinin ¢ofu logosunda kirmiziy:

kullanmaktadir (Pircivan, 2010:19; Sampson, 1995:82).
Turuncu

Sicak renkler smifindandir. Giinesi, rahathigi, parlakligi hatirlatir. Uysallig
belirtir. Yapicilik ve dogru karar verme yetkisi bu rengi belirler. Mantiksal giicii ve

muhakemeyi giiclendirmektedir (Pircivan, 2010:18).
Sar1

Seving ve cosku yaratan bir renktir. Zeka, incelik, giinesin rengi, korkaklik,

aldatma ve pratiklikle ilgidir. Gegiciligi ve dikkat cekiciligi sembolize eder. Dikkat
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cekiciliginden dolayr diinyada taksiler sar1 renktedir (Pircivan, 2010:17; Sampson,

1995:83).
Yesil
Dinlendirici bir renktir. Doganin ve baharin rengi olmakla beraber giiven veren

renktir. O yiizden bankalarin logolarinda kullanilir. Hastanelerde de yesil rahatlatici

0zelligi nedeniyle kullanilmaktadir (Pircivan, 2010:22).
Mavi

Dinlendir, smirsizligin, sonsuzlugun simgesidir. Mavi renk gokyiiziiniin,
durgunlugun, depresyonun, genis ufuklarin ve denizin simgesidir. Sinirsizlig1 ve ileri

gorigliiliigii simgeler. Huzuru temsil eder ve sakinlestirir (Pircivan, 2010:20).
Mor

Acty1 ve ice dontikliigii simgeler. Eskiden beri ihtisam ve liikkslin son basamagi
olarak diistiniilmektedir. Mor dramatik ve inceliklidir, soylulugu ve itibar

cagristirmaktadir (Pircivan, 2010:24; Sampson, 1995:85).

Beyaz

Temizligi, hastaneleri, hijyenikligi, sterilligi, kisi, dinginligi ve safligi temsil
eder. Istikrari, devamliligi simgeler. Ornegin politikacilar beyazi pek severler, ¢iinkii
temiz, diiriist izlenimi vermek istemektedirler (Pircivan, 2010:15; Sampson, 1995:80).

Siyah

Duygusallig1, zarifligi, yasi, agirligi, yashligi ve hiiznii simgeler. Gilici ve
tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida siyah matemi temsil ederken, Japonya’da siyah
mutlulugu temsil eder (Pircivan, 2010:16).

Turkuaz

Ruhsalligin saglamligini belirler. Canlandirici ve serinletici psikolojik 6zellikleri
bulunmaktadir. Fizyolojik olarak agr1 kesici 6zelligi vardir (Pircivan, 2010:21).

Pembe

Uyum, nese, sirinligin ve sevginin simgesidir. Rahat hissettiren ve dinlendiren
bir renk olmasi nedeniyle bazi biiylikk magazalar tezgahtarlarina pembe iiniforma

giydirerek miisterilerin kendilerini rahat hissetmesini saglar (Pircivan, 2010:23).
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Lacivert

Kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, sayginligi, zenginligi ve
verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda
laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25).

Kahverengi

Kahverengi insan1 hizlandirmaktadir. Bu nedenle fastfoodlar i¢c mekanda
kahverengi kullanmaktadir. Kahverengi toprak rengidir. Kiyafetlerde pek tercih
edilmez, c¢ilinkii kahverengi giyen insanlar kalabalikta dikkat c¢ekmez (Pircivan,

2010:26).

2.2.1.2. Boyut Kullanimi

Uriin ambalajlar1 boyut konusunda tiiketiciyi bir yanilgiya diisiirebilmektedir.
Biiyiik ambalaj igerisindeki tiriinler piyasaya sunulduklarinda igerisindeki iiriin miktar
ile ambalajin boyutu farklilik géstermektedir. Biiylik ambalajli tirlinii satin alan tiiketici
miktar bakimindan fazla bir {iriine sahip olacagi kanisina vararak bu aligveriste
kandirildigin1 hissedecektir. Ancak ambalajlarinin yar dolu olmasi gereken bazi {iriinler
de bulunmaktadir. Ornegin, patates cipslerinin kirilmasin1 énlemek i¢in ambalajin yar

dolu olmas1 gerekir (Bayraktaroglu, vd, 2009:99).

2.2.1.3. Tipografi Kullanim

Gorsel iletisimde yazi en yalm ileti araglarindan biridir. insanlarm duygu ve
diisiincelerini ifade etmesinde ve onun toplumsallasmasinda dile ve gorsellige dayali
semboller veya gostergelerle yaptigi bir ileti bi¢imidir (Sarikavak, 2006:80).

Gutenberg ¢agindan giiniimiize tipografi, teknik, yontemsel, islevsel, artistik ve
sanatsal bir gelisim gostererek yiiksek baski teknolojilerinin yerini masaiistii yaymcilik
ve sayisal basimcilik olgulart almistir (Sarikavak, 2013:71).

Karter, Day, Meggs, (1993:1)’e gore tipografi, iletisimin yogun bir gorsel bigimi
olarak, tim disiince ve bilgileri insanogluna gorsel bir etki ile iletme aracidir (Akt.
Kaptan ve Siirmeli, 2011:185). Tipografi, harflerin ve yazinsal-gorsel iletisime iliskin
diger Ogelerin hem gorsel, islevsel ve estetik diizenlemesi hem de bu ogelerle

olusturulan bir tasarim dili ve anlayisidir (Sarikavak 2014:10).
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Sozciiklerin diizenli bir bi¢imde sekillenmesi tiiketicilere iiriin hakkinda bir¢ok
sey iletmektedir. Koyu, tirnaksiz tipografi {iriiniin performans olarak giiciinii daha etkili
bir sekilde aktarir. Tirnakli harfler, yiiksek kalite; ince harfler ise yumusaklik, kadinsi
degerler, gizlilik ve zarafeti iletir (Meyers ve Lubnier, 2003:31-32).

Tasarim unsurlarindan biri olan tipografinin bir¢ok tipi ortaya ¢ikmistir. Ayrica
bundan bagka;

- Harflerin biiyiikligi,

- Harflerin normal, bold ve italik olarak tercih kolayligi,

- Harflerin ara boslugu (espas)

- Harflerin yatay kalinlig1 (et kalinlig1)

- Harflerin yukaridan asagiya dogru dikey kalinligi (bacak kalinligi) gibi
detaylar da ortaya ¢ikmistir (Vural, 2009:46).

Tipografi, sanayi ve teknolojinin gelismesine bagli olarak bugiinlere kadar
gelmistir. Bu gelismeler neticesinde kitap, dergi, gazete gibi dokiimanlar da bu sayede
yayginlasma gostermistir (Vural, 2009:178).

Tipografik elemanlar, so6zel bilgileri ileten harf, rakam ve noktalama
isaretlerinden olusur. Bu elemanlar tasarim yiizeyinde yer alan big¢imlerdir. Gorsel
biitiinliige sahip bir grafik tasarim triini dikkat c¢eker, kolay algilanir ve mesajini
basarili bir sekilde iletir (MEB, 2012a:11).

Tipografi, yazili bir diislinceyi gorsel bir sekle doniistiiren aractir. Bircok yazi
ailesi icerisinden segilerek olusturulan gorsel sekil hem diisiincenin okunakliligini hem

de okuyucunun duygularini etkiler. Tipografi etki mekanizmasini ¢alistirarak, duygular
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harekete gecirebilir, artistik, politik, felsefi bir fikrin temsilcisi olabilir veya bir kisi ya
da zlimrenin kisiligini tanimlayabilir (Ambrose ve Harris, 2008:57).

Tasarimda, yazimin sundugu cesitli roller ve islevler, tasarimcilarin iletilmek
istenen mesajla hangi yazi tipinin uygun oldugu lizerine diisiinmesi gerektigi anlamina
gelmektedir. Her yaz1 karakterinin farkli bir hikayesi vardir. Bu nedenle izleyicide
degisik duygular uyandirarak, yazinin dizildigi karakter aktarilmak istenen mesaji
destekleyebilir de desteklemeyebilir de (Ambrose ve Harris, 2013:118).

Teknoloji gelistikge tipografi de bu gelismelerden payini almistir. Cok sayida
yazi karakteri basili sayfa lizerinde farkli gorsel alanlar igerisinde kullanilmigtir. 19.
yiizyil sonlarinda el ilanlar1, resmi duyurular ve tiyatro afisleri sehir yasaminda 6nemli
bir etken haline gelmistir (Becer, 2007:22).

Wirklichkeit’e gore, tipografide bazi kurallar gegerliligini devam ettirmektedir.
Bunlar;

- Tasarimlarda miimkiin olan en az sayida yazi karakterine yer verilmeli,

- Miimkiin olan en az sayida yazi boyutu kullanilmali,

- Cok kiigiik boyutlu harfler arasinda espas ayar1 yapilmamali,

- Tipografik vurgular ayn1 yazi karakterinin italik ya da bold cesitlemeleri ile
yapilmali,

- Metin dizgisinde biiylik harf kullanimindan kacinilmali ve biiyiik harflerle
dizilmis sozciiklerde mutlaka espas ayar1 yapilmali,

- Tasarim ylizeyinde -ligten fazla olmamak kaydiyla- gruplar olusturulmalidir.
(Akt. Becer, 2007:266).

Tipografi, ¢ok yoOnlii yapisiyla dinamik bir iletisim aract oldugundan
okunduklar1 ve sozle yorumlandiklari sirada izlenmekte, gorsel olarak algilanmakta,

duyulmakta ve isitsel olarak yorumlanmaktadir (Becer, 2008:184).

2.2.1.4. Logo - Marka Kullanimi

Ambalaj tasarimi, pazarlama stratejisi, promosyonlar, {iriin tanitimlari, reklam ve
pazarlama da dahil olmak iizere ¢esitli girisimler yoluyla marka olabilmenin énemli bir
pargas1 durumundadir (Ilisulu, 2012:127).

Markanin, igerigi ve Ozellikleri, tiiketiciye sagladigi faydalar, nasil kullanildig
gibi bilgiler ambalaj ile aktarilir. Reklamdan farkli olarak ambalajlamada bu bilgi akis1

kesintiye ugramaz. Kisaca ambalajlar markaya yonelik; islevsel, simgesel ve
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deneyimsel yararlar saglayarak, marka imaji ve marka farkindalig1 gerceklestirerek,

marka degerini arttirmaya yardimci olur (www.abovethetime.com).

ETi
< TosHIBA

Resim 10. Logo Ornekleri

Tiiketiciler ayni niteliklere sahip ve mevcut ekonomik sartlart ayni iiriin
grubunda yer alan {irlinler arasindan farkindalik olusturmus markali tirlinleri tercih
ederler. Markalarin tiiketicilerin begenisini kazanabilmeleri igin taninmasi ve
hatirlanmasi gerekir. Tiiketicilerin markalar1 tercih ederek, markali iiriinii denemesiyle
tirtinlerin niteliklerinin, faydalarinin tiikketici zihninde olumlu izlenimler olugturmasiyla
miisteri baglilig1 ve marka sadakati saglanir (Hacioglu Deniz, 2011:265).

Marka, tretici ve saticilarin malini tanitan, onu bagkalarinin mallarindan
aylrmaya yarayan isim, terim, sembol veya sekildir. Marka genis kapsamli bir terim
olup, iriinii belirleyen bircok sey markanin kapsamina girer (Hacioglu Deniz,
2011:256).

Marka, tiiketici zihninde farkindalik olusturarak satin almaya tesvik eden 6nemli
bir faktordiir. Tiiketicilerin satin alma davranislari, iriiniin ve hizmetin niteliklerinin
yaninda hedef kitlenin demografik, psikolojik, sosyolojik, kiiltiirel ve durumsal
ozellikleri de etkilemektedir (Hacioglu Deniz, 2011:245).

Markanin ve mesajlarinin bizi kelimeler araciligiyla etkiledigini, zihinlere
verdikleri mesajlarla birlikte kelimeler olarak yerlesebildikleri oranda ikna edici ve
basarili olurlar (www.abovethetime.com).

Logo, renk ve form gibi iki unsurdan olusur. Logonun tipografik 6zelligi formun
kapsamina girmektedir. Bu nedenle form, gostergebilimsel bakimdan renge gore daha
etkili olmaktadir (Tuncer, 2013:31). Bazi logolar renk ve form haricinde reklam cingili,
slogan, sise tasarimlariyla da logo olabilmektedirler. Nokia’nin cingili ve Coca-Cola’nin
sisesi buna drnek verilebilir (MediaCat Aylik Pazarlama ve Iletisim Dergisi, 2014:58).

Amerikan Pazarlama Dernegi, markayi, “bir isim, sembol, tasarim veya hepsinin

bir birlesimi olarak, saticinin veya saticilar grubunun iirlinlerinin veya servislerinin
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tanitilmas1 ve rakip sirketler igin farklilik yaratma” olarak tanimlamustir (Aktas, Oziipek
ve Altunbas, 2011:117).

Logo; iki ya da daha fazla tipografik karakterin sozciik halinde okunacak
bigimde bir araya gelmesiyle olusturulan bir {iriin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka
ya da amblem 6zelligi tasiyan simgelerdir (Oztiirk, 2006:10).

Logo bir markanin 6nemli unsurlarindan biridir. Logoya bir markanin imzas1 da
diyebiliriz. Logo firmanin perspektifini, kurumsal kimligini ve modernizmini belirten
bir yapiya sahip olmalidir. Firmalar her ¢aga uygun logo tasarlamanin tek seferde
mimkiin olmadigim1 bilseler de degisen kosullara bagli olarak logolarini
yenilemektedirler (Oztiirk, 2006:10).

Bir markanin en 6nemli 68esi logosudur. Logo, markanin imzas1 olarak goriiliir.
Logo sirketin perspektifinin, kurumsal kimliginin ve modernizmin harmanlandigi bir
yapida olmalidir. Yine de her c¢aga uygun olabilecek bir logo bir seferde
tasarlanamayacagindan sirketler degisen kosullar karsisinda logolarin1 yenileme yoluna
gitmektedirler (Oztiirk, 2006:10).

Marka olmak, tiiketici bilincinde yer etmek, giiven vermek ve baglilik saglamak
anlamlarma gelir. Ambalaj tasarimlart marka olma yolunda tiiketiciyle iletisim kuran en
onemli 6gelerden biri konumundadir. Ayrica marka olmak, o {iriiniin satis rakamlarinin
artmasi anlama da gelir (ilisulu, 2012:125).

Marka sahipleri, {iirlinlin igerigine uygun bir ambalaj ile katma deger
saglayabilmesi i¢in, marka ve stratejileri ile alakali dogru bir ambalaj tasarimi stratejisi
uygulamalidir. Ambalaj tasarimi gereksiz bir harcama kalemi olarak degil, marka
kimligini yansitmak i¢in dogru bir bicimde kullanilabilecek bir yatirim aract oldugu
bilinmelidir (Arikan, 2010:21).
heyecan vermelidir. Tiiketicisini “Nasil olsa benim tiiketicim” deyip hep yanimda kanis1
icinde olmayarak, her giin yeniden kazanmaya ¢aligmalidir (Vardar, 2007:145-146).

Tiiketici belleginde markanin yer edinebilmesi ve edindigi yeri koruyabilmesi
igin iletisimin siirekli ve siirdiirebilir olmas1 gerekmektedir (Vardar, 2007:127).

Marka ve logo, firma, iirtin ve hizmetle biitiinleserek, hedef tiiketiciye bunlar
hakkinda ilk fikrin olusmasini saglarlar. Dolayisiyla marka ve logo ile ilgili sik sik

degisiklige gidilememelidir (Kocabas ve Elden, 2006:121).
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Logo, bir firma veya {iriine Kartvizit kimligi kazandirarak, o firmay1 veya triini
hem tanitma hem de temsil etme gorevi tistlenir (Pircivan, 2010:10).
Logolar, bir kurum, {iriin veya hizmeti tanitmak amaciyla tipografik harflerden

olusturulan sézciiklerin marka veya amblem 06zelligi tasiyan simgeler sekline doniismiis

halleridir (Teker, 2009:90).

2.2.1.4.1. Basarih Bir Logonun Ozellikleri

Bir logonun basarisini olumlu yonde etkileyen temel 6zellikler:

* Tasarimi 6zgiin olmali,

» Kuruma 6zgii, orijinal ve yeni olmali,

* Bakis yakalayici ve dikkat ¢ekici olmali,

* Algilamada kargasaya yol agmamali,

* Estetik olmali, okunabilmeli,

* Cagrisim yapabilmeli,

* Kolay anlasilmali ve hatirlanabilmeli,

* Gorsel kimligi ayirt edici 6zelliklerde olmali, imaj1 yansitabilmek.

* Benzer kurumlar tarafindan kullanilan tipografik karakterlerden ayirt
edilebilmeli,

* Temsil ettigi firmaya, iirline ya da hizmete 6zel olmali,

* Temsil ettigi kurum, firma, iirlin ya da hizmet hakkinda bilgi verebilmeli,

* Gorsel kimligini olusturan 6geleri icermel,

» Kuruma duyulan giiveni pekistirici olmali,

* Her tiirlii medyada ve dijital ortamda kullanima uygun olmali,

* Farkli mekan ve iletisim araglar1 kullaniminda 6zelliklerini yitirmemeli (Teker,
2009:91)

Markanin kisiligini belirleyen asil siire¢, hedef kitlenin bu markayla ilgili olumlu
ve olumsuz fikirlerin gostergelerinden meydana gelmektedir.

Markanin biitiinciil kisiligi, hedef kitlenin bu markayla ilgili olumlu ve olumsuz
fikirlerinin tamamindan meydana gelmektedir. Bir firmanin kurumsal imajini, satis
noktalari, tanitim ve reklam karakteri, tiriinii kullanan tiiketicilerin sosyo-psikolojik
ozellikleri gibi pek ¢ok faktor olusturur (Gilingéren, 1995:114-115).

Markanin gozle goriilebilen sekilli kismi marka isaretini olusturmaktadir. Marka

isareti, bir sembol, tasarim, ayirict renklendirme veya harften olusabilir. Ornegin;
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Mercedes bir marka, ii¢ yildiz onun sembolii, Anadol otomobilin Hitit basi, Lacoste’un
timsah1 vb. (Kocabas ve Elden, 2006:120).

Ambalaj tasariminin bir triini rakiplerinden ayirma gibi bir fonksiyonu da
bulunmaktadir. Lacivert zemin {izerine beyaz ile ya da beyaz zemin iizerine lacivert
puntolarla yazili Nivea iriinlerinin digerlerinden ayirt edilebilmesi 6rnek verilebilir
(Bayazit, 2008:216).

Bir {riinliin veya sirketin isminin 6zel tasarimidir. Reklam, tanitim, {iriin
tutundurma faaliyetlerinde kullanilmaktadir (Resimli Etiket ve Etiket Teknolojisi

Ansiklopedisi).

2.2.1.4.2. Markanin Tiiketiciler A¢isindan Faydalari

1- Marka, tiiketiciyi biitiin hakkinda bilgilendirir ve malin taninmasini saglar.

2- Marka, tiiketicinin kalite garantisidir.

3- Marka, iriiniin tanmmmasma yardimci olurken diger {rlinlerde de
karigtirilmasini onler.

4- Marka, tliketiciye iirtinle ilgili 6zellikler konusunda giivence verir.

5- Eger tiiketicinin aldigr Uriin markaliysa, tiiketici sahip oldugu {iriiniin satis
garantisi hizmetlerinin, iiriine sahip olduklari sonra da devam edecegini bilir (Ar,
2007:11).

Marka, 6ncelikle bir {iriiniin tiim 6zelliklerini yansitarak iiriiniin tanimlanmasini
kolaylikla yapabilmemizi saglar (Ar, 2007:12). Markalar, kalite ve deger algisiyla
benzer Uriin Onerilerini ayirt etmek i¢in olusturulurlar. Béylece bir markanin kalite
gostergesi taniabilir bir sembol yardimiyla kisilik kazanmis olur (Ambrose ve Harris,
2013:90).

Bir logo tasarlanirken dikkat edilmesi gereken noktalari soyle siralayabiliriz:

1- Logo orijinal olmali, dikkat cekmelidir.

2- Okunakli olmali, tiiketici zihninde karmasaya yol agmamalidir.

3- Uyarici ve 6zendirici olmalidir.

4- Firma, iiriin ya da hizmete uygun olmalidir.

5- Hatirlanmasi kolay olmalidir (Kocabas ve Elden, 2006:121).

Bir markanin gii¢lii olmas1 satin alma davranisini etkilemesine baghdir. Eger
pazarlamada faal bir durumda olunmak isteniyorsa tiiketicinin zihninde bir marka insa
etmek gerekir (Ries, 2006:12-13).
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Markanin 6nemini arttiran bir diger neden, markanin tiiketiciye iirlin nitelikleri,
kullanim alan1 ve kalitesi hakkinda bir fikir vererek, istedigi mali kolaylikla tanimasina
ve bulmasina yardimci olmasidir (Teker, 2009:86).

Markalar, tiiketicilerin beyninde bazi gorsellerle belleklerinde yer edinmeye
calisir (Vardar, 2007:3).

Giliniimiizde kisilerin karakterleriyle marka 6zellikleri arasinda paralellik vardir.
Bir marka ne kadar insana dair niteliklerle tanimlanirsa, marka o oranda deger kazanir
ve saglam temeller tizerine kurulur (Vardar, 2007:4).

Firmalarin marka ve logolarinda yer alan gorsel ve tipografik Ogeler hem
firmanin kendisiyle hem de hitap edilen kitleyle dogrudan ilintilidir. Marka ve logolarin
akilda kalict olmasi, simgeledigi {iriin veya firmanin karakteri ile biitiinlesmis olmasina

baglidir (Aydin, 2004:296).

2.2.1.4.3. Basarih Bir Markanin Ozellikleri

Bir markanin basarisini olumlu yonde etkileyen temel 6zellikler:

* Kisa, kolay sdylenebilir isme sahip olmali, (Kog¢, Omo, Ace)

« Kulaga hos gelen isme sahip olmali, (Ornegin Fuji, Sanyo),
 Hatirlanmasi ve taninmasi kolay isme sahip olmal,

» Ambalaj ve etiketlemeye uygun olmali,

* Yabanci dillerde de kolay sdylenebilir olmali,

* Cesitli reklam araglarinda kullanmaya uygun olmali,

« Uriin 6zelliklerini yansitabilmeli,

« Uriin yararlar1 hakkinda bilgi vermeli, (Kale Kilit, Kale Porselen),
* Dikkat ¢ekici olmali,

* Kolay ayirt edilebilir nitelikte olmali,

+ Kolay algilanabilir ve hatirlanabilir olmali,

« Ozgiin ve dikkat ¢ekici olmali, (6rnegin Kodak gibi)

* Kurum logosu ve ambleminde bulunmasi gereken tasarim 6zelliklerini igermeli

(Teker, 2009:87).

2.2.1.5. Fotograf ve Illiistrasyon Kullanim
Firmalar {tretimi ve tiiketimde siirekliligi saglamak i¢in Cizgi/dizi film
karakterlerini hedef almaktadir. Cizgi/dizi film karakterleriyle sunulan oyunlar,

oyuncaklar, kirtasiye malzemeleri, kiyafetler, ambalajlar vb. bazi donemlerde moda
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haline gelmektedir. Ureticiler bu biiyilk pazardan pay kapabilmek icin yiiksek
miktarlarda {cretler 6deyip, c¢izgi karakterli iirlinler {iretebilmek igin bir yariga
girmektedir (Karaman, 2010:72).

[lliistrasyon kullanilarak yapilan ambalajlar markalara istediklerini, istedikleri
bicimde sdyleme imkani tanimaktadir. Boylelikle markalar 6zel olarak tasarlanmis olan
cizgi/dizi film karakterleriyle satig oranin1 ve marka taninirligini artirmis olur (Kasarci,
2014:36-37)

Reklam fotograflari, sunulan hizmetin, iiretilen tiriiniin tiikketilmesini saglayarak,
tiriine sahip olma, tilketme ve kullanma istegi uyandirir. Bu, en iyi {iriiniin tanitimi ile
olur. Uriin veya hizmet hakkinda yeterli bilgi reklam fotograflarryla verilerek tiiketiciyi
ikna etmelidir (Kafali, 2003:293).

Uriiniin ambalajinda kullanilan fotograf ve illiistrasyon gorsel etkileyicilik
bakimindan Onemlidir. Cikolata ve gofret ambalajlarinda kullanilan illiistrasyonlar
gerceklikten uzak olmaktadir. Illiistrasyon ile {iriin arasmnda farkliliklarin olmas,
tiikketicinin Uriine karsi bir siiphesi olacak ve iriinlin ikici bir satin alimi belkide
gerceklesmeyecektir. Illiistrasyon, etkili, albenili ve satis1 gerceklestirmek, miisteriyi
ikna etmek adina gii¢lii olmalidir (Akgiin, 2013:119).

Uriin hakkinda en etkili bilgi ve imaj aktarmanin yolu ambalaj iizerinde
illiistrasyon ve fotograf kullanmaktadir. Ambalaj iizerinde fotograf ve illiistrasyon
kullanilmasi iriinii tanitarak, kullanimini tarif eder, arzu uyandirir veya tiiketicide iiriine
kars1 bir duygusal tepki yaratir (Meyers ve Lubnier, 2003:36).

Ambealaj tizerindeki kullanilan fotograf ve illiistrasyonlarin su islevleri vardir:

« Uriin farkliliklarin1 belirtmek veya son kullanim 6nerileri yapmak.

« Uriin kullanmimlarin1 ve islevlerini gostermek; modiiler bir iiriiniin kurulusunu
asama asama gostermek, bir yapistirma malzemesinin kullanimini veya bir yemek
hazirlanmasini tarif etmek.

* Duygusal bir ¢ekim saglamak: hediye olacak bir {iriine 6rnegin giizel ¢igekler
ekleyerek duygusal bir etki yaratmak.

* Ambalajin i¢inde iriiniin son kullanimin1 gostermek: Undan yapilan giizel bir
kek veya pasta, insa edilecek bir oyuncagin son halini veya ambalajdaki {iriin

yerlestirildikten veya takildiktan sonra bir odanin son hali.
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* Duygusal bir imaj vermek: Ambalaj i¢indeki iiriinle ilgili olmasa bile, 6rnegin
bir hiz etkisi (kosucu) veya rahatlama (giinesin dogusu) duygusu yaratmak (Meyers ve
Lubnier, 2003:36-37)

Fotograf ve illiistrasyon 6zel bir yetenek ve kurallari olan c¢alisma tiirleridir.
Farkli bicimlerde kullanilarak insanlar iizerinde farkli duygu ve diislinceler
uyandirabilirler. Fotograf ve illlistrasyon birbirlerinin yerlerine kullanilamaz ve
kullanilmamalidir. Ciinkii fotografla elde edilmek istenen etki illiistrasyonla verilmeye
caligilmasi ters etki yaratabilir (MEB, 2012a:15).

[lliistrasyon ve fotograflar, ambalaj iizerinde duraganhg gidererek, estetik
acidan hareketlilik saglayan, ambalaj igerisindeki tiriinii destekleyen ve inandiriciligini
artiran bir isleve sahiptir (Seker, 2004:78).

[lliistrasyon, giiniimiizde gazeteden televizyona, ambalajdan dergiye, afisten ders
kitaplarina kadar giren yaygin bir sanat dali olmustur (Ozer, 1994:7).

Becer, (2008:210)’e gore baslik, slogan ya da metin gibi s6zel unsurlar1 gorsel
olarak betimleyen ya da yorumlayan biitiin unsurlara illiistrasyon denir. Illiistrasyonlarin
hazirlanmasinda geleneksel ¢izim ve boyama malzemelerinin yani sira, fotograf, kolaj

ve bilgisayar tekniklerinden de yararlanilir.

2.2.2. Ambalaj Tasariminda Gérsel Kimligin Onemi

Uriiniin ad1, dokusu, paketlenmesi, dagitimi, hizmeti ve fiyat1 6teden beri gelen
bir gereksinimdir (Séguéla, 1997:62). Ambalaj, lizerinde barindirdigi amblem, simge,
sembol, fotograf, resimleme, renk ve tipografi gibi grafik Ogeler sayesinde hem
sOylemek istediklerini iletir hem de kurumsal kimlik adma yapilan gorsel iletisim
elemanlaridir (Ilisulu, 2012:126).

Gorsel kimlik kurulusun kendini gorsel olarak anlatmasidir, kurum kimligine
ayna gorevi yapmaktadir. Bu sekilde firmalar rakiplerinden ayrilarak, tiiketicinin
aklinda kalmay1 ve hatirlanmay1 basarirlar. Giinlimiizde markali {iriin tireten firmalar
kendi kimliklerinden ¢ok sahip olduklar1 markalarin kimlikleri ile ©6n plana
¢ikmaktadirlar. Eczacibasi’nin markasi olan Uni Baby, Unilever’in markasi olan Omo
gibi.  Tiiketici  sadece  iriinle ilgilenir ana  kurulusla ilgilenmezler
(http://uvt.ulakbim.gov.tr).

Markalar veya firmalar, irettikleri {riinlerin ambalajlarina, heniiz tasarim

asamasindayken kimlik kazandirmayr hedeflemektedirler. Markalar ambalajlart
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tiretirken, ona kimlik kazandirabilmek icin iiriine ne katacagi konusunda soru sorarak
cevabini arar. Verilen cevap ana fikri ortaya c¢ikarir. Daha sonra iizerinde yer alacak,
logo, tanimlama ve bilgileri yer almaktadir (www.makalemarketi.com).

Bir marka hi¢bir zaman kimliksiz degildir. Bizim i¢in yasar ve bizimle yasar. Bir
nesne olmanin Gtesinde bir insan gibi dogar, biiylir ve oliir (Séguéla, 1997:218).

Herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan, onu tiirdeslerinden ayiran 6zelliklerin
biitiiniine Kimlik denir. Bir firma i¢in kimliginin olmamasi1 demek tiiketicinin géziinde
de olmamasi anlamina gelir. Bir kurumun kendisini temsil ettigi tim unsurlar, o
kurumun kimligini olugturmaktadir (www.actreklam.com).

Bagarili bir kimlik tasarimi, kurumun deger ve islevlerine dair kuvvetli bir goriis
yansitmaktadir (Ambrose ve Harris, 2012:48).

Kurumsal kimlige sahip olmanin kuruma sagladigi bazi avantajlar vardir.
Kurulusun taninmasina ve onu benzerlerinden ayirmasini kolaylastirarak, hedef kitlede
giiven duygusunun olusmasma yardimci olur. Coca Cola’nin bu kadar tutulmasi;
diinyanin en tatli icecegi olusundan degildir. Bunun nedeni herkesin diinyanin neresinde
olursa olsun, Coca Cola’nin logosunu gordiigiinde neyle karsilasacagini, ne icecegini
bilmesiyle ilgilidir. Cilinkii insanlar bilmedikleri, gormedikleri ve tatmadiklar1 bir sey
hakkinda riske girmeyi sevmezler (www.actreklam.com).

Bir iiriine;

- Yeni tasarimi, modeli, goriinimii,

- Rakiplerinden farkli olmasi,

- Kalitesi

- Boyutu,

- Agirhigi-hafifligi

- Sertligi-yumusaklig1

- Inceligi-kalinlig

- Yogunlugu-seffaflig

- Kokusu, tads,

- Erkeksi ya da kadins1 olusu,

- Dayaniklilig1, uzun 6miirlii olusu,

- Dinamizmi, siirati,

- Temiz, sihhi olusu,

- Rahatlig1,
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- Ekonomik olusu,

- Teslim sekli ve siiresi,

- Satis sonrasi servisi

gibi yapilan yeni tiretim sekilleri farklilik yaratarak bir kimlik kazandirir. Bu
iistlinlik ve farkliliklar: tiiketici algilayip bilincine yerlestirdikten sonra satin alma
eylemine gecer (Ak, 2002:91).

Firmalarin taninirliginda biiylik paya sahip olan gorsel kimligin dort amaci
bulunmaktadir. ilk olarak konumlandirmaya ve isme bir kisilik katarak markaya hayat
vermek, ikinci olarak, markanin kabuliinii ve animsanmasini yayginlastirmak, ti¢giincii
olarak, markanin rekabet icerisinde farklilasmasina yarim etmek, son olarak farkli
marka elemanlarini aym goriis ve duygu icerisinde birbirine baglamak (Oztiirk, 2006:8).

Gorsel kimligin gorevi, kurumun kimligini gorsellestirerek ve gorsel bir dile
cevirmektir. Boylece, kurum iginde etkinlik ve biitiinlesme, kurum diginda da etkili ve
dogru bir imaj olusturma, istlenilen gorevi, verilen hizmeti hedef kitleye dogru bir
sekilde aktaracaktir (Taskin ve Ermumcu, 2011:20).

Markalar tiiketici belleginde iyi bir yer edindiginde, {irlin yasam egrisi son bulsa,
pazarda bulunmasa bile tiiketiciler markay1 unutmazlar (Vardar, 2007:89).

Markalar kimlikleriyle, tiiketicilerin mantiklarina seslendikleri gibi onlarin
duygularma ve diislerine de hitap etmektedir. Boylece hedef kitleleriyle daha sik1 baglar
kurmayr hedefleyen markalar satis amaglarinin olumlu bir bicimde gerceklesmesi
beklentisine girer. Tiiketicinin beklentilerine yanit verecek bigimde uygun deger yaratan
markalar, bu deger sayesinde tiiketiciler tarafindan tercih edilebilmekte ve rakipleri
karsisinda avantajli bir konuma gecer (Yildiz, 2010:182).

Bir markete giren tiiketici eline aldigi Uriinli geriye koymadan alis veris
cantasina atabiliyorsa, bunda ambalajin 6nemli etkisi vardir. Siiphesiz ne tek basina
giizel bir ambalaj, kotii bir iirlinle, ne de tek basina kaliteli bir {irtin, kotii bir ambalajla
satigini artirabilir (http://www.hasippektas.com/ambj.html).

Ambalaj tasarimini pazarlama araci olarak gelistiren ilk tasarimcilarindan
Waltor Landor “Uriinler fabrikalarda iiretilir, fakat markalar zihinlerde yaratilir” diyerek
markanin 6nemini vurgulamistir (Meyers ve Lubnier, 2003:40).

Gorsel bir kimlik tasarlamak sadece o markaya isaret iiretmekten ibaret degildir;
renginden tipografik yapilara kadar pek ¢ok gorsel unsuru igerisinde barindirir
(Ambrose ve Harris, 2012:46). Markanin akilda kalmasi igin ¢esitli faaliyetler
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yapilabilir. Bir markaya basarili gorsel yaratmak i¢in bir renk, bir ambalaj formu ve
ozelligi, bir sembol veya logo kolay taninan bir marka kimligi yaratmakta yardimeci
olur. Bazi1 markalar, tiiketici daha ambalaji okumadan gorsel ipuglar1 ile hemen
taninmaktadir. Buna asagidaki markalar 6rnek verilebilir:

* Kodak film kutularinin sarisi

* Duracell pillerin bakir rengi basliklar

* Marlboro paketlerindeki tiggen sekilli grafik

« Perrier, Chanel ve Coca-Cola siselerinin sekli

* Nike ayakkabular iizerindeki logo

» Montblanc dolmakalemlerin ucundaki karli tepe (Meyers ve Lubnier, 2003:41-

42)

Bir aktor icin fiziki goriinlim ne ise her ticari basari da iirlinlin fiziki
goriintimiiyle kazanilmaktadir. Fiziki goriinim bir triiniin goriinebilen, elle tutulur,
kullanilabilen somut 6zelligi olmakla beraber Sonug olarak tiiketiciyi satin almaya ikna
eden tasarimidir (Giingéren, 1995:118). Yaratilan kimlik, etkililigini en ist diizeye
cikarabilmek icin sirketin, kurumun veya markanin belirlenen hedeflerini ve amacin
yansitmak zorundadir (Ambrose ve Harris, 2013:136).

Logo, antet ve marka gibi tasarim {irtinleri firmalarin kurumsal kimliklerinin
onemli 6gelerinin baginda gelir (Aydin, 2004:298).

Tiiketicinin yapacag tercih, iiriiniin kalitesi ve statiisii konusunda gilivence veren
ve ayni fiyata sahip tirlinlerin sunamayacagi etkileri sunan ek degerlere baglidir (Doyle,
2003:410).

Bir ambalajin alisilmis gorsel kimligi, misterinin siirekli aldig1 bir iiriinii hemen
tanimasinda onemli bir etkendir. Ambalajinda yeni ve alisilmadik bir tasarim bulunan
tirtinlerin pazarlanmasi firma igin bir risk olusturur (Becer, 2007:206).

Amerikan Motivasyon Arastirmalart Enstitiisii Baskant Dr. Ernest Dichter,
ambalaj1 sessiz bir saticitya benzetmektedir. Tiiketici bir iirlinii satin alirken, igerigi
yerine ambalajini inceledigini sdyler (Becer, 2008:206).

Endiistri devrimiyle gelen seri imalat ve pazarlama gorsel kimlik ve amblemlerin

deger ve dbnem kazanmasinda etkili olmustur (Bektas, 1992:161).



UCUNCU BOLUM
3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada, 2017 yili igerisinde Tiirkiye’de piyasada yer alan gocuklara
yonelik aromali siit ambalajlar1 gorsel iletisim unsurlar agisindan irdelenerek, ambalaj
diinyasinda g¢ocuklarin tiiketim aliskanliklarmi etkileyen gorsel iletisim unsurlarinin
daha iyi anlasilmasimni saglamaya yardimci olmaktir. Bundan dolay1r gosterge ve
gostergebilim gibi birgok bilim dalinin ilgi alanina giren iletisim ve dilbilim gibi
alanlarin kaynaklarindan da faydalanilarak analiz edilmistir. Ayrica hem literatiire katki

saglama hem de konu hakkinda kaynak eksikligini gidermek amag edinilmistir.

3.2. Arastirmanin Onemi

Arastirma sonucunda elde edilecek bulgular, sonraki donemlerde piyasaya
sunulacak aromali siit ambalajlarinin tasarlanmasinda yol gosterici ve katkisi
bulunacagina inanilmaktadir. Ayrica gorsel iletisim alanindaki 6grenci ve tasarimcilar
icin Tirkiye’de ve diinyada ambalaj tasarimimnin gelisimi, tasarim ve gorsel iletisim

unsurlart ile ilgili konularda kaynak olmasi hedeflenmektedir.

3.3. Varsayimlar

Kime oOrnekleme yontemi kullanilarak belirlenen ambalajlar 2017 yilinda
piyasada yer alan aromal: siit ambalajlarini temsil etmektedir.

Veri toplama teknigi aragtirmacinin amacini ve alt amaglarini degerlendirmede

yeterlidir.

3.4. Arastirmanin Yontemi

Betimsel bir ¢alisma olan bu aragtirmada, yontem olarak da nitel arastirma
yontemlerinden dokiiman incelemesi teknigi kullanilmistir. Toplanan verilerin 6zgiin
formuna sadik kalinarak, betimsel bir yaklagimla analiz edilmistir. Betimlemede
arastirma problemiyle alakali olarak toplanan dokiimanin neleri sdyledigi ya da
dokiimandan hangi sonuglara ulasildigi 6n plana ¢ikmaktadir. Yani betimleme
yaklagiminda “ne” sdyledigi sorusuna cevap bulunabilirken, “neden” ve “nasil”
sorularina bu yaklasimla cevap bulmak miimkiin olmayabilir (Yildirim ve Simsek;

2013:254).
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Ambalajlar sekil olarak incelenirken tasarim ilkeleri ve &geleri goz Oniinde
bulundurulurken, igerik olarak incelenirken de tasarimda kullanilan gorsel 6gelerin
verilmek istenen mesaja uygunlugu arastirilmistir.

Bir ambalaj tasarimi marka, metin, renkler, gorseller (illiistrasyon, fotograf),
semboller ve dokudan olusur (MEB, 2012:11). Bulgular firma bazinda ana bagliklara
ayrilarak, kendi icerisinde alt bagliklara ayrilip yorumlanmistir. Her ambalajin ¢ilekli,
cikolatali ve muzlu ¢esitleri logo, kurumsal kimlik ve marka, sembol, illiistrasyon, renk
ve tipografi kullanimlari bakimindan alt1 baglik altinda degerlendirilmistir.

Bulgular neticesinde 6rnek bir ambalaj tasarimi uygulamasi yapilarak analiz

edilmistir.

3.4. Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin  6rneklemini I¢ Anadolu Boélgesi’'nde yer alan ve Tiirkiye
ortalamasini temsil edebilecegini diisiindiigimiiz Kirikkale il merkezinde bulunan
marketlerde satilan Aynes, Danone, Dost, Eker, Mis, Nestle, Pinar, Sek, Siitas, Torku,
Ulker, I¢im, Yorsan ve Yoriikoglu firmalarmin ¢ilekli, kakaolu ve muzlu cesitlerinin

otuz dokuz (39) farkli ambalaji olusturmustur.

3.5. Arastirmanin Modeli
Arastirmada Tiirkiye’de cocuklara yonelik siit ambalaj tasarimlarinin gorsel
iletisim unsurlar1 agisindan analizleri yapilarak, bir ambalaj tasarimi uygulamasi

yapilarak analiz edilmistir.

3.6. Smirhliklar

Bu arastirma, Tiirkiye’de piyasada yer alan siit ve siit tirtinleri tireten firmalarin
ve siit ve siit Uriinleri ¢esidinin fazla olmasi inceleme bakimindan ¢ok zaman
alacagindan ambalajlar sadece 2017 yili icerisinde I¢ Anadolu Bélgesi’nde yer alan ve
Tiirkiye ortalamasini temsil edebilecegini diisiindiigimiiz Kirikkale il merkezinde
bulunan marketlerde satilan Aynes, Danone, Dost, Eker, Mis, Nestle, Pinar, Sek, Siitas,
Torku, Ulker, I¢im, Yorsan ve Yoriikoglu firmalarmin cilekli, kakaolu ve muzlu siit

cesitleri ile sinirlhi kalmastir.



DORDUNCU BOLUM

4. TURKIYE’DE COCUKLARA YONELIK SUT AMBALAJ
TASARIMLARININ TASARIM UNSURLARI ACISINDAN ANALIZLERI

4.1. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde, grafik tasarim triinii olan ve arastirmanin Orneklemine giren
piyasadaki Aynes, Danone, Dost, Eker, Mis, Nestle, Pmar, Sek, Siitas, Torku, I¢im,
Ulker, Yérsan, Yoriikoglu firmalarinin aromali siit ambalajlarmin (kakaolu, ¢ilekli,

muzlu) gorsel iletisim unsurlar1 bakimindan analizi yapilmustir.

4.1.1. Aynes Aromal Siit Ambalajlar

1997 yilinda Denizli’ye bagli Acipayam ilgesi Aligdz Mevkii’nde siit liretmeye
baslayan firma kaliteyi dncelikleri arasina alarak kapasitesini siirekli arttirmistir. insan
sagligini tehdit eden katki maddelerinden uzak durarak, dogal ve saglikli iirlinler iiretme
misyonu giliderek, saglikli nesillerin yetismesini ilke edinmis bir firmadir.

Aynes’in ¢ocuklara yonelik irettigi cilekli, kakaolu ve muzlu siitleri de
bulunmaktadir. Ambalaj {lizerinde renkler, tipografi, illiistrasyon ve semboller kontrast
bir sekilde kullanilarak dikkatin ilgili yere ¢ekilmesini saglamistir.

Aynes, c¢ilekli, kakaolu ve muzlu siit ambalajlarinda ayni form diizenini
kullanmistir. Sadece kullanilan muhteviyat illiistrasyonu, renk ve iirlin ¢esidini belirten
tipografik ifadeler farklidir. Bu nedenle ilk 6nce ambalajin genel formu hakkinda
bilgiler verildikten sonra iirin ¢esidi bakimindan incelemek dogru olacaktir.
Ambalajlarin 6n yiizeyi yukaridan asagiya dogru firmanin logosu, illiistrasyon, iiriin
tanimi, tirtin gorseli ve agirlik bilgisi seklinde tasarlanmis, yan yilizeylerinde ise iiretim
bilgisi, iiretim yeri, iletisim bilgisi, i¢indekiler, tiikketim bilgisi, enerji ve besin tablosu,
mengei, kalite giivencesi logolar1 ve Ingilizce iiretim bilgisi, i¢indekiler ve barkod
bulunmaktadir. Ambalajin arka yiizeyi 6n yiizeyle aym diizende ancak Ingilizce olarak
tasarlanmistir. Ambalajda kullanilan bu bilgiler s6zel iletisimin bir tiirii olmaktadir.

Aynes, aromal1 siit ambalajlarinda ayni1 vurgulama yontemi bakimindan ilk dnce
baskin olarak illiistrasyon, {iriin tanimi Vve {iriin muhteviyatini belirten gorsel

vurgulanmigtir.
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4.1.1.1. Aynes Cilek Aromal Siit Ambalaji

Resim 11. Aynes Cilek Aromali Siit Ambalaji

4.1.1.1. 1. Logo Kullanim

Ambalajlarin 6n ve arka yiizeyinde firma logosu en iistte, ortali bir sekilde ve
kolay goriilebilir biiyliklikte kullanilmistir. Yuvarlak ve kirmizi bir form iginde
tasarlanan logo, tirnaksiz yazi karakteri ve miniskiil harf kullanildigindan lekesel olarak
dinamiklik katmistir. Yuvarlak formun etrafinda kullanilan ¢izgi logonun farkli
zeminlerde kullanildiginda ayristirmasini  kolaylagtiracaktir. Ayrica serifsiz  yazi
karakteri kullanilmasi da okumay1 kolaylagtirmistir. Gida firmalarinin ¢ogu logolarinda
kirmiziy1 tercih ederler. Ciinkii kirmizi istah agici bir renk olmakla birlikte dikkat ¢eken
bir renktir. Logoda gereksiz ayrinti bulunmadigindan yalin bir yapiya sahiptir,
boylelikle akilda kalict olmaktadir. Gorsel 6ge ve tipografinin 6lcii, konum ve renk
bakimindan birbiri ile etkilesimi sonucu logonun algilanabilir olmasini saglamistir.
Ayrica markanin konumuna ve irliniin Ozelliklerine terciiman olmasi bakimindan

logoda beyaz zemin iistlinde majiskiil harfle slogan da kullanilmistir. Sloganin
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zemininin logoda kullanilan kirmizi formdan ayrismasi ve fark edilebilir olmast i¢in

mavi ¢izgi kullanilmastir.

Resim 12. Aynes Logosu

4.1.1.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Aynes cilek aromali siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.1.1.3. Sembol Kullanimi

Semboller, tiketiciyi giivenlik ve temizlik konusunda bilgilendirme amaciyla
kullanilmaktadir. Aynes, ¢ilek aromali siit ambalajinda ambalajin 6n sag alt kdsesinde
yuvarlak bir formda iirlin fayda sembolii olan “Lactenso Teknolojisi” ibaresi

kullanilmistir. Bu {irlin fayda sembolii tiiketiciye bilgi verme gorevini tistlenmistir.

Resim 13. Aynes Cilek Aromali Siitte Kullanilan Fayda Sembolii
Yan ylizeylerde {irlinlin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢evrede yasama hakkinin yaninda, cevreyi
koruma ve dogal kaynaklar olgiilii tiiketmesini hatirlatan TUKCEV  sembolii

kullanilmustir.

Resim 14. Aynes Cilek Aromali Siitte Kullamilan Fayda Sembolii

4.1.1.1.4. lliistrasyon Kullanim
Ambalajda genel olarak illiistrasyondan faydalanilmistir. Ambalajda iki farkl

illiistrasyon kullanilarak ambalaj iki pargaya ayrilmustir. Ustte {iriiniin dogalligmi



69

betimlemek i¢in doga manzarasi, alta ise liriin gorseli olan siit icerisinde ¢ilek illiistre
edilmis ve boylelikle ambalajin gorsel olarak ¢ekiciligi artirmigtir.

Ust kisimdaki illiistrasyonda {iriin muhteviyat1 renginde bir otobiis
resmedilmistir. Otobiiste kurumsallig1 ifade etmesi bakimindan logo kullanilmais, iirtin
muhteviyatini belirtmek i¢in de kirmizi renk ve inek desenleri kullanilarak sembolize
edilmistir. Ayrica goz ve agiz yapilarak da canliymis izlenimi verilerek sempatiklik
katilmistir. Ambalajin ortasinda iiriin muhteviyat1 olan kirmizi renkte kirlangi¢ bayrak
tarzi bir form kullanilmigtir. Bayrak etkisi vermek igin {i¢ boyutlu bir goriiniim verilerek

enerjiklik katilmistir. Ayrica bu sekil igerisinde {iriin tanim bilgisi bulunmaktadir.

0
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Resim 15. Aynes Cilek Aromali Siitte Kullamlan [lliistrasyon
Alt kisimda illistre edilen siit igerisinde ¢ilek kullanilmasi gerceklik hissi
vermigtir.  Siitlin - akigkanligin1  belirtmek i¢in dalgali ve sicramis bir sekilde

resmedilmistir.

Resim 16. Aynes Cilek Aromali Siitte Kullamilan Cilek ve Siit Illiistrasyonu

4.1.1.1.5. Renk Kullanim

Ambalajin genelinde iiriin muhteviyatini belirten kirmizi renk hakimdir. Ustteki
illiistrasyonda kullanilan otobiislin rengi, iirlin tanimini belirten tipografik ifadenin
altinda kirmizi sembol ve flriin gorseli kirmizi kullanilmistir. Boylelikle {iriiniin
muhteviyatina uygun kullanilan renk daha baskin bir sekilde kendini gostermektedir.

Kirmizi, fiziksel olarak atakligi, kizginlig, tehlikeyi, tutkuyu, canliligi; duygusal

baglamda, bir isi sonuna kadar gotiiren azmi ve kararlilig1 belirtir. Istah agic1 6zelligi ile
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diinyadaki gida firmalarmin c¢ogu logosunda kirmiziyr kullanmaktadir (Pircivan,
2010:19). Ayrica kirmizi rengin kan akisini hizlandirma 6zelligi de bulunmaktadir.

Ambalajin tiim ylizeylerine hakim bir renk olarak kullanilmistir.

4.1.1.1.6. Tipografi Kullanimi

Tipografik ozellikler bakimindan serifsiz, kalin ve miniskiil harflerle yazilmasi
irtiniin iletisim glictinii arttirip ve dinamiklik katarak okunurlugu kolaylastirmistir.
Okunaklilik, kullanilan font, harfin puntosu, rengi, zemin rengi, espas, satir arasi bosluk
ve yazi alaninin etrafinda birakilan cizgiye gore degisiklik gosterir. Boylelikle gorsel
Ogelerle tipografi arasinda uyum saglanarak, tasarimin igerigine uygun nitelikler
kazandirmistir.

Uriin tanimin1 belirten “Cilek Aromali Siit” sdzciik grubu kirlangig bayrak tarzi
kirmizi bir form {izerinde yatay bir sekilde asimetrik bir bi¢cimde biiyiik puntoyla
yazilarak dikkat ¢ekilmistir. Hareketlilik katmasi ve {irlin tanimint vurgulama
bakimindan “Cilek Aromali” kirmizi zemin iizerinde altina golge verilerek zeminden
ayrismasi saglanarak yazilmistir. “Siit” sézciigii de kirmizi zeminden ayri ana zemin
tizerinde dikkat ¢ekmesi bakimindan daha biiyiik puntoyla ve beyaz renkte etrafina
stroke verilerek yazilmistir.

Cﬂek

romali

Resim 17. Aynes Cilek Aromali Siitte Kullamlan Uriin Tamim Bilgisi Tipografisi

En altta ambalajin agirlik bilgisi iirlin muhteviyati rengi olan kirmizi renkte

serifsiz yazi karakteri basit bir gorsel anlatimla yazilmistir.
oo

Resim 18. Aynes Cilek Aromal Siit Miktar Bilgisi Tipografisi
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4.1.1.2. Aynes Muz Aromal Siit Ambalaji

"o

Bapana
Elavoured

Resim 19. Aynes Muz Aromali Siit Ambalaji

4.1.1.2.1. Logo Kullanimi

Ambalajlarin 6n ve arka yiizeyinde firma logosu en iistte, ortali bir sekilde ve
kolay goriilebilir biiyiiklilkte kullanilmigtir. Yuvarlak ve kirmizi bir form iginde
tasarlanan logo, tirnaksiz yazi karakteri ve miniskiil harf kullanildigindan lekesel olarak
dinamiklik katmistir. Yuvarlak formun etrafinda kullanilan ¢izgi logonun farkli
zeminlerde kullanildiginda ayristirmasini  kolaylagtiracaktir. Ayrica serifsiz  yazi
karakteri kullanilmas1 da okumay1 kolaylastirmistir. Gida firmalarinin ¢ogu logolarinda
kirmiziy1 tercih ederler. Ciinkii kirmizi istah agici bir renk olmakla birlikte dikkat ¢eken
bir renktir. Logoda gereksiz ayrinti bulunmadigindan yalin bir yapiya sahiptir,
boylelikle akilda kalict olmaktadir. Gorsel 6ge ve tipografinin 6lcii, konum ve renk
bakimindan birbiri ile etkilesimi sonucu logonun algilanabilir olmasini saglamistir.
Ayrica markanin konumuna ve irliniin Ozelliklerine terciiman olmasi bakimindan

logoda beyaz zemin iistiinde majiskiill harfle slogan da kullanilmigtir. Sloganin
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zemininin logoda kullanilan kirmizi formdan ayrismasi ve fark edilebilir olmast i¢in

mavi ¢izgi kullanilmastir.

Resim 20. Aynes Logosu

4.1.1.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimm
Aynes, muz aromali siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanim1 olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.1.2.3. Sembol Kullanimi

Semboller, tiiketiciyi giivenlik ve temizlik konusunda bilgilendirme amaciyla
kullanilmaktadir. Aynes, c¢ilek aromali siit ambalajinda da ambalajin 6n sag alt
kosesinde yuvarlak bir formda {iriin fayda sembolii olan “Lactenso Teknolojisi” ibaresi

kullanilmistir. Bu iiriin fayda sembolii tiikketiciye bilgi verme gorevini iistlenmistir.

Resim 21. Aynes Muz Aromal: Siitte Kullanilan Fayda Sembolii
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢evrede yasama hakkinin yaninda, gevreyi
koruma ve dogal kaynaklari &lgiilii tiiketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii

kullanilmastir.

Resim 22. Aynes Cilek Aromali Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.1.2 4. illiistrasyon Kullanim

Ambalajda genel olarak illiistrasyondan faydalanilmistir. Ambalajda iki farkli
illiistrasyon kullanilarak ambalaj iki pargaya ayrilmustir. Ustte iiriiniin dogalligimni
betimlemek i¢in doga manzarasi, alta ise iiriin gorseli olan siit icerisinde muz illiistre

edilmis ve boylelikle ambalajin gorsel olarak ¢ekiciligini artirmistir.
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Ust kisimdaki illiistrasyonda {iriin muhteviyati renginde bir otobiis
resmedilmistir. Otobiiste kurumsallig1 ifade etmesi bakimindan logo kullanilmais, iiriin
muhteviyatin1 belirtmek i¢in de kirmizi renk ve inek sirtindaki desen kullanilarak
sembolize edilmistir. Ayrica goz ve agiz yapilarak da canliymis izlenimi verilerek
sempatiklik katmistir. Ambalajin ortasinda {irlin muhteviyat1 olan sar1 renkte kirlangig
bayrak tarzi bir form kullanilmistir. Bayrak etkisi vermek i¢in ii¢ boyutlu bir goriinim
verilerek enerjiklik katilmistir. Ayrica bu  sekil igerisinde iriin tanim bilgisi

bulunmaktadir.
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Resim 23. Aynes Muz Aromal: Siitte Kullanilan Illiistrasyon
Alt kisimda illiistre edilen siit icerisinde muz kullanilmasi gerceklik hissi
vermistir. Siitiin  akigkanhigin1  belirtmek i¢in dalgali ve sigramis bir sekilde

resmedilmistir.

Resim 24. Aynes Muz Aromal: Siitte Kullanilan Otobiis Illiistrasyonu

4.1.1.2.5. Renk Kullanim

Ambalajin genelinde iiriin muhteviyatin1 belirten sar1 renk hakimdir. Ustteki
illiistrasyonda kullanilan otobiisiin rengi, iirlin tanimin1 belirten tipografik ifadenin
altinda sar1 renk sembol ve iiriin gorseli sar1 renk kullanilmistir. Boylelikle iiriiniin
muhteviyatina uygun kullanilan renk daha baskin bir sekilde kendini gdstermektedir.

Renkler {iriinleri, iirlin ¢esitlerini ve tatlarim1 ayristirmanin yaninda ambalajin

icindeki tiriiniin rengini de belirler. Karakteristik kimlik 6zellikleri bakimindan sari,
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zeka, incelik, gilinesin rengi, korkaklik, aldatma ve pratiklikle ilgidir. Gegiciligi ve
dikkat ¢ekiciligi sembolize eder. Dikkat cekiciliginden dolay:r diinyada taksiler sari
renktedir (Pircivan, 2010:17; Sampson, 1995:83). Hem uyar1 hem de etki giicii fazla
olan bir renktir. Zeminin genelinde sar1 renk kullanilmistir. Uriiniin muhteviyati muzlu
oldugu icin muzun rengi olan sar1 ile 6zdeslestirilmistir. Ambalajin tiim yiizeylerine

hakim bir renk olarak kullanilmistir.

4.1.1.2.6. Tipografi Kullanimi

Tipografik ozellikler bakimindan serifsiz, kalin ve miniskiil harflerle yazilmasi
triinlin iletisim giiclinii arttirtp ve dinamiklik katarak okunurlugu kolaylastirmistir.
Okunaklilik, kullanilan font, harfin puntosu, rengi, zemin rengi, espas, satir arasi bosluk
ve yazi alaninin etrafinda birakilan cizgiye gore degisiklik gosterir. Boylelikle gorsel
Ogelerle tipografi arasinda uyum saglanarak, tasarimin icerigine uygun nitelikler
kazandirmistir.

Uriin tanimin1 belirten “Muz Aromal Siit” sdzciik grubu sar1 bir zemin {izerinde
yatay bir sekilde asimetrik bir bi¢cimde biiyiik puntoyla yazilarak dikkat g¢ekilmistir.
Hareketlilik katmasi ve iiriin tamimimi vurgulama bakimindan “Muz Aromali” sari
zemin lizerinde altina golge verilerek zeminden ayrismasi saglanarak yazilmistir. “Siit”
s0zclgli de sar1 zeminden ayr1 ana zemin lizerinde dikkat ¢ekmesi bakimindan daha

biiylik puntoyla ve beyaz renkte etrafina stroke verilerek yazilmistir.
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Resim 25. Aynes Muz Aromal: Siitte Kullanilan Uriin Tanim Bilgisi Tipografisi

En altta ambalajin agirlik bilgisi iiriin muhteviyat1 rengi olan sar1 renkte serifsiz

yazi karakteri basit bir gorsel anlatimla yazilmistir.
e
Net:200ml € o }

.

Resim 26. Aynes Muz Aromali Siit Miktar Bilgisi Tipografisi

4.1.2. Danone Aromal Siit Ambalajlar:
Danone, lezzetli, saglikli ve herkesin erisebilecegi iirlinleri miimkiin olan en
fazla sayida insanin saghigimma katkida bulunma misyonu ile 1998'den bu yana siitlii

iriinler pazarinda faaliyet gostermektedir. Danino, Danette, Activia, Danone Dogal ve
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Danone Disney markalarindan olusan saglikli, lezzetli, kaliteli ve genis iiriin
yelpazesine sahiptir. Danone, aromali siitlerinde dogal siit, ¢ikolata ve meyvelerle
lezzetlendirerek, ambalajlarinda da farkli Disney kahramanlar1 kullanmaktadir.

Danone’nin, ¢ikolatali, muzlu ve ¢ilekli siit ¢esitleri bulunmaktadir. Karlar
Ulkesi’nin Elsa ve Olaf’1, Sindirella, Muhtesem Oriimcek adam, Yenilmezler’in
Demiradam ve Thor’'u ile Simsek McQueen’i ambalajlarinda kullanmistir
(www.danone.com.tr) (Erisim 02/12/2016). Ambalajlarinda ayn1 form diizenini
kullanmasina ragmen dikkati ¢eken tasarim 6gesi kullandig: illiistrasyonlar olmustur.
Illiistrasyon ambalajin  gorsel etkisini artirarak dikkat gekiciligini  artirmustur.
Ambalajlarin genel formuna bakildiginda 6n ve arka yilizeyinde ayni tasarim formu
kullanilmistir. Ambalajlarin 6n ve arka yiizeyleri yukaridan asagiya dogru firmanin
logosu, illiistrasyon, {iriin cesidi fotografi ve {iriin tanimi seklinde tasarlanmis, yan
yiizeylerinde ise liretim bilgisi, liretim yeri, iletisim bilgisi, i¢indekiler, tikketim bilgisi,
enerji ve besin tablosu, mensei, kalite giivencesi sembolleri ve Ingilizce iiretim bilgisi,
icindekiler ve barkod bulunmaktadir. Ambalajda kullanilan bu bilgiler s6zel iletisimin
bir tiirii olmaktadir. Ambalajin yan yiizeylerinde mavinin tonlar1 ve beyaz renkte
zeminler ilizerine bilgiler yazilarak 6n yiizeyi ile bir biitlinliik olusturmustur.

Danone, aromali siit ambalajlarinda baskin olarak gbéze carpan Disney
kahramanlarinin illiistrasyonlar1  olmustur. Vurgulama etki oram1 fazla olan
illiistrasyondan sonra logo, iiriin fotografi ve iirlin tanimina dogru gorsel bir yonelim
igerisinde olmustur.

Ambalajin iist kisminda iiretim ve son tiiketim tarihi, agma yeri, logo ve iirlin

cesidi belirtilmektedir.

4.1.2.1. Danone Cikolatah Siit Ambalaji




Resim 27. Danone Cikolatali Siit Ambalaji

4.1.2.1.1. Logo Kullanimi

Ambalajlarin 6n ve arka yiizeyinde firma logosu en istte, sag iist kosede kolay
gorilebilir biiyiiklikte kullanilmistir. Logoda gokyiiziinde bir yildiza bakan ¢ocugu
simgelemektedir. Firmanin sahibi Isaac Carasso, oglunun adi olan Danyal’1 temsil etsin
diye Danone adin1 koymustiur (www.mithattosun.com).

Renk olarak lacivert renk kullanilmasi logonun ciddiyetini arttirmistir. Lacivert
kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, sayginlhigi, zenginligi ve
verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda
laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25). Logo serifsiz, kalin bir yaz1 karakterinin
majiskiil kullanimi ile hazirlanarak dinamiklik katmistir. Dikdortgen bir formda
tasarlanan logonun alt kismu kavisli yapilmis ve kirmizi kavisli ¢izgi kullanilarak
logonun geneli itibariyle giilen bir insana benzemesini saglamistir. Kirmizinin dikkat
cekmesi ve istah acici bir renk olmasi itibariyle gida iirlinlerinin logolarinda genellikle
kirmizi kullanilir. Logoda gereksiz ayrinti bulunmadigindan yalin bir yapiya sahiptir,
boylelikle akilda kalict olmaktadir. Logonun etrafinda beyaz ¢izgi kullanilarak zemin ile

ayrigsmasini saglayarak fark edilebilir olmustur.

DANONe
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Resim 28. Danone Logosu
4.1.2.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Danone ¢ikolatali siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.
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4.1.2.1.3. Sembol Kullanimi
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek icin geri doniisiim

sembolii ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.

Resim 29. Danone Cikolatali Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.2.1.4. illiistrasyon Kullanim

Danone aromali siit ambalaj tasarimlarinda hedef kitlenin dikkatini en ¢ok ¢eken
gorsel oge illiistrasyondur. Illiistrasyon ambalajda mesajin daha iyi anlasiimasini
saglayarak, tiiketicinin dikkatini ¢ekmek i¢in kullanilmaktadir.

Danone ¢ikolatal1 siit ambalajinda hem sinema filmi kahramani hem de ¢izgi
film kahramam “Oriimcek Adam” illiistrasyonu kullanilmigtir. Kullanilan illiistrasyonun
film sahnelerinde enerjik, hareketli olmasindan {iriin muhteviyati olan ¢ikolatanin enerji
ve giic vermesinden dolay1 bir cagrisim yapilmistir. Oriimcek adam hizli, atak ve
hareketli bir kahraman olmasindan dolayr bu ambalajin iiriin muhteviyatina uygun bir
gorseldir. Gorsel ambalajin biiytlik bir ¢ogunlugunu kaplamis durumdadir.

Zeminin biiyilik bir ¢cogunlugunu illiistrasyon kapladigindan arkada sadece mavi
tonlarinda dinamik renklerle olusturulmus zeminler bulunmaktadir. Burada “Oriimcek
Adam” illiistrasyonu 6n plana ¢ikarilarak dikkat ¢cekilmek istenmistir. Yine ayr1 bir logo
gibi diisiiniilerek illiistrasyon iizerinde “Oriimcek Adam” logosu kullanilmistir.

Ayrica ambalajin en altinda iiriin muhteviyatin1 belirten ¢ikolata illiistrasyonu

siit ile karismis bir sekilde illiistre edilmistir.

Cikolot;nll Sut

Resim 30. Danone Cikolatal Siitte Kullanilan Iliistrasyon
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4.1.2.1.5. Renk Kullanimi
Danone ¢ikolatali siit ambalajinda kirmizi, kahverengi ve mavi renk hakimdir.
Ambalajin alt kisminda ambalaj icerisindeki siitlin siviligini belirten kahverengi akiskan

bir zemin kullanilmastir.

4.1.2.1.6. Tipografi Kullanimi

Uriinii tanimlayan, iiriin cesitliligini belirten ve iiriin hakkinda bilgi veren
“Cikolatali Siit” ibaresi beyaz renk ve etrafina siyah ¢izgi kullamilarak yazilmistir.
Zeminden kolaylikla ayristirilip rahat okuma saglamaktadir. Serifsiz ve miniskiil

harflerle yazilmis olmasi ambalajin performans giiciinii arttirmistir.

Resim 31. Danone Cikolatali Siitte Kullanilan Uriin Tamm Bilgisi ve Illiistrasyon Tanim
Tipografisi

_

4.1.2.2. Danone Cilek Aromah Siit Ambalaji




79

Resim 32. Danone Cilekli Siit Ambalaji

4.1.2.2.1. Logo Kullanim

Ambalajlarin 6n ve arka yiizeyinde firma logosu en iistte, sag list kosede kolay
goriilebilir biyiikliikte kullanilmistir. Logoda gokyiiziinde bir yildiza bakan gocugu
simgelemektedir. Firmanin sahibi Isaac Carasso, oglunun adi olan Danyal’1 temsil etsin
diye Danone adin1 koymustiur (www.mithattosun.com).

D

-
Resim 33. Danone Logosu

4.1.2.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Danone ¢ilekli siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustur.

4.1.2.2.3. Sembol Kullanimi
Yan yiizeylerde iiriiniin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar iglenebilir oldugunu belirtmek i¢in geri doniistim

sembolii ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.

Resim 34. Danone Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.2.2.4. Illiistrasyon Kullanim

Danone ¢ilekli siit ambalajinda, goéze ilk c¢arpan gorsel unsur araba
illiistrasyonudur. Ambalajin zemininde “Arabalar” adli animasyon filminin bagsrol
kahramani olan kirmizi araba kullanilmistir. Biiytlikliik bakimindan diger gorsel 6gelere
gore dikkati illiistrasyon ¢ekmektedir. Arabaya gz ve agiz yapilarak canlandirma
yapilmistir. Cocuklarin sevecegi disiiniildiigiinden eglenceli, sempatik, ¢ocuksu ve
gorsel bir kimlik kazandirmustir.

Zeminde kullanilan geometrik sekiller bir devinim ve dinamizm katarak araba
illiistrasyonunu 6n plana c¢ikarmis, ayrica arabaya pistte hareket halinde izlenimi

katmistir. Burada dikkati c¢ekmesi gereken unsurun araba oldugu diisiiniilmiistiir.
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Arabalar filminin yapimcist olan “Disney Pixar Arabalar”in logosu da zeminde
tamamlayici unsur olarak kullanilmistir.
Ayrica ambalajin en altinda iirlin muhteviyatin1 belirten ¢ilek illiistrasyonu siit

ile karigsmis bir sekilde illiistre edilmistir.

’
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Resim 35. Danone Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.2.2.5. Renk Kullanim
Danone ¢ilek aromali siit ambalajinda kirmizi, mavi ve perme renk hakimdir.
Ambalajin alt kisminda ambalaj igerisindeki siitiin siviligini ifade eden pembe akiskan

bir zemin kullanilmaistir.

4.1.2.2.6. Tipografi Kullanim

Uriinii tamimlayan, iiriin cesitliligini belirten ve iiriin hakkinda bilgi veren
“Cilekli Siit” ibaresi beyaz renk ve etrafina kirmizi ¢izgi kullanilarak zeminden
ayrismasint saglamistir. Serifsiz ve miniskiil harflerle yazilmig olmasi okunurlugunu

kolaylastirmis ve {liriin tanimini rahatlikla belirtmistir.

M-

Resim 36. Danone Cilekli Siitte Kullanilan Uriin Tamm Bilgisi ve Illiistrasyon Tamm
Tipografisi
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4.1.2.3. Danone Muz Aromal Siit Ambalaji

Resim 37. Danone Muzlu Siit Ambalaj

4.1.2.3.1. Logo Kullanimi

Ambalajlarin 6n ve arka yiizeyinde firma logosu en iistte, sag list kosede kolay
goriilebilir biiyiiklikte kullanilmistir. Logoda gokyiiziinde bir yildiza bakan gocugu
simgelemektedir. Firmanin sahibi Isaac Carasso, oglunun adi olan Danyal’1 temsil etsin

diye Danone adin1 koymustiur (www.mithattosun.com).

Resim 38. Danone Logosu

4.1.2.4.1. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Danone muzlu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmistir.
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4.1.2.3.3. Sembol Kullanimi
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek igin geri donilisiim

sembolii ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.

Resim 39. Danone Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.2.3.4. lliistrasyon Kullanim

Danone muzlu siit ambalaj1 rakipleri arasinda ayirt ediciligini ortaya koyan yine
Disney ¢izgi film kahraman olan “Prenses” illiistrasyonudur. Sar1 saclari ile iiriiniin
muhteviyatin1 tamamlayic1 niteliktedir. Illiistrasyon ambalajin biiyiik cogunlugunu
kaplamis durumdadir.

Zeminin biiytlik bir ¢ogunlugunu illiistrasyon kapladigindan mavi zemin iizerinde
yildizlar kullanilarak hayal diinyas1 imaj1 verilmistir. Burada “Prenses” illiistrasyonu 6n
plana ¢ikarilarak daha ¢ok kiz ¢ocuklarinin dikkati ¢ekilmek istenmistir. Yine ayr1 bir
logo gibi diisliniilerek illiistrasyon iizerinde “Disney Prenses” logosu kullanilmigtir.

Ayrica ambalajin en altinda iiriin muhteviyatini belirten muz illiistrasyonu sit ile

karismis bir sekilde illiistre edilmistir.

e
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Resim 40. Danone Muzlu Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.2.3.5. Renk Kullanimi

Danone muz aromali siit ambalajina sar1 ve mavi renk hakimdir. Ambalajin alt
kisminda ambalaj icerisindeki siitiin siviligin1 ifade eden sar1 ve akigkan bir zemin
kullanilmistir. Ambalajin igerigini belirtmek ve inandiriciligr arttirmak i¢in de muz

fotograflarindan faydalanilmistir.
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4.1.2.3.6. Tipografi Kullanimi

Uriinii tanimlayan, iiriin cesitliligini belirten ve iiriin hakkinda bilgi veren
“Muzlu Siit” ibaresi beyaz renk ve etrafina koyu sar1 ¢izgi kullanilarak yazilmistir.
Zeminden kolaylikla ayristirilip rahat okuma saglamaktadir. Serifsiz ve miniskiil

harflerle yazilmis olmasi ambalajin performans giiciinii arttirmistir.

AT |

Resim 41. Danone Muzlu Siitte Kullanilan Uriin Tamm Bilgisi ve [lliistrasyon Tamm Tipografisi

4.1.3. Dost Aromal Siit Ambalajlar

DOST firmas1 aromalr siitlerinde piyasada genel olarak dikkat g¢ekici artirmak
amactyla kullanilan illiistrasyondan faydalanmistir. Unlii olmayan &zgiin bir illiistrasyon
kullamilmistir. Cilekli, kakaolu ve muz aromali siit ambalajlarinin {igiinde de aym
illiistrasyondan faydalanilmistir. Sadece renk ve iiriin muhteviyat1 illiistrasyonlar
farklidir.

Ambalajin her iki yan yilizeyinde marka logosu ve iiriin tanim1 haricinde beyaz
zemin lizerinde iiretim bilgisi, iiretim yeri, iletisim bilgisi, i¢indekiler, tiiketim bilgisi,
enerji ve besin tablosu, mensei, kalite giivencesi logolar1 ve Ingilizce iiretim bilgisi,
icindekiler ve barkod bulunmaktadir. Ambalajda kullanilan bu bilgiler sozel iletisimin
bir tiirli olmaktadir.

Ambalajin iist kisminda iiretim ve son tliketim tarihi, agma yeri, logo ve iiriin

¢esidi belirtilmektedir.

4.1.3.1. Dost Cilek Aromah Siit Ambalaji




L
Uzun Omiieli (UHT) ek Aromoh Sit

Resim 42. Dost Cilek Aromalr Siit Ambalaji

4.1.3.1.1. Logo Kullanim

Tasarim hiyerarsisine uygun olarak firma logosu en iistte ve ortada
kullanilmistir. Logo yuvarlak ve mavi fon iizerine marka ismi yazilarak
olusturulmustur. Majiskiil harflerle yazilan “Dost” marka adi el yazis1 ile yazilmig bir
goriinimdedir. Boylece bir samimiyet ifade etmektedir. Marka adinin hemen altina
beyaz bir golge yapilarak okunurlugu arttirilmistir. Markanin yazildigr mavi fon etrafina

beyaz kontur ¢izilerek hem dikkat ¢ekicilik katmig hem de zemin ile ayristirilmistir.

Resim 43. Dost Logosu

4.1.3.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Dost ¢ilek aromali siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi1 olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.3.1.3. Sembol Kullanimi

Yan ylizeylerde {irlinlin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in geri doniisim
sembolii, kagit/karton malzemesinden imal edildigini gosteren kod numarast sembolii

ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.

r:y 3 mﬁf ‘

/
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Resim 44. Dost Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.3.1.4. illiistrasyon Kullanimi

[lliistrasyon olarak taninmamis bir karakter ve ¢ilek illiistrasyonlar:
kullanilmistir. Bir kayik tizerinde bulunan ¢izgi karakter, irmak gibi diisliniilen siit
icerisinde soOrf yapmaktadir. Siitlin igerisinde ¢ilekler oldugu da belirtilmektedir.
[lliistrasyonun ¢ok hareketli, adrenalin dolu ve eglenceli oldugunu gostererek iiriiniin

niteligini de arttirmistir.

ciiek aromal

Resim 45. Dost Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.3.1.5. Renk Kullanim

Firmanin bu ambalajinda zeminde iirlin muhteviyatina uygun ve muhteviyatini
birebir yansitan kirmizi kullanilmistir. Ambalajda kirmizi, beyaz ve mavi renk
hakimdir. En baskin renk kirmizi gériilmektedir. Kirmizinin psikolojik etkileri canlilik
ve dinamik bir renk olmakla beraber yiiregin ve ask atesinin rengi olarak bilinmektedir.
Kirmizi renk, fiziksel olarak atakligi, kizginligi, tehlikeyi, tutkuyu, canliligi ve duygusal
baglamda, bir isi sonuna kadar gotiiren azmi ve kararlihg: ifade etmektedir. Istah agici
0zellige sahip olmasindan dolay1 diinyadaki gida firmalarinin ¢ogu logosunda kirmiziy1
kullanmaktadir (Pircivan, 2010:19; Sampson, 1995:82). Kirmizinin istah agici
oldugundan dolay1 yerinde bir kullanim olmustur. Ambalajin geneline bakildiginda renk
ve illiistrasyon kismi ambalaji yatay olarak ikiye ayirmistir. Tasarimda kullanilan
illiistrasyonu tamamlamas1 agisindan ambalajin geneli diisliniilerek kirmizi zemin
tizerinde beyaz renkte bulutlar kullanilarak bir gokyiizii havasi kazandirilmistir. Bu

nedenle bir biitlinliik saglanmistir.

4.1.3.1.6. Tipografi Kullanimi
Tasarimin geneline bakildiginda karisikmis gibi goriinmektedir. Ancak tek tek

incelendiginde her boliimiin ayr1 oldugu fark edilir. Ambalaj igerisinde ne oldugunu
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belirmek ve iiriinii tanimlamak icin biiyilk puntolarla ve miniskiil harflerle “siit
kelimesi yazilmistir. Bir logo gibi diisiiniilerek etrafina lacivert renkte kontur ve altina
yine lacivert renkte golge verilmistir. Logoda kullanilan mavi fon burada da
kullanilarak hem logo ile bir biitiinliik hem de dikkat cekicilik olusturmustur. Uriin
muhteviyatini belirten “cilek aromali” ibaresi tipografik ozellikler bakimindan serifsiz,

kalin ve miniskiil harflerle yazilmasi {iriiniin iletisim giiciinii arttirma islevselligini

ortaya ¢ikarmistir. Burada vurgulanan gorsel 6ge {iriinii tanimlayan metin olmaktadir.

cilek aromaj;

Resim 46. Dost Cilekli Siitte Kullanilan Uriin Tanim Bilgisi Tipografisi
Ambalajim alt kisminda {irin fayda bilgisi lacivert renkle, konturlii ve egri olarak
tasarlanmis olmasi hareketlilik katmistir. Agirlik bilgisi yuvarlak ve kirmizi renk bir fon
igerisine serifsiz yazi karakteri ile basit bir gorsellikle anlatilmigtir. Ambalajin en
altinda iriiniin muhteviyati rengi olan kirmizi ile yapilan fon iizerine iiriin taniminin

uzun émiirlii olduguna dikkat ¢ekilmisgtir.

Uzun Omiirli (UHT) CGilek Aromull Sut

Resim 47. Dost Cilekli Siitte Kullanilan Uriin Miktar: ve Fayda Bilgisi Tipografisi

4.1.3.2. Dost Kakaolu Siit Ambalaji
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Resim 48. Dost Kakaolu Siit Ambalaji

4.1.3.2.1. Logo Kullanimi

Tasarim hiyerarsisine uygun olarak firma logosu en iistte ve ortada
kullanilmistir. Logo yuvarlak ve mavi fon iizerine marka ismi yazilarak
olusturulmustur. Majiskiil harflerle yazilan “Dost” marka adi el yazisi ile yazilmig bir
goriinimdedir. Boylece bir samimiyet ifade etmektedir. Marka adinin hemen altina
beyaz bir golge yapilarak okunurlugu arttirilmistir. Markanin yazildigi mavi fon etrafina

beyaz kontur ¢izilerek hem dikkat ¢ekicilik katmig hem de zemin ile ayristirilmistir.

Resim 49. Dost Logosu

4.1.3.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Dost kakaolu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanim1 olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.3.2.3. Sembol Kullanimi
Yan ylizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in geri doniisiim
sembolii, kagit/karton malzemesinden imal edildigini gosteren kod numarasi sembolii
ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistr.
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Resim 50. Dost Kakaolu Stitte Kullanilan Fayda Sembolii
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4.1.3.2.4. Iliistrasyon Kullanim

[lliistrasyon olarak taninmamis bir karakter ve ¢ilek illiistrasyonlar:
kullanilmistir. Bir kayik tizerinde bulunan ¢izgi karakter, irmak gibi diisiiniilen siit
icerisinde soOrf yapmaktadir. Siitiin igerisinde ¢ilekler oldugu da belirtilmektedir.
[liistrasyonun cok hareketli, adrenalin dolu ve eglenceli oldugunu gostererek iiriiniin

niteligini de arttirmistir.

Resim 51. Dost Kakaolu Siitte Kullanilan [lliistrasyon

4.1.3.2.5. Renk Kullanim

Bu ambalajda kahverengi, beyaz ve mavi renk hakimdir. Daha ¢ok baskin olan
renk ise zeminde lirlin muhteviyatina uygun ve muhteviyatini yansitan kahverengi
olmaktadir. Kahverengi insan1 hizlandirma 6zelligine sahiptir. Bu nedenle fastfoodlar i¢
mekanda kahverengi kullanmaktadir. Kahverengi toprak rengidir (Pircivan, 2010:26).
Ambalajin geneline bakildiginda renk ve illiistrasyon kism1 ambalaji yatay olarak ikiye
ayirmistir. Tasarimda kullanilan illiistrasyonu tamamlamasi agisindan ambalajin geneli
diistiniilerek kahverengi zemin iizerinde beyaz renkte bulutlar kullanilarak bir gokyiizii

havas1 kazandirilmistir.

4.1.3.2.6. Tipografi Kullanimi

Tasarimin geneline bakildiginda karigikmis gibi goriinmektedir. Ancak tek tek
incelendiginde her boliimiin ayri oldugu fark edilir. Ambalaj igerisinde ne oldugunu
belirmek ve iirlinii tanimlamak ig¢in biiyiilk puntolarla ve miniskiil harflerle “siit”
kelimesi yazilmistir. Bir logo gibi diisiiniilerek etrafina lacivert renkte kontur ve altina
yine lacivert renkte golge verilmistir. Logoda kullanilan mavi fon burada da
kullanilarak hem logo ile bir biitiinliik hem de dikkat cekicilik olusturmustur. Uriin
muhteviyatini belirten “kakaolu” ibaresi tipografik 6zellikler bakimindan serifsiz, kalin

ve miniskiil harflerle yazilmasi iirlinlin iletisim giiclinii arttirma islevselligini ortaya

cikarmigtir. Burada vurgulanan gorsel 6ge iiriinii tanimlayan metin olmaktadir.
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Resim 52. Dost Kakaolu Siitte Kullanilan Uriin Tamim Bilgisi Tipografisi
Agirlik bilgisi yuvarlak ve kahverengi bir fon igerisine serifsiz yazi karakteri ile
basit bir gorsellikle anlatilmigtir. Ambalajin en altinda {irin muhteviyati rengi olan
kahverengi ile yapilan fon iizerine {iriin taniminin uzun Omiirli olduguna dikkat

cekilmisgtir.

)
Uzun Omirli (UHT) Kakaolu Siit

Resim 53. Dost Kakaolu Siitte Kullanilan Uriin Miktar: ve Fayda Bilgisi Tipografisi

4.1.3.3. Dost Muz Aromal Siit Ambalaji
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Resim 54. Dost Muz Aromalr Stit Ambalaji

4.1.3.3.1. Logo Kullanim

Tasarim hiyerarsisine uygun olarak firma logosu en istte ve ortada
kullanilmistir. Logo yuvarlak ve mavi fon iizerine marka ismi yazilarak
olusturulmustur. Majiskiil harflerle yazilan “Dost” marka adi el yazisi ile yazilmig bir
goriiniimdedir. Boylece bir samimiyet ifade etmektedir. Marka adinin hemen altina
beyaz bir golge yapilarak okunurlugu arttirllmistir. Markanin yazildigi mavi fon etrafina

beyaz kontur ¢izilerek hem dikkat ¢ekicilik katmig hem de zemin ile ayristirilmistir.

\\"

Resim 55. Dost Logosu

4.1.3.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Dost muz aromal: siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanim1 olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.3.3.3. Sembol Kullaninm

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek igin “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek igin geri donilisiim
sembolii, kagit/karton malzemesinden imal edildigini gdsteren kod numarasi sembolil

ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.
= _
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Resim 56. Dost Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.3.3.4. Illiistrasyon Kullanim

[lliistrasyon olarak tanmmams bir karakter ve ¢ilek illiistrasyonlari
kullanmilmistir. Bir kayik tizerinde bulunan ¢izgi karakter, irmak gibi diisiliniilen siit
icerisinde sorf yapmaktadir. Siitiin icerisinde ¢ilekler oldugu da belirtilmektedir.
Mlliistrasyonun ¢ok hareketli, adrenalin dolu ve eglenceli oldugunu gostererek iiriiniin

niteligini de arttirmistir.
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Resim 57. Dost Muzlu Siitte Kullamlan Illiistrasyonu

4.1.3.3.5. Renk Kullanimi

Bu ambalajda sar1, beyaz ve mavi renk hakimdir. Daha ¢ok baskin olan renk ise
zeminde {irlin muhteviyatina uygun ve muhteviyatini yansitan sar1 renk olmaktadir. Sar1
dikkat ¢ekici bir renk olmasi bakimindan uyarici etikisi de vardir. Ambalajin geneline
bakildiginda renk ve illiistrasyon kismi ambalaji yatay olarak ikiye ayirmistir.
Tasarimda kullanilan illistrasyonu tamamlamasi agisindan ambalajin  geneli
diistintilerek sar1 zemin iizerinde beyaz renkte bulutlar kullanilarak bir gokytizii havasi

kazandirilmistir.

4.1.3.3.6. Tipografi Kullanim

Tasarimin geneline bakildiginda karisikmis gibi goriinmektedir. Ancak tek tek
incelendiginde her boliimiin ayr1 oldugu fark edilir. Ambalaj igerisinde ne oldugunu
belirmek ve {riinii tanimlamak ic¢in biiylik puntolarla ve miniskiil harflerle “siit”
kelimesi yazilmistir. Bir logo gibi diigiiniilerek etrafina lacivert renkte kontur ve altina
yine lacivert renkte golge verilmistir. Logoda kullanilan mavi fon burada da
kullanilarak hem logo ile bir biitiinlik hem de dikkat cekicilik olusturmustur. Uriin
muhteviyatini belirten “kakaolu” ibaresi tipografik 6zellikler bakimindan serifsiz, kalin

ve miniskiil harflerle yazilmasi iirliniin iletisim giiciinii arttirma islevselligini ortaya

cikarmistir. Burada vurgulanan gorsel 6ge iirlinii tantmlayan metin olmaktadir.

Sut;

muz aromal;
)\

Resim 58. Dost Muzlu Siitte Kullanilan Uriin Tamim Bilgisi Tipografisi
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Agirlik bilgisi yuvarlak ve kahverengi bir fon igerisine serifsiz yazi karakteri ile
basit bir gorsellikle anlatilmistir. Ambalajin en altinda {iriin muhteviyati rengi olan sar1

renk ile yapilan fon iizerine {iriin taniminin uzun 6miirlii olduguna dikkat ¢ekilmistir.

Resim 59. Dost Muzlu Siitte Kullanilan Uriin Miktar: ve Fayda Bilgisi Tipografisi

4.1.4. Eker Aromal Siit Ambalaji
Eker Siit aromals siit olarak sadece cikolatal: siit liretmektedir. Ambalajin sag ve
sol yiizeylerinde yasal zorunluluk olan igindekiler, besin degerleri, adres, barkod, adres

ve fayda sembolleri kullanilmgtir.

4.1.4.1. Eker Cikolatah Siit Ambalaji

Resim 60. Eker Cikolatali Siit Ambalaji
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4.1.4.1.1. Logo Kullanim

Firma logosu ambalajin en istiinde yer almistir. Yuvarlak kirmizi zemin
igerisine firmanin logosu olan Eker yazilmistir. Eker logosu altin yaldiz renkle dinamik
bir yapiya sahip olan el yazisi ile yazilmistir. Ik harfi olan “E”nin iistiine inek kafasi
yerlestirilerek 6zdeslestirme yapilmistir. Logonun etrafina beyaz kontur kullanilarak
kirmizi zeminden ayrilmasi saglanmistir. Logonun bir biitiin olarak kahverengi
zeminden ayrismasini saglamak i¢in de yine beyaz kontur kullanilmistir. Logonun
kirmiz1 olarak tercih edilmesi dikkat ¢ekici ve istah agici bir renk olmasindandir. Gida
firmalar1 genelde bu rengi tercih etmektedir. Logonun ambalajin tist kisminda biiyiik bir

sekilde tasarlanmas1 vurgunun illiistrasyondan sonra logoya dogru olmasini saglamistir.

Resim 61. Eker Logosu

4.1.4.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Eker kakaolu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.4.1.3. Sembol Kullanim

Yan ylizeylerde {irlinlin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, ilizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu
gosteren sembol, maddeyi uygun bir sekilde imha etmek anlamina gelen diizenli insan
sembolii, ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol ve ¢ogu iilkede

icerisinde belirli miktarda geri doniisiim yapilmis katki bulundugunu gosteren yesil

ENTE])

Resim 62. Eker Cikolatali Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

nokta sembolii kullanilmistir.

4.1.4.1.4. Iliistrasyon Kullanim
Eker Siit ¢ocuklara yonelik aromali siit ambalajinda gorsel olarak goze ¢arpan
0ge illiistrasyon olmaktadir. Ambalajlarda ¢ocuklarin sevdigi iinli ¢izgi film olan

Sirinler ¢izgi filmindeki Sirine karakteri tercih edilmis ve vurgu burada yogunlasmistir.
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Arka planda sirinlerin yasam alani olan orman resmedilmistir. Muhteviyata uygun
cikolata illiistrasyonu ve fotografi kullanilmamistir.

Burada hedef kitlenin dikkati ¢izgi film kahramani olan Sirinler’in Sirine
kahramani ile c¢ekilmeye calisitlmistir. Illiistrasyon ambalajda biiyiik bir sekilde
kullanilarak 6n plana ¢ikmasi saglanmustir. lliistrasyonun arkasinda c¢izgi film
karakterinin yasam alani kullanilarak ¢izgi film etkisi katmistir. Ayrica yan yiizeyde
kirmiz1 kusak seklinde bir illiistrasyon kullanilmistir. Cevresine stroke c¢ekilerek ve
siyah golge verilerek 6n plana ¢ikmasini saglamistir. Boylelikle fayda bilgisi dikkat
¢ekmektedir.

Resim 63. Eker Cikolatali Siitte Kullanilan lliistrasyou
Fotograf ve illlistrasyon gibi tasarim unsurlari ambalajda iletilmek istenen
mesajin daha iyi anlasilmasini saglayarak hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek igin
kullanilir. Bu ambalajda iiriine ait herhangi bir illiistrasyon ve fotograf kullanilmamasi
inandiricilik etkisini yitirmistir. Sonugta illlistrasyon olarak ¢izgi film kahramani
kullanilarak dikkat c¢ekebilmigse de iiriin fotografi ve illiistrasyonu kullanilmamasi

muhteviyatini belirlemede algiy1 zorlagtirmistir.

4.1.4.1.5. Renk Kullanim

Bu ambalajda kahverengi, sar1, mavi ve yesil renk hakimdir. Uriin muhteviyatini
belirten kahvrengi ambalajin iist kisminda akiskan bir etki verilerek zeminde tercih
edilmistir. Yesil ve mavi renk kullanilmas: illiistrasyonun yasam alani olan ormani

temsil etmektedir.

4.1.4.1.6. Tipografi Kullanimi
Uriin tanim olarak kullanilan “Cikolatal1 Siit” ibaresi kiiciik harflerle yazilarak

lekesel olarak dinamiklik katarak okunurlugu kolaylastirmistir. Kahverengi ile yazilan
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irlin tanim1 lirin muhteviyatina uygun olarak kullanilmistir. Tipografinin zeminden

ayrigsmasini saglamak icin beyaz ve kahverengi kontur kullanilmistir.

Uriin agirlik bilgisi miniskiil harflerle ve iiriin taniminda kullanilan renk ile

yazilmistir.

Resim 64. Eker Cikolatal: Siitte Kullanilan Uriin Tanim Bilgisi Tipografisi

4.1.5. Mis Aromah Siit Ambalajlar

Mis Siit’iin Cilek, Kakao ve Muz Aromali ambalajlarinda tasarim yonii ve
ogeleri bakimindan benzer tasarim anlayis1 hakimdir. Zeminde {irlin muhteviyatlarina
uygun renkler kullanilmistir. Ayrica siitin beyazligin1 ¢agrigtirmasit bakimindan
ambalajin yarisi beyaz kullanilmistir. Ambalajlarda yukaridan agagiya dogru logo, liriin
tanim bilgisi, ¢ocuk illiistrasyonu, {iriin illlistrasyonu ve {irlin miktar bilgisi seklinde
tasarlandi1g1 gézlenmektedir.

Yan yiizeylerde tiretim yeri, besin degerleri tablosu, fayda sembolleri, barkod,

iriin muhteviyatina uygun zemin rengi lizerinde tasarlanmistir.

4.1.5.1. Mis Cilek Aromah Siit Ambalaji




96

NET: 200mie
Resim 65. Mis Cilek Aromal: Siit Ambalaji

4.1.5.1.1. Logo Kullanimi

Mis Siit aromal1 siit ambalajlarinda yer alan logo yumusak formlu yapiya sahip
ve harflerin her birinin asagiya dogru kaydirilmasi bir hareketlilik, keyif ve eglence
cagrisimi yapmaktadir. Duygusal bir bag kurulmaya c¢alisilmistir. Logonun yesil renk
olarak tasarlanmasi dogallig1 ferahlig1 sembolize etmistir. Logo etrafina ¢izilen kontur
hem devamlilik katmis hem de logonun zeminden ayrismasini saglamigtir. Ayrica
logonun altina golge verilmesi ii¢ boyut etkisi katmistir.

Bold ve majiskiil yaz1 karakterli logonun altinda yer alan kusak deseni ile
desteklenerek dikkat ¢ekiciligi artirillmistir. Ayrica logonun altina basit yazi karakteri ile

“1976°dan Beri” ifadesi kullanilarak tecriibe gostergesini ifade etmistir.

-
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Resim 66. Mis Logosu

4.1.5.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Mis siit ¢ilekli ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.5.1.3. Sembol Kullanim
Yan ylizeylerde iirliniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin

tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” semboli,
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tizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu gosteren sembol,
ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol, maddeyi uygun bir sekilde
imha etmek anlamina gelen diizenli insan sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢cevrede
yasama hakkinin yaninda, ¢evreyi koruma ve dogal kaynaklar1 6l¢iili tiiketmesini

hatirlatan TUKCEV sembolii kullanilmistir.

Resim 67. Mis Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.5.1.4. Iliistrasyon Kullanim

Bu ambalajda fotograf ve illiistrasyon birlikte kullanilmistir. illiistrasyon olarak
inlii olmayan bir karakter kullanilmistir. Kullanilan karakterde siitiin enerji ve
hareketlilik kazandirdigi izlenimi verilmistir. Fotograf olarak iiriin muhteviyatim
belirten ¢ilek fotografi kullanilmistir. Cam bardak icerisinde bir yarim bir de tam ¢ilek
fotografi kullanilarak gercek¢i bir anlatim saglanmistir. Genel olarak kullanilan

illiistrasyonda bir hareketlilik bir enerjiklik hakimdir.

Resim 68. Mis Cilekli Siitte Kullanilan Iliistrasyon

4.1.5.1.5. Renk Kullanim

Mis Siit’tin Cilek Aromali Siit ambalajinda genel olarak iiriin muhteviyatini
cagristiran pembe renk goze carpmaktadir. Amabalajin geneline hakim olan renkler ise
pembe ve beyaz olmustur. Renklerin kullanimi ambalaji {i¢ parcaya bolme hissi
vermistir. Ambalajin zemininin {ist ve alt kisimlarinda kullanilan pembe renk aralarma
siitii animsatan beyaz renk tercih edilmistir. Beyaz renk safligi, temizligi ifade
etmektedir. Burada ise siitii animsatmaktadir. Beyaz ve pembe renk ambalajin

zemininde esit miktarda kullanilmistir. Yine de beyazin kontrastlik etkisinden dolay1
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simetrik olarak bir denge kazanmistir. Zeminde kullanilan pembe renge siitiin damlama

etkisi verilmistir.

4.1.5.1.6. Tipografi Kullanimi

Uriin tammmin1 yapan tipografik dgelerden “Cilek Aromali” ibaresi miniskiil
harflerle ve ambalajin zemin rengi ile ayni1 kullanilmistir. Soldan saga dogru ¢apraz bir
sekilde kavisli olarak yazilmasi dinamiklik ve devinimlik kazandirmustir. Uriinii
tanimlayan diger tipografik 6ge “Siit” ibaresi de soldan saga dogru capraz bir sekilde
kavisli olarak majiskiil harfle yazilarak hem dikkat cekiciligi arttirilmis hem de diger
tipografik 6ge ile biitiinliik olusturmustur. Ayrica etrafinda kullanilan zemin rengindeki
kontiir ile zeminden ayrigmasi saglanmistir. Yazimin i¢ kismina golge verilmesi

kabartma etkisi katmistir.

Resim 69. Mis Cilek Aromal: Siitte Kullanilan Uriin Tamm Bilgisi Tipografisi
Ambalajin en altinda iiriin miktar1 bilgisini veren tipografik yazi serifsiz bold

karakterle yazilmig ve etrafina Kontiir uygulanarak zeminden ayrilmstir.

' NET: 200mie

Resim 70. Mis Cilekli Siitte Kullanilan Uriin Miktar: Tipografisi

4.1.5.2. Mis Kakaolu Siit Ambalaj1
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Resim 71. Mis Kakaolu Siit Ambalaji

4.1.5.2.1. Logo Kullanim

Mis Siit aromal1 siit ambalajlarinda yer alan logo yumusak formlu yapiya sahip
ve harflerin her birinin asagiya dogru kaydirilmasi bir hareketlilik, keyif ve eglence
cagristmi yapmaktadir. Duygusal bir bag kurulmaya calisilmistir. Logonun yesil renk
olarak tasarlanmasi dogallig1 ferahligi sembolize etmistir. Logo etrafina ¢izilen kontur
hem devamlilik katmis hem de logonun zeminden ayrismasimi saglamistir. Ayrica
logonun altina gblge verilmesi {i¢ boyut etkisi katmistir.

Bold ve majiskiil yaz1 karakterli logonun altinda yer alan kusak deseni ile
desteklenerek dikkat ¢ekiciligi artirillmistir. Ayrica logonun altina basit yazi karakteri ile

“1976’dan Beri” ifadesi kullanilarak tecriibe gdstergesini ifade etmistir.

~

~
> g
1976'dan beri...

Resim 72. Mis Logosu

4.1.5.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Mis siit ¢ilekli ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.5.2.3. Sembol Kullanim
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak™ sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda {iretilen, imal edilen mallarin

tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii,
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tizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu gosteren sembol,
ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol, maddeyi uygun bir sekilde
imha etmek anlamina gelen diizenli insan sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢cevrede
yasama hakkinin yaninda, ¢evreyi koruma ve dogal kaynaklar1 6l¢iilii tiiketmesini
hatirlatan TUKCEV sembolii kullanilmistir.

® |l®@o&8y
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Resim 73. Mis Cikolatali Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.5.2 4. lliistrasyon Kullanim

Bu ambalajda fotograf ve illiistrasyon birlikte kullanilmistir. illiistrasyon olarak
iinlii olmayan bir karakter kullanilmistir. Kullanilan karakterde siitiin enerji ve
hareketlilik kazandirdigi izlenimi verilmistir. Fotograf olarak {iriin muhteviyatini
belirten cikolata fotografi kullanilmistir. Cam bardak icerisinde cikolata fotografi
kullanilarak gergekgi bir anlatim saglanmistir. Genel olarak kullanilan illiistrasyonda bir

hareketlilik bir enerjiklik hakimdir.

Resim 74. Mis Cikolatal: Siitte Kullamlan Illiistrasyon

4.1.5.2.5. Renk Kullanim

Mis Siit’tin Cikolatali Siit ambalajinda genel olarak iirlin muhteviyatini
cagristiran pembe renk goze carpmaktadir. Ambalajin geneline hakim olan renkler ise
kahverengi ve beyaz olmustur. Renklerin kullanimi ambalaji {i¢ parcaya bolme hissi
vermistir. Ambalajin zemininin {ist ve alt kisimlarinda kullanilan kahverengi aralarma
siiti animsatan beyaz renk tercih edilmistir. Beyaz renk safligi, temizligi ifade
etmektedir. Burada ise siitii animsatmaktadir. Beyaz ve kahverengi ambalajin zemininde

esit miktarda kullanilmistir. Yine de beyazin kontrastlik etkisinden dolayr simetrik
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olarak bir denge kazanmistir. Zeminde kullanilan kahvrengine siitin damlama etkisi

verilmisgtir.

4.1.5.2.6. Tipografi Kullanimi

Uriin tanimin1 yapan tipografik dgelerden “Kakaolu” ibaresi miniskiil harflerle
ve ambalajin zemin rengi ile ayni kullanilmistir. Soldan saga dogru capraz bir sekilde
kavisli olarak yazilmas1 dinamiklik ve devinimlik kazandirmustir. Uriinii tanimlayan
diger tipografik 6ge “Siit” ibaresi de soldan saga dogru ¢apraz bir sekilde kavisli olarak
majiskiil harfle yazilarak hem dikkat cekiciligi arttirilmis hem de diger tipografik 6ge
ile biitiinliik olusturmustur. Ayrica etrafinda kullanilan zemin rengindeki kontiir ile

zeminden ayrigsmasi saglanmistir. Yazinin i¢ kismina golge verilmesi kabartma etkisi

M J
L

Resim 75. Mis Cikolatal: Siitte Kullanilan Uriin Tamim Bilgisi Tipografisi

katmustir.

Ambalajin en altinda iiriin miktar1 bilgisini veren tipografik yazi serifsiz bold

karakterle yazilmig ve etrafina kontiir uygulanarak zeminden ayrilmistir.

NET: 200mi€

Resim 76. Mis Cikolatali Siitte Kullanlan Uriin Miktar: Tipografisi

4.1.5.3. Mis Muz Aromal Siit Ambalaji
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Resim 77. Mis Muz Aromali Siit Ambalaji

4.1.5.3.1. Logo Kullanim

Mis Siit aromal: siit ambalajlarinda yer alan logo yumusak formlu yapiya sahip
ve harflerin her birinin asagiya dogru kaydirilmasi bir hareketlilik, keyif ve eglence
cagrisimi yapmaktadir. Duygusal bir bag kurulmaya ¢alisilmistir. Logonun yesil renk
olarak tasarlanmasi dogallig1 ferahlig1 sembolize etmistir. Logo etrafina ¢izilen kontur
hem devamlilik katmis hem de logonun zeminden ayrismasini saglamistir. Ayrica
logonun altina golge verilmesi ii¢ boyut etkisi katmistir.

Bold ve majiskiil yaz1 karakterli logonun altinda yer alan kusak deseni ile
desteklenerek dikkat cekiciligi artirillmistir. Ayrica logonun altina basit yazi karakteri ile

“1976’dan Beri” ifadesi kullanilarak tecriibe gostergesini ifade etmistir.

Resim 78. Mis Logosu

4.1.5.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Mis siit muzlu ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanim1 olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.5.3.3. Sembol Kullanimi

Yan ylizeylerde iirliniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii,

iizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu gdsteren sembol,
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ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol, maddeyi uygun bir sekilde

imha etmek anlamina gelen diizenli insan sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢evrede

yasama hakkinin yaninda, c¢evreyi koruma ve dogal kaynaklari olgiilii tiiketmesini

hatirlatan TUKCEV sembolii kullanilmustir.

O =8B

Resim 79. Mis Muz Aromal Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.5.3.4. Illiistrasyon Kullanim
=

Resim 80. Mis Muz Aromal: Siitte Kullamlan [lliistrasyon

4.1.5.3.5. Renk Kullanimi

Mis Siit’tin Muzlu Siit ambalajinda genel olarak {irlin muhteviyatin1 ¢agristiran sar1 renk
goze carpmaktadir. Ambalajin geneline hakim olan renkler ise sar1 ve beyaz olmustur.
Renklerin kullanimi ambalaji li¢ parcaya bdlme hissi vermistir. Ambalajin zemininin {ist ve alt
kisimlarinda kullanilan sar1 renk aralarina siitii ammsatan beyaz renk tercih edilmistir. Beyaz
renk safligi, temizligi ifade etmektedir. Burada ise siitii animsatmaktadir. Beyaz ve sar
ambalajin zemininde esit miktarda kullanilmistir. Yine de beyazin kontrastlik etkisinden dolay1
simetrik olarak bir denge kazanmistir. Zeminde kullanilan sari renge siitiin damlama etkisi

verilmistir.

4.1.5.3.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimimi yapan tipografik dgelerden “Muz Aromalr” ibaresi miniskiil
harflerle ve ambalajin zemin rengi ile ayn1 kullanilmistir. Soldan saga dogru ¢apraz bir
sekilde kavisli olarak yazilmasi dinamiklik ve devinimlik kazandirmistir. Uriinii
tanimlayan diger tipografik 6ge “Siit” ibaresi de soldan saga dogru capraz bir sekilde
kavisli olarak majiskiil harfle yazilarak hem dikkat ¢ekiciligi arttiritlmis hem de diger

tipografik 6ge ile biitiinliik olusturmustur. Ayrica etrafinda kullanilan zemin rengindeki
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kontiir ile zeminden ayrigmasi saglanmistir. Yazinin i¢ kismina golge verilmesi

kabartma etkisi katmustir.

Resim 81. Mis Muz Aromal: Siitte Kullanilan Uriin Tamm Bilgisi Tipografisi

Ambalajin en altinda iirlin miktar1 bilgisini veren tipografik yazi serifsiz bold

karakterle yazilmis ve etrafina kontiir uygulanarak zeminden ayrilmistir.
~— Nef.200mie
Resim 82. Mis Muz Aromali Siitte Kullanilan Uriin Miktar Tipografisi

4.1.6. Nestle Nesquik Aromal Siit Ambalajlar

1866 yilinda, Anglo-Swiss Condensed Milk Company’nin Avrupa’nin ilk
konsantre siit fabrikasim Isvicre’de agmast ile baglamistir. 1867°de ¢1gir acan ilk bebek
mamasini gelistiren Henri Nestlé’nin kurdugu sirket, 1905 yilinda Anglo-Swiss ile
birlesmesinden ortaya bugiinkii Nestlé Sirketi gikmistir (www.nestle.com.tr).

Daha onceleri siit icmeyi reddeden ¢ocuklarin severek siit icebilmesi amaciyla
tiretilen Nesquik, Nestlé'nin ¢ocuk beslenmesindeki gegmisten gelen tecriibelerinin bir
uriiniidiir.

Nestle Nesquik markast i¢in {Uretilen aromali siitlerde aym1 tasarim
ozelliklerinden faydalanmistir. Nesquik ambalajlar1 genel yap1 olarak sol iist kosede
firma logosu yatay, marka ad, illiistrayon ve fotograf, {irlin tanim bilgisi igeren tipografi

ve aciklayici bilgi olarak siralanmustir.
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4.1.6.1. Nestle Nesquik Cilek Aromal Siit Ambalaji

Resim 83. Nestle Nesquik Cilek Aromali Siit Ambalaji

4.1.6.1.1. Logo Kullanimi

Adini kurucusu Henri Nestlé’nin soyadindan alan firmanin logosu Almancada
kiiciik kug yuvasi anlamina gelmektedir. Ayrica logoda uzun siire “yuvada yavrularini
besleyen kus” gorseli kullanilmistir. Yalin, giiven, sorumluluk sahibi, besleyici bakim
ve aile gibi ¢ok giiclii ve evrensel kavramlari i¢cinde barindiran kus yuvali marka uzun
bir siire calisanlarima sagladigi aile ortamini, tiiketicilerine verdigi giliveni ve
tiriinlerindeki kalite ve 6zeni simgeler. Birkac kiiciik degisiklige ragmen, bir asirdan
fazla bir zaman sonra bugiin hala Nestlé¢ sirketinin kurumsal kimliginin en 6nemli
unsuru olan Nestlé markasinin logosu kalitesinin garantisidir (www.eforpatent.com).

Tipografik 6zellik bakiminda serifsiz bir yazi karakteri kullanilmigtir. Dinamik
bir yapiya sahip olan karakter sade gozii yormayan bir goriinlimdedir. Nestle’nin “N”

harfinden baslayip, “T” ve “L” harflerinin altindan gecen bir ¢izgi ile hareketlilik
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kazandirilmigtir. Renk olarak gida firmalarmin genelde tercih sebebi olan kirmizi

kullanilmistir. Kirmizinin istah agici 6zelligi ve dikkat ¢ekiciliginden faydalanilmstir.

Resim 84. Nestle Logosu

4.1.6.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Nestle’nin birgok Uriiniinde kullandigi bir marka olmakla beraber ABD'de
acilimi Nestle's Quik diye gegmektedir (www.turkcebilgi.com). Serifsiz miniskiil harfle
olusturulmus, ayrica lacivert renkte ve beyaz kontiir kullanilarak dikkat c¢ekiciligi
arttirtlmistir.  Miniskil harflerle olusturulmasive kullanilan renkler ambalaja bir
hareketlilik katarak dikkat cekiciligi artirmistir. Altina golge verilerek 6n plana
cikartilmistir.

Resim 85. Nestle Nesquik Marka Logosu

4.1.6.1.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde {iriiniin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, lizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu
gosteren sembol, ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol

kullanilmastir.

Resim 86. Nestle Nesquik Cilek Aromalr Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.6.1.4. illiistrasyon Kullanim
Ambalajimn biiylik bir kismini illiistrasyon olusturdugundan daha ¢ok illiistrasyon
dikkati ¢ekmektedir. illiistrasyon ile hedef kitlesinin dikkati ¢ekilmeye ¢alisilmis ve

basarili olunmustur.
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Nestle Nesquik markasinin ambalajlarinda farkli tasarim Ozelligi ile dikkat
cekmektedir. On yiizde bulunan illiistrasyonun devamini yan yiizeye tasirarak bir
devamlilik saglanmistir. Saga dondiiriildiigiinde bir biitiin resim izlenimi uyandirmistir.
Iliistrasyon olarak reklam filmlerinde de kullanilan tavsan illiistrasyonu kullanilmistir.
Tavsan elinde ¢ilegi sikarak siit ile karisim oldugu belirterek, gergeklik hissi katilmistir.
Tavsanin giilerylizlii olarak gosterilmesi ambalaja sevimlilik katarak hedef kitlenin
dikkati c¢ekilmek istenmistir. Ayrica yine {riin muhteviyatini belirten cilek
illiistrasyonlar1 kullanilarak ger¢eklik katmistir. Yan yiizeylerde de illiistrasyonlar
kullanilmistir. Bu illiistrasyonlarda tiliketiciyi bilgilendiren mesajlar bulunmaktadir.

Amacina uygun ve dikkat ¢ekici bir ambalaj olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 87. Nestle Nesquik Cilek Aromali Siitte Kullanilan Illistrasyon

4.1.6.1.5. Renk Kullanim

Nestle nesquik ¢ilek aromali siit ambalajinda genel olarak goze carpan renk sari
renk olmustur. Sar1 rengin ortasina beyaz renk ile degrade gecisi yapilarak alan derinligi
verilmistir. Ambalajin alt tarafinda tirtin muhteviyatina uygun olan pembe renk ambalaji

ikiye bolmistiir. Sicak renkler kullanilmasindan dolayr tiiketicinin  dikkatini
¢ekmektedir.

4.1.6.1.6. Tipografi Kullanim

Uriin miktarmn1 belirten tipografi agik pembe renkte ve basit yaz1 karakteri le
yazilmustir. Uriin tanimini yapan tipografik dgelerden “cilek aromali” ibaresi miniskiil
harflerle ve ambalajin {iriin muhteviyati olan ¢ilegin renginde yazilmistir. Tirnaksiz yazi
karakteri kullanilmas1 okunurlugunu artirmistir. Ambalajin yan ylizeyinde “Once c¢alkala
sonra i¢” fayda bilgisi bir ¢izgi halinde hareketli olarak yazilmistir. Her kelime ayri

renkle yazilmisg ayrica okunurlugu ve dikkat cekiciligi artmasi icin etrafina stroke
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verilmigtir. Asagidan yukariya dogru yazilmis olmast dinamiklik ve devinimlik

kazandirmistir.

Resim 88. Nestle Nesquik Cilek Aromali Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.6.2. Nestle Nesquik Kakaolu Siit Ambalaji

Resim 89. Nestle Nesquik Kakaolu Siit Ambalaji

4.1.6.2.1. Logo Kullanim
Adint kurucusu Henri Nestlé’nin soyadindan alan firmanin logosu Almancada
kiiglik kus yuvast anlamina gelmektedir. Ayrica logoda uzun siire “yuvada yavrularini

besleyen kus” gorseli kullanilmistir. Yalin, giiven, sorumluluk sahibi, besleyici bakim
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ve aile gibi ¢ok giiglii ve evrensel kavramlari iginde barindiran kus yuvali marka uzun
bir siire calisanlarmma sagladigi aile ortamini, tiiketicilerine verdigi giliveni ve
driinlerindeki kalite ve 6zeni simgeler. Birkac kiiciik degisiklige ragmen, bir asirdan
fazla bir zaman sonra bugiin hala Nestlé sirketinin kurumsal kimliginin en &nemli
unsuru olan Nestlé markasinin logosu kalitesinin garantisidir (www.eforpatent.com).
Tipografik 6zellik bakiminda serifsiz bir yazi karakteri kullanilmistir. Dinamik
bir yapiya sahip olan karakter sade gozii yormayan bir goriinlimdedir. Nestle’nin “N”
harfinden baslayip, “T” ve “L” harflerinin altindan gecen bir ¢izgi ile hareketlilik
kazandirilmigtir. Renk olarak gida firmalarmin genelde tercih sebebi olan kirmizi

kullanilmistir. Kirmizinin istah agici 6zelligi ve dikkat ¢ekiciliginden faydalanilmistir.

Neste._ il

Resim 90. Nestle Logosu

4.1.6.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Nestle’nin birgok iriiniinde kullandigi bir marka olmakla beraber ABD'de
acilimi Nestle's Quik diye gegmektedir (www.turkcebilgi.com). Serifsiz miniskiil harfle
olusturulmus, ayrica lacivert renkte ve beyaz kontiir kullanilarak dikkat cekiciligi
arttirtlmistir.  Miniskil harflerle olusturulmasive kullanilan renkler ambalaja bir
hareketlilik katarak dikkat c¢ekiciligi artirmigtir. Altina goélge verilerek on plana
cikartilmistir.

Resim 91. Nestle Nesquik Marka Logosu

4.1.6.2.3. Sembol Kullanimi
Yan ylizeylerde aciklayici bilgi, iletisim bilgisi ve barkod bulunmaktadir. Sag
yan ylizeyinde ig¢indekiler iiretim bilgi ve adresi, semboller ve {iriin miktar1 bilgileri

bulunmaktadir.



Resim 92. Nestle Nesquik Kakaolu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.6.2.4. Iliistrasyon Kullanim

Ambalajin biiyiik bir kismini illiistrasyon olusturdugundan daha ¢ok illiistrasyon
dikkati cekmektedir. Illiistrasyon ile hedef kitlesinin dikkati ¢ekilmeye calisilmis ve
basarili olunmustur.

Nestle Nesquik markasinin ambalajlarinda farkli tasarim oOzelligi ile dikkat
cekmektedir. On yiizde bulunan illiistrasyonun devamini yan yiizeye tasirarak bir
devamlilik saglanmistir. Saga dondiiriildiiglinde bir biitlin resim izlenimi uyandirmigtir.
[lliistrasyon olarak reklam filmlerinde de kullanilan tavsan illiistrasyonu kullanilmugtir.
Tavsan elinde ¢ilegi sikarak siit ile karisim oldugu belirterek, gergeklik hissi katilmistir.
Tavsanin giilerylizlii olarak gosterilmesi ambalaja sevimlilik katarak hedef kitlenin
dikkati c¢ekilmek istenmistir. Ayrica yine {irlin muhteviyatini belirten ¢ilek
illiistrasyonlar1 kullanilarak gerceklik katmistir. Yan yiizeylerde de illiistrasyonlar

kullanilmistir. Bu illiistrasyonlarda tiiketiciyi bilgilendiren mesajlar bulunmaktadir.

Amacina uygun ve dikkat ¢ekici bir ambalaj olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 93. Nestle Nesquik Kakaolu Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.6.2.5. Renk Kullanim

Nestle nesquik kakaolu siit ambalajinda genel olarak goze carpan renk sar1 renk
olmustur. Sar1 rengin ortasina beyaz renk ile degrade gecisi yapilarak alan derinligi
verilmistir. Ambalajin alt tarafinda iirlin muhteviyatina uygun olan kahverengi ambalaji

ikiye bolmiistiir.
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4.1.6.2.6. Tipografi Kullanimi

Uriin miktarim1 belirten tipografi kahverengi ve basit yazi karakteri ile
yazilmistir. Urlin tanimini yapan tipografik 6gelerden “kakaolu” ibaresi miniskiil
harflerle ve ambalajin iirtin muhteviyati olan kakao renginde yazilmistir. Tirnaksiz yazi
karakteri kullanilmasi okunurlugunu artirmistir. Ambalajin yan yiizeyinde “Once calkala
sonra i¢” fayda bilgisi bir ¢izgi halinde hareketli olarak yazilmistir. Her kelime ayr1
renkle yazilmis ayrica okunurlugu ve dikkat cekiciligi artmasi i¢in etrafina stroke
verilmistir. Asagidan yukartya dogru yazilmis olmasi dinamiklik ve devinimlik

kazandirmistir.

Resim 94. Nestle Nesquik Kakaolu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.6.3. Nestle Nesquik Muz Aromali Siit Ambalaji
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Resim 95. Nestle Neaquik Muz Aromali Siit Ambalaji

4.1.6.3.1. Logo Kullanimi

Adimi kurucusu Henri Nestlé’nin soyadindan alan firmanin logosu Almancada
kiiglik kus yuvast anlamina gelmektedir. Ayrica logoda uzun siire “yuvada yavrularini
besleyen kus” gorseli kullanilmigtir. Yalin, giiven, sorumluluk sahibi, besleyici bakim
ve aile gibi ¢ok giiclii ve evrensel kavramlari iginde barindiran kus yuvali marka uzun
bir silire calisanlarina sagladigi aile ortamini, tiiketicilerine verdigi giliveni ve
iriinlerindeki kalite ve 6zeni simgeler. Birka¢ kiiciikk degisiklige ragmen, bir asirdan
fazla bir zaman sonra bugiin hala Nestl¢ sirketinin kurumsal kimliginin en 6nemli
unsuru olan Nestlé markasinin logosu kalitesinin garantisidir (www.eforpatent.com).

Tipografik 6zellik bakiminda serifsiz bir yazi karakteri kullanilmigtir. Dinamik
bir yapiya sahip olan karakter sade gozii yormayan bir goriinimdedir. Nestle’nin “N”
harfinden baslayip, “T” ve “L” harflerinin altindan gecen bir ¢izgi ile hareketlilik
kazandirilmigtir. Renk olarak gida firmalarmin genelde tercih sebebi olan kirmizi

kullanilmistir. Kirmizinin istah agici 6zelligi ve dikkat ¢ekiciliginden faydalanilmistir.

Resim 96. Nestle Logosu

4.1.6.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi

Nestle’nin bir¢ok {irintinde kullandigi bir marka olmakla beraber ABD'de
acilimi Nestle's Quik diye gegmektedir (www.turkcebilgi.com). Serifsiz miniskiil harfle
olusturulmus, ayrica lacivert renkte ve beyaz kontiir kullanilarak dikkat cekiciligi

arttirilmistir.  Miniskiil harflerle olusturulmasive kullanilan renkler ambalaja bir
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hareketlilik katarak dikkat ¢ekiciligi artirmistir. Altina golge verilerek 6n plana

cikartilmigtir.

Resim 97. Nestle Nesquik Marka Logosu

4.1.6.3.3. Sembol Kullanimi
Yan ylizeylerde acgiklayict bilgi, iletisim bilgisi ve barkod bulunmaktadir. Sag
yan ylizeyinde igindekiler iiretim bilgi ve adresi, semboller ve {riin miktar: bilgileri

bulunmaktadir.

Resim 98. Nestle Nesquik Muz Aromal: Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.6.3.4. Illiistrasyon Kullanim

Ambalajin biiyiik bir kismini illiistrasyon olusturdugundan daha ¢ok illiistrasyon
dikkati ¢ekmektedir. illiistrasyon ile hedef kitlesinin dikkati c¢ekilmeye ¢alisilmis ve
basarili olunmustur.

Nestle Nesquik markasinin ambalajlarinda farkli tasarim ozelligi ile dikkat
cekmektedir. On yiizde bulunan illiistrasyonun devamini yan yiizeye tasirarak bir
devamlilik saglanmistir. Saga dondiiriildiiglinde bir biitlin resim izlenimi uyandirmistir.
[lliistrasyon olarak reklam filmlerinde de kullanilan tavsan illiistrasyonu kullanilmistir.
Tavsan elinde ¢ilegi sikarak siit ile karisim oldugu belirterek, gergeklik hissi katilmistir.
Tavsanin giileryiizlii olarak gosterilmesi ambalaja sevimlilik katarak hedef kitlenin
dikkati ¢ekilmek istenmistir. Ayrica yine {riin muhteviyatim belirten ¢ilek
illiistrasyonlar1 kullanilarak gerceklik katmistir. Yan yiizeylerde de illiistrasyonlar
kullanmilmistir. Bu illlistrasyonlarda tiiketiciyi bilgilendiren mesajlar bulunmaktadir.

Amacina uygun ve dikkat ¢ekici bir ambalaj olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Resim 99. Nestle Nesquik Muz Aromal: Siitte Kullamlan Iiliistrasyon

4.1.6.3.5. Renk Kullanim

Nestle nesquik kakaolu siit ambalajinda genel olarak goze carpan renk sar1 renk
olmustur. Sar1 rengin ortasina beyaz renk ile degrade gecisi yapilarak alan derinligi
verilmistir. Ambalajin alt tarafinda iiriin muhteviyatina uygun olan sar1 renk ambalaji

ikiye bolmiistiir.

4.1.6.3.6. Tipografi Kullanimi

Uriin miktarin1 belirten tipografi koyu yesil renkte ve basit yazi karakteri le
yazilmustir. Uriin tanimimi yapan tipografik 6gelerden “Muz Aromali” ibaresi miniskiil
harflerle ve ambalajin {iriin muhteviyati olan muzun renginde yazilmistir. Tirnaksiz yazi
karakteri kullanilmasi okunurlugunu artirmistir. Ambalajin yan yiizeyinde “Once ¢alkala
sonra i¢” fayda bilgisi bir ¢izgi halinde hareketli olarak yazilmistir. Her kelime ayri
renkle yazilmis ayrica okunurlugu ve dikkat cekiciligi artmasi igin etrafina stroke
verilmistir. Asagidan yukariya dogru yazilmig olmasi dinamiklik ve devinimlik

kazandirmistir.

Resim 100. Nestle Nesquik Muz Aromal Siitte Kullanilan Tipografi
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4.1.7. Pmar Kido Aromal Siit Ambalajlar

Ik 6zel girisimin sembolii haline gelen Pmar, yolculuguna 1975 yilinda Pmar
Siit’le baslamistir. Diinya trendlerini yakindan takip ederek, en sevilen lezzetleri, en
saglikli triinleri, en son teknolojiyi kullanan ¢agdas tretim tesislerinde giivenilir
kosullarda fiiretip, en modern ambalajlarda sunar. Siitten ete, undan peynire, sudan
meyve suyuna, baliktan mayoneze kadar ¢ok cesitli {iriin kategorisi ile 30 yildir
sektoriine Onciiliik etmektedir. Pmar Siit, Pmnar Et ve Un, Pinar Su, Yasar Birlesik
Pazarlama, Pmnar Anadolu Gida, Camli Yem Besicilik, Almanya’da bulunan Pinar
GMBH sirketleri ile biiytimeyi stirdirmektedir (markalartarihi.blogcu.com). Kuruldugu
yildan bu yana hedef kitlesine kaliteyi sunarak gida sektoriinde lider konumunda olan
firma bir¢ok iiriin cesitliligi ile de piyasada varligimi siirdiirmektedir. Pinar Siit Kido
markas1 adi altinda cocuklara yonelik olarak aromali siitler iiretmektedir. Cilekli,
kakaolu ve muzlu siit tiriinleri ile hedef kitlesine ulagsmaktadir.

Pmar Kido’nun ¢ilekli, kakolu ve muz aromali siitlerinde vurgu marka ve
illiistrasyonda yogunlagsmistir. Ambalajlarin genel tasarim goriiniimii logo, marka, {iriin
tanimi ve illistrasyon olarak siralanmistir. Ayrica ambalajlarin arka yiiziinde cesitli

hediyeler i¢in bilgilendirme mesajlar1 ve gorselleri kullanilmistir.

4.1.7.1. Pmar Kido Cilek Aromah Siit Ambalaji




Resim 101. Pinar Kido Cilekli Stit Ambalaji

4.1.7.1.1. Logo Kullanim

Sol st kosede firma logosu ambalajin zemininden ayrigmasi i¢in beyaz zemin
kullanilmistir. Firma logosu dogalligi ifade eden yesil renkte ve majiskiil harflerle
yazilmistir. Tipografi olarak majiskiil harflerle Pinar logosu firmanmn is alanlarim
simgeleyen sekiller kullanilmistir. Bu sekillerde et, siit, ve su sirketlerini simgeleyen
renkler kullanilmigtir. Mavi renk suyu, kirmizi renk eti ve yesil renk ise siit sirketlerini
simgelemektedir. Tipografi ve sirketleri simgeleyen sekilleri ¢cevreleyen yesil simge bu

sirketlerin doganin bir pargasi oldugunu simgelemektedir.

Resim 102. Pinar Logosu

4.1.7.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Marka adi1 olan “Kido” miniskiil harfle ve dinamik olarak yazilmistir. Soldan
saga dogru c¢apraz bir sekilde konumlandirilmistir. Harflerin yukar1 asagi
konumlandirilmast ve o harfin biiyiik olarak yazilmasi iiriin muhteviyatina uygun
enerjikligi ifade etmistir. Tipografinin sar1 renk ile yazilmasi sicaklik katmis,
tipografiye hacim etkisi vermek i¢in beyaz renk kullanilmistir. Etrafina lacivert ve sar1
renk kontiir kullanilarak markanin dikkat g¢ekiciligi arttirilmistir. Marka adinin altina
golge verilerek hem zeminden ayrigmasi saglanmis hem de gorsel bir biitiinliik
saglamistir. Uriinii tanimlayan tipografik ifadeler majiskiil ve dinamik etki yaratacak
sekilde tasarlanmistir. Etrafina kontiir ve altina golge verilerek zeminden ayrilma

saglanmstir.



Resim 103. Pinar Kido Marka Logosu

4.1.7.1.3. Sembol Kullanim
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in geri doniisiim

sembolii ve ambalaj malzemesinin 6zelliklerini belirten semboller kullanilmistir.

Qotay,
’ foru®

Resim 104. Pinar Kido Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.7.1.4. Iliistrasyon Kullanim

Cilekli siit ambalajinda inek illlistrasyonu kullanilarak siiper kahraman 6zeligi
verilmistir. Giydigi formada marka adinin bas harfi yazilarak markaya wvurgu
yapilmustir. Illiistrasyonlarda sevecenlik, giileryiizliiliikle birlikte samimiyet duygusu da
vardir. Ayrica ¢ilek illiistrasyonu kullanilarak siitle karisim hali illiistre edilmis boylece
gerceklik hissi verilmistir. Ambalajda inek illiistrasyonu siiper kahraman oldugundan
gokyiiziindeymis izlenimi verilmis ve tipografik bilgilerle ambalaji eglenceli bir hale

getirmistir. Yani ambalajla eglence mesaji verilmek istenmistir.

Resim 105. Pinar Kido Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.7.1.5. Renk Kullanim
Cilekli siit ambalajinda renk olarak illiistrasyonun gokyiiziinde oldugunu belirten

lacivert renk ve yildizlar1 andiran beyaz renk ile hikayelestirilmistir. Uriin muhteviyatin1
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belirten pembe renk ambalajin altina dogru illiistre edilen ¢ilek ve siit karigiminda

kullanilmistir. Lacivert ve pembe renk bir uyum igerisinde goriilmektedir.

4.1.7.1.6. Tipografi Kullanim

Markanin altinda beyaz renkte ve biiyiik harfle yazilmis iirlin tanimini belirten
ifade bulunmaktadir. Uriin taniminin etrafina kontiir ve altina gdlge verilerek zeminden
ayrigmasi saglanmustir. Illiistrasyonun yaninda duyuru amagcli olarak “Uzay1 Kesfet”
bilgilendirme mesaji kullanmilmistir. Bilgilendirme mesajinin etrafina beyaz 151k
verilerek hem yildiz etkisi verilmis hem de zeminden ayrigmasi saglanmistir. Sag alt
kosede tirtin miktar1 basit yazi karakterle yazilmis ve etrafina siyah kontiir kullanilarak

goriiniirligi artirilmigtir.

Resim 106. Pinar Kido Cilekli Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.7.2. Pmar Kido Kakaolu Siit Ambalaji
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Resim 107. Pinar Kido Kakaolu Stit Ambalaji

4.1.7.2.1. Logo Kullanimi

Sol st kosede firma logosu ambalajin zemininden ayrigmasi i¢in beyaz zemin
kullanilmistir. Firma logosu dogalligi ifade eden yesil renkte ve majiskiil harflerle
yazilmistir. Tipografi olarak majiskiil harflerle Pinar logosu firmanin is alanlarini
simgeleyen sekiller kullanilmistir. Bu sekillerde et, siit, ve su sirketlerini simgeleyen
renkler kullanilmigtir. Mavi renk suyu, kirmizi renk eti ve yesil renk ise siit sirketlerini
simgelemektedir. Tipografi ve sirketleri simgeleyen sekilleri ¢cevreleyen yesil simge bu

sirketlerin doganin bir pargasi oldugunu simgelemektedir.

Resim 108. Pinar Logosu

4.1.7.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Marka adi1 olan “Kido” miniskiil harfle ve dinamik olarak yazilmistir. Soldan
saga dogru c¢apraz bir sekilde konumlandirilmigtir. Harflerin yukar1 asagi
konumlandirilmasi ve o harfin biiyliik olarak yazilmasi iirlin muhteviyatina uygun
enerjikligi ifade etmistir. Tipografinin sar1 renk ile yazilmasi sicaklik katmis,
tipografiye hacim etkisi vermek i¢in beyaz renk kullanilmistir. Etrafina lacivert ve sari
renk kontiir kullanilarak markanin dikkat g¢ekiciligi arttirilmistir. Marka adinin altina
golge verilerek hem zeminden ayrigmasi saglanmis hem de gorsel bir biitiinliik
saglamugtir. Uriinii tanimlayan tipografik ifadeler majiskiil ve dinamik etki yaratacak
sekilde tasarlanmistir. Etrafina kontiir ve altina golge verilerek zeminden ayrilma

saglanmstir.
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Resim 109. Pinar Kido Marka Logosu

4.1.7.2.3. Sembol Kullanimi
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in geri doniisiim

sembolii ve ambalaj malzemesinin 6zelliklerini belirten semboller kullanilmistir.

EEE D

Resim 110. Pinar Kido Kakaolu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.7.2.4. Illiistrasyon Kullanimi

Kakaolu siit ambalajinda inek illistrasyonu kullanilarak siiper kahraman 6zeligi
verilmigtir. Giydigi formada marka adinin bas harfi yazilarak markaya vurgu
yapilmistir. Illiistrasyonlarda sevecenlik, giileryiizliiliikle birlikte samimiyet duygusu da
vardir. Ayrica kakao illiistrasyonu kullanilarak stitle karisim hali illiistre edilmis boylece
gerceklik hissi verilmistir. Ambalajda inek illiistrasyonu siiper kahraman oldugundan
gokyiiziindeymis izlenimi verilmis ve tipografik bilgilerle ambalaji eglenceli bir hale

getirmistir. Yani ambalajla eglence mesaj1 verilmek istenmistir.

Resim 111. Pinar Kido Kakaolu Siitte Kullanilan lliistrasyon

4.1.7.2.5. Renk Kullanim
Kakaolu siit ambalajinda renk olarak illiistrasyonun gokyiiziinde oldugunu

belirten lacivert renk ve yildizlar1 andiran beyaz renk ile hikayelestirilmistir. Uriin
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muhteviyatini belirten kahverengi ambalajin altina dogru illiistre edilen kakao ve siit

karigiminda kullanilmistir. Lacivert ve kahverengi bir uyum igerisinde goriilmektedir.

4.1.7.2.6. Tipografi Kullanim

Markanin altinda beyaz renkte ve biiyiik harfle yazilmis iirin tanimin1 belirten
ifade bulunmaktadir. Uriin taniminin etrafina kontiir ve altina gdlge verilerek zeminden
ayrigmasi saglanmustir. Illiistrasyonun yaninda duyuru amagcli olarak “Uzay1 Kesfet”
bilgilendirme mesaji kullanmilmigtir. Bilgilendirme mesajinin etrafina beyaz 151k
verilerek hem yildiz etkisi verilmis hem de zeminden ayrigmasi saglanmistir. Sag alt
kosede tirtin miktar1 basit yazi karakterle yazilmis ve etrafina siyah kontiir kullanilarak

gorlintirliigi artirtlmastir.

Resim 112. Pinar Kido Kakaolu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.7.3. Pinar Kido Muz Aromal Siit Ambalaj1
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Resim 113. Pinar Kido Muz Aromali Siit Ambalaji

4.1.7.3.1. Logo Kullanimi

Sol st kosede firma logosu ambalajin zemininden ayrigmasi i¢in beyaz zemin
kullanilmistir. Firma logosu dogalligi ifade eden yesil renkte ve majiskill harflerle
yazilmistir. Tipografi olarak majiskiil harflerle Pinar logosu firmanin is alanlarini
simgeleyen sekiller kullanilmistir. Bu sekillerde et, siit, ve su sirketlerini simgeleyen
renkler kullanilmigtir. Mavi renk suyu, kirmizi renk eti ve yesil renk ise siit sirketlerini
simgelemektedir. Tipografi ve sirketleri simgeleyen sekilleri ¢cevreleyen yesil simge bu

sirketlerin doganin bir pargasi oldugunu simgelemektedir.

Resim 114. Pinar Logosu

4.1.7.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi

Marka adi olan “Kido” miniskiil harfle ve dinamik olarak yazilmistir. Soldan
saga dogru capraz bir sekilde konumlandirilmistir. Harflerin yukari asagi
konumlandirilmas1 ve o harfin biiylik olarak yazilmasi iirlin muhteviyatina uygun
enerjikligi ifade etmistir. Tipografinin sar1 renk ile yazilmasi sicaklik katmis,
tipografiye hacim etkisi vermek i¢in beyaz renk kullanilmistir. Etrafina lacivert ve sar1
renk kontiir kullanilarak markanin dikkat c¢ekiciligi arttirilmigtir. Marka adinin altina
golge verilerek hem zeminden ayrismasi saglanmis hem de gorsel bir biitiinlik
saglamistir. Uriinii tanimlayan tipografik ifadeler majiskiil ve dinamik etki yaratacak
sekilde tasarlanmigtir. Etrafina kontiir ve altina golge verilerek zeminden ayrilma

saglanmstir.
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Resim 115. Pinar Kido Marka Logosu

4.1.7.3.3. Sembol Kullanim
Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in geri doniisiim

sembolil ve ambalaj malzemesinin 6zelliklerini belirten semboller kullanilmistir.

NV oo a]e

Resim 116. Pinar Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.7.3.4. lliistrasyon Kullanim

Muzlu siit ambalajinda da inek illiistrasyonu kullanilarak siiper kahraman 6zeligi
verilmistir. Giydigi formada marka adinin bas harfi yazilarak markaya vurgu
yapilmustir. {lliistrasyonlarda sevecenlik, giileryiizliiliikle birlikte samimiyet duygusu da
vardir. Ayrica muz illiistrasyonu kullanilarak siitle karigim hali illiistre edilmis boylece
gerceklik hissi verilmistir. Ambalajda inek illiistrasyonu siiper kahraman oldugundan
gokyliiziindeymis izlenimi verilmis ve tipografik bilgilerle ambalaj1 eglenceli bir hale

getirmistir. Yani ambalajla eglence mesaj1 verilmek istenmistir.

Resim 117. Pinar Kido Muzlu Siitte Kullanilan Illistrasyon
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4.1.7.3.5. Renk Kullanim

Muzlu siit ambalajinda renk olarak illiistrasyonun gokyiiziinde oldugunu belirten
lacivert renk ve yildizlar1 andiran beyaz renk ile hikayelestirilmistir. Uriin muhteviyatin1
belirten sar1 renk ambalajin altina dogru illiistre edilen muz ve siit karisiminda

kullanilmistir. Lacivert ve kahverengi bir uyum igerisinde goriilmektedir.

4.1.7.3.6. Tipografi Kullanimi

Markanin altinda beyaz renkte ve biiylik harfle yazilmis iirin tanimin1 belirten
ifade bulunmaktadir. Uriin taniminin etrafina kontiir ve altina golge verilerek zeminden
ayrigmasi saglanmistir. Illiistrasyonun yaninda duyuru amacl olarak “Uzay1 Kesfet”
bilgilendirme mesaji kullanilmistir. Bilgilendirme mesajinin etrafina beyaz 151k
verilerek hem yildiz etkisi verilmis hem de zeminden ayrigmasi saglanmistir. Sag alt
kosede iirlin miktar1 basit yazi karakterle yazilmis ve etrafina siyah kontiir kullanilarak

goriiniirligi artirilmigtir.

Resim 118. Pwnar Kido Muzlu Siitte Kullanilan Uriin Tamm Bilgisi Tipografisi

4.1.8. Sek Aromali Siit Ambalajlar:

SEK; Tiirkiye'de siit liretiminin gelismesini saglamak ve tiiketiciye en kaliteli,
saglikli, hijyenik dogal iirlinler sunmak amaciyla 1963 yilinda Tarim ve Koyisleri
Bakanligi'na bagli olarak kurulmus bir firmadir. 1968 yilindan itibaren 1995 yilina
kadar Kamu Iktisadi tesebbiisii olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir (www.sek.com.tr).

Sek aromali siitlerinde son donemin oyunlarindan Angry Birds oyununun
kahramanlarini kullanmistir. Ambalajlarda genel formda bu oyun kahramanlari dikkati
cekmektedir. Aroma Ozelliklerine gore oyundaki kahramanlarin renkleri ile iiriin
muhteviyati renkleri 6zdeslestirilerek tasarlanmistir.

Ambalajlart hiyerarsik tasarim sirast bakimindan inceledigimizde logo, iiriin
tanim bilgisi, liriin fotografi, illiistrasyon, kullanilan illiistrasyonun bilgisi, fayda bilgisi
ve miktar seklinde tasarlanmistir. Ambalajlarda illiistrasyonlardan sonra logo dikkati
cekmektedir. Biyiik bir sekilde konumlandirilarak vurgunun logoya dogru kaymasi

saglanmistir. Ambalajlarin yan yiizeylerinde ig¢indekiler bilgisi, barkod, iletisim
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bilgileri, besin degeri tablosu, fayda sembollerinin yan1 sira ambalajlara eglence katmak
icin ambalajin 6n yliziinde kullanilan illiistrasyonlarin golgesini bulma oyunu

yerlestirilmistir.

4.1.8.1. Sek Cilek Aromal Siit Ambalaji

Resim 119. Sek Cilekli Siit Ambalaji

4.1.8.1.1. Logo Kullanim

Sek Siit’iin aromalr siit ambalajlarint inceledigimizde en lstte ortali bir sekilde
firma logosu dikkati ¢ekecek sekilde kullanilmistir. Logo Siit Endiistrisi Kurumu’nun
bas harflerinden olusturularak tasarlanmistir. Yuvarlak mavi zemin {izerine beyaz renkte
harflerin uygulanmasiyla olusturulmustur. S ve E harfi st iiste ve sag tarafina K
harfinin yerlestirilmesi ile logo olusturulmustur. Mavi renk kullanilarak dinginlik etkisi
verilmistir. Yesilin iki ayr1 tonu da kullanilarak dogay1, dogalligi ifade etmistir.

Logonun etrafina beyaz kontur ¢ekilerek kullanilacak zeminlerde ayrismasini

saglamistir. Logo kisith ambalaj alanina ragmen dikkat ¢ekecek sekilde kullanilmistir.
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Resim 120. Sek Logosu

4.1.8.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Sek cilekli siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.8.1.3. Sembol Kullanimi

Yan ylizeylerde {irlinlin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii,
tizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu gosteren sembol,

ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.

Resim 121. Sek Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.8.1.4. lliistrasyon Kullanim

Cilek aromal1 siit ambalajinda iirlin muhteviyatina uygun kirmizi renk oyun
kahramani kullanmilmistir. Gokyiiziinde uguyor olarak illiistre edilmistir. Eglenceli
dinamik goriiniime sahip olan karakter hedef kitlesinin dikkatini ¢ekecek nitelikte

kullanilmastir.

Resim 122. Sek Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.8.1.5. Renk Kullanim
Zeminde iriin muhteviyatint ¢agristiran kirmizi renk kullanilmistir. Ayrica

illiistrasyonun arkasinda agik renk mavi kullanilmis ayrica bulutlar da kullanilarak
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illiistrasyona uguyor izlenimini verilmistir. Kirmizi renk ile agik mavi renk arasina

dinamik goriiniimlii beyaz bir kusak kullanilarak birbirlerinden ayrigmasi saglanmustir.

4.1.8.1.6. Tipografi Kullanimi

Uriin tamim bilgisi olan “Cilekli Siit” beyaz renkte ve majiskiil yazilmistir.
Etrafina siyah kontur kullanilarak zeminden ayrigmasi saglanmis ve yaziyr on plana
cikarmistir. Uriiniin muhteviyatinin gercekgiligini ve dogalligin1 6n plan ¢ikarmak icin
hareketli ve dinamik bir ¢ergeve icerisine majiskiil harflerle “Meyveli” ibaresi
yazilmigtir. Ayrica tiiketiciyi bilgilendirmek amaciyla fiyat bilgisi biiyiik puntolarla
beyaz renkte ve kirmizi kontur ile yazilmistir. Kullanilan illiistrasyonlarin adini belirten
“Angry Birds” yazis1 beyaz renk ile yazilmis ve lacivert konturle etkin bir sekilde

kullanilmistir.

Resim 123. Sek Cilekli Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.8.2. Sek Kakaolu Siit Ambalaji




4.1.8.2.1. Logo Kullanimi

Sek Siit’lin aromal1 siit ambalajlarini inceledigimizde en iistte ortali bir sekilde
firma logosu dikkati ¢ekecek sekilde kullanilmistir. Logo Siit Endiistrisi Kurumu’nun
bas harflerinden olusturularak tasarlanmistir. Yuvarlak mavi zemin {izerine beyaz renkte
harflerin uygulanmasiyla olusturulmustur. S ve E harfi st {iste ve sag tarafina K
harfinin yerlestirilmesi ile logo olusturulmustur. Mavi renk kullanilarak dinginlik etkisi
verilmistir. Yesilin iki ayr1 tonu da kullanilarak dogay1, dogallig: ifade etmistir.

Logonun etrafina beyaz kontur cekilerek kullanilacak zeminlerde ayrigmasini

saglamistir. Logo kisitli ambalaj alanina ragmen dikkat ¢cekecek sekilde kullanilmistir.

Resim 124. Sek Logosu

4.1.8.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Sek kakaolu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.8.2.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii,
tizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu gdsteren sembol,

ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.
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Resim 125. Sek Kakaolu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.8.2.4. illiistrasyon Kullanim
Kakaolu siit ambalajinda {iriin muhteviyatina uygun siyah renk oyun kahramani
kullanilmistir. Gokyiiziinde uguyor olarak illiistre edilmistir. Eglenceli dinamik

goriiniime sahip olan karakter hedef kitlesinin dikkatini ¢ekecek nitelikte kullanilmigtir.

Resim 126. Sek Kakaolu Siitte Kullanilan [/liistrasyon

4.1.8.2.5. Renk Kullanimi

Zeminde {irlin muhteviyatin1 cagristiran kahverengi kullanilmistir. Ayrica
illistrasyonun arkasinda agik renk mavi kullanilmig ayrica bulutlar da kullanilarak
illiistrasyona uguyor izlenimini verilmistir. Kahverengi ile agik mavi renk arasina

dinamik goriinlimlii beyaz bir kusak kullanilarak birbirlerinden ayrigmasi saglanmistir.

4.1.8.2.6. Tipografi Kullanimi

Uriin tanim bilgisi olan “Kakaolu Siit” beyaz renkte ve majiskiil yazilmustir.
Etrafina siyah kontur kullanilarak zeminden ayrismasi saglanmis ve yaziy1r 6n plana
cikarmistir. Ayrica tiiketiciyi bilgilendirmek amaciyla fiyat bilgisi yazisi kirmizi renkte
ve biliylik puntolarla sar1 renk bir cerceve igerisinde yazilmistir.  Kullanilan
illiistrasyonlarin adin1 belirten “Angry Birds” yazis1 beyaz renk ile yazilmis ve lacivert

konturle etkin bir sekilde kullanilmistir.
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Resim 127. Sek Kakaolu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.8.3. Sek Muz Aromal: Siit Ambalaji

Resim 128. Sek Muzlu Siit Ambalaji

4.1.8.3.1. Logo Kullanimm

Sek Siit’lin aromal1 siit ambalajlarini inceledigimizde en iistte ortali bir sekilde
firma logosu dikkati ¢ekecek sekilde kullanilmistir. Logo Siit Endiistrisi Kurumu’nun
bas harflerinden olusturularak tasarlanmistir. Yuvarlak mavi zemin iizerine beyaz renkte

harflerin uygulanmasiyla olusturulmustur. S ve E harfi {ist {iste ve sag tarafina K
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harfinin yerlestirilmesi ile logo olusturulmustur. Mavi renk kullanilarak dinginlik etkisi
verilmigtir. Yesilin iki ayr1 tonu da kullanilarak dogay1, dogallig1 ifade etmistir.
Logonun etrafina beyaz kontur cekilerek kullanilacak zeminlerde ayrismasini

saglamistir. Logo kisitl ambalaj alanina ragmen dikkat ¢cekecek sekilde kullanilmistir.

Resim 129. Sek Logosu

4.1.8.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Sek muzlu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmustir.

4.1.8.3.3. Sembol Kullanimi

Yan ylizeylerde iirlinlin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii,
tizerinde bulunan ambalajin geri doniigebilir malzemeden oldugunu gosteren sembol,

ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.
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Resim 130. Sek Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.8.3.4. Mlliistrasyon Kullanim

Muzlu siit ambalajinda iiriin muhteviyatina uygun sari renk oyun kahramani
kullanilmistir. Gokyiiziinde uguyor olarak illiistre edilmistir. Eglenceli dinamik
goriinlime sahip olan karakter hedef kitlesinin dikkatini ¢ekecek nitelikte kullanilmistir.

Ayrica tiriiniin gergekciligini ifade etmek icin iirlin gorseli kullanilmistir.
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Resim 131. Sek Muzlu Siitte Kullamlan Illiistrasyon

4.1.8.3.5. Renk Kullanim

Zeminde iirlin muhteviyatin1 cagristiran sart renk kullanilmistir. Ayrica
illiistrasyonun arkasinda acgik renk mavi kullanilmis ayrica bulutlar da kullanilarak
illiistrasyona uguyor izlenimini verilmistir. Kahverengi ile agik mavi renk arasina

dinamik goriiniimlii beyaz bir kusak kullanilarak birbirlerinden ayrismasi saglanmistir.

4.1.8.3.6. Tipografi Kullanimi

Uriin tamim bilgisi olan “Muzlu Siit” beyaz renkte ve majiskiil yazilmstir.
Etrafina siyah kontur kullanilarak zeminden ayrigsmasi saglanmis ve yaziyr 6n plana
cikarmustir. Uriiniin muhteviyatinin gercekgiligini ve dogalligin1 6n plan ¢ikarmak igin
hareketli ve dinamik bir gergeve igerisine majiskiil harflerle “Meyveli” ibaresi
yazilmistir. Ayrica tiiketiciyi bilgilendirmek amaciyla fiyat bilgisi biiyiik puntolarla
beyaz renkte ve kirmizi kontur ile yazilmistir. Kullanilan illiistrasyonlarin adini belirten
“Angry Birds” yazisi1 beyaz renk ile yazilmis ve lacivert konturle etkin bir sekilde

kullanilmistir.

Resim 132. Sek Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.9. Siitas Aromal Siit Ambalajlar:

1975 yilindan beri sadece siit ve siit iirlinlerine odakli olarak faaliyet gdsteren
Siitas, Tiirkiye, Makedonya ve Romanya’daki 5 tesisinde, yilda 800 milyon litre siit
islemekte ve tiiketicilerine 77 ¢esit iiriin sunmaktadir. Tiirkiye’de her on hanenin
sekizinde tercih edilen Siitas, siit ve siit iiriinleri sektoriinilin lider markasidir.

Siitas, ineklerin beslendigi ottan sofralara ulasan siit ve siit iiriinlerine kadar olan
biitiin siireci Ciftlikten Sofralara entegre is modeli ile yonetmekte ve denetlemektedir.
Uriinlerinin dogalligmin ve kalitesinin giivencesi olan bu modelin geregi olarak Siitas,
tiretim tesislerinin yani sira; egitim merkezleri, uygulama giftlikleri, damizlik yetistirme
ciftlikleri, yem fabrikalari, geri kazanim ve enerji tesislerinden olusan biitlinlesik bir

yapi ile faaliyet gostermektedir (www.sutas.com.tr).
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Bircok alanda faaliyet gosteren firma cocuklara yonelik aromali siitler de
tiretmektedir. Bu baglamda ¢ikolatali, ¢ilekli ve muzlu siitleri mevcuttur. Siitas, aromal
siitlerinde inek illiistrasyonunu tercih etmistir. Aromali siitlerde hedef kitle ¢ocuklar
oldugu igin SUTAS da ambalajlarinda illiistrasyonun vurgulama etkisinden
faydalanmistir. Ambalajlarinin zemin rengi olarak iiriin muhteviyatina uygun renkler
kullanilmistir. Her ambalajda inek illistrasyonunun farkli oyunlar oynayan halleri
illiistre edilmistir. Aromali siitlerin gorsel 6ge siralamasi logo, iiriin tanim bilgisi,
illiistrasyon, iiriin fotografi, fayda metni ve miktar olarak tasarlanmistir.

Ambalajlarin yan yiizeylerinde i¢indekiler, besin degeri tablosu, barkod ve
iletigim bilgileri kullanilmistir. Arka ylizeylerinde ise ambalajlar1 eglenceli bir hale
getirecek farklt oyunlar kullanilmistir. Zemin ve gorsel diizen olarak ayni tasarima

sahiptir. On yiizden farkli olarak inek illiistrasyonunu oyunlar igerisinde kullanilmustir.

4.1.9.1. Siitas Cikolatah Siit Ambalaji

(ritays)
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Resim 133. Siitas Cikolatali Siit Ambalaji
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4.1.9.1.1. Logo Kullanimi

Hedef kitlenin dikkatini g¢ekecek olan ©on yiizde en istte Siitas logosu
bulunmaktadir. Yesil zemin {izerine beyaz renkte yazilmis ve miniskiil olarak
yazilmistir. Diiz bir sekilde yazilmasi bir ciddiyet katmistir. Siitas logosunun beyaz
yazilmig olmasi siitlin beyazligin1 simgelemistir. Yesil zemin dogayir dogallig1 ifade
etmistir. Zemin igerisine beyaz kontur cizilerek bir biitiinliik olusturulmustur. Uriin
tanimin1 belirten tipografi miniskiil harflerle ve hareketli bir karakter tercih edilmistir.

Tipografi bir rahatlama etkisi katmistir.

Resim 134. Siitas Logosu

4.1.9.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Siitag ¢ikolatali siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi1 olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.9.1.3. Sembol Kullanim

Yan ylizeylerde {irliniin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da aywrt edici isaret olan “Tirk Mali” sembolii,
lizerinde bulunan ambalajin geri doniigebilir malzemeden oldugunu gosteren sembol

kullanilmistir.

™® : :
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Resim 135. Siitas Cikolatal: Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.9.1.4. illiistrasyon Kullanim

[lliistrasyon olarak elinde basketbol topu bulunan inek illiistrasyonu
kullanilmistir. Bu da enerjiklik yerinde duramayan anlami katmistir. Illiistrasyonun
altina {irlin tanimin1 belirten {iriin fotograflar1 kullanilarak gergeklik hissini arttirmigtir.
Ayrica cikolata parcaciklarina gerceklik etkisini daha da arttirmak icin akiskanlik hissi

veren zemin kullanilmistir.
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Cikolatali siit ambalajinin arka yiizeyinde ambalaji eglenceli hale getiren 6n
yiizeydeki inek illiistrasyonun aynisin1 bulma oyunu kullanilmistir. Ambalajin hemen

¢Ope atilmamasi i¢in boyle bir yonteme bagvurulmustur.

Resim 136. Siitas Cikolatali Siitte Kullamilan [lliistrasyon

4.1.9.1.5. Renk Kullanim

Cikolatali siit ambalajinda {iriin muhteviyatina uygun olarak kahverengi tercih
edilmistir. Kahverengi insani hizlandirmaktadir. Bu nedenle fastfoodlar i¢ mekanda
kahverengi kullanmaktadir. Kahverengi toprak rengidir. Kiyafetlerde pek tercih
edilmez, ¢ilinkii kahverengi giyen insanlar kalabalikta dikkat ¢ekmez (Pircivan,
2010:26). Kahverenginin hemen altina beyaz renkte kusak kullanilarak illiistrasyonun

arkasindaki hareketli zeminden ayrismasi saglanmistir.

4.1.9.1.6. Tipografi Kullanim
Uriin tanim bilgisi olan “Cikolatali Siit” beyaz renkte ve miniskiil yazilmistir.

Etrafina siyah kontur kullanilarak zeminden ayrigmasi saglanmis ve yaziyr 6n plana

Cikolatal S’

Resim 137. Siitas Cikolatali Siitte Kullanilan Uriin Tamm Tipografisi

¢ikarmustir.
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4.1.9.2. Siitas Cilek Aromal Siit Ambalaji

Resim 138. Siitas Cilekli Siit Ambalaji

4.1.9.2.1. Logo Kullanimi

Hedef kitlenin dikkatini g¢ekecek olan 6n yiizde en iistte Siitas logosu
bulunmaktadir. Yesil zemin iizerine beyaz renkte yazilmig ve miniskiil olarak
yazilmistir. Dliz bir sekilde yazilmasi bir ciddiyet katmistir. Siitas logosunun beyaz
yazilmis olmasi siitiin beyazligin1 simgelemistir. Yesil zemin dogayr dogallig1 ifade
etmistir. Zemin igerisine beyaz kontur cizilerek bir biitiinliik olusturulmustur. Uriin
tanimini belirten tipografi miniskiil harflerle ve hareketli bir karakter tercih edilmistir.

Tipografi bir rahatlama etkisi katmistir.

Resim 139. Siitas Logosu
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4.1.9.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Siitas cilekli siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.9.2.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tirk Mali” sembolii,
lizerinde bulunan ambalajin geri doniigebilir malzemeden oldugunu goésteren sembol

kullanilmaistir.
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Resim 140. Siitas Cilekli Stitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.9.2.4. Illiistrasyon Kullanim

[lliistrasyon olarak scotter kullanan inek illiistrasyonu kullanilmistir. Eglenceli
hareketli bir his etkisi verilmistir. illiistrasyonun altma {iriin tanimin1 belirten {iriin
fotograflar1 kullanilarak gerceklik hissini arttirmistir. Ayrica cilek gorselleri gergeklik
etkisini daha da arttirmak i¢in siit i¢erisinde karisim halinde illiistre edilmistir. Bu da
ambalajin i¢ini diga yansitmis gibi etki yapmaktadir.

Cilekli siit ambalajinin arka yiizeyinde ambalaj1 eglenceli hale getiren labirent
oyunu kullanilmistir. Ambalajin hemen ¢ope atilmamasi i¢in bdyle bir yonteme

basvurulmustur.

Resim 141. Siitas Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon
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4.1.9.2.5. Renk Kullanimi

Cilekli siit ambalajinda iirlin muhteviyatina uygun olarak pembe renk tercih
edilmistir. Uyum, nese, sirinligin ve sevginin simgesidir. Rahat hissettiren ve
dinlendiren bir renk olmasi nedeniyle bazi biiylikk magazalar tezgahtarlarina pembe
tiniforma giydirerek misterilerin kendilerini rahat hissetmesini saglar (Pircivan,
2010:23). Pembe rengin hemen altina beyaz renkte kusak kullanilarak illiistrasyonun

arkasindaki hareketli zeminden ayrigmasi saglanmistir.

4.1.9.2.6. Tipografi Kullanimi

Uriin tamim bilgisi olan “Cilekli Siit” beyaz renkte ve miniskiil yazilmistir.
Etrafina siyah kontur kullanilarak zeminden ayrigmasi saglanmis ve yaziyr 6n plana
¢ikarmustir. Uriiniin muhteviyatinin gercekgiligini ve dogalligin1 én plana gikarmak igin
yildiz seklinde ve pembe renk bir gerceve igerisine miniskiil harflerle “Meyveli” ibaresi
yazilmistir. Pembe renk igerisinde beyaz renkle yazilarak okunurlugu artirilmistir.
Yildizin zeminden ayrigmasi i¢in etrafina beyaz kontur yapilmistir. Fayda bilgisinin
sagma miktar bilgisi iirlin muhteviyatin1 ¢agristiran renkte kontur ile ve siit rengi olan

beyaz ile yazilmistir.
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Resim 142. Siitas Cilekli Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.9.3. Siitas Muz Aromah Siit Ambalaji

QU !

e

MuzlusSut



139

sitas rutays
e s
M")er, E) i

Resim 143. Siitas Muzlu Siit Ambalaji

4.1.9.3.1. Logo Kullanimi

Hedef kitlenin dikkatini g¢ekecek olan ©on yiizde en iistte Siitas logosu
bulunmaktadir. Yesil zemin iizerine beyaz renkte yazilmis ve miniskiil olarak
yazilmistir. Diiz bir sekilde yazilmasi bir ciddiyet katmistir. Siitas logosunun beyaz
yazilmis olmasi siitiin beyazligimi simgelemistir. Yesil zemin dogay: dogallig: ifade
etmistir. Zemin igerisine beyaz kontur cizilerek bir biitiinliik olusturulmustur. Uriin
tanimini belirten tipografi miniskiil harflerle ve hareketli bir karakter tercih edilmistir.

Tipografi bir rahatlama etkisi katmigtir.

Resim 144. Siitas Logosu

4.1.9.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanin
Siitag muzlu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi1 olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.9.3.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde {iriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii,
tizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu gdsteren sembol

kullanilmustir.
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Resim 145. Siitas Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.9.3 4. lliistrasyon Kullanim

Ustte bulunan sar1 zeminden illiistrasyonun arkasinda bulunan ve sonsuzluk hissi
veren zeminin ayrismasi i¢in beyaz renkte kusak kullanilmistir. Bu ambalajda kullanilan
inek illiistrasyonuna frizbi oynar halde illiistre edilmistir. Diger ambalajlarda oldugu
gibi keyifli bir hali bulunmaktadir. illiistrasyonun altinda siit igerisinde yiizen muz

fotografi kullanildig1 goriilmektedir. Bu da gergeklik hissi katmistir.

Resim 146. Siitas Muzlu Siitte Kullanilan [lliistrasyon

4.1.9.3.5. Renk Kullanim

Muzlu siit ambalajinda zemin rengi olarak muzun rengi olan sar1 renk tercih
edilmistir.

Muzlu siit ambalajinda iiriin muhteviyatina uygun olarak sar1 renk tercih
edilmistir. Zeka, incelik, giinesin rengi, korkaklik, aldatma ve pratiklikle ilgidir.
Gegiciligi ve dikkat cekiciligi sembolize eder. Dikkat ¢ekiciliginden dolayr diinyada
taksiler sar1 renktedir (Pircivan, 2010:17; Sampson, 1995:83). Sar1 rengin hemen altina
beyaz renkte kusak kullanilarak illiistrasyonun arkasindaki hareketli zeminden

ayrigmasi saglanmistir.

4.1.9.3.6. Tipografi Kullanimi
Uriin tanim bilgisi olan “Muzlu Siit” beyaz renkte ve miniskiil yazilmistir.

Etrafina siyah kontur kullanilarak zeminden ayrismasi saglanmis ve yaziyr 6n plana
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cikarmistir. Uriiniin muhteviyatinin gercekgiligini ve dogalligini 6n plana ¢ikarmak igin
yildiz seklinde ve pembe renk bir ¢ergeve igerisine miniskiil harflerle “Meyveli” ibaresi
yazilmistir. Pembe renk igerisinde beyaz renkle yazilarak okunurlugu artirilmistir.

Yildizin zeminden ayrigsmasi i¢in etrafina beyaz kontur yapilmustir.
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Resim 147. Siitag Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.10. Torku Aromal Siit Ambalajlar

Torku markasi, bir iiretici kooperatifi olan Konya Seker’in vizyoner bakis
acisinin sonucu olarak 2007 yilinda ortaya ¢ikmistir. 900 bin ¢ift¢inin yer aldigi Konya
Seker’in sekerle baslayan ¢ikolata gesitlerine, biskiiviye, lokuma, sert sekerlemeye,
helvaya, et ve siit lriinlerine hatta dondurulmus gidaya kadar uzanan genis bir iriin
yelpazesini Torku markasi altinda iiretim yapmaya baslamistir. Konya Seker, Torku
markasiyla hem iiretici ortaklarinin refahini artirmayr hem de tiiketicilere tohumundan
ambalajmma her adimmi kontrolii altinda tuttugu yiizde 100 dogal, giivenli, kaliteli
tirinler sunmay1 hedeflemektedir.

2011 yilinda diinyanin en biiyiik et-siit entegre tesisi olan Panagro’nun temelini
atmugtir. ‘Tarladan Sofraya Torku Giivenilir Gida Zinciri’ ismi verilen tedarik modeli ile
faaliyet gosteren Panagro Et-Siit Entegre Gida Kompleksi’nde siit {irlinlerinin iiretimine
2013 yilinda baslayarak, siit ve siit liriinleri tesisi, tam kapasite ¢alistiginda giinliikk 2 bin
ton ¢ig siit isleyebilecek bir giice sahip olmustur.

Uriin yelpazesi genis olan firma ¢ocuklara ydnelik aromali siit iiriinleri olarak
cilek, kakao ve muzlu siit cesitleri ile piyasada yer almaktadir. Torku aromali siit
ambalajlarinin 6n yiizlerindeki genel hiyerarsik diizen olarak logo, iirlin tanimi,
illiistrasyon, {irlin fotografi, fayda bilgisi ve miktar bilgisi seklinde tasarlanmigtir. Arka
yiiziinde de ayni hiyerarsik diizen goriilmekte, yalnizca illiistrasyonlar farkli karakter
tercih edilmistir. Cilekli, kakaolu ve muzlu ambalajlarinda farkli renk ve illiistrasyon
kullanilmistir. Ambalajlarda dikkati ¢ceken gorsel 6ge kullanilan illiistrasyon olmustur.
[lliistrasyon olarak iinlii animasyon filmi olan “Buz Devri” kahramanlari tercih
edilmistir. Illiistrasyon arkasinda buzu ifade eden mavinin tonlar1 kullanilmistir. Yine

illiistrasyonlarin toplu olarak siliietleri kullanilmistir.
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Yan yiizeylerinde iletisim bilgisi, i¢indekiler, barkod ve fayda sembolleri yer
almaktadir. Ambalajlarin &n ve yan yiizeyleri birbiri ile etkilesim icerisindedir. On
yiizeydeki tasarim yan yiizeylerde devam ettirilmistir.

Uriin ambalajlarim tek tek ele alacak olursak iiriin tammini belirten tipografi,

illiistrasyon, renk ve iiriin fotografi farkli olmaktadir.

4.1.10.1. Torku Cilek Aromal Siit Ambalaji

aiexhh Sut

Resim 148. Torku Cilekli Siit Ambalaji

4.1.10.1.1. Logo Kullanim

Torku, aromali siit ambalajlarinda en {istte ve biiylik bir sekilde logoyu
kullanarak, firmanin 6ne ¢ikmasini saglamistir. Logo lacivert renkte ve yesil konturlii
zemin lizerine miniskiil harflerle yazilmistir. Miniskiil harflerle yazilmis olmasi
samimiyet duygusu katmistir. Gida firmalar1 genelde lacivert renk tercih etmektedirler.
Kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, saygnligi, zenginligi ve
verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda

laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25).Logonun beyaz olarak yazilmasi firmanin
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saflik ve dogalliktan yana oldugu imajin1 vermistir. Ambalajlarda dikkati ilk ¢eken logo

olmaktadir.

Resim 149. Torku Logosu

4.1.10.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Torku g¢ilekli siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak sadece

ana logoyu kullanmistir.

4.1.10.1.3. Sembol Kullanim

Ambalajlarda kullanilan illiistrasyonlarin kahramanlarin animasyon filminin adi
olan “Made In The Ice Age” tipografik diizenleme ile dikkat ¢ekici hale getirilmistir.
Sol alt kdsede iirlin giivence sembolii kullanilarak iirliniin glivenirligini belirtmistir. Yan
yiizeylerde iirliniin gilivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra Pak”
sembolii, ilirlinlin islami geleneklere gore uygun oldugunu belirten helal sembolii,
Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin tamamina
yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tirk Mali” sembolii, {izerinde
bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu goésteren sembol, ambalaj

malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmastir.
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Resim 150. Torku Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.10.1.4. Tlliistrasyon Kullanim

Mliistrasyon olarak iinlii animasyon filmi olan “Buz Devri” kahramanlar1 tercih
edilmistir. Sempatik, giileryiizlii bir sekilde illiistre edilmistir. Yine illiistrasyonlarin
toplu olarak siliietleri kullanilmistir. Zeminde buz devrini ifade eden renk ve
illiistrasyon siliietleri kullanilmasi siitiin soguk tliketilmesi yoniinde mesaj verilmistir.
Sol alt kosede “giivenirlik” semboliiniin altina iiriin fotografi yerlestirilerek gerceklik

duygusu arttirilmastir.
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Resim 151. Torku Cilekli Siitte Kullamlan Iiliistrasyon

4.1.10.1.5. Renk Kullanimi

Sol tarafta asagiya dogru inip yerde dagilarak akiskanlik katan ve {iriin
muhteviyatim1 simgeleyen pembe renk bir zemin kullanilmistir. Uriiniin muhteviyatini
belirten bir renk kullanilmas: iiriiniin icerigini belirtmektedir. Illiistrasyon arkasinda

buzu ifade eden mavinin tonlar1 kullanilmstir.

4.1.10.1.6. Tipografi Kullanim

Logonun hemen altinda iirlin tanimini belirten ve iiriin muhteviyatina uygun
konturlii renk ile diizenlenmis “cilekli siit” yazis1 bulunmaktadir. Uriin tanimin1 belirten
“Cilekli Sit” tipografik diizenlemesi siit ile c¢ilegin karigimini anlatan bir sekilde
tasarlanmistir. Beyaz renk siit rengini, etrafina pembe renk kontur kullanilarak da
c¢ilegin rengini sembolize edilmistir. Miniskiil harflerle ve hareketli bir sekilde yazilmis
olmast samimiyet duygusu katmistir. Capraz bir sekilde konumlandirilmis olmasi bir
hareketlilik  kazandirmigtir. Ayrica logonun {istiinde {riiniin muhteviyatinin
gercekgeiligini ve dogalligint 6n plana ¢ikarmak i¢in majiskiil harflerle “gergek meyveli”

ibaresi yazilmistir. En altta {irlin miktar1 lacivert renkte basit harflerle yazilmistir.

Resim 152. Torku Cilekli Siitte Kullamilan Tipografi
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4.1.10.2. Torku Kakaolu Siit Ambalaji
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Resim 153. Torku Kakaolu Siit Ambalaji

4.1.10.2.1. Logo Kullanim

Torku, aromali siit ambalajlarinda en Tlstte ve biiylik bir sekilde logoyu
kullanarak, firmanin 6ne ¢ikmasini saglamistir. Logo lacivert renkte ve yesil konturlii
zemin izerine miniskiil harflerle yazilmistir. Miniskiil harflerle yazilmig olmasi
samimiyet duygusu katmistir. Gida firmalar1 genelde lacivert renk tercih etmektedirler.
Kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, saygmligi, zenginligi ve
verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda
laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25).Logonun beyaz olarak yazilmasi firmanin
saflik ve dogalliktan yana oldugu imajini vermistir. Ambalajlarda dikkati ilk ¢eken logo

olmaktadir.
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Resim 154. Torku Logosu

4.1.10.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Torku kakaolu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.10.2.3. Sembol Kullanim

Ambalajlarda kullanilan illiistrasyonlarin kahramanlarin animasyon filminin adi
olan “Made In The Ice Age” tipografik diizenleme ile dikkat ¢ekici hale getirilmistir.
Sol alt kdsede iiriin glivence sembolii kullanilarak iiriiniin giivenirligini belirtmistir. Yan
yiizeylerde iirliniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra Pak”
sembolii, iirlinlin islami geleneklere gore uygun oldugunu belirten helal semboli,
Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin tamamina
yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii, {izerinde
bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu goésteren sembol, ambalaj

malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmistir.
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Resim 155. Torku Kakaolu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.10.2.4. qlliistrasyon Kullanim

[lliistrasyon olarak “Buz Devri” animasyonu filminin kahramanlarindan aslan
kullanilmigtir. Yine illiistrasyonlarin toplu olarak siliietleri kullanilmistir. Zeminde buz
devrini ifade eden renk ve illiistrasyon siliietleri kullanilmasi siitiin soguk tiiketilmesi

yoniinde mesaj verilmistir.
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Resim 156. Torku Kakaolu Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.10.2.5. Renk Kullanimi

Kakaolu siit ambalajinda kakao rengi olan kahverengi kullanildig:
goriilmektedir. Zeminin sol tarafinda akigkanlik hissi uyandiran ve iirlin muhteviyatini
belirten kahverengi zemin kullanilmugtir. illiistrasyon arkasinda buzu ifade eden

mavinin tonlar1 kullanilmistir.

4.1.10.2.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimini belirten tipografi beyaz renkte ve iiriin muhteviyatin1 belirten
kahverengi kontur tercih edilmistir. Logonun hemen altinda {iriin tanimimni belirten ve
irin muhteviyatina uygun konturlii renk ile diizenlenmis “kakaolu siit” yazisi
bulunmaktadir. Uriin tanimin1 belirten “kakaolu siit” tipografik diizenlemesi siit ile
kakaonun karigimini anlatan bir sekilde tasarlanmistir. Beyaz renk siit rengini, etrafina
kahverengi kontur kullanilarak da kakaonun rengi sembolize edilmistir. Miniskiil
harflerle ve capraz bir sekilde yazilmis olmasi hareketlilik katmistir. hareketli bir
sekilde yazilmis olmast samimiyet duygusu katmistir. Capraz bir sekilde
konumlandirilmis olmasi bir hareketlilik kazandirmistir. En altta tirlin miktar1 basit yazi

karakteri ile beyaz renkte yazilmistir.

180 mL €

Resim 157. Torku Kakaolu Stitte Kullanilan Tipografi
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4.1.10.3. Torku Muz Aromal Siit Ambalaji
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Resim 158. Torku Muzlu Siit Ambalaji

4.1.10.3.1. Logo Kullanim

Torku, aromali siit ambalajlarinda en {istte ve biiylik bir sekilde logoyu
kullanarak, firmanin 6ne ¢ikmasini saglamistir. Logo lacivert renkte ve yesil konturlii
zemin lizerine miniskiil harflerle yazilmistir. Miniskiil harflerle yazilmis olmasi
samimiyet duygusu katmistir. Gida firmalar1 genelde lacivert renk tercih etmektedirler.
Kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, saygmnligi, zenginligi ve
verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda
laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25).Logonun beyaz olarak yazilmasi firmanin
saflik ve dogalliktan yana oldugu imajini vermistir. Ambalajlarda dikkati ilk ¢eken logo

olmaktadir.
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Resim 159. Torku Logosu

4.1.10.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Torku kakaolu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi1 olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.10.3.3. Sembol Kullanim

Ambalajlarda kullanilan illistrasyonlarin kahramanlarin animasyon filminin adi
olan “Made In The Ice Age” tipografik diizenleme ile dikkat ¢ekici hale getirilmistir.
Sol alt kdsede iirlin giivence sembolii kullanilarak iirlinlin glivenirligini belirtmistir. Yan
yiizeylerde iirlinliin gilivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra Pak”
sembolii, Urlinlin islami geleneklere gore uygun oldugunu belirten helal sembolii,
Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin tamamina
yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” sembolii, tizerinde
bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu goésteren sembol, ambalaj

malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol kullanilmstir.

Resim 160. Torku Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.10.3.4. Tlliistrasyon Kullanim

[lliistrasyon olarak “Buz Devri” animasyonu filminin kahramanlarindan aslan
kullanilmistir. Yine illiistrasyonlarin toplu olarak siliietleri kullanilmistir. Zeminde buz
devrini ifade eden renk ve illiistrasyon siliietleri kullanilmasi siitiin soguk tiiketilmesi

yoniinde mesaj verilmistir.



Resim 161. Torku Muzlu Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.10.3.5. Renk Kullanimi
Muzlu siit ambalajinda muz rengi olan sar1 kullanildig1 goriilmektedir. Zeminin
sol tarafinda akigkanlik hissi uyandiran ve iirlin muhteviyatini belirten sar1 zemin

kullanilmustur. Illiistrasyon arkasinda buzu ifade eden mavinin tonlar1 kullanilmustir.

4.1.10.3.6. Tipografi Kullanim

Logonun hemen altinda iirlin tanimini belirten ve iirlin muhteviyatina uygun
konturlii renk ile diizenlenmis “muzlu siit” yazis1 bulunmaktadir. Uriin tanimini belirten
“muzlu Siit” tipografik diizenlemesi siit ile muzun karigimini anlatan bir sekilde
tasarlanmistir. Beyaz renk siit rengini, etrafina sar1 renk kontur kullanilarak da muzun
rengini sembolize edilmistir. Miniskiil harflerle ve hareketli bir sekilde yazilmis olmasi
samimiyet duygusu katmistir. Capraz bir sekilde konumlandirilmis olmast bir
hareketlilik kazandirmigtir. Ayrica logonun iistiinde {irlinlin  muhteviyatinin
gercekeiligini ve dogalligint 6n plana ¢ikarmak i¢in majiskiil harflerle “gergek meyveli”

ibaresi yazilmistir. En altta {irlin miktar1 lacivert renkte basit harflerle yazilmistir.

Resim 162. Torku Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi
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4.1.11. icim Aromah Siit Ambalajlar

Siit ve siit iiriinleri pazarina 1998 yilinda giren I¢cim markasi, siitten yogurda,
ayrandan kefire, taze peynirden hazir pudinge kadar dogal, lezzetli, kaliteli ve besleyici
pek ¢ok tiriinii tiiketiciyle bulugturmaktadir.

117 ayr1 iiriin gesidi ile I¢im, siit ve siit iiriinleri pazarinda ilk 3 marka arasinda
bulunmaktadir. Uriinleriyle pek ¢ok basariya imza atan Igim’in lezzeti ve dogalligi
ulusal ve uluslararasi alanda da takdir kazanmaktadir (www.icim.com.tr).

I¢im I¢imino ¢ikolataly, ¢ilekli ve muzlu siit gesitleriyle piyasada bulunmaktadir.
Ambalajlarda tasarim hiyerarsisi olarak logo, marka, liriin fayda bilgisi, illiistrasyon,
tiriin icerik bilgisi ve {iriin miktar1 olarak siralanmistir. Siit ve iirlin muhteviyatini i¢eren

renkler kullanilarak 6n plana ¢ikmistir.

4.1.11.1. icim i¢cimino Cikolatah Siit Ambalaj
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Resim 163. I¢im I¢imino Cikolatali Siit Ambalajt
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4.1.11.1.1. Logo Kullanimi

Icim logosu serifsiz bir yazi karakteri ile beyaz renkte yazilmistir. Etrafina
lacivert renk stroke verilerek vurgu artirllmistir. Logonun alt kismina kalin stroke
verilerek golge etkisi vermis, boylelikle 3 boyutlu bir goriiniime sahip olmustur.
Lacivert renk, kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, sayginligi,
zenginligi ve verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi
logolarinda laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25). Logoda beyaz renk

kullanilmas: siitiin rengini ve saflif1 ifade etmistir. Logoda kullanilan kirmizi form

i

Resim 164. Icim Logosu

akiskanlik hissi vermistir.

4.1.11.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Icimino logosu serbest elle ¢izilmis goriiniimii olan logoda her harf farkli bir
renk ile tasarlanmistir. Harflerde kullanilan renklere verilen degradeli gegisler logoya
dolgulu ve vurgulu bir etki vermistir. Ust iiste yerlesmesine ragmen farkli renkler
kullanilmast okunurlugunu bozmamustir. Etrafina stroke kullanilmasi hem vurguyu
artirmis hem de dolgulu goriiniimii kuvvetlendirmistir. Logonu altina verilen gri golge 3
boyut 6zelligi katmis zeminden ayrigmasi saglamistir. Ayrica logo iki kelimeden

3L
1

olugmus bir izlenim vardir. Logoda {i¢ tane harfi kullanilmis, ancak iki tanesi ayni

renk kullanilmistir. Ana logo “i¢im” kelimesine “ino” kelimesi eklenerek bir logo
olusturulmustur. Bunu da “i” harflerinin renklerinin ayn1 kullanilmasindan
anlasilmaktadir. Diger renklere gore farkli bir tasarim anlayisi hakim olmakla beraber

dikkat cekici bir logo olmustur.

Resim 165. I¢im Icimino Marka Logosu

4.1.11.1.3. Sembol Kullanimi
Yan ylizeylerde iirliniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra

Pak” sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢evrede yasama hakkinin yaninda, gevreyi
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koruma ve dogal kaynaklari 6lgiilii tiiketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii

Resim 166. I¢im Icimino Kakaolu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

kullanilmastir.

4.1.11.1.4. illiistrasyon Kullanim

Cikolatal1 siit ambalajinda gbze ilk c¢arpan gorsel 68e cizgi film kahramam
Tazmanya Canavari illistrasyonu olmaktadir. Giilen bir yiiz ifadesi ile doniiyor etkisi
verilerek resmedilmistir. Ayrica siit igerisinde ¢ikolata parcaciklart karisarak gerceklik

hissi verilmeye ¢alisiimistir.

Resim 167. I¢im Icimino Kakaolu Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.11.1.5. Renk Kullanimi
Ambalajin en {istiinde siitii simgeleyen beyaz renk kullanilmistir. Uriin
muhteviyatini belirten kahverengi dalgali bir efekt ile ambalaji ikiye bolerek ayrisma

saglamistir. Kullanilan illiistrasyonun rengi de iiriin muhteviyatina uygundur.

4.1.11.1.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten “Cikolatali Siit” ibaresi miniskiil harflerle ve serifsiz bir
yazi karakteri ile yazilmistir. Etrafina lacivert kontur g¢ekilerek zeminden ayrigsmasi
saglanmistir. Uriin fayda bilgisini belirten “Kalsiyum + Vitamin D” ifadesi markanim
hemen altinda beyaz renkte ve etrafina lacivert stroke kullanilmistir. Uriin miktarini

belirten ifade basit yaz1 karakteri ve lacivert renk ile yazilmistir.

Vitaminli ve Mineralli

Resim 168. I¢im I¢imino Kakaolu Siitte Kullanilan Tipografi
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4.1.11.2. icim icimino Cilek Aromal Siit Ambalaji

Resim 169. I¢im I¢imino Cilekli Siit Ambalaji

4.1.11.2.1. Logo Kullanim

Icim logosu serifsiz bir yazi karakteri ile beyaz renkte yazilmistir. Etrafina
lacivert renk stroke verilerek vurgu artirilmigtir. Logonun alt kismina kalin stroke
verilerek golge etkisi vermis, boylelikle 3 boyutlu bir goriiniime sahip olmustur.
Lacivert renk, kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, saygimnligi,
zenginligi ve verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi
logolarinda laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25). Logoda beyaz renk

kullanilmas: siitiin rengini ve saflif1 ifade etmistir. Logoda kullanilan kirmizi form

2

Resim 170. I¢im Logosu

akigkanlik hissi vermistir.
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4.1.11.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi

Icimino logosu serbest elle ¢izilmis goriiniimii olan logoda her harf farkli bir
renk ile tasarlanmistir. Harflerde kullanilan renklere verilen degradeli gegisler logoya
dolgulu ve vurgulu bir etki vermistir. Ust iiste yerlesmesine ragmen farkli renkler
kullanilmast okunurlugunu bozmamustir. Etrafina stroke kullanilmasi hem vurguyu
artirmig hem de dolgulu goriiniimii kuvvetlendirmistir. Logonu altina verilen gri golge 3
boyut 6zelligi katmis zeminden ayrigsmasimi saglamistir. Ayrica logo iki kelimeden

[13%2]
1

olugmus bir izlenim vardir. Logoda {i¢ tane harfi kullanilmis, ancak iki tanesi ayni

renk kullanilmistir. Ana logo “igim” kelimesine “ino” kelimesi eklenerek bir logo
olusturulmustur. Bunu da “i” harflerinin renklerinin ayni1 kullanilmasindan
anlagilmaktadir. Diger renklere gore farkli bir tasarim anlayis1 hakim olmakla beraber

dikkat ¢ekici bir logo olmustur.
“‘ 5

Resim 171. I¢im Icimino Marka Logosu

4.1.11.2.3. Sembol Kullanim

Yan ylizeylerde iirliniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢evrede yasama hakkinin yaninda, g¢evreyi
koruma ve dogal kaynaklari 6lgiilii tiiketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii

kullanilmistir.

Resim 172. I¢im I¢imino Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.11.2 4. illiistrasyon Kullanim
Cilekli siit ambalajinda goze ilk carpan gorsel 6ge ¢izgi film kahramani Buggs
Bunny illiistrasyonu olmaktadir. Giilen bir yliz ifadesi ile resmedilmistir. Ayrica siit

igerisinde cilek parcaciklar1 karisarak gerceklik hissi verilmeye calisilmistir.



Resim 173. I¢im I¢imino Cilekli Siitte Kullanilan Illistrasyon

4.1.11.2.5. Renk Kullanimi
Ambalajin en {istiinde siitii simgeleyen beyaz renk kullanilmistir. Uriin
muhteviyatini belirten pembe renk dalgali bir efekt ile ambalaji ikiye bolerek ayrigma

saglamistir.

4.1.11.2.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten “Cilekli Siit” ibaresi miniskiil harflerle ve serifsiz bir yazi
karakteri ile yazilmistir. Etrafina lacivert kontur c¢ekilerek zeminden ayrigmasi
saglanmigtir. Uriin fayda bilgisini belirten “Kalsiyum + Vitamin D” ifadesi markanin
hemen altinda beyaz renkte ve etrafina lacivert stroke kullanilmistir. Uriin miktarimi

belirten ifade basit yazi karakteri ve lacivert renk ile yazilmistir.

Net:}200/ml €

Ner:
Uzun Omirl (UHT)\Yanm Yogdh
Vitaminii ve Minerolii

Resim 174. I¢im Icimino Cilekli Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.11.3. icim i¢cimino Muz Aromali Siit Ambalaji
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Resim 175. I¢im I¢imino Muzlu Siit Ambalaji

4.1.11.3.1. Logo Kullanim

Icim logosu serifsiz bir yazi karakteri ile beyaz renkte yazilmistir. Etrafina
lacivert renk stroke verilerek vurgu artirilmistir. Logonun alt kismina kalin stroke
verilerek golge etkisi vermis, boylelikle 3 boyutlu bir goriiniime sahip olmustur.
Lacivert renk, kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi, sayginligi,
zenginligi ve verimliligi simgeler. Bu nedenle diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi
logolarinda laciverti kullanmaktadir (Pircivan, 2010:25). Logoda beyaz renk

kullanilmas: siitiin rengini ve safligi ifade etmistir. Logoda kullanilan kirmizi form

Jeils

Resim 176. Icim Logosu

akiskanlik hissi vermistir.

4.1.11.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim

Icimino logosu serbest elle ¢izilmis goriiniimii olan logoda her harf farkli bir
renk ile tasarlanmistir. Harflerde kullanilan renklere verilen degradeli gegisler logoya
dolgulu ve vurgulu bir etki vermistir. Ust iiste yerlesmesine ragmen farkli renkler
kullanilmast okunurlugunu bozmamustir. Etrafina stroke kullanilmasi hem vurguyu
artirmis hem de dolgulu goriiniimii kuvvetlendirmistir. Logonu altina verilen gri golge 3
boyut ozelligi katmis zeminden ayrigmasini saglamistir. Ayrica logo iki kelimeden
olusmus bir izlenim vardir. Logoda {i¢ tane “i” harfi kullanilmis, ancak iki tanesi ayni
renk kullanilmistir. Ana logo “igim” kelimesine “ino” kelimesi eklenerek bir logo

[13%4]

olusturulmustur. Bunu da ‘i’ harflerinin renklerinin ayni1 kullanilmasindan
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anlasilmaktadir. Diger renklere gore farkli bir tasarim anlayis1 hakim olmakla beraber
dikkat ¢ekici bir logo olmustur.
Vo4 @
° "«\ﬁo
“ AD©

Resim 177. I¢im I¢imino Marka Logosu

4.1.11.3.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek igin “Tetra
Pak” sembolii ve tiiketicinin, saglikli bir ¢cevrede yasama hakkinin yaninda, ¢evreyi
koruma ve dogal kaynaklar1 6lgiilii tiiketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii

kullanilmaistir.

~r

Resim 178. I¢im Icimino Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.11.3 4. qlliistrasyon Kullanim
Muzlu siit ambalajinda goze ilk carpan gorsel 6ge ¢izgi film kahramani Tweety
illiistrasyonu olmaktadir. Giilen bir yiiz ifadesi ile resmedilmistir. Ayrica siit icerisinde

muz pargaciklar1 karisarak gerceklik hissi verilmeye c¢aligilmistir.

IS{jt! Nak 200 ml €©
Resim 179. I¢im Icimino Muzlu Siitte Kullanilan Illiistrasyon
4.1.11.3.5. Renk Kullanimi
Ambalajin en {istiinde siiti simgeleyen beyaz renk kullanilmistir. Uriin

muhteviyatin1 belirten sar1 renk dalgali bir efekt ile ambalaji ikiye bolerek ayrisma

saglamistir. Kullanilan illiistrasyonun rengi de iiriin muhteviyatina uygundur.
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4.1.11.3.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten “Muzlu Siit” ibaresi miniskiil harflerle ve serifsiz bir yaz1
karakteri ile yazilmistir. Etrafina lacivert kontur ¢ekilerek zeminden ayrismasi
saglanmistir. Uriin fayda bilgisini belirten “Kalsiyum + Vitamin D” ifadesi markanin
hemen altinda beyaz renkte ve etrafina lacivert stroke kullanilmistir. Uriin miktarini

belirten ifade basit yazi karakteri ve lacivert renk ile yazilmistir.

Muzlu|
Sut! Net: 200 ml €

Uzun Omird (UHT) Yanm Yog
Vitaminli ve Mineralli

Resim 180. I¢im I¢imino Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.12. Ulker Smartt Aromah Siit Ambalajlari

Tiirkiye’nin nadide markalarindan ‘Ulker’ markasinin milad1 1944 yilina dek
uzanmaktadir. 20. yiizyilda insa edilen ama giiciinii 21. yiizyila da tasiyan Ulker
markasi, kendisini zaman ve mekan kisitlamasindan soyutlayabilen ender bir 6rnek
olusturmaktadir. Ayn1 anda hem gelene8i hem gelecegi temsil edebilme kabiliyetine
sahip Ulker, uzun hayat yolculugunda, toplumun sosyolojik ve ekonomik gelismelerine
paralel yeni anlamlar kazanan bir marka. Oyle ki, markanin yenilenip degismesi hig
bitmeyen bir yolculuga benzmektedir.

Kurulus ve gelisme yillarinda daha ¢ok adini verdigi iirlinlerin niteligine isaret
eden lezzet, saglik ve beslenme gibi fonksiyonel faydalariyla tanimlanan marka,
ilerleyen yillarda mutlu anlara eslik etme, giiven, samimiyet, yakinlik, aileden biri olma
gibi duygulara gonderme yapilarak ifade edilmektedir. Ulker markasi ait oldugu
toplumun hayatinda yer almaktadir (www.ulker.com.tr).

Birgok {irlin gamina sahip olan firma aromali siitlerini “Smartt” marka adiyla
piyasaya sunmaktadir. Ulker Smartt aromali siitleri hareketli ve resimsel olarak
tasarlanmistir.

Ulker Smartt’in aromali siit ambalajlar1 gorsel &gelerin hiyerarsik diizeni
bakimindan firma logosu, marka adi, illlistrasyon, fayda bilgisi, iirlin fotografi, iiriin
tanim ve miktar olarak siralanmistir. Ulker’in Smartt aromali siitlerinde firma logosu,
marka ad1 ve iirlin tanim tasarimi ortak olarak kullanilmistir.

Ambalajlarin yan yiizlerinde 6n yiizde kullanilan illiistrasyonlarin farkl illiistre
edilmis halleri, besin degeri tablosu, i¢indekiler, barkod, adres ve fayda sembolleri yer

almaktadir.
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Arka ylizde ise logo ve marka ayni illiistrasyonlar ise On yiizdeki
illiistrasyonlarin farkli halleri illiistre edilmistir. Burada ayrica Facebook’ta takip
edilebilecegini ve bazi siirprizler kazanilacagi hedef kitleye duyurulmaya calisilmistir.
Bu nedenle altta kullanilan bilgisayar illiistrasyonu bunu destekler niteliktedir. Zemin
rengi olarak &n yiizlerde kullanilan renkler burada da hakimdir. Ulker Smartt aromali
siit ambalajlarinda vurgu daha ¢ok illiistrasyonlarla yapilmustir. Illiistrasyon olarak iinlii

c¢izgi film kahramanlar1 Tazmanya Canavari, Bugs Bunny ve Twety tercih edilmistir.

4.1.12.1. Ulker Smartt Cikolatah Siit Ambalaji

=]

LI

Resim 181. Ulker Smartt Cikolatali Siit Ambalaji

4.1.12.1.1. Logo Kullanimi

Firmanin adi1 bir romandan ilham alinarak konulmustur. Okumay1 seven
firmanin sahibi Sabri Ulker dénemin iinlii yazarlarindan Safiye Erol’'un “Ulker
Firtinast”nin ismini iirlinleri i¢in uygun gérmiistiir. Burada aile soyadi biskiiviye kendi

adin1 vermeyip, biskiivi aileye soyadi olarak verilmistir (www.hurriyet.com.tr).
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Logo gorsel iletisim agisindan incelendiginde majiskiil harflerle ve devinimli bir
sekilde tasarlanmigtir. Renk olarak gida firmalarinin basta tercih ettigi kirmizi renk
kullanilmistir. Kirmizinin dikkat ¢ekici ve istah acgici 6zelligi vardir. Yazinin etrafina

beyaz renkte ¢izgi kullanilarak zemindeki kirmizi renkten ayrismasi saglanmastir.

UUKER

Resim 182. Ulker Logosu

4.1.12.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Marka adi beyaz renkte ve etrafina kirmizi ve beyaz kontur kullanilarak

tasarlanmistir. Boylelikle altindaki kirmizi zeminden ayrismasi saglanmustir. Firma

logosundaki renklerin tersi olarak tasarlanmaistir.

Smartt

Resim 183. Ulker Smartt Marka Logosu

4.1.12.1.3. Sembol Kullanim

Yan ylizeylerde {irlinlin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tirk Mali” sembolii,
Warner Bros.'un 1930 ve 1969 yillar arasinda birgok tiyatral kisa filmlerle oynayan
¢izgi dizisini sembolize eden sembol (tr.wikipedia.org) ve tiiketicinin, saglikli bir
cevrede yasama hakkinin yaninda, c¢evreyi koruma ve dogal kaynaklari olciilii

tiilketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii kullanilmustir.

Resim 184. Ulker Smartt Cikolatal: Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.12.1.4. illiistrasyon Kullanim
Cikolatali siit ambalajinda gbze ilk carpan gorsel 68e ¢izgi film kahramani
Tazmanya Canavari illiistrasyonu olmaktadir. Giilen bir yiiz ifadesi kullanilarak sicaklik

samimiyet katmistir. Bardak icerisine dokiilen siit, cikolata fotografi ve fayda bilgileri
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ile gerceklik hissi uyandiracak sekilde bir tasarim yapilarak karigim oldugu
belirtilmistir.

Resim 185. Ulker Smartt Cikolatali Siitte Kullamlan Illiistrasyon

4.1.12.1.5. Renk Kullanimi

Ambalajlarin en iistiinde markayr 6n plana ¢ikarmasi bakimindan ve dikkat
cekiciligi arttirmak agisindan kirmizi zemin kullanilmistir. Kirmizi zeminin iiriin
muhteviyatin1 belirten renklerden ayrigmasini saglamak i¢in beyaz ve gri renkte
kusaklar tercih edilmistir. Renk olarak iiriin muhteviyatina uygun kahverengi

kullanilmistir.

4.1.12.1.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten “Cikolatal1 Siit” ibaresi miniskiil harflerle ve hareketli bir
yazi karakteri ile yazilmigtir. Etrafina beyaz kontur ¢ekilerek zeminden ayrigmasi
saglanmistir. Uriin fayda bilgisi sar1 zemin {izerine basit yaz1 karakteri ile yazilmistir.

Sar1 renk kullanilmasi dikkati bu noktaya ¢ekmektedir.

Resim 186. Ulker Smartt Cikolatali Siitte Kullanilan Tipografi
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4.1.12.2. Ulker Smartt Cilek Aromal Siit Ambalaji

8

Smartt

-y ¥

Resim 187. Ulker Smartt Cilekli Siit Ambalaj

4.1.12.2.1. Logo Kullanim

Firmanin adi bir romandan ilham alinarak konulmustur. Okumay1 seven
firmanin sahibi Sabri Ulker donemin iinlii yazarlarindan Safiye Erol’un “Ulker
Firtinas1”nin ismini iriinleri i¢in uygun goérmiistiir. Burada aile soyad1 biskiiviye kendi
adin1 vermeyip, biskiivi aileye soyadi olarak verilmistir (www.hurriyet.com.tr).

Logo gorsel iletisim agisindan incelendiginde majiskiil harflerle ve devinimli bir
sekilde tasarlanmigtir. Renk olarak gida firmalarinin basta tercih ettigi kirmizi renk
kullanilmistir. Kirmizinin dikkat ¢ekici ve istah acict 6zelligi vardir. Yazinin etrafina

beyaz renkte ¢izgi kullanilarak zemindeki kirmizi renkten ayrismasi saglanmastir.

Resim 188. Ulker Logosu
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4.1.12.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Marka adi beyaz renkte ve etrafina kirmizi ve beyaz kontur kullanilarak
tasarlanmistir. Boylelikle altindaki kirmizi zeminden ayrigsmasi saglanmistir. Firma

logosundaki renklerin tersi olarak tasarlanmustir.

Smartt

Resim 189. Ulker Smartt Marka Logosu

4.1.12.2.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinina verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tiirk Mali” semboli,
Warner Bros.'un 1930 ve 1969 yillar1 arasinda birgok tiyatral kisa filmlerle oynayan
¢izgi dizisini sembolize eden sembol (tr.wikipedia.org) ve tiiketicinin, saglikli bir
cevrede yasama hakkinin yaninda, cevreyi koruma ve dogal kaynaklari olgiilii

tiikketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii kullanilmistir.

| e e

Resim 190. Ulker Smartt Cilek Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.12.2 4. qlliistrasyon Kullanim

Cilekli siit ambalajinda goze ilk ¢arpan gorsel 6ge ¢izgi film kahramani Buggs
Bunny illiistrasyonu olmaktadir. Giilen bir yiiz ifadesi kullanilarak sicaklik samimiyet
katmistir. Bardak igerisine dokiilen siit, ¢ilek fotografi ve fayda bilgileri ile gerceklik

hissi uyandiracak sekilde bir tasarim yapilarak karigim oldugu belirtilmistir.
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Resim 191. Ulker Smartt Cilek Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.12.2.5. Renk Kullanimi

Ambalajlarin en iistiinde markayr 6n plana ¢ikarmasi bakimindan ve dikkat
cekiciligi arttirmak agisindan kirmizi zemin kullanilmistir. Kirmizi zeminin {iriin
muhteviyatini belirten renklerden ayrigmasini saglamak i¢in beyaz ve gri renkte
kusaklar tercih edilmistir. Renk olarak {iriin muhteviyatina uygun pembe renk

kullanilmistir.

4.1.12.2.6. Tipografi Kullanim
Uriin tanimin1 belirten “Cilekli Siit” ibaresi miniskiil harflerle ve hareketli bir
yazi karakteri ile yazilmistir. Etrafina beyaz kontur cekilerek zeminden ayrigmasi

saglanmigtir. Uriin fayda bilgisi sar1 zemin {izerine basit yazi1 karakteri ile yazilmistir.

Resim 192. Ulker Smartt Cilek Siitte Kullamlan Tipografi
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4.1.12.3. Ulker Smartt Muz Aromal Siit Ambalaji

Resim 193. Ulker Smartt Muzlu Siit Ambalaji

4.1.12.3.1. Logo Kullanim

Firmanin adi bir romandan ilham alinarak konulmustur. Okumay1 seven
firmanin sahibi Sabri Ulker donemin iinlii yazarlarindan Safiye Erol’un “Ulker
Firtinas1”nin ismini iriinleri i¢in uygun goérmiistiir. Burada aile soyad1 biskiiviye kendi
adin1 vermeyip, biskiivi aileye soyadi olarak verilmistir (www.hurriyet.com.tr).

Logo gorsel iletisim agisindan incelendiginde majiskiil harflerle ve devinimli bir
sekilde tasarlanmigtir. Renk olarak gida firmalarinin basta tercih ettigi kirmizi renk
kullanilmistir. Kirmizinin dikkat ¢ekici ve istah acict 6zelligi vardir. Yazinin etrafina

beyaz renkte ¢izgi kullanilarak zemindeki kirmizi renkten ayrigmasi saglanmaistir.

Resim 194. Ulker Logosu
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4.1.12.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Marka adi beyaz renkte ve etrafina kirmizi ve beyaz kontur kullanilarak
tasarlanmistir. Boylelikle altindaki kirmizi zeminden ayrigsmasi saglanmistir. Firma

logosundaki renklerin tersi olarak tasarlanmustir.

Smartt L

Resim 195. Ulker Smartt Marka Logosu

4.1.12.3.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, Tiirkiye'de yetistirilen veya fabrikalarda iiretilen, imal edilen mallarin
tamamina yakinmna verilen isim ya da ayirt edici isaret olan “Tirk Mali” sembold,
Warner Bros.'un 1930 ve 1969 yillar1 arasinda birgok tiyatral kisa filmlerle oynayan
cizgi dizisini sembolize eden sembol (tr.wikipedia.org) ve tiiketicinin, saglikli bir
cevrede yasama hakkinin yaninda, ¢evreyi koruma ve dogal kaynaklari olgiilii
tiilketmesini hatirlatan TUKCEV sembolii kullanilmustir.

|

Resim 196. Ulker Smartt Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.12.3.4. Tlliistrasyon Kullanim

Muzlu siit ambalajinda goze ilk carpan gorsel 6ge ¢izgi film kahramani Twetty
illiistrasyonu olmaktadir. Giilen bir yiliz ifadesi kullanilarak sicaklik samimiyet
katmistir. Bardak igerisine dokiilen siit, muz fotografi ve fayda bilgileri ile gerceklik

hissi uyandiracak sekilde bir tasarim yapilarak karigim oldugu belirtilmistir.
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Resim 197. Ulker Smartt Muzlu Siitte Kullanilan Illistrasyon

4.1.12.3.5. Renk Kullanimi

Ambalajlarin en istiinde markayr 6n plana ¢ikarmasi bakimindan ve dikkat
cekiciligi arttirmak agisindan kirmizi zemin kullanilmistir. Kirmizi zeminin {iriin
muhteviyatini belirten renklerden ayrigmasini saglamak icin beyaz ve gri renkte
kusaklar tercih edilmistir. Renk olarak {riin muhteviyatina uygun sari renk

kullanilmistir.

4.1.12.3.6. Tipografi Kullanim
Uriin tamimim belirten “Muzlu Siit” ibaresi miniskiil harflerle ve hareketli bir
yazi karakteri ile yazilmigtir. Etrafina beyaz kontur cekilerek zeminden ayrigmasi

saglanmistir. Uriin fayda bilgisi mavi zemin iizerine basit yazi karakteri ile yazilmustir.

Resim 198. Ulker Smartt Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.13. Yorsan Aromah Siit Ambalajlar

Yorsan’in temelleri 1964 yilinda Yoriikler Gida Limited Sirketi’nin kurulmasi
ile atilmigtir. 1979 yilinda Susurluk’ta bir mandiranin alimiyla beraber 1984°te insa
edilen siit triinleri fabrikasinin faaliyete ge¢mesiyle, Yorsan A.S kurulmustur.
Yorsan’in, 1984°te Tiirkiye’ nin ilk beyaz peynir fabrikasinin kurulmasi ile devam eden
gelenekten gelecege uzanan basarili faaliyetleri stirmektedir.

Yorsan, siit ve siit iiriinleri kategorisinde 200°e yakin ¢esidiyle genis bir {iriin

yelpazesine sahiptir. Geleneksel peynir cesitlerini sevenler ve yoresel tatlardan
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vazgecemeyenler i¢in gelistirdigi lirlinlerle tiiketicileri bulusturan Yorsan, 1996’dan bu
yana Tiirkiye’nin dort bir yanindaki gii¢lii satis agiyla lezzet tutkunlarina ulagmaktadir.
Genis liriin yelpazesinin yani sira, peynir sektoriinde iiriin bazinda en ¢ok ¢eside sahip
olan firma unvanini elinde bulunduran Yorsan, ayn1 zamanda tiiketicilerin biiyiik
begenisini kazanan Tiirkiye’nin ilk kaymakli tava yogurdunu ve ev yogurdunu satiga
sunan ilk marka olma 6zelligini tasimaktadir.

Yorsan Siit, her giin ciftliklerden toplanan siitlerden, ilk giinkii tazeligi ve
dogallig1 korunarak, genglerden yetiskinlere tiim siit severlere en dogal yollarla 6zel
ambalajinda ulastirilmaktadir (www.yorsan.com.tr).

Yorsan ¢ocuklara yonelik aromals siitlerinde {inlii animasyon filmi “Minyolar’in
kahramanlarim1 kullanarak ambalaja bir eglence katmistir. Firma bunu kendi web
sitesinde de agikca belirtmektedir. Ger¢cek meyve ¢ikolatali siitler tlireterek cocuklara
saglikli iiriinler sunmaktadir. Cikolatali, ¢ilekli ve muzlu siit segenegiyle hedef kitleye
ulagmaktadir.

Ambalajlarin gorsel 68e bakimindan hiyerarsik diizeni logo, liriin tanimu,
illiistrasyon, iiriin fotografi ve iirlin miktar1 bilgisi olarak siralanmistir. Ambalajlarda
genel yapi olarak logo ve illiistrasyon ortak kullanilmis diger gorsel ogeler iiriiniin
muhteviyatina uygun olarak tasarlanmistir. YOrsan ayrica ambalaja daha da eglence
katmak icin sag yan ylizeyine basit oyunlar eklenmistir. Sag yan ylizeye ayrica
icindekiler bilgisi de yerlestirilmistir. Sol yan ylizeyde adres, besin degeri tablosu,
barkod ve fayda sembolleri yer almaktadir.

Ambalajin 6n ylizii ile arka yiizii aym tasarim oOzelliklerinde tasarlanmistir.
Genel olarak ambalajlarda illistrasyon ve {iiriin tanimimi belirten renkler dikkati
cekmektedir.

Cikolatali siit ambalajinda “gikolatalar1 yerine ulastir”, ¢ilekli siit ambalajinda
“gblgesini bul”, muzlu siit ambalajinda ise “eslestirme” oyunu kullanarak eglence
katilmistir.

Yorsan aromalr siitlerinde genel olarak illiistrasyon 6n plandadir. Bu da hedef
kitlenin dikkatini ¢ekme yOniinden bagarili sayilmaktadir. Kullanilan renkler agisindan
iriin muhteviyatin1 cagristiran renkler tercih edilerek rengin ambalajdaki etkisi

gorilmektedir.
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4.1.13.1. Yorsan Cikolatah Siit Ambalaji

ikotatall

0.0

Resim 199. Yorsan Cikolatali Siit Ambalaji

4.1.13.1.1. Logo Kullanim

Yorsan, hem geleneksellikten kopmayan hem de modernlige vurgu yapan yeni
logosundaki her bir tasarim unsurunun, belirli bir simgeselligi ifade ettigini
belirtmektedir. Buna gore;

e Logodaki giin 15181, siit toplama isleminin sabah giin dogumuyla bagladigini
simgeliyor ve tiim Yorsan ¢alisanlarinin islerine tutku ve disiplinli yaklagimini
simgeliyor. Glin dogumu turuncusu ayni zamanda Yorsan ambalajlarina rengini de
veriyor.

e Yorsan’in gecmisi ile baglant1 kuran yesil renk, ayn1 zamanda Susurluk’taki
yesil ovalari, yoresel dogal ortami ve markanin yore ile yakin iligkisini anlatiyor.

e Logo yer alan bakragtan dokiilen siit, dogallik ve saflik kadar, markanin siit

ve siit lirlinleri sektoriindeki uzman giiciinii ve ustalik gelenegini ifade ediyor.
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e Logonun g¢ercevesi Yorsan’in kalitesini, iglemeli dis cerceve ise geleneksel

degerlerle kopmayan bagi simgeliyor (www.mediacatonline.com).

Resim 200. Yorsan Logo

4.1.13.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Yorsan cikolatali siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.13.1.3. Sembol Kullanim

Yan yiizeylerde iiriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, lizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu
gosteren sembol ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol

kullanilmistir. Ayrica kullanilan illiistrasyonun sinema adi beyaz zemin {izerine turuncu

Resim 201. Yorsan Cikolatali Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

renkte yazilmistir.

4.1.13.1.4. lliistrasyon Kullanim
Mliistrasyon olarak “Cilgin Hirsizlar” animasyon filminin sevimli kahramanlari

“Minyonlar” kullanilmistir. Cikolatalar1 tasir bir halde illiistre edilmistir.

F200/m

Resim 202. Yorsan Cikolatal: Siitte Kullanilan Iliistrasyon
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4.1.13.1.5. Renk Kullanimi
Yorsan ¢ikolatalr siit ambalajinda zemin rengi olarak iirlin muhteviyatini en iyi
sekilde belirten kahverengi kullanilmistir. Zeminin merkezinde beyaz renkten

kahverengine dogru degrade gecisi yapilmistir. Bu da zemine bir hareketlilik katmistir.

4.1.13.1.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten tipografi miniskiil harflerle ve bold yazilarak goriiniirliigii
ve dikkat cekiciligi arttirilmustir. Uriin miktar1 sol alt kosede basit karakterli bir
tipografik diizenleme ile yazilmistir. Ayrica kullanilan illiistrasyonun sinema adi beyaz

zemin lizerine turuncu renkte ve majiskiil harflerle yazilmistir.

Gikotatal ILGIN:
o Siit IRSIZ:

Resim 203. Yorsan Cikolatal Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.13.2. Yorsan Cilek Aromal Siit Ambalaji

Resim 204. Yérsan Cilekli Siit Ambalajt
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4.1.13.2.1. Logo Kullanim

Yorsan, hem geleneksellikten kopmayan hem de modernlige vurgu yapan yeni
logosundaki her bir tasarim wunsurunun, belirli bir simgeselligi ifade ettigini
belirtmektedir. Buna gore;

e Logodaki giin 15181, siit toplama isleminin sabah giin dogumuyla basladigini
simgeliyor ve tiim Yorsan c¢alisanlarinin iglerine tutku ve disiplinli yaklagimini
simgeliyor. Giin dogumu turuncusu ayni zamanda YoOrsan ambalajlarina rengini de
veriyor.

e Yorsan’in gegmisi ile baglantr kuran yesil renk, ayn1 zamanda Susurluk’taki
yesil ovalari, yoresel dogal ortami ve markanin yore ile yakin iliskisini anlatiyor.

e Logo yer alan bakragtan dokiilen siit, dogallik ve saflik kadar, markanin siit
ve siit iirlinleri sektdriindeki uzman giiciinii ve ustalik gelenegini ifade ediyor.

e Logonun gergevesi Yorsan’in kalitesini, islemeli dis ¢erceve ise geleneksel

degerlerle kopmayan bagi simgeliyor (www.mediacatonline.com).

Resim 205. Yorsan Logosu

4.1.13.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Yorsan ¢ilekli siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.13.2.3. Sembol Kullanim

Yan ylizeylerde iirliniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek i¢in “Tetra
Pak” sembolii, lizerinde bulunan ambalajin geri doniisebilir malzemeden oldugunu
gosteren sembol ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol
kullanilmistir. Ayrica kullanilan illiistrasyonun sinema adi beyaz zemin {izerine turuncu

renkte yazilmistir.
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Resim 206. Yorsan Cilekli Stitte Kullanilan Fayda Sembolii
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4.1.13.2 4. Tlliistrasyon Kullanim
Yorsan ¢ilekli siit ambalajinda kullanilan illiistrasyonda elinde ¢ilek tutan

karakter resmedilmistir. Uriin fotografi kullanilarak gerceklik hissi verilmistir.

Resim 207. Yérsan Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.13.2.5. Renk Kullanimi
Yorsan cilekli siit ambalajinda zemin rengi olarak {iriin muhteviyatin1 belirten
pembe renk kullanilmigtir. Zeminin merkezinde beyaz renkten pembeye dogru degrade

gecisi yapilmistir. Bu da zemine bir hareketlilik katmistir.

4.1.13.2.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten tipografi miniskiil harflerle ve bold yazilarak goriiniirliigii
ve dikkat cekiciligi arttirilmistir. Uriin miktar1 sag alt kosede basit karakterli bir
tipografik diizenleme ile yazilmistir. Ayrica kullanilan illlistrasyonun sinema adi beyaz

zemin lizerine turuncu renkte ve majiskiil harflerle yazilmistir.
ILGIN:

Qi\eik\i
HIRSIZ = sut

Resim 208. Yorsan Cilekli Siitte Kullanilan Tipografi
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4.1.13.3. Yorsan Muz Aromal Siit Ambalaji

Resim 209. Yorsan Muzlu Siit Ambalaji

4.1.13.3.1. Logo Kullanim

Yorsan, hem geleneksellikten kopmayan hem de modernlige vurgu yapan yeni
logosundaki her bir tasarim unsurunun, belirli bir simgeselligi ifade ettigini
belirtmektedir. Buna gore;

e Logodaki giin 15181, siit toplama isleminin sabah giin dogumuyla basladigin
simgeliyor ve tiim Yorsan ¢alisanlarinin islerine tutku ve disiplinli yaklagimini
simgeliyor. Giin dogumu turuncusu ayni zamanda Yorsan ambalajlarina rengini de
veriyor.

e Yorsan’in gegmisi ile baglant1 kuran yesil renk, ayn1 zamanda Susurluk’taki
yesil ovalari, yoresel dogal ortami ve markanin yore ile yakin iligkisini anlatiyor.

e Logo yer alan bakragtan dokiilen siit, dogallik ve saflik kadar, markanin siit

ve siit lirlinleri sektoriindeki uzman giiciinii ve ustalik gelenegini ifade ediyor.
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e Logonun g¢ercevesi Yorsan’in kalitesini, islemeli dis gerceve ise geleneksel

degerlerle kopmayan bagi simgeliyor (www.mediacatonline.com).

Resim 210. Yérsan Logosu

4.1.13.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Yorsan muzlu siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.13.3.3. Sembol Kullanimi

Yan ylizeylerde {irlinlin glivenli ve kullanilabilir oldugunu belirtmek icin “Tetra
Pak” sembolii, lizerinde bulunan ambalajin geri doniigebilir malzemeden oldugunu
gosteren sembol ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol

kullanilmistir. Ayrica kullanilan illiistrasyonun sinema adi beyaz zemin {izerine turuncu

NG =
HIRSIZ: o TR

Resim 211. Yorsan Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

renkte yazilmistir.

4.1.13.3 4. Tlliistrasyon Kullanim
Kullanilan illiistrasyon {iriin fotografi ile birlestirilerek resmedilmistir. Muzlara

sarilan bir kahraman kullanilmistir.

CILGIN:
HIRSIZ:

Resim 212. Yérsan Muzlu Siitte Kullamilan Illiistrasyon
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4.1.13.3.5. Renk Kullanimi
Yorsan muzlu siit ambalajinda zemin rengi olarak iirlin muhteviyatin1 belirten
pembe renk kullanilmistir. Zeminin merkezinde beyaz renkten pembeye dogru degrade

gecisi yapilmistir. Bu da zemine bir hareketlilik katmastir.

4.1.13.3.6. Tipografi Kullanim
Yorsan muzlu siit ambalajinda iiriin tanimini belirten ifade zemin rengine uygun

olarak kirmizi renkte yazilmistir. Miniskiil harflerle yazilarak okunurlugu arttirmistir.

CILGIN
HIRSIZ

Resim 213. Yorsan Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.14. Yoriikoglu Aromal Siit Ambalajlar

3 nesildir siit ve siit tiriinleri tiretimi yapan, Antalya'nin koklii Yoriik ailelerinin
kurdugu Yoriikoglu Siit, 1976 yilinda endiistriyel {liretime baslamistir. 1996 yilinda ise
Antalya Organize Sanayi Bolgesi'ndeki modern tesislerine taginmuis, giinliik 600 tonluk
iiretim kapasitesi ile Akdeniz' in en biiyiik siit ve siit {lirlinleri {ireticine donlismiistiir.

Akdeniz, Ege, Marmara, Karadeniz ve Ic Anadolu Bolge Miidirliikleri ile
bliylimesini slirdiiren Yoriikkoglu, ilk giinden bu yana isine, insan sagligina ve siite
gereken degeri vererek ¢alismaktadir.

Son 8 yildir Tiirkiye'nin en biiylik 500 sanayi devi arasinda yer alan Y oriikoglu,
15.000 m?si kapali 20.000 m?'si agik olmak iizere toplam 35.000 m?lik alana sahip
tesislerinde, ileri teknolojisi ve 700" askin calisaniyla ayrandan yogurda, peynirden
tereyagina kadar genis bir lezzet yelpazesi sunmaktadir (www.yorukoglusut.com.tr).

Yoriikoglu aromalr siit ambalajlarinda sade bir tasarim anlayig1 benimsenmistir.
Cilekli, kakaolu ve muzlu siit {irtinleri ile piyasada hedef kitlesine sunulmustur.

Ambalajlarin hiyerarsik diizeni logo, liriin tanimi, fayda bilgisi, iirlin fotografi ve
miktar olarak siralanmistir. Ambalajlarin zemininde siitii ¢agristiran renk olan beyaz
renk tercih edilmistir.

Ambalajlarda ortak olan fayda sembolii yildiz seklinde ve iiriin muhteviyati
renginde tasarlanmis olmas1 dikkat ¢ekiciligi arttirmistir.

Ambalajlarin yan yiizeylerinde besin degeri tablosu, adres, iletisim bilgileri,

icindekiler, barkod ve fayda sembolleri seklinde hiyerarsik olarak diizenlenmistir.
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Ambalajlarin arka yiizeylerinde ise on yiizdeki tasarim anlayis1 hakimdir. Ancak diger

aromal siitlere gore farki Ingilizce olarak tasarlanmustir.

4.1.14.1. Yoriikoglu Cilek Aromal Siit Ambalaji
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Resim 214. Yoriikoglu Cilekli Siit Ambalaji

4.1.14.1.1. Logo Kullaninm
Logo kirmiz1 renk zemin iizerine beyaz renkte yazilmistir. Kirmizinin dikkat
cekiciligi ve istah agiciligindan dolay1 logo etkili bir yapiya sahiptir. Logoda ayrica

yaprak ve mavi su damlas1 kullanilarak dogallik ve doga simgelenmektedir.

Resim 215. Yoriikoglu Logosu

4.1.14.1.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Yoriikoglu cilekli siit ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.
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4.1.14.1.3. Sembol Kullanima

Ambalajin alt kisminda farkli bir fayda sembolii ve bilgisi devinim arz eden bir
sekilde tasarlanmistir. Yan yiizeylerde {iriiniin giivenli ve kullanilabilir oldugunu
belirtmek i¢in “Tetra Pak” sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek igin
geri doniisiim sembolii ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol

kullanilmistir.

Resim 216. Yoriikoglu Cilekli Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.14.1.4. Tlliistrasyon Kullanim
[liistrasyon olarak ¢ilek kullanilmistir. Fotograf zeminde siit icerisine atilmis ve
damlaciklar1 etrafina savrulmus bir sekilde resmedilmistir. Bu da iirline gergeklik

duygusu katmustir.

-

Resim 217. Yoriikoglu Cilekli Siitte Kullanilan Illiistrasyon

4.1.14.1.5. Renk Kullanim
Yoriikoglu ¢ilekli siit ambalajinda zemin rengi olarak siitiin beyazligini

cagristiran beyaz renk tercih etmistir.

4.1.14.1.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten tipografi kiiciik miniskiil harflerle ve iiriin muhteviyati
renginde yazilarak bir biitiinliik olusturulmustur. Kiiciik harfle yazilmas1 okunurlugunu
arttirmistir. Ambalajda fayda sembolii yildiz seklinde ve iirlin muhteviyati renginde
tasarlanmis olmas dikkat cekiciligini artirmistir. Uriin miktarin1 belirten tipografi bold

ve italik bir sekilde yazilmistir.
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Resim 218. Yoriikoglu Cilekli Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.14.2. Yoriikoglu Kakaolu Siit Ambalaji

Resim 219. Yoriikoglu Kakaolu Siit Ambalaji

4.1.14.2.1. Logo Kullanimi
Logo kirmiz1 renk zemin iizerine beyaz renkte yazilmistir. Kirmizinin dikkat
cekiciligi ve istah agiciligindan dolay1 logo etkili bir yapiya sahiptir. Logoda ayrica

yaprak ve mavi su damlasi kullanilarak dogallik ve doga simgelenmektedir.



Resim 220. Yériikoglu Logosu

4.1.14.2.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanim
Yoriikkoglu kakaolu ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmustir.

4.1.14.2.3. Sembol Kullanim

Ambalajin alt kisminda farkli bir fayda sembolii ve bilgisi devinim arz eden bir
sekilde tasarlanmistir. Yan yiizeylerde iirlinliin giivenli ve kullanilabilir oldugunu
belirtmek icin “Tetra Pak™ sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in
geri donilisiim sembolii ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol

kullanilmistir.

@ hyecws

Resim 221. Yoriikoglu Kakaolu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii

4.1.14.2 4. lliistrasyon Kullanim
[lliistrasyon olarak ¢ikolata kullanilmistir. Fotograf zeminde siit icerisine atilmis
ve damlaciklar etrafina savrulmus bir sekilde resmedilmistir. Bu da iiriine gergeklik

duygusu katmistir.

Bol e
Ue=e
200mie

Resim 222. Yoriikoglu Kakaolu Siitte Kullanilan Illiistrasyon
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4.1.14.2.5. Renk Kullanim
Yortikoglu ¢ilekli siit ambalajinda zemin rengi olarak siitiin beyazligini

cagristiran beyaz renk tercih etmistir.

4.1.14.2.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten tipografi kiigiik miniskiil harflerle ve iiriin muhteviyat:
renginde yazilarak bir biitiinliikk olusturulmustur. Kiigiik harfle yazilmasi okunurlugunu
arttirmistir. Ambalajda fayda sembolii yi1ldiz seklinde ve {iriin muhteviyati renginde
tasarlanmis olmas: dikkat cekiciligini artirmistir. Uriin miktarin1 belirten tipografi bold

ve italik bir sekilde yazilmistir.

N B
- A 2egmic

Resim 223. Yoriikoglu Kakaolu Siitte Kullanilan Tipografi

4.1.14.3. Yoriikoglu Muz Aromah Siit Ambalaj1
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Resim 224. Yoriikoglu Muzlu Siit Ambalajt

4.1.14.3.1. Logo Kullanim
Logo kirmiz1 renk zemin iizerine beyaz renkte yazilmistir. Kirmizinin dikkat
cekiciligi ve istah agiciligindan dolayr logo etkili bir yapiya sahiptir. Logoda ayrica

yaprak ve mavi su damlasi kullanilarak dogallik ve doga simgelenmektedir.

Resim 225. Yoriikoglu Logosu

4.1.14.3.2. Kurumsal Kimlik ve Marka Kullanimi
Yorikkoglu muzlu ambalajinda kurumsal kimlik ve marka kullanimi olarak

sadece ana logoyu kullanmistir.

4.1.14.3.3. Sembol Kullanim

Ambalajin alt kisminda farkli bir fayda sembolii ve bilgisi devinim arz eden bir
sekilde tasarlanmistir. Yan yiizeylerde iiriiniin glivenli ve kullanilabilir oldugunu
belirtmek icin “Tetra Pak™ sembolii, ambalajin tekrar islenebilir oldugunu belirtmek i¢in
geri doniisiim sembolii ve ambalaj malzemesinin gidaya temas ettigini belirten sembol

kullanilmastir.

~—ve

Resim 226. Yoriikoglu Muzlu Siitte Kullanilan Fayda Sembolii
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4.1.14.3 4. Tlliistrasyon Kullanim
[lliistrasyon olarak muz kullamlmstir. Fotograf zeminde siit igerisine atilmis ve
damlaciklar1 etrafina savrulmus bir sekilde resmedilmistir. Bu da iirline gergeklik

duygusu katmustir.

Resim 227. Yoriikoglu Muzlu Siitte Kullanilan Illistrasyon

4.1.14.3.5. Renk Kullanimi
Yortiikoglu muzlu siit ambalajinda zemin rengi olarak siitiin beyazligim

cagristiran beyaz renk tercih etmistir.

4.1.14.3.6. Tipografi Kullanim

Uriin tanimin1 belirten tipografi kii¢iik miniskiil harflerle ve {iriin muhteviyat:
renginde yazilarak bir biitlinliik olusturulmustur. Kiigiik harfle yazilmasi okunurlugunu
arttirmistir. Ambalajda fayda sembolii yildiz seklinde ve iirlin muhteviyati renginde
tasarlanmis olmasi dikkat ¢ekiciligini artirmigtir. Uriin miktarin1 belirten tipografi bold

ve italik bir sekilde yazilmistir.

Resim 228. Yoriikoglu Muzlu Siitte Kullanilan Tipografi



BESINCI BOLUM

5. UYGULAMA ORNEGI VE ANALIZI

Arastirmanin bu boliimiinde ilk iki boliimde bahsi gegen bir ambalaj tasariminda
bulunmasi gereken nitelikler ve tasarim ilkeleri, liglincii boliimde arastirmanin yontemi,
dordiincti boliimde bulgular ve yorumlar yapilmistir. Arastirmanin son boliimii olan
besinci boliimde dordiincii boliimde bulgular ve yorumlar géz 6nilinde bulundurularak
Oneri olarak bir ambalaj tasarim1 yapilmaistir.

Piyasada bir¢cok firmanin {iriinii bulunmasina ragmen bir¢ogu tasarim
ilkelerinden yoksun durumdadir. Illiistrasyonlarin karisikligi olsun, {iriin gorsellerinin
dikkat c¢ekici olmamasi ve tipografik sorunlar teskil etmektedir. Bu nedenle bu tezde
uygulanan c¢alismada yukarda bahsedilen sorunlara ¢6ziim arama kanaatine varilmistir.

Aromal1 siit piyasasi ¢ocuklara daha ¢ok hitap ettiginden ve piyasada bir¢ok
firma oldugundan ambalajlarinin da ¢ocuklara yonelik olmasi firmalari birbiri ile yarig
haline sokmustur. Bu ambalajlarin kimisi illiistrasyonu 6n plana ¢ikarmis, kimisi tiriin
cesidini belirten gorsel ve tipografiyi, kimisi de siitiin kendisini 6n plana ¢ikarmistir. Bu
uygulamada da iiriin muhteviyatini belirten illiistrasyonun yani sira iilkemizin kiiltiirel
degerleri olan Nasrettin Hoca ve Keloglan illiistrasyonlar1 da kullanilmistir.

Ambalaj tasarimlarinda 200 ml aromali siitlerinin tasarimi yapilmistir.
Ambalajlarda kahverengi, kirmiz1 ve sar1 renkler kullanilarak hem {iriin ¢esidi ayrimini
yapmis hem de iirlin muhteviyatini belirten renkler olmustur.

Daha cok iiriin gorselinin 6n plana ¢ikarildigi bu tasarimlarda yeni bir yiize
kavusturacak sekilde tasarlanmustir.

Ambalaj tasarimina baslamadan 6nce hangi aromal: siitlerin tasarimi yapilacagi
belirlenmistir. Piyasada daha ¢ok ¢ikolatali, ¢ilekli ve muzlu siit ambalajlarinin olmasi
bu arastirmanin uygulama kismini olusturmustur. Ayrintidan, gorsel kalabaliktan uzak
ve kafa karisikligina mahal vermeden sade bir sekilde tasarlanmistir. Bu nedenle daha
dikkat ¢ekici ve gii¢lii bir goriiniim saglanmaya calisilmistir.

Calismalarin uygulama kismi Adobe Illustrator programinda hazirlanmustir. ilk
once zeminlerde hareketlilik ve enerjiklik katmasi i¢in dairelerle renk gegisleri
yapilarak, derinlik hissi verilmistir. Her {irlin i¢in ayn1 gegis efekti yapilmis yalnizca
renkler {irlin muhteviyati renginde kullanilmistir. Her iiriin ayr1 renkte ve ayn1 harekette

olmas1 kurumsal biitiinliigii saglama amaglanmistir.
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Ambalaj tasariminda bulunmasi gereken gorsel Ogeler belirlenmeden once
tiglincli bolimde yer alan bulgular ve yorumlar neticesinde hangi gorsel ogelerin
kullanilacag belirlenmistir.

Ilk once firma adi belitlenerek logo tasarlandi. Firma adi giinliik siitii
cagristirmast bakimindan GUNSUT olarak belirlenmistir. Logoda dikkat gekici
ozelliginden dolayr gida firmalarinin da en c¢ok kullandigi ve istah agici bir renk
olmasindan zeminde kirmizi tonlar1 kullanmilmistir. Logoda ayrica siit damlasini
cagristiracak beyaz damlaciklar yapilmistir. Damlaciklarin daha belirgin ve 6n plana
cikmasi i¢in altina kirmizi tonlarinda golge yapildi. Tipografi olarak serifsiz bir yazi
karakteri secildi. Tipografik diizenlemede logonun 6n plana ¢ikmasi bakimindan kirmizi

tonlarinda stroke kullanildi. Ayrica tipografinin rengi siitii cagristiran beyaz renk

kullanild:.

Resim 229. Giin Siit Logosu

Logonun altina iirin ¢esidini belirten tipografik ifade zemin rengine ve liriin
muhteviyati rengine uygun bir gergeve igerisinde serifsiz dinamik bir yazi karakteri ile
tasarlandu.

Zeminde iirlin muhteviyatin1 belirten renkler kullanildi. Cikolatali siitte
kahverengi, ¢ilekli siitte kirmizi, muzlu siitte sar1 renk kullanildi. Ayrica illiistrasyonlara
bir hareketlilik kazandirmasi ve zemine dinamik bir etki kazandirmak ig¢in yuvarlak
halkalar degradeli bir sekilde tasarlandu.

Bu uygulamada illiistrasyon olarak 6n ve arka yilizde iki ¢esit illiistrasyon
kullanilmastir. 11k olarak iiriiniin muhteviyatin1 (gikolata, cilek ve muz) belirten gorsele
g6z, ag1z, burun, el ve ayaklar eklenerek illiistrasyon olusturuldu. Uriiniin muhteviyatini
On plana ¢ikaracak bi¢imde ambalaja uygulandi. Ayrica siit i¢erisinde yiiziiyormus gibi
tasvir edildi. Ikinci olarak Tiirk kiiltiiriinde 6nemli yeri olan kahramanlardan gegmiste
yasamis ve diinyaya mal olmus Nasrettin Hoca ile Keloglan illiistrasyonlari galisilarak,

ambalaja uygulandi. ambalajlarin bir yiizeyinde Nasrettin Hoca, diger yiizeyinde
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Keloglan illiistrasyonu giileryiizlii bir sekilde tasvir edilerek, hedef kitleye sevecen ve
sirin halleri yansitildi. Bu kahramanlarin ellerinde bardak igerisinde siit illiistre edilerek
slit igmeyi Ve siitli sevdirme gibi bir misyonlari da olusturuldu.

Ambalajlarin yan yiizeylerinde hukuki olarak olmasi gereken icindekiler bilgisi,
kalori bilgisi tablosu, iletisim bilgileri yerlestirilmistir. Ayrica tiiketiciyi bilgilendirme

amagcli semboller de kullanilmistir.

BURADAN
ACINIZ

SUTAS UHT CIKOLATALI SUT
Net: 200 ml

jkolatall
2tk

Yanm Yogh Gholatah UHT i, en az
561,556t yaduigei. i

Kalipus_(m3)

Birpaketi (200 mi) ginlik alsyum
iitiyacnn % 30y kgl

= Homojenize edldginden izei
444 4 SUT ke, UHT tekniye netimi
444 4 788 kaynatmaya gerek yoktur Tork

www.sutas.com.tr

L0

8‘690767'160271

Kodeksi (g it ve s Isfem Gormlglg
Sitieri Tebbgine uygund.

Resim 230. Giinsiit Cikolatali Siit Ambalaji A¢ik Hali



188

BURADAN

ACINIZ

pheucs
SUTAS UHT CILEKLI SUT F
Net: 200 ml i
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R
68-0024,

Tiskipe e inetimigic et Finma:

Siita it Urinleri A.5. Uluabat Koy

16700 Karacabey. BURSA. Uretim yei
porti pumacasinda bodlanmigt

¥edenaL

7

Resim 231. Giinsiit Cilekli Stit Ambalaji Atk Hali
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BURADAN

e ey

1
1
1

230 tad
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1

1 1
| 1
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| 1
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F-———d ===
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Resim 232. Giinstit Muzlu Stit Ambalaji Atk Hali
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Giliniimlizde ambalaj1 olmayan {iriin yok gibidir. Kozmetikten gidaya, sagliktan
oyuncaga ve daha sayamadigimiz bir¢ok sektdrde ambalajlama kullanilmaktadir. Uriin
cesitlerinin ayriminda ambalaj tasarimi {iriin ¢esitlerini bi¢cimlendirmektedir. Tim
sektorlerde tiiketicilerin egilimleri dogrultusunda siirdiiriilebilirlik agisindan dikkat
cekici ambalaj tasarimlari ile piyasada varliklarini siirdiirmektedirler.

Ambalajin insanlik tarihi kadar eski oldugu bilinmekte, ayrica insanoglu
tirettikleri besinlerin fazlasini tekrar kullanmak i¢in farkli dogal malzemelerden sarma
ve saklama yoniinde faydalanmiglardir. Ambalajdan gilinlimiizde de saklama yoniinde
faydalanilmanin yani sira tiiketici ile iletisim kuran bir ara¢ haline gelmistir.

Piyasada var olan ¢ocuklara yonelik aromali siit ambalajlarinin gorsel iletisim
unsurlarimin nasil ve ne sekilde kullanildigi incelenirken gorsel iletisim unsurlar
dikkate alinarak logo, illiistrasyon, renk, sembol tipografi ve marka bagliklar1 adi altinda
incelenerek bazi sonuglara ulasilmistir. Ambalajlarin ¢ogunlugunda iiriin muhteviyatini
belirten illiistrasyon ve fotograf, c¢izgi film kahramanlar1 ve {iriin ¢esidi ayrimini etkin
bir sekilde belirtmek icin renk kullanildigr goriilmiistiir. Ambalajlarin bir kisminda iiriin
muhteviyatin1 belirten illiistrasyon ve illiistrasyon ya kullanilmamis ya da kiigiik bir
sekilde kullanilmustir.

Bazi ambalajlarda {irlin muhteviyatin1 belirten renk ile dikkat c¢ekilmek
istenirken bazilarinda ise ¢izgi film karakterleri ile dikkat g¢ekildigi goriilmiistiir.
Ambalajlarin ¢ogunda siitlin akiskanligini belirtmek ve bir meyve aromasi karisimindan
meydana geldigini gostermek i¢in siit ile meyve karigimu illiistre edilerek, bilgilendirme
ozelligi kullanilmistir.

Ambalajlarin  genelinde iirlin illiistrasyon ve fotografi ambalajin rengini
desteklerken, bazi ambalajlarda gorsel ile ambalaj rengi arasinda baglanti
kurulamanmustir. Uriin illiistrasyon ve fotografi yerine ¢izgi film karakteri tercih edilerek
tipografi ile iiriin bilgileri verilmistir. Ornegin Eker Aromal1 Siit ambalajinda Sirinler
¢izgi filminin Sirine karakteri kullanilmistir. Cocuklar i¢in —ozellikle kiz ¢ocuklari- bir
sempatiklik kurarak dikkat ¢cekilmeye calisilmissa da Gteki taraftan {iriin muhteviyati ile
bagdagmayan bir illlistrasyon kullanimi olmustur. Yine ayni sekilde Sek cilekli ve
kakaolu siit ambalajinda iiriin muhteviyatini belirten illiistrasyon kullanilmamig bunun

yerine Angry Birds oyununun kahramanlar1 kullanilarak {irtiin muhteviyati ile baglanti
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kurulamanugtir. Uriin tanimini belirten tipografilerle {iriin igerigi hakkinda bilgi
verilmisgtir.

Firmalarin logolar1 incelendiginde zeminde renk kullanilmayip tipografi ve renk
kombinasyonu ile olusturulan logolar da mevcuttur. Mis, Nestle, i¢im ve Ulker firmalar
bdyle bir kullanima sahiptir. Ayrica logolarinda zemin kullanmayip tipografi olarak
kullanilan firmalarin tipografi rengi dikkat c¢ekici ve istah agici bir renk olan kirmizi
kullanilmistir. Nestle ve Ulker bdyle bir kullanima sahiptir.

Firmalar {iriin yelpazesini genisletmek adina {iiriinlerine marka belirleyerek de
piyasada varliklarini siirdiiriirler. Arastirmada Nestle, Pinar, icim, Ulker gibi sektdrde
basarili firmalar aromali siitlerine marka belirleyerek satisa sunmuslardir. Markalar
tipografik Ozellikler bakimindan birbirlerine benzer oldugu goézlemlenmis, renk
bakimindan I¢im firmas: birkag rengi bir arada kullanarak marka adi olusturmustur.
Miniskiil harflerle olusturulmus ve kullanilan renkler ambalaja bir hareketlilik katarak
dikkat cekiciligi artirmistir. Pmar firmas1 marka adin1 majiskiil harflerle olusturularak
ve biiylik kiiclik puntolar kullanarak hareketlilik katmistir.

Ambalajlarda kompozisyon bakimindan iki kriter {izeride durulmustur. Ilk olarak
ambalajin tasarim hiyerarsik diizeninden, ikinci olarak da kullanilan gorsel iletisim
unsurlarinin yorumlanarak, tasarima sagladigi katkilardan bahsedilmistir. Hiyerarsik
diizen bakimindan ii¢ ¢esidinde de benzer tasarim Ozellikleri goriildiigii saptanmugstir.
Ambealajlarda kullanilan s6zel unsurlar farkli boyutlarda kullanilarak birbirleriyle olan
iliskilerini anlamlandirmaktadir.

Bu tez calismasinda incelenen g¢ocuklara yonelik aromali siit ambalajlarinda
aralarinda var olan gorsel unsur farkliliklar1 vurgulanmustir. Uriin ¢esidi ayriminda
ambalajlarin genelinde renk unsurundan faydalanilmistir. Kimi ambalajlarda en ¢ok
dikkati ¢geken unsur olarak kullanilmistr.

Icerikteki meyve fotografi, kullanima yonelik fotograflar kullanilabilecegi gibi
farkli bicimlerde illiistrasyon ya da fotograflar kullanilabilir. Cocuklar1 etkileme
yoniinden satin almaya yonlendirebilir, ancak {iriin ¢esitlerinde fazla oteye
gidemeyebilir. Bu nedenle farkli bir bakis agisiyla dikkati ¢eken farkli gorseller de
kullanmak basarili sonuglar elde ettirebilir. Bu anlamda uygulama béliimiinde farkli bir
konseptle tasarlanmistir. Hem {iriin gorseli animasyon olarak tasarlanmis hem de

tilkemizin gecmis degerleri olan Nasrettin hoca ve Keloglan karakterleri kullanilmistir.
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Bu arastirmada elde edilen bulgular neticesinde tasarlanan ambalajlarda gorsel
iletisim unsurlar1 imgesel bir tarzda tasarlanmistir. Gorsel dilin zenginlesmesi adina
hedef kitle ¢ocuklarin diis ve hayal giiciine hitap edecek sekilde olusturulmustur.
Icerisindeki iiriin ile bir bagdasma kurulmaya c¢alisilmistir. Incelenen ambalajlarda
cocuklarin dikkatini ¢eken uluslar arasi ¢izgi film kahramanlari ve animasyonlar
kullanildig1 oysa, Tiirk kiiltiiriine ait herhangi bir kahramanin kullanilmadig incelenen
siit ambalajlarinda goriilmektedir. Tiirk kiiltliriinde 6nemli yeri olan kahramanlarin yeni
nesillere tanitilmasi adina ¢ocuklara yonelik siit ambalajlarinda kullanilmast énemlidir.
Gorsel iletisim acisindan kiiltiirel degerlerin tanitilmas1 adina Tiirk kiltiirindeki
(Nasrettin Hoca, Keloglan vb.) gibi kahramanlarin da ¢ocuklara yonelik siit

ambalajlarinda kullanilmasi 6nerilebilir.
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Enstiti Anabilim Dali iletisim Bilimleri B -
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Yrd. Dog. Dr. Tamer KAVURAN

Tiirkiye’de Cocuklara Yonelik Siit Ambalaj Tasarimlarmm
Tez Bashgi (Tiirkge) Gorsel Iletisim Baglaminda Incelenmesi ve Bir Uygulama
Ornegi

Danigmaninin Unvani, Adi-Soyadi

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGU’NE

Yukarida baghg belirtilen tez galigmamin a) Kapak sayfasi, b) Giris, ¢) Ana boliimler ve d) Sonug kisimlarindan olusan toplam
199 sayfahk kismina iligkin, 31/Agustos/2017 tarihinde sahsim/tez enstitii tarafindan Turnitin adl intihal tespit programindan
agagida belirtilen filtrelemeler uygulanarak alinmis olan orijinallik raporuna gore, tezimin benzerlik orani % 18°tiir.

Uygulanan filtrelemeler:
1-  Kabul/Onay ve Bildirim sayfalari harig,
2-  Kaynakga hari¢
3-  Alntilar harig¢/dahil
4- 5 kelimeden daha az ortiigme igeren metin kisimlari harig

Yukarida bilgileri verilen 6grencinin yiiksek lisans tezi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yonetim Kurulu tarafindan belirlenen azami
benzerlik oranlarini asmadigini ve tez ¢alijmamin herhangi bir intihal igermedigini; aksinin tespit edilecegi muhtemel durumda
dogabilecek her tiirlii hukuki sorumlulugu kabul ettigimi ve yukarida vermis oldugum bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.
Geregini saygilarimla arz ederim.

Yrd. Dog. Dr, Tam N
Danisma di
(ipazAs
d
/ F.U.LISANSUSTU EGITIM OGRETIM YONETMELIGI

Madde 41- Lisanstistii tezleri ile birlikte teslim edilmesi gereken belgeler sunlardir:

a) Lisansiistii tezler, savunma 6ncesinde intihal program raporu ve ilgili makale sartim' sagladigina dair
belgeleri ile birlikte enstitiiye teslim edilir.

b) intihal raporu ile ilgili olarak etik kurallar dahilindeki benzerlik oranlari ilgili Enstiti Yénetim Kurulu
tarafindan belirlenir. (Enstitii Yonetim Kurulu tarafindan tezin, intihal kapsami disinda degerlendirilmesi
igin TURNITIN’den alinan raporda “benzerlik orani”nin, “alintilar hari¢” en fazla %10, “alintilar dahil”
% 30'u gegmemesi seklinde kabul edilmistir).

' Makale sarti doktora dgrencilerini kapsamaktadir.



203

OZGECMIS

1980 yilinda Elazig’in Palu ilgesinde {i¢ ¢ocuklu bir ailenin en kiiciik bireyi
olarak diinyaya geldim. ilkokulu ve Ortaokulu Kovancilar ilgesinde, liseyi Elazig
Atatiirk Lisesinde okudum. 2004 yilinda Firat Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Grafik Programindan mezun olduktan sonra aym yil dikey gecis sinavi
(DGS) ile Isparta Siileyman Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik
boliimiinii kazandim. 2007 yilinda mezun olduktan sonra Kayseri’de birgok reklam
ajansi ve matbaada grafiker olarak ¢alistim. 2009 yilinda vatani gérevimi kisa donem er
olarak yaptim. Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iletisim Bilimleri Anabilim
Dalinda yiiksek lisans yapmakta iken 2011 yilinda KPSS ile Kirikkale Universitesi Basin
Yaymn Halkla Iliskiler Birimine Memur olarak atandim. Halen Kirikkale Universitesi
Basin Yayin Halkla iliskiler Birim Sorumlusu olarak gérev yapmaktayim. Evli ve bir

cocuk babasiyim.



